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Al Gorunurluk
Raporu

TUrkiye spor giyim ve aktif giyim pazarninilk yapay
zeka gorunurlik fotografi: bes blyuk dil modelinin
markalarion ayri kesitte nasil andigi ve siraladigi —
ve kdken kisitiolmayan rafin neden yabanci, yerli
marka istenenrafinise nedenyerliagirliklioldugu.
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Toplam Yanit Model incelenen Soru Baraji Gecen (Ana)
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ANA BULGULAR

Bir bakista

Burapor, tliketicilerin Tirkiye’de spor giyim, aktif giyim ve athleisure hakkinda yapay zeka asistanlarina
yonelttigi gercek Tlrkge sorular yeniden Uretir; bes biyik dil modelinin her markayi ne siklikla, hangi
sirayla ve kag model genelinde andigini on ayri kesitte dlger.

Nike lider; Adidas ve Lescon onuizliyor. Nike, 58,61 puanve 1.116 yanitin %34,95’indeki gorinirligulyle ana
siralamanin lideri; Adidas (50,41) ve Lescon (49,74) onuizliyor. Takip edilen 214 markadan 30’u %5 bahsedilme

esigini gecti.

Koken kisiti olmayan raf yabanci, yerli raf ise tersini gésteriyor. Kdken kisitiolmayan 23 soruda bahsedilmeler
%81,5 yabancive %18,5 yerliolarak bélinlyor. Acikga Tdrk markalarini soran 22 soruda oran tersine dénerek
%81,5 yerliye ¢ikiyor. Yerlimarkalaristendiginde oldukga goriindr, istenmediginde ise belirgin bicimde daha geri
planda.

Doért aktivite segmentinin dort farkli lideri var. Kadin & Stiidyo ile Erkek & Takim Sporlar’nda Nike, Kosu &
Outdoor’da Decathlon, Genel & Athleisure’daise yanitlarin %48,6’sina ulasan XSIDE lider.

Birlestirici rolli pazaryerlerinden gok perakendeciler listleniyor. Decathlon ana siralamada 5’inci, Kosu &
Outdoor’da T'inci; en cok gdsterilen dokuz alan adinin besi perakende sitelerinden olusuyor.

Kaynak tabani alisiimadik 6l¢lide genis. Gosterilen kaynaklarinyalnizca %32,8’i markalarin kendi sitelerinden

gelirken perakendeciler %21,2, editoryal kaynaklar %7,9 ve forum/sosyal kaynaklar %4,8 pay aliyor. En cok
gdsterilenikincialan adi editoryalicerik sitesi onedio.com.

KAPSAM & YONTEM

Dikey: spor giyim ve aktif giyim (spor giyim / aktif giyim), Tarkiye. Yontem: bes blyUk dil modeline (GPT-40-mini, Gemini 2.5
Flash-Lite, Claude Haiku 4.5, Perplexity Sonar, Grok 4.3) 45 Tirkge sorunun beser kez yoneltildigi, 1.116 yaniticeren tek
seferlik/anlik bir calisma. Toplama dénemi: 18-19 Temmuz 2026.

BU RAPOR NASIL OKUNMALI — GORUNURLUK KALITE DEMEK DEGILDIR

Burapor tek bir seyi dlcer: Tlrkiye'de spor giyim ve aktif giyim hakkinda soru soruldugunda bir markanin ne siklikta, ne
kadar &ne ¢ikarak ve kag yapay zeka asistani genelinde anildigini. Yiikksek puan, bu sistemlerin su anda o marka hakkinda
cok miktarda erisilebilir bilgiye sahip oldugunu ve markayi kolayca éne ¢ikardigini gosterir; markanin daha iyi, daha teknik,
dahaucuz veya daha kaliteli oldugu anlamina gelmez. Yapay zeka gorinarliga bilginin erisilebilirligini ve kesfedilebilirligini
yansitir; Grlin performansini, kalip uyumunu, dayanikligi, fiyati veya givenilirligi degil. Bu ¢calisma higbir énerinin
dogrulugunu, kalitesini veya duygusal tonunu (sentiment) dlgmez.

Anahtar terimler: yapay zeka gorinurligu, Yapay Zeka Gortnirlik Puani, spor giyim markalar, aktif giyim markalari,
spor giyim / aktif giyim, athleisure, Turk/yerli spor giyim markalari, LLM marka énerileri,
ChatGPT/Gemini/Claude/Perplexity/Grok marka dnerisi, Uretken Motor Optimizasyonu (GEO).

02 HERM.IO Herm.io Yapay Zekd GorUniUrlik Veritabani
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BOLUM 01

Genel Ozet

TUrkiye spor giyim pazarinda yapay zeka gorinurligunin lideri
Nike; kdken kisiti olmayan raf belirgin bicimde yabanci agirlikl,
ancak soru Turk markalariniistedigi anda dagilim neredeyse tam
tersine dénuyor ve her aktivite segmentinde farkli bir lider ortaya
cikiyor.

Herm.io Yapay Zeka GoriUniUrlik Veritabani
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GENEL OZET

Yabanci bir varsayilan, yerlibir tersine donus

TEK CUMLELIK CIKARIM

Tiirkiye spor giyim pazarinda yapay zeka goriinirligliniin lideri Nike; koken kisiti olmayan raf belirgin
bicimde yabanci agirlikli, ancak soru Tiirk markalariniistedigi anda dagilim neredeyse tam tersine
dontyor ve her aktivite segmentinde farkli bir lider ortaya ¢gikiyor.

Nike lider; Adidas ve Lescon onuizliyor. Nike, 58,61 puanla ana siralamanin zirvesinde; 1.116 yanitin %34,95’inde
(390 yanit) gértintyor ve bes modelin tamami tarafindan aniliyor. Adidas (50,41) ve Lescon (49,74) onu izliyor.
Konum agirlidiyla 2’nci siraya giren marka bir kenara birakildiginda Decathlon (49,19) ve XSIDE (49,07) ilk besi
tamamliyor.

Ana siralamaya 30 marka girdi. Takip edilen 214 markadan 30’u 45 sorunun tamaminda %5’lik bahsedilme
esigini gecti: 16 yabancive 14 yerli. Ortalama puanlari 41,3; 30 markanin 29’u bes modelin tamaminda gorillyor.

Koken kisiti olmayan raf yabanci agirlikli. Kbken sartiigermeyen 23 soruda bahsedilmeler %81,5 yabanci /
%18,5 yerliolarak bolintyor. Bu kesitte barajigecen 39 markanin yalnizca 9’u yerli; en Ust siradaki yerliisim
#8'deki XSIDE.

Yerli raf bunun neredeyse tam tersini gosteriyor. Agikga Tirk veya yerlimarkalariisteyen 22 soruda yerli payi
%81,5’e ¢cikiyor. Lescon 57,73 puan ve yanitlarin %35,5’indeki gérintrltiguyle lider. Yerlimarkalar kullanicionlari
istediginde yliksek gorindrlige sahip, istemediginde ise belirgin bicimde geriplanda; bu baskinin temel
bulgusu bu.

Do6rt segment, dort lider. Kadin & Stidyo ile Erkek & Takim Sporlar’nda Nike, Kosu & Outdoor’da Decathlon,
Genel & Athleisure’da XSIDE lider. XSIDE bu segmentte yanitlarin %48,6’sina ulasiyor ve 66,41 puanla
calismanin herhangi bir kesitindeki en yliksek puani aliyor.

Spor giyim rafini pazaryerlerinden ¢ok perakendeciler bir araya getiriyor. Decathlon ana siralamada #5 ve
Kosu & Outdoor’da #1. Kiprun (#15) ve Domyos (#20) alt markalari ayrica baraji geciyor. En cok gdsterilen
dokuz alan adinin besi perakende siteleri. Trendyol ve Hepsiburada ana siralamaya girse de segment lideri
degiller.

Modellerin marka genisligi cok farkli. Grok yanit basina yaklasik 9,08 marka listelerken Perplexity 176 farkli
markayla en genis repertuvara ulaslyor; GPT-40-mini 3,90, Claude Haiku 4,44 markada kaliyor. Nike bes
modelin dordiinde en ¢ok anilanisim. Grok ise belirgin biristisna: Trendyol’u yanitlarinin %82,8’inde,
Hepsiburada’y1 %63,8’'inde anarak her iki pazaryerini de tim markalarin éntine koyuyor.

Web aramasi neredeyse tiim yanitlarda kullanildi. Yanitlarin %97,8’i en az bir kaynak veya atif igeriyor. Anlamli

blylkllkte bir “yalnizca hafiza” grubu olmadigiicin web aramasi / yerlesik bilgi karsilastirmasi bu baskida
verilmedi (6. Bolim).

Neden 6nemli?

05 HERM.IO Herm.io Yapay Zekd GorUniUrlik Veritabani
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Tarkiye’de internet kullanicilarinin %39’unun aylik olarak ChatGPT kullandigi 2025 ortasi GWI verisinde gorlirken,
TUIK’in konuyu ilk kez 8l¢tigi 2025 arastirmasinda 16-74 yas grubunun %19,2’si lretken yapay zeka kullandigini
bildirdi. Tanimlar farkli olsa da her iki 6lgiim de bu kanalin artik kayda deger bir 6lgede ulastigini gdsteriyor. Bir spor
giyim markasinin bu asistanlarin yanitlarinda goérintp gérinmemesi, basli basina bir kesif kanalina dénlslyor. Bu
rapor, Turkiye spor giyim ve aktif giyim sektorlicin bu rafinilk anlik goriintlsing, yani baglangi¢ 6l¢imund sunuyor. Bir

hatirlatma: asagidakirakamlar gortintrliga ve bilginin erisilebilirligini anlatir; hangi markalarin eniyi oldugunu degil.

06 HERM.IO Herm.io Yapay Zekd GorUniUrlik Veritabani
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BOLUM 02

Yontem

Bes blyUk dil modeline 45 Turkge soru beser kez, sistem komutu
olmadan sorularak 1.116 kullanilabilir yanit Gretildi; markalar on
kesitin her birinde ayrihesaplanan t¢ bilesenli(45/30/25) puanla
siralandi.

Herm.io Yapay Zeka GoriUniUrlik Veritabani
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YONTEM

Calisma nasil yurutuldu

TEK CUMLELIK CIKARIM

Bes biiytik dil modeline 45 Tirkge soru beser kez, sistem komutu olmadan sorularak 1.116 kullanilabilir
yanit Uretildi; markalar takma ad temelli eslestirme ve insan dogrulamasiyla belirlenip on kesitin her
birinde ayri hesaplanan ti¢ bilesenli (45/30/25) puanla siralandi.

2.1 KAPSAM VE MODELLER

CGalisma, bes blylk dil modelini 6zdes sorularla dogrudan API lizerinden sorguladi. Tim modellere yalnizca kullanici
sorusu verildi. Sistem komutu kullaniimadi, sicaklik (temperature) elle ayarlanmadi (saglayici varsayilani) ve bdlge ya da
yerel ayar parametresitanimlanmadi. Sorular Tirkge oldugundan modeller Tirk pazariniyalnizca soru dilinden

hareketle ¢ikarimliyor.

Web aramasi Web aramasi orani
GPT-40-mini openai/gpt-4o0-mini Etkin — web arama araci %100,0
Gemini 2.5 Flash-Lite gemini-2.5-flash-lite Etkin — Google Arama temellendirmesi %95, 0
Claude Haiku 4.5 anthropic/claude-haiku-4.5 Etkin — web arama araci %100,0
Perplexity Sonar perplexity/sonar Herzaman arama temelli %100,0
Grok 4.3 x-ai/grok-4.3 Etkin — web arama araci %94,1

Olgek: 45 soru x 5 tekrar x 5 model = 1.125 yanit; 9 yanit harig tutuldu (5 Gemini, 4 Grok hata vermeden tamamlandi
ancak bos yanit metni ddndirdu), geriye 1.116 kullanilabilir yanit kaldi. Bunlar modellerin marka vermeyireddetmesi
olarak degil, APl kaynakli teknik sonuclar olarak degerlendirildi ve tiim paydalardan ¢ikarildi; bu nedenle Gemini 220,
Grok 221, diger i¢ model 225 yanit Gzerinden puanlandi. Tek tur, 18-19 Temmuz 2026. Nihai marka sézIliginde 117i
yerli, 103’ yabanci olmak lizere 214 eslestirilmis marka bulunuyor; s6zIUgin codunlugunun yerli olmasi, asagidaki
siralamalar okunurken akilda tutulmalr.

2.2 ON KESIT

Her metrik, ilgili kesitin kendi paydasi Uzerinden kesit iginde hesaplanir. Farkli kesitlerdeki oranlar birbiriyle dogrudan
karsilastirlamaz.

Kesit Sorular Yanit Baraj Neyiyanitlar

Ana 45 (timd) 1.116 30 Tumsorular genelinde toplam gériinrlik
Yerli 22 (yalnizca Tirk) 543 24 Soruyerlimarkaistediginde kimler aniliyor
Global 23 (koken kisiti yok) 573 39  Adilyerli-yabancikarsilagtirmasi

Kadin & Stiidyo 5 371 33 Kadin antrenmanli, stlidyo, yoga ve Pilates
Kosu & Outdoor 11 275 43 Kosu, ylriyUs, patika kosusu ve outdoor
Genel & Athleisure 10 247 30  Genelspor giyim ve glnlik athleisure
Erkek & Takim Sporlari 9 223 33 Erkek antrenmani ve takim sporlari

08 HERM.IO Herm.io Yapay Zekd GorUniUrlik Veritabani
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Kesit Sorular Yanit Baraj Neyiyanitlar

kesif / dzellik / kullanim her biri 15 371 / 372 / 373 45 / 31 / 22 Ugdavranigsal soru tipi

NOT

Yerli + global = 45 sorunun tamami. Dért aktivite segmenti de bu setikendiiginde bdler, G¢ soru tipi de ayni sekilde ayri bir
bdlimleme olusturur. 8. Bdlumdeki yerli-yabancikarsilastirmasiyalnizca 23 global soruya dayanir; ¢linkU yerli sorular
tasarim geregiyabanci markalari ortaya gikaramaz.

2.3 WEB ARAMASI YAPILANDIRMASI

Web aramasi bes modelin tamamina etkin bir arag olarak sunuldu; her model bunu kullanip kullanmayacadina kendisi
karar verdi (Perplexity’nin Sonar’i tasarim geredi arama temellidir). Bir yanitin web aramasina miyoksa modelin kendi
yerlesik bilgisine midayandidi, saglayicinin herhangi bir atif veya kaynak déndirlp déndirmedigine bakilarak
cikarsandr: atif varsa “web aramasi”, yoksa “yerlesik bilgi”. Bu makul bir yaklasik gdstergedir; modelinic isleyisine dair
dogrudan kanit degildir. Bu turda yanitlarin %97,8’i web temelliydi (6. BoIGm).

2.4 SORULAR VE SEGMENTLER

45 soru, tiketicilerin spor giyim hakkinda bir asistana yoneltebilecegi gercek Turkge sorgulari yeniden Gretir: genel
kesif (“bir spor giyim markasi sdyle”), belirli 6zellikler (kumas kalitesi, nefes alabilirlik, ic gdstermeme, yerli Gretim) ve
kullanim senaryolari (spor salonu, kosu, doga ytryUst, futbol, Pilates, tesettlr spor giyim, cocuk). Sorular genel
tasarimda l¢ davranigsal tire dengeli bicimde dagitildi: 15 kesif, 15 6zellik, 15 kullanim senaryosu. Ayrica 22 yerlive 23
global soru olarak ayrildi. Bu baskida soru yeniden yazimi gerekmedi; baslangi¢ soru matrisi zaten dengeliydi.

Baslangig verisindeki 45 soru, 25 farkl alt kategori de@eri tasiyordu; bunlarin 17’si yalnizca bir kez gegiyordu ve
raporlanamayacak kadar seyrek kaliyordu. Bunedenle segment siralamalari dért ana aktivite kiimesine goére

olusturuldu:
ARASTIRMA TASARIMI MATRISI soru tipleri genel toplamda dengeli, segment icinde degil
Segment Sorular Yanit Yerli / Global kesif / 6zellik / kullanim
Kadin & Stidyo 15 371 7/ 8 3/71/5
Kosu & Outdoor 11 275 5/ 6 2/3/6
Genel & Athleisure 10 247 4/ 6 7/2/1
Erkek & Takim Sporlari 9 223 6/ 3 3/3/3

2.5 MARKA CIKARIMI VE SINIFLANDIRMASI
Markalar, sézcik sinirina sabitlenmis takma ad eslestirmesiyle ve Turkgeye duyarli blytk/klcUk harf
normalizasyonuyla cikarildi — I ve 1 karakterleri dzellikle normallestirildi; clink{ siradan kiiglk harfe déniistirme bu

harfleri bozabiliyor. Nihai s6zllk, tamami elle gbzden gegirilmis 277 takma ad dizisi Gzerinden 214 eslestiriimis marka
iceriyor.

Koken, isletmeciyi degil ticari markayiizler. Bir marka yalnizca ticari markanin kendisi Tirk milkiyetindeyse yerli kabul
edilir. Tirkiye’de TUrk lisansiylaisletilen yabancimarkalar — Slazenger, Lotto, Kappa, Umbro, Sergio Tacchini —
Yabanciolarak siniflandirilir ve Licensed-brand etiketi tasir. Bir Grinin Turk bir sirket tarafindan tasarlanmasi,

Uretilmesive satiimasi, alttaki ticarimarkayi kendiliginden yerliyapmaz.

09 HERM.IO Herm.io Yapay Zekd GorUniUrlik Veritabani
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Marka tiirleri. Bes sinif takip edilir: marka, perakendeci, pazar yeri, alt marka ve lisanslimarka. Trendyol ve
Hepsiburada pazaryeridir. Decathlon ve Intersport perakendecidir; satiglarinin blyik dl¢ctide kendi etiketli
Urlinlerinden olugmasi nedeniyle tim kesitlerde tutuldu (Decathlon, sattigi Grlinlerin yaklasik %90’ inin sirket iginde
tasarlandigini belirtiyor). Buna karsilik Kiprun ve Domyos gibi kendi markalari ayrica alt marka olarak takip edildi. Hem
pazaryerlerihem de perakendeciler §3.3’tekiyalnizca marka gértinimlerinden ¢ikarilir.

KAPSAMA UYGUNLUK

182 marka Core, 32 marka Adjacent olarak siniflandirildi. Gergek spor giyim trlin gamina sahip tesettir giyim, streetwear
ve ¢ocuk markalarindan olusan komsu kategoriler tim kesitlere dahil edildi; glinkid arastirma tesettlr spor giyim,
athleisure/sokak stilive gocuk gibibu markalarin dogrudan yanit verdigi sorular zellikle iceriyor. Siniflandirma ayri bir
slitun olarak korundu; her tablo gerektiginde yalnizca Core markalarla yeniden Uretilebilir.

Tanimlar. Bahsedilme: dogrulanmis bir marka ya da takma adiyanit metninde goériinir; yanit basina bir kez sayilir
(frekans dedil, var/yok). Konum (MRR): markanin her yanittailk gorindtgu siranin karsilikl degerinin ortalamasi;
yalnizca markanin goriindtgu yanitlar Gzerinden hesaplanir (birinci = 1,0; ikinci = 0,5; ...). Kapsam: o kesitte markayi

anan model sayisi (5 modeligcinden 0-5).

2.6 YAPAY ZEKA GORUNURLUK PUANI (0-100)

Puan = 0,45 x Bahsedilme + 0,30 x Konum + 0,25 x Kapsam

Bilesen Agdirlik Dayanak

Bahsedilme %45 kesiticindekibahsedilme orani (0-1)

Konum %30 MRR — markanin ne kadar erken anildigi (O-1)
Kapsam %25 markayl anan model sayisi+ 5 (O-1)

Bilesenler, herkesitin lideri100’e ulasacak sekilde yeniden dl¢ceklenmek yerine mutlak degerleriyle kullanilir. Bir
markanin 100 puan alabilmesiicin her yanitin tamaminda, her zamaniilk sirada ve bes modelin tamami tarafindan
aniimasi gerekir; hicbir marka buna yaklagsmadigiicin ana kesitin lideri dlcegin tepesine yakin dedil, 58,61 puandadir. Bu
sayede puanlar kesitler arasinda daha anlamli bicimde karsilastirilabilir; ancak paydalar farkli olduguicgin oranlar yine
dogrudan karsilastirilamaz.

Baraj (= %5 kural): yalnizca ilgili kesitteki yanitlarin en az %5’inde anilan markalar siralanir. Bu kural, az sayidaki yanitta
tesadUfenilk sirada goériinen bir markanin konum bilesenini asir yikseltme riskini sinirlar; riski tamamen ortadan

kaldirmaz (bkz. 83.1ve 11. BolUim). 214 markanin tamamina ait filtresiz metrikler 12. Bélimde yer alir.

2.7 TARAFSIZLIK VE 0GZ DISLAMA

Bu, belirli bir odak markasi bulunmayan, pazar genelini kapsayan tarafsiz bir calismadir. Olasi ¢ikar gatismalarini
onlemek amaciyla Herm.io’nun kendi alan adlarina verilen tim atiflar analizden 6énce kaynak verisinden ¢gikarildi;
bdylece sirketin kendiicerigine en gok gdsterilen alan adlari arasinda yer aldi ne de herhangi bir rakami etkiledi.

10 HERM.IO Herm.io Yapay Zekd GorUniUrlik Veritabani
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Genel Gorunurluk
Siralamalarn

Ana ve global kesitlerde Nike, yerlikesitte Lescon lider; buiki
gorinUm arasindaki fark, bu baskinin temel hikayesini
olusturuyor.

Herm.io Yapay Zeka GoriUniUrlik Veritabani
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GENEL GORUNURLUK SIRALAMALARI

Bir pazar, iki farkllokuma

TEK CUMLELIK CIKARIM

Ana ve global kesitlerde Nike, yerli kesitte Lescon lider; buiki gériinim arasindaki fark, bu baskinin temel
hikayesini olugturuyor.

Bir kez daha hatirlatalim: bu siralamalar gérinirligu élger; Grlin kalitesini, kalip uyumunu, dayanikliigi, fiyati veya
guvenilirligi dedil.

3.1 Anasiralama: barajigegen 30 marka

TABLO 1 — YAPAY ZEKA GORUNURLUK PUANI (ANA) 45 soru - 1.116 yanit - 30 baraji gegen

Bahsedilme Gorintrliik Puani

1 Nike Yabanci %34,95 0,596 58,61

2 Ayma Active TR %6 ,54 0,762 50,81
3 Adidas Yabanci %30, 2 0,394 50,41
4 Lescon TR %22,31 0,49 49,74
5 Decathlon Yabanci %23,57 0,453 49,19
6 XSIDE TR %16, 49 0,568 49,07
7 DeFacto TR %21,68 0,349 45,24
8 Trendyol TR %23,92 0,303 44,85
9 Under Armour Yabanci %17,74 0,367 44
10 Lululemon Yabanci %11,83 0,453 43,9
11 The North Face Yabanci %11, 65 0,416 42,72
12 Kinetix TR %15,59 0,351 42,55
13 LC Waikiki TR %15,59 0,346 42,41
14 QLU TR %5,73 0,487 42,18
15 Kiprun Yabanci %6,99 0,444 41,47
16 Champion Yabanci %6,18 0,409 40,05
17 Bad Bear TR %13,98 0,287 39,91
18 Hummel Yabanci %10,57 0,358 39,81
19 Exuma TR %14,52 0,274 9,78
20 Domyos Yabanci %5,56 0,373 38,7
21 Puma Yabanc1 %14, 61 0,237 38,68
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(devam)
Bahsedilme Gorintrliik Puani
22 Jerf TR %5,11 0,323 36,99
23 Columbia Yabanci %8, 42 0,226 35,56
24 Koton TR %5,11 0,261 BHRELS
25 Salomon Yabanci %5,91 0,248 35,1
26 Comm-Ci TR %6,09 0,216 34,23
27 New Balance Yabanci %7,08 0,172 33,36
28 Skechers Yabanci %5,29 0,181 32,81
29 Reebok Yabanci %6,54 0,157 32,66
30 Hepsiburada TR %14,96 0,211 28,08
ORTALAMA

Barajigecen 30 markanin ortalama puani: 41,3. Kéken dagilimi: 16 yabanci, 14 yerli. 30 markanin 29’u bes modelin
tamaminda gorullyor; tekistisna, i¢ modelde gorilen #30 Hepsiburada.

YAPAY ZEKA GORUNURLUK PUANI - ILK 15 MARKA (ANA KESIT)

Nike NG 58, 61
aymaActive [ INENEGEEEE 50, 81
adidas [ NNEGEEEEEEE 50, 41
Lescon [HNNNEGEGEEEEEE 49,74
Decathion [ 49,19
xsioe  [INEEGEEEEEE. 49,07
Defacto [ NG 45,24
Trendyol [ NG 44,85
Under Armour [ 44
Lululemon [ NN 43,9
The North Face [ NNRNRNRBGEGEGEGEGEGEGENEGENEEEE 42,72
kinetix [ RGN 42,55
Lcwaikiki - [ NG 42,41
Qv I 42,18

kiprun [ N 41,47

Okuma

Nike, yanitlarin %34,95’inde ve bes modelin tamaminda anilarak 58,61 puanla tablonun zirvesinde; yliksek hacimli
markalaricinde en gli¢li konum bilesenine de sahip (MRR 0,596). Adidas, benzer bir hacimle (%30,2) 3’lncti sirada;
ancak yanitlarda belirgin bicimde daha geg¢ aniliyor (MRR 0,394). Lescon (#4), %22,31 bahsedilme oraniyla en Ust
siradakiyerlimarka. XSIDE (#6)ise yalnizca %16,49’luk daha diislk birhacme ragmen anildigi yanitlarda erken yer
aldigiicin 49 puaniasiyor.
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2’nci siradaki markanin ayrica agiklanmasi gerekiyor. Ayma Active, %6,54 bahsedilme oraniyla 2’'nci sirada: 73
yanitta aniliyor; Adidasise 337 yanitla 4,6 kat daha sik gegiyor. Ayma Active’in 0,762’lik MRR degeri, nadiren anildigi
durumlarda neredeyse herzamanilk sirada yer aldigini gésteriyor; konuma verilen %30 agirlik markayi bes kat daha
ylksek hacimliisimlerin &niine tasiyor. Ayma Active gercek ve bagimsiz kaynaklarla dogrulanabilen bir marka —
Ankara’da klgUk partiler halinde Uretim yapan, aile isletmesi bir aktif giyim markasi — ancak buradaki sirasi,
konusmadaki payindan ¢cok puanlama tasariminiyansitiyor. Ayni mekanizma FD Sports’u yerli kesitte %5,89’luk oranla
#5’e, Shimano’yu Kosu & Outdoor’da %5,45’lik oranla #10’a tasiyor. Bir sonraki tablo etkinin kendisini gérinur kiliyor.

3.2 Aynikesit, bahsedilme oranina gére siralandiginda

Ayniverinin adirlikli puan yerine yalnizca hacme gére siralanmig hali:

TABLO 2 — ANA KESIT, BAHSEDILME ORANINA GORE ilk 18 - son sUtun ile ilk situnu karsilastirin

Bahsedilme Bahsedilme sayisi Puana gore
1 Nike %34,95 390 58,61 #1
2 Adidas %30, 2 337 50,41 #3
3 Trendyol %23,92 267 44,85 #8
4 Decathlon %23,57 263 49,19 #5
5 Lescon %22,31 249 49,74 #4
6 DeFacto %21,68 242 45,24 #7
7 Under Armour %17,74 198 44 #9
8 XSIDE %16, 49 184 49,07 #6
9 Kinetix %15,59 174 42,55 #12
10 LC Waikiki %15,59 174 42,41 #13

Siralamadaki degisim dégretici. Ayma Active ilk onun tamamen digina gikiyor. Trendyol, sikk ama geg anildigiicin #8’den
#3'e; Decathlon #5'ten #4’e yikseliyor. XSIDE #6’dan #8'e, Kinetix #12’den #9’a geriliyor. iki siralamadan biri
digerinden daha dogru degil: ilki bu marka ne kadar 6ne ¢ikarak aniliyor, ikincisi ne siklikla anilyyorsorusunu yanitliyor.
Yapay Zeka Gortnirlik Puani buiki sinyali bilingli bigimde birlestiriyor; raporun geri kalani okunurken her iki gértiniim de
akilda tutulmal.

3.3 Yalnizca marka goriiniimii (pazaryerleri ve perakendeciler ¢ikarildiginda)

Baraji gegen 30 ismin G¢l glnlik kullanimdaki anlamiyla marka degil: perakendeci Decathlon (#5) ile pazaryerleri

Trendyol (#8) ve Hepsiburada (#30). Alisveris yapanlarin karsilastidi rafi yansittiklariigin ana siralamada tutuluyorlar;

cikarildiklarindaise yalnizca markalarin karsilastirldigi gérinim ortaya ¢ikiyor:

YALNIZCA MARKA — ILK 10 (ANA KESIT) pazaryerleri ve perakendeciler gikarildiginda
Bahsedilme Gortinrliik Puani
1 Nike Yabanci %34,95 0,596 58,61
2 Ayma Active TR %6,54 0,762 50,81
3 Adidas Yabanci %30, 2 0,394 50,41
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(devam)
Bahsedilme Gorintrliik Puani
4 Lescon TR %22,31 0,49 49,74
5 XSIDE TR %16,49 0,555 49,07
6 DeFacto TR %21,68 0,349 45,24
7 Under Armour Yabanci %17,74 0,367 44
8 Lululemon Yabanci %11,83 0,453 43,9
9 The North Face Yabanci %11, 65 0,416 42,72
10 Kinetix TR %15,59 0,351 42,55

Birlestirici kanallar disarida birakildiginda pazarinilk siralari Nike, Ayma Active, Adidas, Lescon ve XSIDE’dan olusuyor.
Bu goériinim pazaryerlerive perakendecileri gikarir; alt markalarile lisansl markalar korunur. Decathlon bu dikeyde iki
pazaryerinden de daha gi¢li bir gérliinirlige sahip ve onu “marka” siralamasinda tutmak yaniltici olurdu.
Perakendecinin kendisi ¢ikarilsa da kendi markalari Kiprun ve Domyos, bir perakendecinin alt markalari olarak
siralamada kaliyor.

3.4 Yerli siralama: baraji gegcen 24 marka (yalnizca Turk markalarini soran sorular)

Acikga Tlrk/yerlimarkalariisteyen 22 soru ayristirildiginda (543 yanit) raf tersine dénlyor:

TABLO 3 — YAPAY ZEKA GORUNURLUK PUANI (YERLI) 22 soru - 543 yanit - 24 baraji gecen

Bahsedilme Gorintrliik Puani

1 Lescon TR %35, 54 0,558 57,73
2 Ayma Active TR %12,34 0,822 55,22
3 XSIDE TR %25, 23 0,581 53,78
4 DeFacto TR %32,78 0,391 51,47
5 FD Sports TR %5,89 0,901 49,69
6 LC Waikiki TR %23,76 0,37 46,78
7 Kinetix R %23,39 0,36 46,32
8 Hummel Yabanci %9 ,94 0,503 44,57
9 Tchibo Yabanci %5, 52 0,536 43,56
10 Bad Bear TR %18, 97 0,33 43,44
11 Nike Yabanci %13, 81 0,399 43,19
12 Exuma TR %20,07 0,281 42,47
13 Kiprun Yabanci %5, 34 0,471 41,55
14 QLU TR %6, 81 0,432 41,03
15 Decathlon Yabanci %12,52 0,345 40,99
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(devam)
Bahsedilme Gériintirliik Puani

16 Adidas Yabanci %10,31 0,35 40,13
17 Jerf TR %5,34 0,411 39,74
18 Trendyol TR %26,7 0,371 38,15
19 Champion Yabanci %5,34 0,481 36,84
20 Comm-Ci TR %8,1 0,253 36,24
21 Umyfit TR %5,16 0,366 33,31
22 Rasquad TR %5,16 0,524 33,04
23 Hepsiburada TR %16,76 0,28 30,95
24 Koton TR %5,34 0,257 25,13
ORTALAMA

Barajl gegen 24 markanin ortalama puani: 42,3. Kéken dagilimi: 17 yerli, 7 yabanct. ilk yedi siranin tamami yerli; diger tim
genelkesitlerin lideri olan Nike burada #11°e dusuyor.

Okuma. Lescon, yanitlarin %35,54’inde gdriinerek 57,73 puanla lider. Onu yine konum etkisiyle Ayma Active (55,22),
XSIDE (53,78) ve DeFacto (51,47)izliyor; DeFacto, Lescon’dan sonra kesitteki en ylksek bahsedilme oranina sahip
(9%32,78). Yerlimarka soran bir kesitte yine de yediyabancimarka baraji gegiyor: Hummel (#8), Tchibo (#9), Nike (#11)
ve digerleri. Bu mutlaka model hatasi anlamina gelmiyor; bu markalarin bir kismiyerli Gretim, lisanslama veya
perakende ortakliklan Gzerinden Turkiye pazarinda uzun slredir faaliyet gdsteriyor. Yine de kisita buytk élcide
uyuluyor: yerlimarkalarin payi global kesitteki bahsedilmelerin %18,5’inden yerli kesitte %81,5’e ylkseliyor — blyUk ve
kasitl bir degisim.

16 HERM.IO Herm.io Yapay Zekd GorUniUrlik Veritabani



AI GORUNURLUK RAPORU - SPOR GIYIM - 2026 BOLUM

04l

BOLUM 04

Segment Siralamalari

Tek bir spor giyimrafiyok. Dért aktivite segmenti dért farkli lider
dretiyor ve yerli-yabancidengesi segmentler arasinda keskin
bicimde degisiyor.
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SEGMENT SIRALAMALARI

Dort segment, dortlider

TEK CUMLELIK CIKARIM

Tek bir spor giyim rafi yok. Dért aktivite segmenti dort farklilider Gretiyor ve yerli-yabanci dengesi
segmentler arasinda keskin bicimde degisiyor.

Dort segment, ayni 45 soruyu aktivite badlamina gére bolimlendiriyor. Soru tipleri segmentlerin kendiicinde dengeli
olmadidiicin (Genel & Athleisure kesif adirlikli, Kosu & Outdoor kullanim senaryosu adirlikli), farkl marka sayilari

segmentler arasindakarsilastinimamali (bkz. 11. B&1im). Her segmentin kendiicindeki siralama bundan etkilenmiyor.

DORT SEGMENT BIR BAKISTA her biri kendi yanitlari Uzerinden siralandi
Segment Yerli / Yabanci
Kadin & Stidyo 33 Nike 57,41 12 / 21 38,9
Kosgu & Outdoor 43 Decathlon 56,80 17 / 26 37,9
Genel & Athleisure 30 XSIDE 66,41 14 / 16 39,8
Erkek & Takim Sporlari 1515 Nike 64,43 15 / 18 39,7

4.1Kadin & Studyo (15 soru, 371yanit)

TABLO 4 — KADIN & STUDYO baraji gecen 33 markanin ilk 12’si

Bahsedilme Gorintrliik Puani

1 Nike Yabanci Marka %36,93 0,527 57,41

2 Ayma Active TR Marka %14,56 0,781 54,98
H FD Sports TR Marka %8,63 0,901 50,92
4 Lululemon Yabanci Marka %21,83 0,497 49,74
5 Under Armour Yabanci Marka %19,68 0,517 49,35
6 DeFacto TR Marka %12, 4 0,592 48,35
7 Decathlon Yabanci Perakendeci %17,79 0,487 47,61
8 Adidas Yabanci Marka %26,15 0,31 46,07
9 Tchibo Yabanci Marka %5,12 0,575 44,57
10 Champion Yabanci Marka %7,01 0,526 43,95
11 QLU R Marka %8,36 0,417 41,27
12 Umyfit TR Marka %8,63 0,405 41,04
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En blylk ve uluslararasirekabetin en yogun oldugu segment: baraji gegen 33 markanin 21'iyabanci. Nike, 57,41 puan
ve %36,93 bahsedilme oraniyla lider; Lululemon (#4) ve Under Armour (#5) yakindan izliyor (Lululemon’un Tarkiye’'de
fiziksel madazayailk kez Mayis 2025 te girdigini de not etmek gerekir). Ust siralardakiiki yerlimarka, yliksek hacimden
cok konum etkisiyle &ne gikiyor: Ayma Active (#2, %14,56) ve tesettlr aktif giyim markasi FD Sports (#3, %8,63; MRR
0,901). Puanin konum agirligi hesaba katildiginda bile bu yerlesimler anlamli bir sinyal veriyor; ¢clinki asistanlarin dar bir

uzmanlik alanina bagli, belirli ve erisilebilir bilgiye sahip oldugunu gdsteriyor.

4.2 Kosu & Outdoor (11 soru, 275 yanit)

TABLO 5 — KOSU & OUTDOOR baraji gecen 43 markanin ilk 12’si

Bahsedilme Gorintrliik Puani

1 Decathlon Yabanci Perakendeci %40,73 0,449 56,8

2 The North Face Yabanci Marka %24,73 0,638 55,27
H Nike Yabanci Marka %24 0,573 52,98
4 Lescon TR Marka %17 ,09 0,628 51,52
5 Tutku TR Marka %9,09 0,725 50,84
6 Kiprun Yabanci Alt marka %24,36 0,491 50,68
7 Scorp TR Marka %6,18 0,922 50,43
8 Patagonia Yabanci Marka %17 ,45 0,519 48,44
9 Adidas Yabanci Marka %18,55 0,449 46,83
10 Shimano Yabanci Marka %5, 45 0,967 46,45
11 Lululemon Yabanci Marka %9,09 0,55 45,6
12 Kinetix TR Marka %10,55 0,525 45,5

Lideri bir perakendeciolan tek segment. Decathlon, yanitlarin %40,73’(inde gorinerek 56,80 puanla zirvede; bu,
herhangi bir segmentte herhangi birismin ulastigi en ylksek bahsedilme orani. Decathlon’un kendi markasi Kiprun da
%24,36 ile ayrica #6’da yer aliyor; ikisi birlikte kosu konugmasinin blylk bir bolimini kapliyor. The North Face (#2) ve
Nike (#3) onlarizlerken Lescon (#4), %17,09 ile en gorinir yerlimarka. Bu segment, 43 markayla dort aktivite
segmenti arasindaki en genis marka repertuvarini Gretiyor. Aynizamanda arastirmadaki en acik soru tasarimi etkisini
iceriyor: Shimano, %5,45 bahsedilme oranive 0,967 MRRile #10’da; bu sonug neredeyse tamamen, adi verilebilecek
tek bisiklet markasi konumunda oldugdu tek bisiklet sorusuna dayaniyor.

4.3 Genel & Athleisure (10 soru, 247 yanit)

TABLO 6 — GENEL & ATHLEISURE baraji gecen 30 markanin ilk 12’si
Bahsedilme Gorintrliik Puani
1 XSIDE TR Marka %48,58 0,652 66,41
2 Nike Yabanci Marka %37, 65 0,628 60,79
3 DeFacto TR Marka %52 ,63 0,298 57,62
4 Lescon TR Marka %49 ,39 0,314 56,64
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(devam)
Bahsedilme Gorintrliik Puani
5 Kinetix TR Marka %45,34 0,292 54,16
6 Exuma TR Marka %43 ,72 0,295 53,53
7 LC Waikiki TR Marka %39 ,27 0,338 52,82
8 Adidas Yabanc1 Marka %38,06 0,323 51,81
9 Decathlon Yabanci Perakendeci %21,05 0,522 50,14
10 Bad Bear TR Marka %38, 87 0,23 49,38
11 Puma Yabanci Marka %27,53 0,219 43,96
12 OD Sportswear TR Marka %11,74 0,753 42,87

Yerlimarkalarin agik bigimde lider oldugu tek segment. XSIDE, yanitlarin %48,58’inde goériinerek 66,41 puanla zirvede;
bu, bu baskinin tamaminda kaydedilen en ylksek puan. ik yedisiranin altisi yerli: XSIDE, DeFacto, Lescon, Kinetix,
Exuma ve LC Waikiki; bu kiimeyi yalnizca #2’deki Nike bdliyor. DeFacto’nun bahsedilme orani aslinda daha yiiksek
(9%652,63), ancak yanitlarda XSIDE’dan ¢cok daha ge¢ aniliyor (MRR 0,298’e karsi 0,652). Bu tablo, markalarin yapisiyla
uyumlu: XSIDE, LC Waikiki’nin kendi markasi; Kinetixise FLO Grubu’na ait. Her ikisi de tiiketicilere blyik yerlimagaza ve
e-ticaret aglari Gizerinden ulasiyor. Soru performans yerine giinlik spor giyimle ilgili oldugunda asistanlar tam olarak bu
isimlere yoneliyor.

4.4 Erkek & Takim Sporlari (9 soru, 223 yanit)

TABLO 7 — ERKEK & TAKIM SPORLARI baraji gecen 33 markanin ilk 12’si

Bahsedilme Gorintrliik Puani

1 Nike Yabanci Marka %42,15 0,682 64,43

2 Lescon TR Marka %31,39 0,693 59,91
3 Adidas Yabanci Marka %42 ,6 0,521 59,8
4 Hummel Yabanci Marka %27,8 0,453 51,1
5 Ayma Active TR Marka %6,73 0,811 47,36
6 Bad Bear TR Marka %16,14 0,468 46,3
7 Under Armour Yabanci Marka %22,87 0,364 46,22
8 Lacoste Yabanci Marka %7 ,62 0,578 45,78
9 Puma Yabanci Marka %25,56 0,292 45,27
10 LC Waikiki TR Marka %15, 25 0,425 44,62
11 Kinetix TR Marka %13 0,424 43,58
12 Dossha TR Marka %6,73 0,678 43,36
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YON GOSTERICI OKUNMALI

Endarsegment — 9 soruve 223 yanit — bu nedenle kesinlesmis bir tablo olarak dedil, yon gostericibicimde okunmaili.

Nike 64,43 puanla lider. Lescon (#2), %31,39 bahsedilme oraniyla Genel & Athleisure disindaki segmentlerdekien
gicliyerliperformansi gosteriyor. Adidas’in bahsedilme oraniNike’dan az farkla daha yiiksek (%42,60’a karsi %42,15)
olmasinaragmen konum bileseni cok daha zayif olduguicin 3’inci sirada. Hummel (#4) diger tim kesitlere kiyasla
burada belirgin bigimde daha glcli; bu durum markanin takim formalariyla uzun stredir kurduguiiliskiyle uyumlu.
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BOLUM 05

Modeller Arasindaki Farklar

Modeller Nike konusunda blyuk élclide uzlasiyor; ancak marka
genigligi bakimindan aralarinda ¢ok biyUk fark var — Grok yanit

......

pazaryerleriniilk siraya koyan tek model.
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MODELLER ARASINDAKI FARKLAR
Nike’ta uzlasi, gerisinde ayrisma

TEK CUMLELIK CIKARIM

Modeller Nike konusunda bliyiik 6l¢lide uzlasiyor; ancak marka genisligi bakimindan aralarinda cok
buyik fark var — Grok yanit basina GPT-4o0-mini’nin iki katindan fazla marka aniyor ve pazaryerleriniilk
siraya koyan tek model.

5.1 MODEL BAZINDA DAVRANIS

TABLO 8 — MODELE GORE WEB ARAMASI & REPERTUVAR 9 bos Uretim harig¢ tutuldugu igin yanit sayilari farkli
Model Yanit Web Farklh Yanit basina En ¢ok anilan
GPT-40-mini 225 %100, 0 116 3,90 Nike (%20)
Gemini 2.5 Flash-Lite 220 %95,0 163 7,64 Nike (%45)
Claude Haiku 4.5 225 %100, 0 133 4,44 Nike (%20,4)
Perplexity Sonar 225 %100,0 176 6,68 Nike (%39,1)
Grok 4.3 221 %94,1 156 9,08 Trendyol (%82,8)

MODELE GORE YANIT BASINA ANILAN FARKLI MARKA SAYISI

cpT-4o-mini [ I NNEGEE 3,90
Gemini 2.5 Flash-Lite | EENENEEEEE 7,64
Claude Haiku4.5 [ NN 4,44
Perplexity Sonar | NN 6,68

crok4.3 NN, .os

Web aramasi neredeyse evrenseldi: bes modelin G¢l her yanitta arama yapti, Gemini %95,0 ve Grok %94,1 oranina
ulasti. En belirgin fark marka genisliginde. Grok yanit basina yaklasik 9,08 marka listeliyor; Perplexity en uzun kuyruga
ulastyor (176 farkl marka). GPT-40-mini (yanit basina 3,90; 116 farkli marka) ve Claude Haiku (4,44; 133) cok daha secici
bir liste sunuyor; Geminiise 7,64 ve 163 marka ile arada konumlaniyor. Uzun kuyruktaki bir markanin anilma ihtimali,
aligveris yapan kisinin hangi asistani kullandidina gére kayda deger 6l¢lde degisiyor.

5.2 HER MODELIN EN GCOK ANDIGI MARKALAR

GPT-40-MINI ilk 5
# Marka Bahsedilme Oran
1 Nike 45 %20
2 Lescon 42 %18 ,7
5 Kinetix 36 %16
4 DeFacto 35 %15, 6
5 XSIDE 32 %14 ,2
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GEMINI 2.5 FLASH-LITE ilk 5
# Marka Bahsedilme Oran
1 Nike 99 %45
2 Adidas 87 %39 ,5
3 Decathlon 87 %39,5
4 Under Armour 60 %27,3
5 DeFacto 58 %26, 4
CLAUDE HAIKU 4.5 ilk 5
# Marka Bahsedilme Oran
1 Nike 46 %20, 4
2 Lescon 42 %18,7
3 Adidas 39 %17,3
4 DeFacto 39 %17,3
5 XSIDE 35 %15, 6
PERPLEXITY SONAR ilk 5
# Marka Bahsedilme Oran
1 Nike 88 %39 ,1
2 Adidas 77 %34, 2
3 Lescon 48 %21,3
4 DeFacto 47 %20,9
5 Under Armour 46 %20, 4
GROK 4.3 ilk 5
# Marka Bahsedilme Oran
1 Trendyol 183 %82, 8
2 Hepsiburada 141 %63, 8
3 Nike 112 %50 ,7
4 Adidas 104 %47, 1
5 Decathlon 96 %43, 4

5.3 AYRISMANIN HIKAYESI
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Nike bes modelin dérdiinde en ¢cok anilanisim. Grok égreticibiristisna: yanitlarinin %82,8’inde Trendyol’'u, %63,8’inde
Hepsiburada’yianiyor ve her ikisini de Nike’in &nline koyuyor. Grok, Tlrkiye spor giyim sorularini blyik dl¢tide ne satin
alinacaginidegil, nereden satin alinacaginiséyleyerek yanitliyor; veri setindeki baska higbir model bu davranigi benzer

bir marka listesinin yerine degil, izerine ekleniyor. Toplam farklimarka repertuvarindaise Perplexity 176 markayla lider.

Tam modellerde istikrarli bicimde goralenikiyerliisim var: Lescon ve DeFacto, bes modelin de ilk onunda yer aliyor.
XSIDE bes modelin dérdiinde (Grok harig), Kinetixise Ggtinde gorillyor: Claude Haiku, GPT-40-minive Perplexity —
aynizamanda en segiciti¢ model. Claude Haiku ile GPT-40-mini, Lescon’u Adidas’in niinde 2’nci siraya koyuyor; bu,
hem ana hem de global kesitin gdsterdiginden daha gti¢li bir yerli performans.

PRATIK OKUMA

Bir markanin élgilen gérindrliigi, blylk olclide aligveris yapan kisinin hangi asistani kullandigina bagli.
Nike neredeyse her yerde glivenli bir isim; diger neredeyse tim markalarin konumu — ve yanitin bir
pazaryeri anip anmayacagi — modelden modele degisiyor.
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Web Aramasi ve Yerlesik Bilgi

Bu turdakiyanitlarin neredeyse tamamiweb aramasi kullandigi
icin karsilastinlabilecek anlamli bir “yalnizca yerlesik bilgi” grubu
olugmadi; bu durumun kendisi de bir bulgu.
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WEB ARAMASI VE YERLESIK BILGI - BU BASKIDA KARSILASTIRMA NEDEN YOK?

Isin neredeyse tamamini web yapti

TEK CUMLELIK CIKARIM

Bu turdaki yanitlarin neredeyse tamami web aramasi kullandigiigin karsilastinlabilecek anlamli bir
“yalnizca yerlesik bilgi” grubu olugsmadi; bu durumun kendisi de bir bulgu.

Herm.io’nun éncekibaziraporlarinda web temelliyanitlarile yalnizca modelin yerlesik bilgisine dayanan yanitlar
ayristinldive bu iki grupta farkli liderler gériild. Bu turda bdyle bir ayrim yok. 1.116 yanitin yaklasik %97,8’i en az bir atif
veya arama sonucu dondirdd; “yerlesik bilgi” grubuise karsilagtirma yapmaya yetmeyecek kadar kiigUk bir kalintidan
ibaret. Bes modelin G¢l (GPT-40-mini, Claude Haiku, Perplexity) yanitlarin %100’tnde arama yapti; Gemini %95,0,
Grok %94,1 seviyesinde kaldl.

Sorgularin neredeyse tamamiweb aramasi kullandigiicin ayri bir web aramasi / yerlesik bilgi bdlimd, yaklasik 1.091
web temelliyanitiyalnizca 25 kadar temellendiriimemis yanitla karsilastiracakti; bu anlamli bir karsilastirma olmayacadi
icin bu baskida veriimedi. Temel ¢ikarim su: bu asistanlar Tirkge spor giyim sorularinda neredeyse her seferinde
glincel webicerigine yoneliyor. Dolayisiyla rapor biytk 6lgliide modellerin kendiliginden ne bildiginidegil, web’den
giincel ve iyi yapilandiriimis birweb goérinim, buradaki gérinirlikle ézellikle yakindan iligkili (bkz. 9. B&IGm).
Temellendirme oraniher baskida él¢iimeye devam edecek; yalnizca yerlesik bilgiye dayanan grup blylrse
karsilastirma geriddnecek.
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Soru Tiplerinde Gorunurluk

Kesif sorulariyerlimarkalari, kullanim senaryosu sorulari
Decathlon’u 6ne ¢ikariyor; sorular 6zellestikge barajigecen
marka sayisl yarlya diguyor.
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SORU TIPLERINDE GORUNURLUK

Kesif yerli, kullanim senaryosu Decathlon

TEK CUMLELIK CIKARIM

Kesif sorular yerlimarkalar, kullanim senaryosu sorulari Decathlon’u 6ne ¢ikariyor; sorular 6zellestikge
barajigecen marka sayisi yariya diistiyor.

45 soru li¢ davranigsal tip Gzerindenincelendi: kesif (genel “eniyi/ énerilen” sorulari), 6zellik (kumas, nefes alabilirlik, i¢
gdstermeme veya yerli Gretim gibi belirli nitelikler) ve kullanim senaryosu (spor salonu, kosu, doga yiriyus, futbol,
Pilates gibi aktivite odakli sorular). Her tip kendi paydasina sahip ayr bir kesit: 371kesif, 372 dzellik, 373 kullanim

senaryosu yanitl.

TABLO 9 — SORU TiPINE GORE EN GORUNUR MARKALAR 66ronUrlok Puanina gore ilk 5 - oran ilgili tip icinde
# Kesif Ozellik Kullanim senaryosu
1 Nike (%39,4) Nike (%31,2) Decathlon (%37,3)
2 XSIDE (%38,5) Ayma Active (%10,2) Nike (%34,3)
3 Lescon (%43,4) Under Armour (%23,1) Ayma Active (%6,7)
4 DeFacto (%44,5) XSIDE (%7,8) Adidas (%27,6)
5 Adidas (%38,8) Patagonia (%7,5) Lescon (%9,4)

Kim lider. Nike kesif ve &zellik sorularinda lider; kullanim senaryosundaise Decathlon %37,3 ile Nike’in (%34,3)
o6nlinde. Soru bir aktiviteyi tarif ettiginde — kosu, dogda yUrlyUsi veya spor salonunda ne giyilecedi gibi — asistanlar
tim bu alanlarda Uriin satan perakendeciye yéneliyor.

Yanit ne kadar yerli. Kesif acik ara en yerli soru tipi: XSIDE (#2), Lescon (#3), DeFacto (#4) ve Kinetix (#6) ilk altida.
DeFacto, %44,5ile bu kesitteki en ylksek tekil bahsedilme oranina sahip. Tirkge sorulan, kdken kisitiolmayan “bana
bir spor giyim markasi &dner” tirl sorular yerli markalari ortaya ¢ikariyor; &zellik ve kullanim senaryosu sorulariise daha
azyerlimarka Uretiyor.

Kag marka baraji geciyor. Kesif sorularinda 45 marka %5 esigini gecerken bu sayi 6zellik sorularinda 31'e, kullanim
senaryosunda yalnizca 22’ye diisliyor. Soru dzellestikge asistanlarin dederlendirdigi marka kiimesi daraliyor ve yanitlar
birkag blylkisimde yodunlasiyor.

IKI UYARI

Ayma Active, %10,2 ve %6,7 bahsedilme oranlariyla &zellikte #2, kullanim senaryosunda #3; §3.1'de agiklanan konum
etkisi burada yeniden gorillyor. Ayrica soru tipleri segmentlerin kendiiginde dengeli degil: kesif kesiti orantisiz bigimde,
aynizamanda enyerlisegment olan Genel & Athleisure’dan besleniyor. Dolayisiyla “kesif yerlimarkalari dne ¢gikariyor”
orlntlstndn bir bdlimi pazardan dedil, arastirma tasarimindan kaynaklaniyor.

TABLO 10 — SORU TIPI x SEGMENT yanit basina marka 4,15-11,27 arasinda; bu araligin dnemli bolimi tasarim
Tip Segment Yanit Farkh Yanit bagina
Ozellik Erkek & Takim Sporlari 75 44 4,15
Ozellik Genel & Athleisure 50 45 5,76
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(devam)
Tip Segment Yanit Farkh Yanit bagina
Ozellik Kadin & Stidyo 172 80 4,15
Ozellik Kosu & Outdoor 75 61 6,93
Kesif Erkek & Takim Sporlari 74 58 8,80
Kesif Genel & Athleisure 172 88 8,57
Kesif Kadin & Stldyo 75 89 11,27
Kesif Kosu & Outdoor 50 58 10,22
Kullanim senaryosu Erkek & Takim Sporlari 74 47 4,69
Kullanim senaryosu Genel & Athleisure 25 24 5,08
Kullanim senaryosu Kadin & Stidyo 124 74 4,73
Kullanim senaryosu Kosu & Outdoor 150 71 4,62
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Global Pazar: Yerlive Yabanci

Koken kisitiolmayan sorularda bahsedilmelerin %81,5’iyabanci,
%18,5’iyerlimarkalara gidiyor; yerli kesit bu dagilimineredeyse
tam tersine gevirerek yerligérinirligin burada “yerlimarka”
talebine baglioldugunu g&steriyor.
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GLOBAL PAZAR - YERLI VE YABANCI

Yabanci bir varsayilan, kosula bagh yerli goriintirliik

TEK CUMLELIK CIKARIM

K&ken kisiti olmayan sorularda bahsedilmelerin %81,5’i yabanci, %18,5’i yerlimarkalara gidiyor; yerli kesit
bu dagilimi neredeyse tam tersine gevirerek yerli gériiniirliigiin burada “yerlimarka” talebine bagli
oldugunu gosteriyor.

Bu bdlim yalnizca kdken kisitiicermeyen 23 global soruya (573 yanit) dayanir; yerlive yabanci markalari
karsilastirmanin adilzemini budur. 45 sorunun tamamini birlestiren bir oran yaniltici olurdu; ¢linka sorularin 22’si tasarim
gerediyanitiyerlimarkalarla sinirlandiriyor.

8.1 KOKEN PAYI
BAHSEDILMELERIN KOKEN PAYI — GLOBAL PAZAR

vabanc [N %81,5
Yerii(TR) I %18,5

Koken payiiki sekilde olgulebilir; farkli sorular yanitladiklariigin ikisi de asagida veriliyor:

Olgiim Yabanci Yerli Yanitladigi soru
Bahsedilmelerin payi %81,5 (2.485)  %18,5 (563)  Birmarkaanidigindayabanciolmaihtimalinedir?
Baraji gecen markalarin payi %76,9 (30) %23,1 (9)  Gorinirrafin ne kadaryabancimarkalardan olusuyor?

iki 6lcim arasindaki farkin kendisi de anlamli. Yabanci markalar rafin pozisyonlarinin %76,9’unu, bahsedilme hacminin
ise %81,5’ini elinde tutuyor; ¢clnkl en biyulkisimler yabanci. Nike tek basina global kesitte 315 kez aniliyor; bu sayi
baraji gecen dokuz yerlimarkanin toplaminin yarisindan fazla.

YERLI KESIT BUNUN AYNA GORUNTUSU

Turk markalariniisteyen 22 soruda yerlimarkalar bahsedilmelerin %81,5’ini ve baraji gegcen markalarn %70,8’ini aliyor —
global kesittekibahsedilme payinin neredeyse kusursuz bir tersine dénisu. iki kesitte modeller, toplama dénemive
puanlama ayni; degisen tek unsur sorunun yerlimarka isteyip istememesi.

8.2 GLOBAL PAZARDA ILK 15 MARKA (TUM KOKENLER)
TABLO 11 — GLOBAL PAZAR (TUM KOKENLER) 23 koken-kisitsiz soru - 573 yanit - baraji gegen 39'un ilk 15’1

Gorliniirliik Puani

1 Nike Yabanci Marka %54,97 69,03
2 Adidas Yabanci Marka %49 ,04 59,16
H Decathlon Yabanci Perakendeci %34,03 55,03
4 Under Armour Yabanci Marka %33,51 51,23
5 Lululemon Yabanci Marka %22 ,69 48,88
6 The North Face Yabanci Marka %21,99 47,37
7 Patagonia Yabanci Marka %8,73 43,98

32 HERM.IO Herm.io Yapay Zekd GorUniUrlik Veritabani



<herm.io AI GOGRUNURLUK RAPORU - SPOR GiviM - 2026

08 - GLOBAL PAZAR: YERLI VE YABANCI 33 / 54

(devam)

Gorliniirliik Puani

8 XSIDE TR Marka %8, 2 43,08
9 Puma Yabanc1 Marka %24,26 42,69
10 Kiprun Yabanci Alt marka %8 ,55 41,69
11 Trendyol TR Pazar yeri %21,29 41,23
12 Domyos Yabanci Alt marka %10,3 41,02
13 Fjallraven Yabanci Marka %5,41 39,26
14 Columbia Yabanci Marka %16,23 39,11
15 Champion Yabanci Marka %6,98 38,84

8.3 ORUNTU: YERLI GORUNURLUK KOSULA BAGLI

Tekil siralama, toplam oranin gizledigi tabloyu gésteriyor. Global pazarinilk yedi sirasinin tamami yabanci: Nike, Adidas,
Decathlon, Under Armour, Lululemon, The North Face ve Patagonia. ik yerliisim, %8,20 bahsedilme oraniyla #8’deki
XSIDE. #11’deki Trendyol ise marka dedil, pazaryeri. Bunun altindaki yerliisimler dlisiik hacimlive daginik.

Bu gorinim, Lescon’un %35,54’e ulastidi ve ilk yedi siraninistisnasiz yerli oldugu §3.4 ile karsilastirin. Ayni asistanlar,
yalnizca bir yan ciimlesi degisen ayni tlirde sorulara iki farkl pazar resmiyle yanit veriyor. Makul yorum su: modellerin
Tark spor giyim markalarihakkinda erisilebilir bilgisi var — aksi halde yerlikesit bu sekilde gériinemezdi — ancak soru
kokeni serbest biraktiginda bu bilgiyi varsayilan olarak &ne ¢ikarmiyorlar. Bu dikeyde yerli goérinarlik, yerlimarka
talebine bagl.

Bu, pazarin degil model davraniginin tanimidir. Tirkiye, spor giyimicin kullanilan giimrik basliklarinda net ihracatg:
resmi 2025 verilerinde 394,7 milyon ABD dolariihracata karsilik 11T milyon ABD dolariithalat bulunuyor. Dolayisiyla
yabanciagirlikli bir yapay zeka rafi, sektériin kendisinin yabanci adirlikl oldugu anlamina gelmez; ancak bir kesif agigina
isaret ediyor: var olan yerlimarkalar, bu kanalda pazar konumlarinin diisiindiireceginden daha az bulunabilir. Ug aylik
baslangi¢ 6lgimininizlemesi gereken hareket tam olarak bu a¢igin daralip daralmadigidir.
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Kesif Ekosistemi

Serideki diger dikeylerden farkli olarak yapay zekanin Tirkiye
spor giyim pazarina iligkin gérinima markalarin kendi
sitelerinden daha az, perakendecive editoryaligceriklerden daha
fazla besleniyor; kaynak tabani belirgin bicimde daha rekabetci.
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KESIF EKOSISTEMI - YAPAY ZEKA MARKALARI NEREDEN OGRENIYOR?

Yalnizca marka siteleri degil, perakendeci ve editoryal

TEK CUMLELIK CIKARIM

Serideki diger dikeylerden farkli olarak yapay zekanin Tiirkiye spor giyim pazarinailiskin gériinim
markalarin kendi sitelerinden daha az, perakendeci ve editoryal i¢ceriklerden daha fazla besleniyor;
kaynak tabani belirgin bicimde daha rekabetgi.

Bir asistan web aramasiyla yanit verdiginde, o anda erisebildigiicerikten yararlanir. Modellerin déndlirdigu kaynak
adreslerini topladik, alan adi diizeyine indirdik ve her bir alan adinikaynak gésteren farkli yanit sayisina gore siraladik.
Boylece bu sistemlerin spor giyim markalar hakkinda nereleri okuduguna dair bir harita elde ettik. Modeller calisma
genelinde 623 farklialan adi gdsterdi.

9.1 EN COK GOSTERILEN 9 ALAN ADI

TABLO 12 - EN COK GOSTERILEN 9 ALAN ADI 623 farkli alan adi iginden
Alan adi Gosteren yanit Yanitlarin %’si Kaynak tiiri
1 trendyol.com 268 %24 Pazaryeri
2 onedio.com 238 %21,3  Editéryel/medya
3 sporthink.com.tr 210 %18,8 Perakendeci
4 decathlon.com.tr 208 %18,6  Perakendeci
5 intersport.com.tr 176 %15, 8 Perakendeci
6 qlu.com.tr 120 %10, 8 Perakendeci
7 hepsiburada.com alily/ %10,5 Pazar yeri
8 barcin.com 112 %10 Perakendeci
9 nike.com 110 %9,9  Markasitesi

En gok gdsterilen alan adi, yanitlarin %24,0’inda yer alan pazaryeri trendyol.com. Ancak liderligi dar ve devamindaki
tablo alisimadik. ikincisirada, %21,3ile editoryal/liste icerikleri yayimlayan onedio.com bulunuyor. Ardindan arka
arkaya dort perakende alan adi geliyor: sporthink.com.tr, decathlon.com.tr, intersport.com.tr ve glu.com.tr.
Listedekiilk markaya ait alan adi, %9,9 ile #9’daki nike.com. ilk dokuz alan adinin besi perakendeci. En cok gdsterilen
kaynaklarin gok sayida marka satan kanallar ve bu markalar hakkinda liste i¢erikleri hazirlayan siteler oldugu bir dikeyde
gorinlrlik, yalnizca markanin kendi sitesine degil; G¢lincl taraf Griin segkilerinde ve derlemelerde nasil temsil
edildigine de gli¢li bigimde bagdl.

9.2 KAYNAK TURLERININ DAGILIMI

Kaynak tiirii Farkh alan adi Gosterilme

Marka sitesi 107 2.163 %32,81
Diger 424 1.548 %23 ,48
Perakendeci 29 1.395 %21,16
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(devam)
Kaynak tiirii EEIUEIERET] Gosterilme
Editéryel / medya 25 522 %7,92
Pazaryeri 7 403 %6,11
Forum / sosyal 10 319 %4,84
B2B / tedarikgi 21 243 %3,69

KAYNAK TURUNE GORE GOSTERILME PAYI

Markasitesi [ N R %32,81
Diger I %23,48
Perakendeci [N %21,16
Editoryel / medya _ %7,92
Pazaryeri _ %6,11

Forum /sosyal _ %4 ,84
B2B/tedarikci | NG %3, 69

9.3 Karma ekosistem bulgusu

Markalarin kendi siteleri %32,8 ile en blylik tekil sinif, ancak baskin degil. Perakendeciler (%21,2) ve pazaryerleri (%6,1)

birlikte %27,3’e ulasiyor; marka, perakendecive pazaryerinden olusan ticari kaynaklar toplamda %60,1 pay aliyor. Geri
kalan kisim gercekten ¢esitli: 424 alan adinikapsayan uzun “diger” kuyrugu (%23,5), editoryal ve medya kaynaklari (25

alan adinda %7,9), forum ve sosyal platformlar (10 alan adinda %4,8) ile B2B veya tedarikgi kaynaklar (%3,7).

Buradan iki sonug ¢ikiyor. Birincisi, editoryal ve sosyali¢erik burada markaya ait sitelerin kaynaklarin Ggte ikisine
yaklastigi dikeylere kiyasla 6l¢llebilir bigimde daha dnemli: yaklasik her sekiz kaynaktan biri editoryal veya
forum/sosyalicerikten geliyor ve tek bir editoryal alan adi calismanin en cok gdsterilenikinci kaynadi. ikincisi,
yogunlagma disik — yalnizca “diger” grubunda 424 farkli alan adi bulunuyor — bu nedenle az sayidaki kaynak pazar
goriniimanl kontrol etmiyor. Bir dneri dedil, veri agiklamasi olarak okunmali: bu pazarda gorlinirlik yalnizca iyi bir
marka sitesine sahip olmakla dedil, perakendeci lriin segkilerinde ve t¢lincl taraf derlemelerinde yer almakla da
iliskili gérunayor.
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Oriintiiler Ne Gosteriyor?

En gérinir markalar genis model kapsamini belirli bir aktivite
baglamiyla birlestiriyor; verideki en blytk acikise yerlimarkalarin
yerlikesittekiylksek géranurliguile kdken serbest
birakildigindaki sinirl gérinarligu arasinda.
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ORUNTULER NE GOSTERIYOR?

Bes yapisal oruntu

Bu bolim verinin tarafsiz bir okumasidir. Gortndirlikle iligkili 6riintlleri agiklar; tavsiye, hizmet veya 6neri dedildir.
Goranurlikile kalite birbirinden ayri kalir.

° Genig model kapsami temel kosul. Ana kesitte barajigegen 30 markanin 29°u bes modelin tamaminda
gorlntyor. Tekistisna Hepsiburada; %14,96 bahsedilme oraninaragmen yalnizca (i¢ model tarafindan anildid
icin son sirada. Bir asistanda gl¢li olup diger G¢linde bulunmayan bir marka st siralara ¢gikamiyor.

e Bahsedilme ile konum farkli sinyaller. Baziisimler sik ama geg aniliyor: Trendyol (%23,92; MRR 0,303), DeFacto
(9%621,68; MRR 0,349), Puma (%14,61; MRR 0,237). Bazilariise nadiren amaiilk sirada gegiyor: Ayma Active
(%6,54;MRR 0,762), FD Sports ve Scorp. iki drintt de %5 barajini geciyor ve gercek markalar temsil ediyor;
ancak biriyanitta arada gegenisim, digeri dogrudan yanit olarak sunulanisim.

e Lideri baglam belirliyor. Hicbirisim dért segmentin tamaminda lider dedil. Nike iki, Decathlon ve XSIDE birer
segmentte lider. XSIDE'In Genel & Athleisure’daki 66,41 puani, baskinin tamamindaki en yliksek deger. Bir
markanin gorindrliga tek bir sayi degil, her baglamicin ayri bir sayi; bu nedenle anlamli soru, markanin genel
sirasindan gok hangi segment ve soru tipinde glgli oldugudur.

° Perakende araciligi bu dikeyde alisiimadik 6l¢lide giiglii. Decathlon ana siralamada #5 ve bir segmentte #1;
Kiprun ve Domyos kendibaslarina baraji gec¢iyor; en cok gosterilen dokuz alan adinin besi perakendecilere ait;
Grokise yanitlarinibiyik dlctide pazaryerleri Gzerinden kuruyor. Alt markalar yapisal olarak daha distik
saylliyor: gercek dnerilen Uriin kendi markalarina ait olsa bile Kiprun (%6,99) ve Domyos (%5,56), Decathlon’dan
(%23,57) cok daha az aniliyor.

e Yerli goriiniirliik kogula bagli ve veri setindeki temel agik bu. Yerlimarkalar soruldugunda bahsedilmelerin
%381,5'ini, sorulmadiginda yalnizca %18,5’ini aliyor. Modellerin bu bilgiye sahip oldudu acik; yerli kesit bunu
kanitliyor. Bunaragmen takip edilen 214 markanin 117i yerli olmasina karsin ana kesitte barajigecen 30 markanin
yalnizca 14’0, global kesitteki 39 markanin yalnizca 9’u yerli. Eksik olan, kdken kisitiicermeyen Tirkge bir spor
giyim sorusuile yerlimarka arasindakivarsayilan baglanti — bilgiden cok getirme/se¢me davranisiylaiiligkili bir
acik.

BIR MARKA VERIDE KENDINI NASIL KONUMLANDIRABILIR?

Talep Gzerine sunulan veri setiyle bir marka sirasiyla bes noktaya bakabilir: bes modelin tamaminda gériinip gériinmedigdi;
ilgili kesitte ne siklikla anildigi; anildiginda ne kadar erken yer aldigi; en glcli ve en zayif oldugu segmentile soru tipi; yerli
kesitin yani sira global kesitte de bulunup bulunmadigi. Bu okumalar gértnirlik agiginin nerede oldugunu gdsterir; Grinln
iyi olup olmadigihakkinda hicbir sey sdylemez.
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KISITLAR VE NOTLAR

Rakamlar nasil okunmali

TEK CUMLELIK CIKARIM

Bu, Tiirkiye’deki tek bir dikeyin belirli bir andaki gériinimiidiir; agagidaki kisitlar dikkate alinarak
okunmalidir.

Tek toplama dénemi. Tim veri 18-19 Temmuz 2026’ daki yaklasik dort saatlik birzaman araligindan geliyor. Model
ciktilar degisir; bu rakamlar modellerin kalici bir 6zelligi degil, anlik goriintistdir. Builk/baslangi¢ baskisidir; ¢ aylik
tekrarlar egilim analizine olanak saglayacak.

Puan, sikhigin yaninda konumu da édiillendirir. Bu bilingli bir tasarim tercihidir ancakilk bakista sasirtici siralamalar
Uretir. Ayma Active, yalnizca %6,54 bahsedilme oraninaragmen 0,762 MRR dederiyle ana kesitte #2. On kesitte
toplam 15 marka, %10’un altinda bahsedilme oraniylailk ona giriyor; FD Sports, Tchibo, Patagonia, Tutku, Scorp,
Champion ve Lacoste bunlarin arasinda. §3.2 karsilastirmaicin ana kesitin bahsedilme oranina gore siralamasini
verir. DUstk hacimli Ust siralar tim kesitlerde temkinli okunmali.

Shimano bir soru tasarimi etkisidir. Kosu & Outdoor’'daki 0,967 MRR dederi, adi verilebilecek tek bisiklet markasi
konumunda oldugu tek bisiklet sorusuna dayaniyor. Bu bir pazar sinyali dedildir.

Soru tipleri segmentlerin kendiiginde dengeli degil. Genel & Athleisure kesif adirlikli (10 sorunun 7’si), Kosu &
Outdoor kullanim senaryosu agirlikli (11 sorunun 6’s1). Kesif sorulari yanit basina diizenli olarak daha fazla farkl marka
ortaya ¢ikariyor; bu nedenle segmentler arasi farkl marka sayisi karsilastirmalar kismen pazar dedil, aragtirma
tasariminiyansitir. Segmentlerin kendiigindeki siralamalar etkilenmez.

Erkek & Takim Sporlari en dar segmenttir — 9 soru ve 223 yanit — yon gdstericibicimde okunmalr.

Alt markalar yapisal olarak eksik sayilir. Gergekte dnerilen Griin kendi markalarina ait olsa bile Kiprun ve Domyos,
“Decathlon” adindan gok daha az aniliyor.

Koken ticari markayi izler ve bunun sonuglar vardir. Tirk lisansiylaisletilen yabancimarkalar Yabanci olarak
siniflandirnlir. Dikkat ¢gekici bicimde higbir lisansli marka herhangi bir kesitte baraji ge¢gmiyor: Slazenger, Lotto,
Kappa, Umbro ve Sergio Tacchini Tlrkiye'de ticari olarak faaliyet gdstermelerine ragmen her kesitte %5 esiginin
altinda ve kdken paylarina katkida bulunmuyorlar.

Komsu kategoriler dahil edildi. 214 markanin 32’si, gergek spor giyim triin gamina sahip tesettir giyim, streetwear
veya cocuk markalarindan olusuyor. Arastirma &zellikle bu markalarin yanit verebildigi sorulariigerdigiigin calismada
tutuldu; tim tablolar yalnizca Core markalarla yeniden dretilebilir.

Yerlesik bilgiden gcok web temelli getirme davranigi 6l¢tiliyor. Yanitlarin %97,8’i en az bir atif tasiyor. Bunedenle
calisma blylk 6lclide modellerin kendiliginden ne bildigini dedil, web’den neyi bulup sectigini dl¢lyor; getirilen
sonuglar canliweb’e duyarll.

Yalnizca Tiirkge sorular. Bulgular, Tiirkiye pazar hakkinda ingilizce sorulan ayni sorulara dogrudan aktarilamayabilir.

Dokuz yanit hari¢ tutuldu. Bu yanitlar hata vermeden tamamlandiancak bos metin déndirdua (5 Gemini, 4 Grok);
APl kaynakli teknik sonuglar olarak degerlendirildi ve tim paydalardan ¢ikarild.

Rakamlar kesinlesmeden 6nce eslestirme diizeltmeleri uygulandi. Kaynak olarak gésterilmenin marka 6nerisi
sayllmamasiigin Markdown baglantihedeflerive alan adi bigimindeki badlantilar eslestirmeden dnce temizlendi (28
markayi etkiledi); mavitakma adikaldirildi (44 eslesmenin tamami marka degil, renk kelimesiydi); ayrica kumas
kalitesive nefes alabilirlik gibi 172 genel Turkge ifade insanincelemesiyle elendive 707 hatalibahsedilme kaldirildl.
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Gemini kaynaklan dolayli okunur. Gemini'nin tim referans URI’leri yénlendirme baglantisidir; bu nedenle alan adlari
URI'den degil, arama sonucu baslidi alanindan alinir (aksihalde bir Google yénlendirme alan adi galismanin en gok
gosterilen kaynadi olurdu).

Kiiglik puan farklar anlamli degildir. Her siralamanin sikisik orta bolimindeki bir-iki puanlik farklar asiri
yorumlanmamali; yalnizca daha blyk farklar dayaniklidir.

Goriiniirliik kalite degildir. Bu rapor yalnizca bahsedilme ve konumu dlger. Bir markanin olumlu anlatilip
anlatilmadigini, 6nerinin dogru olup olmadigini veya Grlndn iyi olup olmadidini dederlendirmez. Puan bir onay
dedgildir.

Modeller olasiliksaldir. Ayni soru farkliyanitlar Gretebilir; bes tekrar bu oynakligi azaltir ancak ortadan kaldirmaz.

Kaynak tlrl dagiimi sezgiseldir ve yon gosterici kabul edilmeli. Marka eslestirmesi kesinligi kapsayiciligin 6niinde
tutar; dolayl anilan markalar eksik sayilmis olabilir ve duygusal ton katmani yoktur.
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SIKCA SORULAN SORULAR

Sik¢a sorulan sorular

Yapay zeka Tiirkiye’de en ¢ok hangi spor giyim markalarini 6neriyor?

Nike, 58,61 puanve 1.116 yanitin %34,95’indeki goriinlrliglyle ana siralamanin lideri. Onu Adidas (50,41) ve en Ust
siradakiyerlimarka olan Lescon (49,74) izliyor. Her aktivite segmentinin lideri farkli: Kadin & Stlidyo ile Erkek & Takim
Sporlar’nda Nike, Kosu & Outdoor’da Decathlon, Genel & Athleisure’da XSIDE.

Tiirk spor giyim markalar yapay zeka asistanlarinda goriniir mii?

Kosulabagliolarak evet. Soru agikga Tlrk veya yerlimarkalariistediginde yerliisimler bahsedilmelerin %81,5’ini aliyor
ve Lescon liderliginde ilk yedi sirayi dolduruyor. Kdken kisiti olmadiginda bu pay %18,5’e dislyor ve ilk yerliisim
#8’deki XSIDE oluyor. Modellerin bu bilgiye sahip oldugu agik, ancak varsayilan yanitta 6ne gikarmiyorlar.

Yapay Zeka Goriiniirliik Puani nasil hesaplaniyor?

Puan g bileseni birlestiriyor: bir markaninilgili kesitte ne siklikla anildidi (%45), yanitta ne kadar erken yer aldidi (%30)
ve bes modelin kaginin markayi andigi (%25). Bilesenler yeniden dlgeklenmek yerine mutlak degerleriyle kullaniliyor;
bunedenle 100, higbir markanin yaklasamadigi teorik bir Gst sinir — ana kesitin lideri 58,61 puanda.

Kicuk bir marka neden genel siralamada ikinci?

Cunkl puan sikligin yaninda konumu da édllendiriyor. Ayma Active yanitlarin yalnizca %6,54’inde aniliyor; ancak
anildigizaman neredeyse her zamanilk sirada yer aliyor (MRR 0,762). Konuma verilen %30 agirlik, markayi gok daha sik
anilanisimlerin éniine taslyor. 3. Bélimde ayni siralama yalnizca bahsedilme oranina gére de gdsteriliyor; bu
gorinimde markailk onun disinda kaliyor.

Bes yapay zeka asistani birbiriyle ayni fikirde mi?

Lider konusunda blyUk 6lclide evet: Nike bes modelin dérdiinde en ¢ok anilanisim. Grokistisna; Trendyol’u
yanitlarinin %82,8’'inde, Hepsiburada’y1 %63,8’'inde anarak ikisini de tim markalarin 6niine koyuyor. Modeller marka
genisliginde keskin bigimde ayrisiyor: Grok yanit basina yaklasik 9,08 marka anarken GPT-40-mini 3,90 markada
kaliyor.

Yapay zeka asistanlari bu markalar hakkindaki bilgiyi nereden aliyor?

Yanitlarin neredeyse tamami (%97,8) canliweb aramasi kullandive toplam 623 farkli alan adi g&sterildi. Kaynaklarin
%32,8'i markalarin kendi sitelerinden, %21,2’si perakendecilerden, %7,9’u editoryaliceriklerden geliyor. En cok
gdsterilen alan adi trendyol.com; ikinci sirada onedio.com var ve ilk dokuz alan adinin besi perakende sitelerinden
olusuyor.

Yiiksek puan bir markanin digerlerinden daha iyi oldugu anlamina gelir mi?

Hayir. Puan yalnizca bir markanin bes asistan genelinde ne siklikla ve ne kadar éne ¢ikarak anildigini dlcer. Kaliteyi, kalip
uyumunu, dayanikliig, fiyat, dogrulugu veya duygusal tonu degerlendirmez; dolayislyla puan bir kalite onayi dedil,

gorindrlik élgisudar.
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EKLER VE VERI

12.1 Tum sorular (45)

Calismada kullanilan 45 sorunun tamami; davranigsal tipi, koken kapsami ve aktivite segmentiyle. Kapsam: 22 yerli
(yerlimarkaisteyen) ve 23 global (kdken kisiti olmayan). Dagiim: 15 kesif, 15 6zellik, 15 kullanim senaryosu; dort
segmentte 15/11/10 /9 soru. Bu baskida hi¢bir soru yeniden yazilmadi.

H# Tip Kapsam Segment Soru (Tirkge)

1 Kesif Global Genel & Athleisure bir spor giyim markasi séyle

2 Kesif Global Genel & Athleisure Tirkiye’de spor giyim deyince hangi markalar gergcekteniyi?
3 Kesif Yerli Genel & Athleisure iyi bir yerli activewear markasi var mi

4 Kesif Yerli Kosu & Outdoor Tirk mali kosu giyimi yapan marka énerir misin?

5 Kesif Global Kadin & Studyo kadin spor giyimde son zamanlarda hangi markalar popler?
6 Kesif Global Erkek & Takim Sporlari erkek spor giyimde glvenilirmarkalar

7 Kesif Global Genel & Athleisure az bilinen ama kaliteli spor giyim markasi 6nerisi

8 Kesif Yerli Erkek & Takim Sporlari yerliesofman markasi ariyorum, hangileriiyi?

9 Kesif Global Genel & Athleisure uygun fiyatl spor giyimigin hangi markalara bakayim?

10 Kesif Yerli Genel & Athleisure sokak stiline de uyan yerli spor giyim markalari

11 Kesif Global Kadin & Studyo yoga ve pilates giyimde 6ne ¢ikan markalar

12 Kesif Yerli Kadin & Studyo kadinlarigin sik bir Tiirk spor giyim markasi var mi?

13 Kesif Global Kosu & Outdoor outdoor giyim markalari

14 Kesif Yerli Genel & Athleisure yerli spor giyimde fiyat performans olarak ne énerirsin?

13 Kesif Yerli Erkek & Takim Sporlari cocuklariginiyibir Tirk spor giyim markasi var mi

16 Ozellik Global Kadin & Studyo squat yaparkeni¢ géstermeyen tayt hangi marka?

17 Ozellik Global Kadin & Studyo belden kaymayan yiksek bel spor tayti 6nerisi

18 Ozellik Yerli Erkek & Takim Sporlari yikandik¢a dizyapmayan yerli esofman altivar mi

19 Ozellik Global Erkek & Takim Sporlari cok terletmeyen spor tisértli hangi markada iyi?

20 Ozellik Yerli Kadin & Studyo nefes alan Turk mali fitness tigértl dnerir misin

21 Ozellik Global Kadin & Studyo yliksek destekli sporcu slityeni hangi marka iyi?

22 Ozellik Global Kadin & Studyo bliylik g6gls icin gercekten toparlayan sporcu siityeni onerisi
23 Ozellik Yerli Kadin & Studyo dikiglerirahatsizetmeyen yerli spor tayti ariyorum

24 Ozellik Global Kosu & Outdoor telefon cepli kosu taytihangi markalarda var?

25 Ozellik Yerli Genel & Athleisure uygun fiyatlh ama kaliteli Tiirk spor giyim markasi
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H# Tip Kapsam Segment Soru (Tirkge)

26 Ozellik Global Genel & Athleisure sik ylkamada formu bozulmayan spor kiyafeti 6nerisi

27 Ozellik Yerli Kadin & Studyo kumasi kalin ama terletmeyen yerli tayt var mi

28 Ozellik Global Kosu & Outdoor uzun 6mirlt outdoor giyimicin hangi markalara bakilir?

29 Ozellik Yerli Kosu & Outdoor rizgar gegirmeyen yerli kosu ceketi dnerisi

30 Bzeliik Yerli Erkek & Takim geri donusturilmis kumas kullanan iyi bir Tiirk spor markasi var

Sporlari mi

Kullanim . . . e .

31 senaryosu Global Kadin & Studyo pilatese yenibasgladim, tayt ve Usti¢in hangi markalara bakayim?

32 A Yerli Kosu & Outdoor kisin disarida kogmak igin yerli termal tayt ve riizgarlik 6nerisi
senaryosu ¥ sindig $ ciny Yy 9

33 2Ol Global Kosu & Outdoor uzun kosuda bacak arasini tahris etmeyen sort hangi marka?
senaryosu ¥ $ $ yens 9 ’

34 eI Yerli Kadin & Stidyo tesettlrli kadinlarigin sporda rahat bir Tiirk marka var mi?
senaryosu y < ’

35 2Ol Global Kadin & Studyo agirlik antrenmaninda rahat hareket ettiren erkek sortu dnerisi
senaryosu y 9 ¥
Kullanim . Erkek & Takim — . P

36 senaryosu Yerli Sporlar hali saha antrenmaniigin Tiirk mali tigort ve sort dnerir misin?
Kullanim Erkek & Takim . . .. .

37 senaryosu Global Sporlar tenis veya padeligin sik spor kiyafetini hangi markadan alayim?

38 L Yerli Kadin & Studyo ogaicin yumusak kumasli yerli tayt setiariyorum
senaryosu y yogaiciny $ sty y \

39 2Ol Global Kosu & Outdoor bisiklete yenibaslayan biriigin rahat tayt hangi marka?
senaryosu ¥ y slay < y 9 ’

40 A Yerli Kosu & Outdoor trekkingicin dayanikl yerli outdoor pantolon 6nerisi
senaryosu ¥ gl¢ Yy y P
Kullanim . spora yenibaglayan arkadasima hediye spor seti alacagim,

Al senaryosu Clobal Cenles s e hangi markaya bakayim?

42 eI Yerli Kadin & Stidyo blyuk beden kadinlar iginiyi bir yerli spor giyim markasi var mi
senaryosu y y ciniyroiry aly

43 2Ol Global Kosu & Outdoor azin aclk havada kosuya uygun hafif kiyafet markalari
senaryosu ¥ y ¢ suyauyg y

44  Kullanm Yerli Kosu & Outdoor kayak tatiliicin Tiirk mali termal iclik &nerir misin?
senaryosu ¥ y < ¢ :
Kullanim . Erkek & Takim . . . e

45 senaryosu Yerli Sporlar basketbol antrenmaniigin rahat yerli sort ve tisort 6nerisi
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12.2 Takip edilen tum markalar (214)

Calismada takip edilen her marka, ana kesit (1.116 yanit). Oran ana kesiti¢cinde hesaplanir, Model kapsami 0-5
araligindadir. %5 ve lizerindeki markalar Siralamada olarak isaretlenir (puan yalnizca siralanan markalaricin tanimlidir;

¢cUnki bilesenler kesit icinde mutlaktir); geri kalani Takip edilen. Bahsedilme sayisina gére sirall.

Bahsedilme Oran Model Durum
Nike Yabanci Marka 390 %34,95 5 Siralamada
Scorp TR Marka 19 %1,7 5 Takip edilen
Ayma Active TR Marka 73 %6,54 5 Siralamada
Adidas Yabanci Marka BBV %30, 2 5 Siralamada
Lescon TR Marka 249 %22,31 5 Siralamada
Decathlon Yabanci Perakendeci 263 %23,57 5 Siralamada
XSIDE TR Marka 184 %16, 49 5 Siralamada
FD Sports TR Marka 32 %2,87 4 Takip edilen
Hook Active TR Marka 16 %1,43 4 Takip edilen
Tutku TR Marka 25 %2,24 5 Takip edilen
Comeup TR Marka 18 %1,61 5 Takip edilen
VITANY TR Marka 14 %1,25 3 Takip edilen
DeFacto TR Marka 242 %21,68 5 Siralamada
Trendyol TR Pazar yeri 267 %23,92 5 Siralamada
Tchibo Yabanci Marka 39 %3,49 5 Takip edilen
Shimano Yabanci Marka 15 %1,34 3 Takip edilen
Under Armour Yabanci Marka 198 %17,74 5 Siralamada
Lululemon Yabanci Marka 132 %11,83 5 Siralamada
Blackspade TR Marka 24 %2,15 5 Takip edilen
Lole Yabanci Marka 11 %0,99 5 Takip edilen
The North Face Yabanci Marka 130 %11, 65 5 Siralamada
Kinetix TR Marka 174 %15,59 5 Siralamada
LC Waikiki TR Marka 174 %15,59 5 Siralamada
QLU TR Marka 64 %5,73 5 Siralamada
Patagonia Yabanci Marka 51 %4,57 5 Takip edilen
Kiprun Yabanci Alt marka 78 %6,99 5 Siralamada
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Bahsedilme Durum
Marks & Spencer Yabanc1 Marka 24 %2,15 5 Takip edilen
Champion Yabanci Marka 69 %6,18 5 Siralamada
Bad Bear TR Marka 156 %13,98 5 Siralamada
Lacoste Yabanci Marka 22 %1,97 5 Takip edilen
Hummel Yabanci Marka 118 %10,57 5 Siralamada
Exuma TR Marka 162 %14,52 5 Siralamada
Gobik Yabanci Marka 17 %1,52 5 Takip edilen
Technogym Yabanci Marka 7 %0,63 5 Takip edilen
Domyos Yabanci Alt marka 62 %5,56 5 Siralamada
Puma Yabanci Marka 163 %14,61 5 Siralamada
Thermoform TR Marka 17 %1,52 5 Takip edilen
TommyLife TR Marka 27 %2,42 5 Takip edilen
Fjallraven Yabanci Marka 31 %2,78 5 Takip edilen
Umyfit TR Marka 44 %3,94 5 Takip edilen
OD Sportswear TR Marka 36 %3,23 3 Takip edilen
Jerf TR Marka 57 %5,11 5 Siralamada
Tommy Life TR Marka 13 %1,16 5 Takip edilen
Louren TR Marka 9 %0,81 5 Takip edilen
Gymwolves TR Marka 29 %2,6 4 Takip edilen
Brooks Yabanci Marka 52 %2,87 5 Takip edilen
He-Qa TR Marka 24 %2,15 5 Takip edilen
Columbia Yabanci Marka 94 %8, 42 5 Siralamada
Alo Yabanci Marka 45 %4,03 5 Takip edilen
Koton TR Marka 57 %5,11 5 Siralamada
Salomon Yabanci Marka 66 %5,91 5 Siralamada
Woolona TR Marka 7 %0,63 4 Takip edilen
Mudwiill TR Marka 11 %0,99 3 Takip edilen
Genius Store TR Marka 8 %0,72 4 Takip edilen
Scorp Thermo-Fit TR Marka 17 %1,52 4 Takip edilen
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Bahsedilme Durum
Comm-Ci TR Marka 68 %6,09 5 Siralamada
Vuori Yabanc1 Marka 48 %4,3 5 Takip edilen
Skims Yabanci Marka 16 %1,43 5 Takip edilen
Dossha TR Marka 34 %3,05 4 Takip edilen
Sweaty Betty Yabanci Marka 33 %2,96 5 Takip edilen
Mizuno Yabanci Marka 22 %1,97 5 Takip edilen
Alo Yoga Yabanci Marka 39 %3,49 5 Takip edilen
Intersport Yabanci Perakendeci 39 %3,49 5 Takip edilen
New Balance Yabanci Marka 79 %7,08 5 Siralamada
Sefamerve TR Marka 12 %1,08 3 Takip edilen
Millet Yabanci Marka 8 %0,72 4 Takip edilen
Manduka Yabanc1 Marka 18 %1,61 5 Takip edilen
Beyond Yoga Yabanc1 Marka 33 %2,96 5 Takip edilen
Asics Yabanc1 Marka 54 %4 ,84 5 Takip edilen
Skechers Yabanci Marka 59 %5,29 5 Siralamada
Penti TR Marka 35 %3,14 4 Takip edilen
Reebok Yabanci Marka 73 %6,54 5 Siralamada
H&M Yabanci Marka 49 %4,39 5 Takip edilen
Helly Hansen Yabanci Marka 54 %4,84 5 Takip edilen
PAW Pivot Athletic Wears TR Marka 10 %0,9 3 Takip edilen
Timberland Yabanci Marka 30 %2,69 5 Takip edilen
Santini Yabanci Marka 11 %0,99 4 Takip edilen
Gymshark Yabanc1 Marka 21 %1,88 5 Takip edilen
Lumberjack TR Marka 35 %3,14 5 Takip edilen
EKF Spor Giyim TR Marka 13 %1,16 3 Takip edilen
Spaio Yabanci Marka 16 %1,43 3 Takip edilen
Rasquad TR Marka 34 %3,05 3 Takip edilen
Athleta Yabanci Marka 22 %1,97 5 Takip edilen
Tarzim Siiper TR Marka 11 %0,99 3 Takip edilen
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Bahsedilme Durum
Merrell Yabanci Marka 22 %1,97 5 Takip edilen
Machinist Clothing TR Marka 8 %0,72 3 Takip edilen
Arcteryx Yabanc1 Marka 30 %2,69 4 Takip edilen
Joma Yabanci Marka 22 %1,97 5 Takip edilen
Superstacy TR Marka 24 %2,15 4 Takip edilen
Rhone Yabanci Marka 16 %1,43 5 Takip edilen
UTOPeak TR Marka 22 %1,97 4 Takip edilen
Hanfendy Pro Sport Yabanci Marka 13 %1,16 3 Takip edilen
Varley Yabanci Marka 14 %1,25 5 Takip edilen
TALA Yabanci Marka 23 %2,06 5 Takip edilen
Umigo TR Marka 8 %0,72 3 Takip edilen
Girlfriend Collective Yabanci Marka 18 %1,61 5 Takip edilen
FP Movement Yabanci Marka 10 %0,9 5 Takip edilen
Lorna Jane Yabanci Marka 12 %1,08 4 Takip edilen
Climbolic TR Marka 14 %1,25 4 Takip edilen
CRZ Yoga Yabanc Marka 18 %1,61 5 Takip edilen
Hepsiburada TR Pazar yeri 167 %14,96 3 Siralamada
THALISE TR Marka 9 %0, 81 3 Takip edilen
Moose Mood TR Marka 16 %1,43 b Takip edilen
Nature The Brand TR Marka 7 %0,63 3 Takip edilen
Modanisa TR Marka 17 %1,52 3 Takip edilen
Slazenger Yabanc1 Lisansli marka 29 %2,6 4 Takip edilen
Kappa Yabanci Marka 14 %1,25 4 Takip edilen
Bargin R Perakendeci 7 %0, 63 3 Takip edilen
Stilefit TR Perakendeci 16 %1,43 4 Takip edilen
Ecardin TR Marka 12 %1,08 3 Takip edilen
AmorMan TR Marka 8 %0,72 3 Takip edilen
LLBean Yabanci Marka 10 %0,9 4 Takip edilen
Los Ojos TR Marka 10 %0,9 4 Takip edilen
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Pulsar TR Marka 9 %0,81 3 Takip edilen
TUSSE TR Marka 8 %0,72 2 Takip edilen
SPX TR Perakendeci 15 %1,34 4 Takip edilen
Thin Shop TR Marka 3 %0,27 3 Takip edilen
Zilays TR Marka 9 %0,81 3 Takip edilen
Bontrager Yabanci Marka 6 %0,54 3 Takip edilen
Vogel Tactical TR Marka 8 %0,72 4 Takip edilen
Hasema TR Marka 10 %0,9 3 Takip edilen
Kipeo TR Marka 11 %0,99 3 Takip edilen
Koral Yabanci Marka 9 %0,81 4 Takip edilen
Rab Yabanci Marka 15 %1,34 4 Takip edilen
Marmot Yabanci Marka 17 %1,52 4 Takip edilen
Boyner TR Perakendeci 28 %2,51 4 Takip edilen
Kar Spor TR Perakendeci 9 %0,81 3 Takip edilen
Vans Yabanci Marka 11 %0,99 4 Takip edilen
Umigo Kids TR Marka 6 %0,54 3 Takip edilen
Oysho Yabanci Marka 32 %2,87 5 Takip edilen
Korayspor TR Perakendeci 14 %1,25 4 Takip edilen
Suwen TR Marka 14 %1,25 3 Takip edilen
DNCN TR Marka 5 %0, 45 1 Takip edilen
MyBen TR Marka 5 %0, 45 2 Takip edilen
Bullpadel Yabanci Marka 11 %0,99 3 Takip edilen
Hypetr TR Perakendeci 8 %0,72 3 Takip edilen
Teveo Yabanci Marka 10 %0,9 9 Takip edilen
Speedlife TR Marka 3 %0,27 2 Takip edilen
Prana Yabanci Marka 8 %0,72 4 Takip edilen
Baleaf Yabanci Marka 7 %0,63 3 Takip edilen
VAYU TR Marka 3 %0,27 2 Takip edilen
Catch TR Marka 7 %0, 63 3 Takip edilen
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Kaleniji Yabanci Marka 21 %1,88 3 Takip edilen
Saysky Yabanci Marka 12 %1,08 3 Takip edilen
Armine TR Marka 5 %0, 45 3 Takip edilen
Bilcee TR Marka 14 %1,25 3 Takip edilen
Ghassy Co TR Marka 13 %1,16 3 Takip edilen
Les Benjamins TR Marka 7 %0,63 2 Takip edilen
Motion Blood TR Marka 5 %0, 45 3 Takip edilen
NNormal Yabanci Marka 8 %0,72 3 Takip edilen
Converse Yabanci Marka 20 %1,79 3 Takip edilen
UTOPeak Outdoor TR Marka i3 %1,34 3 Takip edilen
SESEH TR Marka 9 %0,81 2 Takip edilen
Jack Wolfskin Yabanci Marka 21 %1,88 3 Takip edilen
Ka Hijab TR Marka 6 %0,54 2 Takip edilen
NOX Yabanci Marka 10 %0,9 5 Takip edilen
Zincir Wear TR Marka 7 %0,63 3 Takip edilen
TB Sports TR Marka 9 %0,81 2 Takip edilen
Pearl lzumi Yabanci Marka 5 %0,27 1 Takip edilen
Norrgna Yabanci Marka 15 %1,34 3 Takip edilen
Mammut Yabanci Marka 20 %1,79 3 Takip edilen
Shout TR Marka 6 %0,54 3 Takip edilen
Onzie Yabanci Marka 7 %0,63 3 Takip edilen
Fitinsane TR Marka 10 %0,9 1 Takip edilen
Teeki Yabanci Marka 6 %0,54 3 Takip edilen
Adanola Yabanci Marka 11 %0,99 3 Takip edilen
Fabletics Yabanci Marka 7 %0,63 3 Takip edilen
Leggfly TR Marka 9 %0,81 2 Takip edilen
HNX TR Marka 5 %0,27 2 Takip edilen
Vaneda TR Marka 9 %0,81 3 Takip edilen
Proforce Yabanci Marka 5 %0, 45 2 Takip edilen
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Babolat Yabanci Marka 6 %0,54 2 Takip edilen
Vav Wear TR Marka 11 %0,99 3 Takip edilen
Civil TR Perakendeci 6 %0,54 2 Takip edilen
Sandfox Yabanci Marka 6 %0,54 3 Takip edilen
Outdoor Research Yabanci Marka 10 %0,9 3 Takip edilen
Trendyolmilla TR Marka 7 %0,63 2 Takip edilen
Lioness Activewear TR Marka 4 %0,36 1 Takip edilen
Jack & Jones Yabanc1 Marka 10 %0,9 2 Takip edilen
Dagi TR Marka 7 %0,63 2 Takip edilen
Panco TR Marka 6 %0,54 2 Takip edilen
RARU TR Marka 4 %0,36 1 Takip edilen
Zara Yabanci Marka 9 %0,81 2 Takip edilen
Sportive TR Perakendeci 22 %1,97 2 Takip edilen
Sportime TR Perakendeci 10 %0,9 2 Takip edilen
Polo Ralph Lauren Yabanci Marka 3 %0,27 2 Takip edilen
Oner Active Yabanc1 Marka B %0, 45 2 Takip edilen
Norba Yabanci Marka 3 %0,27 2 Takip edilen
Siroko Yabanci Marka 7 %0, 63 2 Takip edilen
DSG Yabanci Marka 3 %0,27 1 Takip edilen
Diablo34 TR Marka 5 %0, 45 2 Takip edilen
Mountain Hardwear Yabanci Marka 10 %0,9 2 Takip edilen
Splits59 Yabanci Marka 7 %0,63 2 Takip edilen
LiyanaModa TR Marka 4 %0,36 1 Takip edilen
VOIDTR TR Marka 4 %0,36 2 Takip edilen
Aerie Yabanci Marka 7 %0, 63 2 Takip edilen
SetActive Yabanci Marka 6 %0,54 2 Takip edilen
Cosywolf TR Marka 8 %0,72 2 Takip edilen
Mavi TR Marka 1 %0, 09 1 Takip edilen
LNDR Yabanci Marka 8 %0,72 2 Takip edilen
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Regatta Yabanci Marka 3 %0,27 2 Takip edilen
YDS Boots TR Marka 3 %0,27 2 Takip edilen
Senita Athletics Yabanci Marka 3 %0,27 2 Takip edilen
Bueft TR Marka 3 %0,27 1 Takip edilen
CRNSSWIMWEAR TR Marka 4 %0,36 1 Takip edilen
MuscleCloth TR Marka 4 %0,36 1 Takip edilen
Sokakbutik TR Marka 5 %0, 45 1 Takip edilen
Tusebu TR Marka 4 %0,36 1 Takip edilen
Tracksmith Yabanc1 Marka 6 %0,54 1 Takip edilen
Montbell Yabanci Marka 7 %0, 63 1 Takip edilen
The Slash TR Marka 4 %0,36 1 Takip edilen
Outdoor Voices Yabanci Marka 5 %0 ,45 ! Takip edilen
Black Diamond Yabanc1 Marka 4 %0,36 1 Takip edilen
Sully Sport Wear TR Marka 3 %0,27 1 Takip edilen

12.3 Veriye erisim

Calismada 214 marka takip edildi (111 yerli, 103 yabanci); bunlarin 30°u ana kesitte, 24’G yerli kesitte, 39’u global kesitte
ve 80’i on kesitten en az birinde %5 barajini gecti. inceleme ve yeniden tretimi desteklemek amaciyla temel veri talep
Uzerine sunulabilir: yanit diizeyinde marka bahsedilmeleri, on kesitin tim barajli siralamalari ve yalnizca marka
gorintmleri, filtresiz marka metriklerinin tamami, model ve soru tipi kirllimlari, global pazar kirilimi, 623 alan adindan
olusan tam kaynak listesi, karar gtinliguyle birlikte marka s6zligu, yontem ve veri s6zIUgu.

Tam rakamlar tek seferlik/anlik bir calismayi (18-19 Temmuz 2026) yansitir ve 11. Blimdeki kisitlara tabidir. Bu
ilk/baslangic 6lcimdur; calisma Ug ayda bir tekrarlanacaktir.

12.4 Herm.io hakkinda ve agiklama

Herm.io, tlketici davranisi ve pazarlama verileri alaninda galisan bir sirkettir. Markalarin dogru musterilere ulagmasina

arastirmalanmizin bir pargasi ve ¢ ayda bir tekrarlanan bir caligmadir.

ACIKLAMA & TARAFSIZLIK
Herm.io SEO veya GEO (arama/yapay zeka siralamasi) hizmetleri satmaz; bu rapor da bdyle bir hizmet 6nermez. Higbir
marka rapora dahil edilmek, siralanmak veya tanimlanmak igin 8deme yapmadi; bir markanin puani, kalite onayiya da

degerlendirmesi degil, yalnizca gortndrlik dl¢lstdar. Analizin tarafsizligini korumak igin Herm.io’nun kendi alan adlarina
verilen tim atiflar kaynak verisinden ¢ikarildi.
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RAPOR DONEMI

Temmuz 2026 - Ug aylik serinin 1. Baskisi (baslangig).
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