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ONEMLI BULGULAR

Bir bakista

Bu rapor, tiiketicilerin Al asistanlarina gergekten sordugu Tirkge seyahat sorularini yeniden Uretir ve bes
blyuk dil modelinin her seyahat markasini ne siklikla, hangi sirada ve kag farkl modelde adlandirdigini
Olger. Tur acentelerive arag kiralama iki ayr pazar oldugu igin ayri ayri siralanmigtir.

Al goranlrligu iki pazara ayriliyor: Jolly Tur tur acentelerinde (93,2), Avis arag kiralamada (93,2) lider.

Iki pazar mensei acisindan zit gériindyor: turilk besi tamamen Tiirk; arac kiralama uluslararasi zincirlerin
liderliginde, 3. siradaki Garenta en glcli Tirk marka.

Takip edilen 177 markadan 52’si siralamaya girdi — 21 tur acentesive 31 arag kiralama firmasi %5 esigini gecti.

Arama neredeyse evrensel (yanitlarin ~%98’i web kaynakli); bu nedenle bu edisyonda web-hafiza ayrmiyer
almiyor.

Aclk pazar guicli bicimde Turk markalarina kayiyor: anilmalar %81,4 Tiirk / %18,6 yabanci, yabanci gortndrlik
arag kiralama rafinda yogunlasiyor.

KAPSAM & YONTEM

Dikey: Seyahat — tur acentelerive arag kiralama — Turkiye. Yontem: 750 yanit Gzerinden tek birzaman noktasinda yapilan
galisma; bes blyutk dil modeli (GPT-40-mini, Gemini, Claude, Perplexity, Grok), her birine Tirkge 30 soru beser kez
soruldu. Veritoplama tarihi: 12 Haziran 2026.

BU RAPOR NASIL OKUNMALI - GORUNURLUK KALITE DEGILDIR

Burapor tek bir seyi dlcer: insanlar Turkiye’'de seyahat hakkinda soru sordugunda bir markanin Al asistanlari tarafindan ne
siklikla, ne kadar dne ¢ikarilarak ve kag farkli asistanda adlandirildigr. Yiksek bir skor, bu sistemlerin su anda marka
hakkinda ¢ok fazla bilgiye eristigini ve markayi kolayca &ne ¢ikardigini gdsterir; markanin dahaiyi, daha gtivenli, daha ucuz
veya daha glvenilir oldugu anlamina gelmez. Al gérinirliga bilgi erisilebilirligini ve kesfedilebilirligi yansitir; hizmet
kalitesini, fiyati veya givenilirligi degil.

Anahtar terimler: Al gorindrlaga, Al Gorlnlrliik Skoru, seyahat markalari, Tarkiye’deki tur acenteleri, Tlrkiye arag
kiralama, yerli seyahat markalari, LLM marka 6nerileri, ChatGPT/Gemini/Claude/Perplexity/Grok marka énerileri,
Generative Engine Optimization (GEQO).
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01

BOLUM 01

Genel Ozet

TUrkiye seyahat sektérinde Al gorinirlGgu iki farkl pazara
ayriliyor: neredeyse tamamen Turk markalarinin 6ne ¢iktigive
Jolly Tur liderligindeki tur acenteleri; Garenta’nin en gucli Turk
marka oldugu, ancak uluslararasi zincirlerin liderligindeki arag
kiralama.

Herm.io AI GoriUnUrliUk Veritabani 04
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GENEL OZET

Iki pazar, iki farklh raf

TEK CUMLELIK GZET

Tiirkiye seyahat sektoriinde Al goriinarliigu iki farkh pazara ayriliyor: neredeyse tamamen Tiirk
markalarinin 6ne ¢iktigi ve Jolly Tur liderligindeki tur acenteleri; Garenta’nin en gii¢lii Tirk marka oldugu,
ancak uluslararasi zincirlerin liderligindeki arag kiralama.

Tur acentelerinde Jolly Tur, arag kiralamada Avis lider. Jolly Tur bes modelin tamaminda tur yanitlarinin
%70’inde gérunudyor; 93,2 skorlailk sirada ve ikinci siradaki Setur’a (80,4) 12,8 puan fark atiyor. Arag kiralamada
Avis 93,2 skorla basta (yanitlarin %5T).

iki pazar mensei agisindan zit. Turilk besi — Jolly Tur, Setur, ETS Tur, Prontotour, MNG Turizm — tamamen Tirk.
Arag kiralamailk besi uluslararasi zincirlerin liderliginde (Avis, Sixt, ardindan 3. sirada en gui¢li Tirk marka
Garenta, Enterprise, Budget).

52 marka siralamaya girdi. Takip edilen 177 markadan 21 tur acentesive 31 arag kiralama firmasi kendi
pazarindaki %5 esigini gecti. Ortalama skorlar: 49,1 (tur) ve 52,1 (arag kiralama).

Modeller genislik agisindan ayrisiyor. Grok yanit basina ~9,5 marka listeliyor; GPT-40-minive Claude Haiku
~4,2. Herikitablonun Ust sirasinda modeller genel olarak uzlasiyor.

Arama neredeyse evrensel. Yanitlarin yaklasik %98’i web kaynakliydi; anlamli bir yalnizca-hafiza segmenti yok,
bu ylzden bu edisyon web-hafiza karsilagtirmasini atliyor (B&Iim 5).

Acik pazar giiclii bicimde Turk markalarina kayiyor. 20 acik soru genelinde (500 yanit) anilmalar %81,4 Turk /
%18,6 yabanci; yabanci géranirlik neredeyse tamamen arag kiralama rafinda.

Kaynaklar pargali degil, markalara ait. Atiflarin %48’i markalarin kendi siteleri (jollytur.com, setur.com.tr,
avis.com.tr énde).

Neden 6nemli?

Gezginler kesif davranisiniarama motorlarindan Al asistanlarina kaydiriyor. Burapor, Turkiye seyahat sektorUicin bu
yeni “gorlinirlik rafinin” ilk baz gizgisini sunuyor. Sayilar gériintrligi ve bilgi erisilebilirligini tanimlar — hangi markalarin
eniyioldugunu degil.
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02

BOLUM 02

Metodoloiji

Bes blyUk dilmodeline 30 Turk¢e soru beser kez — sistem
prompt’u olmadan — soruldu ve 750 yanit dretildi; markalar
otomatik ¢ikarim ve insan dogrulamasiyla belirlendi, iki pazarigin
ayrihesaplanan tg bilesenli(45/30/25) skorla siralandi.

Herm.io AI GoriUnUrliUk Veritabani 06
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METODOLOJI

Calisma nasil yurutuldu

TEK CUMLELIK OzET

Bes biiytik dil modeline 30 Tiirkge soru beser kez — sistem prompt’u olmadan — soruldu ve 750 yanit
Uretildi; markalar otomatik ¢ikarim ve insan dogrulamasiyla belirlendi, iki pazarigin ayrn hesaplanan li¢
bilesenli (45/30/25) skorla siraland..

2.1 KAPSAM VE MODELLER

Tdm modelleryalnizca kullanici sorusunu aldi — sistem prompt’u kullanilmadi, saglayici varsayilan sicaklidi kullanildi,
bolge/yerel ayar tanimlanmadi. Sorular Tirkge olduguicin modeller Turkiye pazarini yalnizca dilden ¢ikarsiyor.

Model Surdm Web aramasi Arama orani
GPT-40-mini openai/gpt-40-mini Etkin — web arama araci %100, 0
Gemini 2.5 Flash-Lite gemini-2.5-flash-1lite Etkin — Google Search grounding %90,7
Claude Haiku 4.5 anthropic/claude-haiku-4.5 Etkin —web arama araci %100,0
Perplexity Sonar perplexity/sonar Herzaman arama kaynakli %100,0
Grok4.3 x-ai/grok-4.3 Etkin — web arama araci %100, 0

Olgek: 30 soru x 5 tekrar x 5 model = 750 yanit, tamami sonuglandi. Tek calisma, 12 Haziran 2026. iki pazar: tur
acenteleri(18 soru » 450 yanit) ve arag kiralama (12 soru - 300 yanit). Nihai s&zltk: 177 marka.

2.2 WEB ARAMASI YAPILANDIRMASI

Web aramasi bes modelin tamamina sunuldu (Perplexity Sonar tasarimi geregi arama kaynaklidir); sadlayici herhangi
bir atif/kaynak déndurdiyse yanit “web kaynakli” kabul edildi. Bu dogrudan kanit degil, makul bir vekil géstergedir.
Yanitlarin ~%98’i kaynaklyd.

2.3 SORULAR

30 soruikiadimda Uretildi: (1) LLM’ler TUrk kullanicilarin tur ve arag kiralama hakkinda sorabilecegi aday soru ve anahtar
kelimeleri 6nerdi; (2) bu tohumlar Google, YouTube ve Eksi Sdzllk Gzerinde gercgek taleple, ayrica Google “People
also ask”, alsoasked.com ve answerthepublic.comile dogrulandi. Birlestirilen listeler gérilme sikligina gére siralandi
ve her pazardanilk 15 soru secildi. 30 sorunun 10’u kisitli (Tark/yerli saglayiciisteyen), 20’si aciktir (mensei kisiti yok).

2.4 MARKA CIKARIMI VE DOGRULAMA

Markalar otomatik ¢ikarildi (vurgulanan adlar + atif alan adlari, alias’lar birlestirildi), ardindan elle dogrulandi — gergek
markalar onaylandi, marka olmayanlar filtrelendi, menseiler etiketlendi. Aggregator/OTA’lar (Enuygun, Yolcu360,
Tatilsepeti, Tatilbudur, Gruppal) calisma kapsami geregi marka olarak dahil edildi. Anilmalar yanit basina bir kez, kelime
sinirina duyarl, blyUk/kicuk ve aksan farkina duyarsiz, en uzun alias 6ncelikli sayildi. Bir marka Turkiye’de kurulu ve
merkezliyse Tirk, degilse yabancidir (or. Avis, Sixt yerelde faaliyet gdsterir ama yabanci kdkenlidir).
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2.5 AI GORUNURLUK SKORU (6-100)

Skor = 0,45 x Anilma + 0,30 x Konum + 0,25 x Kapsama

Bilesen Agirlik Temel

Anilma %45 pazarigindekianilma orani

Konum %30 MRR (markanin ne kadar erken adlandirildig)
Kapsama %25 markayi kapsayan model sayisi (O-5)

Her bilesen, kendipazarindakilider siralamaya giren marka = 100 olacak sekilde dl¢ceklendi. Yalnizca kendi pazarinin
yanitlarinin 2%5’inde anilan markalar siralandi (21 tur, 31arag kiralama).

2.6 TARAFSIZLIK

Odak markasi olmayan, pazar genelini kapsayan tarafsiz bir calisma. Herm.io’nun kendi alan adlarina yapilan tim atiflar
analiz dncesinde kaynak verisinden ¢ikarildi.

08 HERM.IO Herm.io AI G&érinUrlik Veritabani
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03

BOLUM 03

Genel Gorunurluk Liderlik
Tablolari

Her pazarinikinciyle net farki olan bir lideri var — tur acentelerinde
Jolly Tur (93,2), ara¢ kiralamada Avis (93,2) — ama iki pazar mensei
acisindan keskin bigimde ayrisiyor. Bu siralamalar gérantrligu
Olger, kaliteyi degil.

Herm.io AI GoriUnUrliUk Veritabani 09
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GENEL GORUNURLUK LIDERLIK TABLOLARI

Her pazarda net bir lider

3.1Tur acenteleri — siralamaya giren 21 marka

TABLO 1 — TUR ACENTELERI ortalama skor 49,1
# Marka Mense Al Skoru Anilma Kapsama
1 Jolly Tur Tirk 93.2 70.0% 5
2 Setur Tirk 80.4 55.6% 5
3 ETS Tur Tirk 76.8 49.6% 5
4 Prontotour Tirk 75.3 50.4% 5
3 MNG Turizm Turk 63.6 40. 4% 5
6 Tatilsepeti Tirk 59.3 30.0% 5
7 Jetset Tirk 58.6 5.6% 5
8 Touristica Turk 5708 32.0% 5
9 Vizesiz Rotalar Tork 53.3 5.3% 5
10 Avrupa Riiyasi Tirk 52.7 20.4% 5
11 Tatilbudur Tirk 47.3 17.1% 5
12 Tourbulance Tirk 46.7 13.8% 5
13 Turkish Airlines Holidays Tirk 42.1 6.4% 5
14 SiamTur Tirk 40.8 6.7% &)
15 Kappa Tur Tirk 40.3 9.8% 5
16 Coral Travel Yabanc1 J2.9 13.3% 3
17 Deepnature Travel Tirk 30.1 6.9% Y
18 Gruppal Tirk 28.7 7.1% 5]
19 Tatil.com Tirk 26.0 5.1% 3
20 Bellima Tur Tirk 24.5 8.0% 3
21 Daniel Tours Turk 12.9 6.2% 1

Jolly Tur anilma ve kapsama bilesenlerini en Ust diizeye ¢ikariyor (yanitlarin %70’i). Bazi markalar %5 esigini cogunlukla
konum ve kapsama sayesinde gegciyor (6r. Jetset, Vizesiz Rotalar); siralari dikkatle okunmali (B&1im 10). ik bes — Jolly
Tur, Setur, ETS Tur, Prontotour, MNG Turizm — tamamen TUrk.

3.2 Arag kiralama — siralamaya giren 31 marka
TABLO 2 — ARAC KIRALAMA ortalama skor 52,1

10 HERM.IO Herm.io AI G&érinUrlik Veritabani
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#

10

11

12

13

14

15

16

17

18

19

20

21

22

23

24

25

26

27

28

29

30

31

Marka

Avis

Sixt

Garenta
Enterprise
Budget
Enuygun

Ziraat Filo
Yolcu360

Rent Go

Biwatt
Metafleet
Goldcar

Hedef Filo
Devrecar
Voltify

TikTak
Europcar

Berse Rent A Car
CizgiRenta Car
Vision Rent a Car
QCAR
GreenFleet
Hertz

QCAR Mobilite
TURKRENT
AVEC Renta Car
Zeplin Car
Mengerler Kiralama
Avis Filo
WindyCar

Turna

GENEL GORUNURLUK LIDERLIK TABLOLARI

Mensge
Yabanci
Yabanci
Turk
Yabanci
Yabanci
Tirk
Turk
Turk
Turk
Turk
Turk
Yabanci
Turk
Tirk
Turk
Turk
Yabanci
Turk
Turk
Turk
Turk
Tirk
Yabanci
Turk
Turk
Turk
Turk
Turk
Turk
Tirk

Tirk

HERM.IO

11 / 36
Al Skoru Anilma Kapsama
93.2 51.0% 5
77.6 45.3% 5
76.7 39.3% 5
73.2 36.3% 5
70.8 34.0% 5
64.1 27.7% 5
56.8 15.7% 5
56.5 23.7% 5
56.2 22.7% 5
55.9 6.7% 4
54.8 6.3% 4
54.0 11.7% 4
53.8 11.7% 5
52.2 9.3% 5
48.3 7.7% 5
48.3 6.0% 4
46.3 15.3% 5
45.3 9.0% 2
45.2 7.7% 5
44.7 5.7% 5
44.2 8.7% 4
43.8 6.7% 5
43.8 9.3% 5
43.7 5.3% 3
42.5 9.3% 4
42.0 12.3% 4
40.1 7.0% 4
38.2 5.0% 3
37.4 8.0% 3
34.9 8.0% 4
30.2 8.3% 3
Herm.io AI G&rinirlik Veritabani
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Uluslararasizincirlerin liderliginde: Avis, Sixt, ardindan 3. sirada en goérinir Tirk marka Garenta, Enterprise ve Budget.
Tur acentesipazarinin ayna gorintusu. Birkag dtstk anilmali Tark filo markasi (6r. Biwatt, Metafleet) konumve
kapsama sayesinde Ust siralarda yer aliyor — dikkatle okuyun.

12 HERM.IO Herm.io AI G&érinUrlik Veritabani
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BOLUM 04

Modeller Arasindaki Farklar

Bes model de her pazarin Ust sirasinda genel olarak uzlasiyor,
ancak kapsama genisliginde belirgin bicimde ayrisiyor — Grok
~9 .5 marka/yanit, GPT-40-minive Claude Haiku ~4,2.

Herm.io AI GoriUnUrliUk Veritabani 13
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MODELLER ARASINDAKI FARKLAR

Ayni pazarlar, bes farkli bakis

TABLO 3 — MODEL BAZINDA WEB ARAMASI VE GENISLIK her biri 150 yanit
Model Web arama orani Yanit bagina marka
GPT-40-mini 100.0% 4.2
Gemini 2.5 Flash-Lite 90.7% 6.1
Claude Haiku 4.5 100.0% 4.2
Perplexity Sonar 100.0% 5.9
Grok 4.3 100.0% 9.5

Bes model de her pazarin Ust sirasinda genel olarak uzlasiyor ama kag marka listeledikleri ¢ok farkli: Grok yanit basina
~9,5, GPT-40-minive Claude Haiku ~4,2 marka adlandiriyor. Genislik, bir modelin her pazarin uzun kuyrugunda ne
kadar derine indigini belirler.

4.2 Her modelin en ¢ok adlandirdigi markalar

Hermodelin 150 yanitiiginde ilk 6, iki pazar genelinde.

GPT-40-MINI

# Marka Anilma Oran
1 Jolly Tur 48 32.0%
2 Setur 28 18.7%
5 MNG Turizm 25 16.7%
4 Prontotour 25 16.7%
5 Avis 24 16.0%
6 Sixt 23 15.3%

GEMINI 2.5 FLASH-LITE

# Marka Anilma Oran
1 Jolly Tur 68 45.3%
2 ETS Tur 62 41.3%
5 MNG Turizm 55 36.7%
4 Prontotour 5% 35.3%
5 Setur 48 32.0%
6 Touristica 34 22.7%

14 HERM.IO Herm.io AI G&érinUrlik Veritabani
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CLAUDE HAIKU 4.5

# Marka Anilma Oran
1 Jolly Tur 46 30.7%
2 Setur 30 20.0%
3 MNG Turizm 26 17.3%
4 Prontotour 22 14.7%
5 Avis 22 14.7%
6 Sixt 21 14.0%

PERPLEXITY SONAR

# Marka Anilma Oran
1 Jolly Tur 69 46.0%
2 Setur 62 41.3%
3 Prontotour 52 34.7%
4 ETS Tur 51 34.0%
5 Tatilsepeti 31 20.7%
6 Garenta 29 19.3%
GROK 4.3
# Marka Anilma Oran
il Jolly Tur 84 56.0%
2 ETS Tur 82 54.7%
3 Setur 82 54.7%
4 Prontotour 75 50.0%
5 Enuygun 65 43.3%
6 Tatilsepeti 58 38.7%

4.3 Ust sirada dikkate deger bir uzlasi

Jolly Tur her modelde lider — Ust sirada dikkate deder bir uzlagl — ve Avis/Sixt arag kiralama rafinther gérindiga yerde
sabitliyor. Kag markanin ylzeye ¢iktigi blyUk 6lcide modele bagli: Grok’un genisligi Enuygun ve Tatilsepeti'yiilk altiya
tasirken, daha dar GPT-40-minive Claude listeleri pazar liderlerine yakin kaliyor.

15 HERM.IO Herm.io AI G&érinUrlik Veritabani
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BOLUM 05

Web Aramasi ve Hafiza

Yanitlarin neredeyse tamamiweb aramasi kullandi;
karsllagtirilabilecek anlamli bir yalnizca-hafiza segmentiyok — bu
da basli basina bir bulgu.

Herm.io AI GoriUnUrliUk Veritabani
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WEB ARAMASI VE HAFIZA — BU EDISYONDA NEDEN AYRIM YOK

Bu edisyon neden ayrimi athyor

TEK CUMLELIK OzET

Yanitlarin neredeyse tamami web aramasi kullandi; karsilastinlabilecek anlamli bir yalnizca-hafiza
segmenti yok — bu da basli basina bir bulgu.

750 yanitinyaklasik %98’i en az bir atif veya arama sonucu déndirdu; yalnizca-hafiza segmentiyaklasik bir dizine yanit
— karsllastirmaicin cok kliglk. Perplexity tasarimi geredi arama kaynakli; GPT-40-mini, Claude Haiku ve Grok
yanitlarin ~%100°Unde, Gemini ~%91'inde arama yapti.

NEDEN GNEMLI

Tlrkge seyahat sorularinda bu asistanlar neredeyse her seferinde canliweb icerigine bagvuruyor — bu da giincel ve iyi
yapilandiriimig bir web varligini burada goériindrlikle 6zellikle yakindaniligkili kiliyor. Yalnizca-hafiza segmenti blytrse
karsilastirma gelecek edisyonlarda geridénecek.

17 HERM.IO Herm.io AI G&érinUrlik Veritabani
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Kategori Sahipligi

Her pazarda liderler soru tiplerine gére blytk dl¢lde sabit,
ancak kullanim senaryosu sorulari arag kiralamayi yeniden
sirallyor — genel lider Avis olsa da Garenta kullanim
senaryolarinda lider.

Herm.io AI GoriUnUrliUk Veritabani
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KATEGORI SAHIPLIGI
Soru tipine gore liderler

6.1Tur acenteleri — soru tipine gore
TABLO 4 — TUR ACENTELERI: SORU TIPiINE GORE EN GORUNUR

# kesif ozellik kullanim senaryosu
1 Jolly Tur—70.9% Jolly Tur — 68.0% Jolly Tur —70.7%

2 Prontotour — 69.7% Prontotour — 48.8% Setur — 58.7%

5 Setur — 64.0% MNG Turizm — 43.2% ETS Tur — 45.3%

4 ETS Tur— 58.3% ETSTur—42.4% Tatilsepeti — 38.7%

Tur acenteleri sabit: Jolly Tur Gg soru tipinin de zirvesinde, arkasinda ayni avug dolusu Ttrk marka — Prontotour, Setur,
ETS Tur — yer dedistiriyor.

6.2 Arag kiralama — soru tipine gore
TABLO 5 — ARAC KIRALAMA: SORU TIPINE GORE EN GORUNUR

# kesif ozellik kullanim senaryosu
1 Avis —74.7% Avis — 48.8% Garenta — 46.0%

2 Sixt — 69.3% Sixt — 32.8% Sixt —43.0%

3 Budget — 66.7% Garenta — 27.2% Enterprise — 42.0%
4 RentGo — 52.0% Enterprise — 24.0% Enuygun — 37.0%

Arac kiralama soru tipine gore degisiyor. Avis kesif ve 6zellik sorularinda lider, ancak en gli¢li Tirk marka Garenta
kullanim senaryosu sorularinda (46,0%) lider; uzun yol, aile, uzun dénem gibi pratik senaryolar yerel filolari ve Enuygun
gibiaggregator’lan ylzeye cikariyor.
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Acik Pazar: Turk ve Yabanci

Mensei tarafsiz sorularda anilmalarin %81,4°G Tark, %18,6’si
yabancimarkalara gidiyor — ama bu baglik ikiye bélinmus pazari
gizliyor: tur acentelerineredeyse tamamen Turk, yabanci
markalar arag kiralama rafinda yogunlasiyor.

Herm.io AI GoriUnUrliUk Veritabani
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AGCIK PAZAR: TURK VE YABANCI MARKALAR

Genelde guglu Turk, ara¢ kiralama rafinda yabanci

20 acik soruya dayanir (500 yanit). Anilmalarin mensei pay:: Tiirk %81,4 - Yabanci %18,6.

7.2 Acik pazardaiilk 15 marka (tim menseiler)

H# Marka Mensge Pazar Oran

1 Jolly Tur Tirk Tur acenteleri 42.0%
2 ETS Tur Tirk Tur acenteleri 32.8%
3 Prontotour Tiirk Turacenteleri 32.6%
4 Setur Tirk Tur acenteleri 28.8%
5 MNG Turizm Trk Tur acenteleri 27.4%
6 Avis Yabanc1 Arag kiralama 25.0%
7 Touristica Tirk Tur acenteleri 21.6%
8 Sixt Yabanci Arag kiralama 21.2%
9 Budget Yabanci Arag kiralama 17.8%
10 Enterprise Yabanci Arag kiralama 17.6%
11 Avrupa Riyasi Tirk Tur acenteleri 16.8%
12 Garenta Tirk Arac kiralama 16.4%
13 Tatilsepeti Trk Tur acenteleri 15.2%
14 Enuygun Tirk Arac kiralama 15.0%
15 Tourbulance Tirk Tur acenteleri 10.6%

Acik pazarda en géranir markalar Turk tur acenteleri; st kademedeki tek yabancimarkalar arag kiralama zincirleri
(Avis, Sixt, Budget, Enterprise). Toplam %81/19 orani kutuplasmis bir yapiyi gizliyor — tur acentelerineredeyse
tamamen Turk, yabanci gérinirlik arag kiralama rafinda yogunlagmis.
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Kesif Ekosistemi

Al''n TUrk seyahat markalariresmibUlyUk élcide markalarin kendi
sitelerine dayaniyor — tUm atiflarin neredeyse yarisi — buna
OTA’lar ve editoryal/forumiceriginin uzun kuyrugu eslik ediyor.
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KESIF EKOSISTEMI - AI MARKALARI NEREDEN OGRENIYOR

Marka sahipli siteler baskin

Calisma genelinde 484 farklialan adi atif aldi.

8.1 EN COK KAYNAK GOSTERILEN 9 ALAN ADI

# Alan adi Atif Kaynak tiirti

1 jollytur.com 230 Marka sahipli site

2 onedio.com 174 Editoryal / medya
3 setur.com.tr 170 Marka sahipli site

4 avis.com.tr 150 Marka sahipli site

5 prontotour.com 148 Marka sahipli site

6 enuygun.com 136 OTA /Aggregator
7 mngturizm.com 126 Marka sahiplisite

8 eksisozluk.com 117  Forum/UGC

9 oteltavsiyeleri.com 109 Editoryal /medya

EN COK ATIF

En ¢ok atif alan G¢ alan adi — jollytur.com, onedio.com, setur.com.tr — iki marka sahipli site ve bir editoryal yayin. Marka
sahiplialan adlarilk dokuzun besini aliyor.

8.2 KAYNAK TURU DAGILIMI

Kaynak tiirii Pay
Marka sahipli site 48.0%
Diger / diigiik hacimli 31.5%
OTA / Aggregator 8.7%
Editoryal / medya 7.1%
Forum /UGC 4.3%
Sosyal medya 0.5%

8.3 Marka sahipli site bulgusu

Atiflarin %48’i markalarin kendi alan adlarina, bir baska %8,7’si OTA/aggregator’lara gidiyor — pargali bir uzun
kuyruktan oldukga farkli. Bu sektérde glincel ve makine tarafindan okunabilir bir marka sitesi, Al gértnurligiyle
yakindaniligkili gorindyor (tavsiye degil, gdzlem).
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Oriintiiler Ne Gosteriyor?

YUksek gorunarlukll seyahat markalari ¢ ortak 6zellik taglyor —
bes modelintamaminda kapsanma, gicli kendi-site web varlig
ve kendipazarinda/soru tipinde net liderlik.
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ORUNTULER NE GOSTERIYOR

Bes yapisal oruntu

Bu, verinin tarafsiz bir okumasidir, tavsiye degil; gérinirlik kaliteden ayri kalr.

G Kapsama temel kosul. Her iki pazardaki Gst markalar bes modelin tamaminda gérinuiyor.
Anilma ve konum farkli seyler. Bazimarkalar sik ama geg; bazlarinadir ama erken adlandiriliyor.

Web varligi baskin senaryoyla 6rtiisliyor. Yanitlarin ~%98’i web kaynakli, en blylk kaynak tirli marka sahipli
siteler.

iki pazar gergekten farkl. Tiirk hakimiyetinde, sabit turlar; zincir liderliginde, kullanim senaryosuyla degisen
arag kiralama.

Goriiniirliik pazar bazinda béliintiyor, her yerde kazanilmiyor. Hicbir marka iki pazara birden liderlik etmiyor.
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Sinirlamalar ve Notlar

TUm bulgular asagidaki sinirliliklar gcercevesinde okunmalidir.
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SINIRLAMALAR VE NOTLAR

Bulgular nasil okunmali

27

Tek, zaman noktasina ait 6l¢iim (12 Haziran 2026) — trend degil, fotograf; ilk baz gizgisi edisyonu.

Kiiclik 6rneklemde konum sismesi. Bazimarkalar %5 esigini cogunlukla konum/kapsamaile gegiyor (6r. turda
Jetset, Vizesiz Rotalar); siralari dikkatle okuyun.

Kiiclk skor farklari anlamli degildir — her tablonun yogun orta béliminde.

Goriiniirliik kalite degildir. Duygu, dogruluk, fiyat veya hizmet degerlendirmesiyok. Skor bir onay degildir.
Modeller olasiliksaldir; bes tekrar degiskenligi azaltirama yok etmez.

Web aramasi anlik kosullara baglidir; “web ve kendibilgisi” ayrimi atif temelli bir vekildir.

Hatirlamadan ¢ok kesinlik; dolaylianilmalar eksik sayilmis olabilir.

Kaynak ttrl dagilimi sezgiseldir (marka sahipli, alan adinimarkayla eslestirerek belirlendi); kapsama modele gére
degisir.

Mensei siniflandirmasi yargiigerir; yabanci sahipliama yerelde isletilen operatérlericin (6r. Avis, Budget) tartismaya
aciktir.

Aggregator/OTA'lar calisma kapsami geregdi marka olarak dahildir; dogrudan saglayicilardan farklirekabet ederler.
Bir tekrar birlestirildi: “Enuygun.com/arac-kiralama” Enuygun’a katlandi (her gecisi onunla birlikte olustu).

Ciktiuzunlugu limitlerive model versiyonlari farklidir ve hizla eskir; bulgular Haziran 2026 srimlerine 6zgid(r.
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Ek & Veri

Galismanin 30 sorusu, iki pazardaki tim takip edilen markalar,
veri erisilebilirligi ve Herm.io hakkinda.
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EK & VERI

11.1Tum sorular (30) ve kategorileri

H# Pazar Kategori Kapsam Soru (Tirkge)

1 Tur ozellik aclk uygun fiyath yurt disi turu hangi firmadan alinir

2 Tur ozellik aclk iptaliadesi kolay tatil acentesi

3 Tur ozellik acik yorumlartiiyi olan tur sirketi hangisi

4 Tur ozellik kisitl uygun fiyath yerli tatil acentesi ariyorum

5 Tur ozellik kisith vizesiz turlarda iyi bir Tlrk acente var mi

6 Arag ozellik acik depozitosu diislik arag kiralama firmasi

7 Arag ozellik acik km sinirdaha esnek arag kiralama sirketi

8 Arag ozellik aclk tam sigortali arag kiralama nereden yapilir

9 Arag ozellik acik geng sirticl paketi olan arag kiralama firmalan

10 Arag ozellik kisitl elektrikli araci olan yerli arag kiralama sirketi ariyorum

11 Tur kesif acik eniyi tur sirketi hangisi

12 Tur kesif acik gtivenilir tur sirketi &nerisi

13 Tur kesif aclk yurt digi turuigin hangi acente dahaiyi

14 Tur kesif aclk eniyiyurtdisi tur sirketleri

15 Tur kesif acik Iliks tur sirketi 6nerir misin

16 Tur kesif kisith iyi bir yerli tur sirketi var mi

17 Tur kesif kisith Turkiye’de glivenilir yerli tatil acentesi dnerisi

18 Arag kesif acik eniyiarag kiralama firmasi hangisi

19 Arag kesif acik gtivenilir rent a car 6nerisi

20 Arag kesif kisith yerli arag kiralama firmasi 6nerir misin

21 Tur kullanim aclk ilk kez yurt digina gcikacagim hangi tur sirketiyle gitmeliyim
22 Tur kullanim aclk balayi tatiliicin hangi acente iyi

23 Tur kullanim acik vizesiz yurt digi turu igin firma dnerisi

24 Tur kullanim aclk aileyle yaz tatili icin gtivenilir tatil sitesi hangisi

25 Tur kullanim kisith annem babamla kiiltlr turuna gidecegiz yerli tur sirketi 6nerisi
26 Tur kullanim kisitl Yerli bir acenteyle balayi paketi almak mantikli mi, hangisi iyi
27 Arag kullanim acik uzun yoligin genis arag filosu olan kiralama firmasi

28 Arag kullanm acik cocuklu aile igin arag kiralama nereden yapilir

29 Arag kullanim kisith sehir digi tatiligin yerlirent a car tavsiyesi
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(devam)
# Pazar Kategori
30 Arag kullanim

Kapsam

kisith

Soru (Tirkge)

30 / 36

uzun dénem arag kiralamada iyi bir yerli firma var mi

Dagilim: 10 kesif, 10 6zellik, 10 kullanim senaryosu; 10 kisitli (yalnizca Tark/yerli) ve 20 acik (mensei kisitsiz). 18 soru tur

acentelerini, 12 soru arag kiralamayi kapsiyor.

11.2 Takip edilen tum tur acentesi markalan

Oran bu pazara géredir (450 yanit); 2%5 markalar “Siralamada” olarak isaretlidir. Anilma sayisina gére azalan sirada.

Marka

Jolly Tur

Setur
Prontotour
ETS Tur

MNG Turizm
Touristica
Tatilsepeti
Avrupa Ruyasi
Tatilbudur
Tourbulance
Coral Travel
Kappa Tur
Bellima Tur
Gruppal
Deepnature Travel
SiamTur
Turkish Airlines Holidays
Daniel Tours
Jetset

Vizesiz Rotalar
Tatil.com
Gazella Turizm
WTS

SSC Tur

Mense
Tirk
Tirk
Turk
Tirk
Tirk
Tirk
Tirk
Turk
Tirk
Tirk
Yabanci
Tirk
Tirk
Tirk
Tirk
Turk
Tirk
Tirk
Turk
Tirk
Tirk
Tirk
Tirk

Tirk

HERM.IO

Anilma

315

250

227

223

182

144

135

70

55

Oran

.00%

.56%

L44%

.56%

L44%

.00%

.00%

L44%

.11%

.78%

.33%

.78%

.00%

.11%

.89%

.67%

L44%

.22%

.56%

.33%

.11%

.89%

.22%

.00%

Model Durum

5) Siralamada
3 Siralamada
5 Siralamada
5 Siralamada
5 Siralamada
3 Siralamada
5 Siralamada
5 Siralamada
5) Siralamada
3 Siralamada
3 Siralamada
5 Siralamada
3 Siralamada
5] Siralamada
5 Siralamada
3 Siralamada
5) Siralamada
1 Siralamada
5 Siralamada
5 Siralamada
3 Siralamada
5] Takip

2 Takip

5] Takip
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Marka Mense Anilma Oran Model Durum
Gez Turizm Tirk 15 3.33% 2 Takip
Glndénimi Tour Tirk 14 3.11% 5] Takip
ECC Tur TUrk 14 3.11% 3 Takip
Glven Travel Tirk 14 3.11% 3 Takip
Cruisera Tirk 13 2.89% 5] Takip
Malitur Tirk 13 2.89% 4 Takip
Valstur Tirk 12 2.67% 4 Takip
Booking.com Yabanci 12 2.67% 2 Takip
GOMUTUR Tirk 12 2.67% 3 Takip
TSV Tour Tork 12 2.67% 3 Takip
Eksen Turizm Tirk 12 2.67% 4 Takip
Sille Turizm Tirk 12 2.67% 3 Takip
Ema Tur Tork 11 2.44% 4 Takip
trivago.com.tr Yabanci 11 2.44% 2 Takip
Egetur Tirk 10 2.22% 3 Takip
Tripventura Tlrkiye Tirk 10 2.22% 3] Takip
Tempo Tur Tirk 10 2.22% 3 Takip
Otelz Tork 10 2.22% 3 Takip
GezginTayfa Turk 10 2.22% 2 Takip
Alterego Tur Tirk 8 1.78% 3 Takip
Ayala Tour Tirk 8 1.78% 2 Takip
Gezimall Tirk 8 1.78% 1 Takip
Balentur Tork 8 1.78% 3 Takip
World Travel Service TUrk 8 1.78% 2 Takip
Golden Of Tur Tirk 7 1.56% 3 Takip
Vigo Tours Tork 7 1.56% 3 Takip
Tatil Baglasin Tork 7 1.56% 2 Takip
Esen Tour Turk 7 1.56% 2 Takip
Royal Tur Turk 7 1.56% 3 Takip
Academic Tour Tirk 6 1.33% 2 Takip
Evcetur Tork 6 1.33% 2 Takio
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Marka Mense Anilma Oran Model Durum
Gezinomi Tirk 6 1.33% 3 Takip
Tatil Villasi Tirk 6 1.33% 2 Takip
Tatil Tur Tirk 6 1.33% 2 Takip
Dreams Tur Turk 6 1.33% 1 Takip
Turkuaz Holiday Tirk 6 1.33% 1 Takip
Abercrombie & Kent Yabanci 6 1.33% 2 Takip
Jules Verne Business MICE Travel Tirk S 1.11% 1 Takip
Lisinya Tur Tirk 5 1.11% 2 Takip
TUI Group Tirk 5 1.11% 3] Takip
Yiizyil Turizm Tork 5 1.11% 3 Takip
Black Tomato Tirk 5 1.11% 2 Takip
Quo Vadis Tirk 5 1.11% L5) Takip
Coral Tatil Tirk 5 1.11% 2 Takip
Villaciniz Tirk 4 0.89% 2 Takip
Ayanis Turizm Tork 4 0.89% 2 Takip
METUR Tirk 4 0.89% 2 Takip
Gezimall Turizm Tork 4 0.89% dl Takip
More and More Travel Tork 4 0.89% 2 Takip
Tercih Tur Tirk 5] 0.67% 5] Takip
Yurtgez Turizm Tirk 3 0.67% 2 Takip
WTS Turizm Tork 3 0.67% 2 Takip
Miltur Tirk 5] 0.67% 2 Takip
Nokta Turizm Tork 3 0.67% 2 Takip
Anil Tur Tirk 3 0.67% 2 Takip
Ferfergez.com Tork 3 0.67% 2 Takip
Nasip Turizm Tork 3 0.67% 2 Takip
Cagil Turizm Tirk 3 0.67% 2 Takip
Hisar Turizm Tork 3 0.67% 1 Takip
Serif Yenen Kiltir Gezileri Tork 3 0.67% 1 Takip
Club Med Tirk Y 0.67% 1 Takip
GUnddnimi Turizm Tork 3 0.67% 1 Takio
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Marka Mense Anilma Oran Model Durum

Coral Travel / Coral Tatil Tork 3 0.67% 1 Takip

11.3 Takip edilen tim ara¢ kiralama markalar

Oran bu pazara goredir (300 yanit); 2%5 markalar “Siralamada” olarak isaretlidir. Anilma sayisina gore azalan sirada.

Marka Mensge Anilma Oran Model Durum

Avis Yabanci 55 51.00% b Siralamada
Sixt Yabanci 136 45.33% 5 Siralamada
Garenta Tirk 118 39.33% 5 Siralamada
Enterprise Yabanci 109 36.33% 5 Siralamada
Budget Yabanci 102 34.00% 5 Siralamada
Enuygun Tork 83 27.67% 5 Siralamada
Yolcu360 Turk 71 23.67% 5 Siralamada
Rent Go Tirk 68 22.67% 5 Siralamada
Ziraat Filo Turk 47 15.67% 9 Siralamada
Europcar Yabanci 46 15.33% b Siralamada
AVEC Renta Car Turk 37 12.33% 4 Siralamada
Goldcar Yabanci 35 11.67% 4 Siralamada
Hedef Filo Tirk 35 11.67% 5 Siralamada
Hertz Yabanci 28 9.33% b Siralamada
Devrecar Turk 28 9.33% 5 Siralamada
TURKRENT Tirk 28 9.33% 4 Siralamada
Berse Rent A Car Turk 27 9.00% 2 Siralamada
QCAR Tirk 26 8.67% 4 Siralamada
Turna Tirk 25 8.33% 3 Siralamada
Avis Filo Tirk 24 8.00% Y Siralamada
WindyCar Tork 24 8.00% 4 Siralamada
CizgiRent a Car Turk 23 7.67% 5 Siralamada
Voltify Tork 23 7.67% 5 Siralamada
Zeplin Car Tirk 21 7.00% 4 Siralamada
GreenFleet Turk 20 6.67% 9 Siralamada
Biwatt Tirk 20 6.67% 4 Siralamada
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Marka Mense Anilma Oran Model Durum
Metafleet Turk 19 6.33% 4 Siralamada
TikTak Tirk 18 6.00% 4 Siralamada
Vision Rent a Car Tork 17 5.67% 5 Siralamada
QCAR Mobilite Turk 16 5.33% 3 Siralamada
Mengerler Kiralama Tirk 15 5.00% i3 Siralamada
Miniyol Tirk 14 4.67% Y Takip

AFilo Tork 13 4.33% 2 Takip

Avis / Budget Tirk 12 4.00% 2 Takip
Otorento Tirk 11 3.67% 3 Takip
Filomingo Tirk 11 3.67% 2 Takip
GetirArag Turk 11 3.67% 4 Takip
TanFilo Tirk 10 3.33% 3 Takip
Yolcu360.com/arac-kiralama Tirk 10 3.33% 2 Takip
Binsal Turizm Tirk 9 3.00% 2 Takip
RentiCar Tirk 9 3.00% 3 Takip
Makro Rent a Car Tirk 9 3.00% 2 Takip
Supcar Renta Car Tirk 9 3.00% 2 Takip

Kar Rent A Car Tirk 9 3.00% 4 Takip

DRD Tirk 8 2.67% 4 Takip
Localrent Tirk 8 2.67% 2 Takip
GriRent Tirk 8 2.67% 5 Takip
Ferancar Rental Tirk 8 2.67% Y Takip
Yocar Tirk 8 2.67% 2 Takip
dailydrive Tirk 7 2.33% 5 Takip
GilindiizRent A Car Turk 7 2.33% 4 Takip
VIPCars Turk 7 2.33% 2 Takip

Uzun Filo Tirk 7 2.33% 2 Takip
LUNACAR-RENTAL Tirk 7 2.33% 3 Takip
Yavuz Rent A Car Tirk 7 2.33% 5 Takip

Wish Car Rental Tirk 6 2.00% 2 Takip
Eurauto Car Rental Tirk 6 2.00% 3 Takio
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Marka Mense Anilma Oran Model Durum
Ferancar Tirk 6 2.00% 2 Takip
Fleet Intelligence Tirk 6 2.00% 2 Takip
Central Tirk 6 2.00% 2 Takip
HeeyCar Trk 6 2.00% 2 Takip
Auto Europe Trk 6 2.00% 2 Takip
UcarRenta Car Tork 6 2.00% 2 Takip
BesaRent A Car Tirk 5 1.67% 2 Takip
BND Rent A Car Tirk 5 1.67% 1 Takip
Fores Car Rental Tirk 5 1.67% 3 Takip
Redcar Tirk 5 1.67% 1 Takip
5s Carrental Tirk 5 1.67% 2 Takip
Carlet Tirk 5 1.67% 2 Takip
Borlease Tirk 5 1.67% 2 Takip
RentCarFy Tirk 4 1.33% 1 Takip
Ayder Rent A Car Tirk 4 1.33% 3 Takip
Everyday Renta Car Turk 4 1.33% 2 Takip
Turna.com/arac-kiralama Turk 4 1.33% l Takip
DRD Filo Tirk 4 1.33% 1 Takip
Payless Rent a Car Trk 4 1.33% 2 Takip
Seaside Car Rental Tirk 4 1.33% 2 Takip
RosCar.tr Tirk 3 1.00% 3 Takip
VaranRent A Car Turk 3 1.00% 2 Takip
DemeterCar Tirk 3 1.00% 1 Takip
RosCar Tirk 3 1.00% 1 Takip
Kaya Turizm Tork 3 1.00% 1 Takip
TakeCars.com Tork 3 1.00% 2 Takip
HDY Everyday Trk 3 1.00% 1 Takip
Optimum Rent A Car Tirk 3 1.00% 2 Takip
Kayali Filo Tork 3 1.00% 1 Takip
Optimum Ara¢ Kiralama Tirk 3 1.00% 1 Takip
EKAN Turizm Turk 5] 1.00% 1 Takio
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Marka Mense Anilma Oran Model Durum

Netfilo Tirk 3 1.00% 1 Takip

11.4 Veri erisilebilirligi

Calisma 177 markayi takip etti; 52’si %5 esigini gecti (21 tur, 31arag kiralama). Temel veri talep Uzerine erisilebilir: yanit
dizeyinde anilmalar, ikiliderlik tablosu, filtrelenmemis tim metrikler, model ve kategorikirlimlari, agik pazar kirilimi, en
cok atif alan alan adlari, metodoloji ve veri s6zIUgU.

Tam rakamlar tek bir calismayi yansitir (12 Haziran 2026) ve 10. Bélim’deki sinirliliklara tabidir. Builk baz gizgisi
edisyonudur; calisma ¢eyreklik olarak tekrarlanir.

11.5 Herm.io hakkinda & a¢iklama

Herm.io bir tiketici davranigi ve pazarlama verisi sirketidir. SEO veya GEO hizmeti satmaz ve bu rapor hi¢birini Snermez.
Hicbir marka dahil edilmek veya siralanmak icin 8deme yapmadi; bir markanin skoru gérinurlik dlgtstdir — onay veya
kalite hikmU degil. Herm.io’nun kendi alan adlarina yapilan tim atiflar kaynak verisinden ¢ikarildi.

ACIKLAMA & TARAFSIZLIK

Herm.io SEO veya GEO (arama/Al siralama) hizmeti satmaz ve bu rapor hi¢birini Snermez. Higbir marka bu raporda dahil
edilmek, siralanmak veya anlatiimak icin deme yapmadi; bir markanin skoru onay veya kalite hikm dedil, yalnizca
goérinurlik dlgusuddr.

RAPOR DONEMI

Haziran 2026 - Ceyreklik serinin 1. (baz ¢izgisi) edisyonu.
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