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Al Gorunurluk
Raporu

TUrkiye mutfak ve sofra Urlnleri pazarininilk yapay
zeka gorunurlik fotografi: bes blyuk dil modelinin
45 Turkce soruyu on bagimsiz kesitte nasil
yanitladigi — ve en gorinur altimarkadan Gg¢unin
aynigruba ait oldugu bir tablo.
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Toplam Yanit Sorgulanan Model incelenen Soru Baraji Gecen (Genel)
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Kisaca

Burapor, Turkiye’de tiketicilerin tencere, tava, yemek takimi, gatal-bigak, saklama ve geyiz aligverisi
hakkinda yapay zeka asistanlarina yonelttigi gergek Tirkge sorulari yeniden Uretir; bes blyik dil
modelinin her markayi ne siklikta, hangi sirada ve kag modelde andigini on bagimsiz kesitte dlger.

Karaca genel kesitte 100,00 tam puana ulasiyor — bu seride ¢ puan bileseninin tamamina ayni anda liderlik
edenilk marka. 1.125 yanitin %57,2’sinde goriiniyor, ortalamada en erken anilanisim (MRR 0,576) ve bes
modelin tamaminda yer aliyor.

En goriiniirilk Gig isim {ic ayri rakip degil. Karaca (#1), Emsan (#5) ve Jumbo (#6) Karaca Grubu markalaridir; G¢l
birlikte 1.125 yanitin 727’sinde, yani % 64,6’ sinda gorinir ve kdken kisiti olmayan sorularda bu oran %72,0’ye
cikar.

Liderlik segmente gore béllintiyor. Korkmaz, Pisirme Grubu’nda (86,39) ve Genel Mutfak ve Ceyiz’de (98,32);
Karacaise Sofrave Sunum’da (98,30) ve Catal-Bigak ve Saklama’da (86,98) lider. Sofra ve Sunum’da baraiji
gecgen 2lisimdenyalnizca biriyabanci; Catal-Bigak ve Saklama’da IKEA ikinci sirada.

Koken kisiti olmayan sorularda bahsedilmeler %63,6 yerli ve %36,4 yabanci olarak béllintiyor — ancak 54
yerliisme karsi 58 farkliyabanciisim gériiniyor; dolayisiyla yabanci goérinirlik daha genis ama daha seyrek.

Yanitlarin dértte biri kategori digina tasiyor. Yanitlarin 9%25,8'i bir beyaz esya, kigik ev aletiveya mutfak dolabi
markasl aniyor; genel mutfak sorularinda bu oran %51,3’e ¢ikiyor. Buisimler Kapsam Digi olarak siniflandirilip
tim tablolardan ¢ikarildi; sapmanin kendisi bulgu olarak raporlandi.

Bir model gogunlukla arama yapmiyor. Yanitlarin %83,3’l0 web temelliydi; ancak oran %19,6 (Gemini)ile %100

(Claude, Perplexity) arasinda degisiyor. Gemini, dogrulanabilir fiziksel biriddia igeren sorularda daha sik arama
yapiyor: dzellik sorularinda %40,0, kullanim senaryosu sorularinda %8,0.

KAPSAM VE YONTEM

Dikey (sektér): mutfak ve sofra Urlinleri — Turkiye. Yontem: bes blyUk dil modelinin (Claude Haiku 4.5, Gemini 3.6 Flash,
GPT-5.6 Luna Pro, Perplexity Sonar, Grok 4.3) 45 Tlrkge soruyla beser kez sorgulandigdl, 1.125 yaniticeren tek zamanli
calisma. Higbir yanit diglanmadi. Toplama araligr: 1Agustos 2026, 05:57-10:54 UTC.

BU RAPOR NASIL OKUNMALI — GORUNURLUK KALITE DEGILDIR

Buraporyalnizca sunu 6lger: Tirkiye'de insanlar mutfak ve sofra riinleri hakkinda soru sordugunda bir markanin ne siklikta,
ne kadar 6nde ve kag yapay zeka asistaninda anildigi. Yiiksek puan, bu sistemlerin marka hakkinda su anda gok bilgiye
sahip oldugunu ve markayi kolayca 6ne ¢ikardigini gosterir. Markanin daha iyi, daha dayanikli, daha givenli, daha ucuz veya
daha kaliteli oldugu anlamina gelmez. DUstk puan ya da sifir, markanin bu sistemlerde su anda daha az gérintr oldugunu
gdsterir; markanin daha k&t oldugunu dedil. Okurlar ve aligveris yapanlar bir yapay zeka 6nerisini ya da bu raporu bir
markanin “iyi” veya “kdtl” olduguna dair hiikiim olarak gérmemelidir. Bu ¢alisma &nerilerin dogrulugunu, kalitesiniveya
duygu tonunu élgmez.

Anahtar terimler: yapay zeka gorinurligl, Yapay Zeka Gortinirlik Puani, mutfak markalari, pisirme grubu markalari,
sofra UrUnleri markalari, ceyiz, yerlimutfak markalari, LLM marka énerileri, ChatGPT/Gemini/Claude/Perplexity/Grok
marka dnerisi, Uretken Motor Optimizasyonu (GEO).
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01

BOLUM 01

Yonetici Ozeti

TUrkiye mutfak ve sofra drUnleriyanitlarinda Karaca tam puanla
lider; ancak daha énemlibulgu, en gérandr altiisimden G¢Unin
tek bir sirketler grubuna ait olmasi ve tim yanitlarin dértte birinin
kategoridisindan birmarka anmasi.
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YONETICI 0zZETI

Tam puan ve goriindiigiinden daha dar bir raf

TEK CUMLELIK CIKARIM

Tirkiye mutfak ve sofra triinleri yanitlarinda Karaca tam puanla lider; ancak daha 6nemli bulgu, en
gorunur altiisimden t¢tliniin tek bir sirketler grubuna ait olmasi ve tiim yanitlarin dértte birinin kategori
disindan bir marka anmasi.

Karaca 100,00 puanla lider; bu seridekiilk tam puan. Marka, 1.125 yanitin %57,2’sinde gériindyor, ortalamada
en erken anilanisim (MRR 0,576) ve bes modelin tamaminda yer aliyor. Bilesen 6lgceklemesinde lider genellikle
100’Un altinda kalir; clink( tek birisim her bilesenin zirvesinde olmaz. Karaca ti¢tinin de lideri. Bu,
normallestirmeden kaynaklanan bir sonug dedil, bu kesitin 6zelligi; B6IUm 3 bunu agikliyor.

Genel kesitte 23 isim baraji gegti. Takip edilen 144 isimden 23’0, 45 sorunun tamaminda %5 bahsedilme
barajiniasti: 17 yerlive 6 yabanci. Bu 23 ismin ortalama puani 58,2; 19'u bes modelin tamaminda gorintyor.

ik ¢ isim tek bir sirkete ait. Karaca (#1,100,00), Emsan (#5, 70,11) ve Jumbo (#6, 66,76) Karaca Grubu
markalarndir. Birlikte 1.125 yanitin 727’ sinde, yani %64,6’sinda gortnurler; kdken kisiti olmayan sorularda oran
%72,0’ye cikar. Siralamaya hizlica bakan bir okur ti¢ rakip gorur. Bolim 9, verideki bes sirketler grubunun
tamamini ayri ayr g&sterir.

Segment liderligi gergekten béliinliyor. Korkmaz, Pisirme Grubu’nda (86,39; Karaca 85,81ile hemen
arkasinda) ve Genel Mutfak ve Ceyiz'de (98,32) lider. Karaca, Sofra ve Sunum’da (98,30) ve Catal-Bigak ve
Saklama’da (86,98)ilk sirada. Dért segmentin tamamini kazanan tek birisim yok.

Yabanci gériinrliik tek bir segmentte yogunlasiyor. Sofra ve Sunum’da barajigegen 21isimden yalnizca biri
yabanci. Catal-Bigak ve Saklama’daise IKEA #2 (79,16), Zwilling #4; bu, calismadaki en glc¢li yabanci
gorinarlaga.

Koken kisiti olmayan raf yerli agirlikli, ancak rekabet genis. 23 global soruda bahsediimeler %63,6 yerli ve
%36,4 yabanciolarak boélinayor; 16 yerliisme karsi 11 yabanciisim baraji gegiyor. Buna karsilik 54 yerliisme karsi
58 farkliyabanciisim gérintyor: Yabanci gértndrlik daha genis ama daha seyrek; her biri nadiren anilan
Avrupali pisirme grubu markalarindan olusan uzun bir kuyruk var.

Pazaryerleri alt siralarda ve bunun nedeni tek bir model. Trendyol (#20) ile Hepsiburada (#21) baraji gecen tek
pazaryerlerive bahsedilmelerinin sirasiyla %96,1’i ve %97,4’li yalnizca Grok’tan geliyor. Diger dért model bu
isimlerineredeyse hig anmiyor.

Yanitlarin dortte biri kategori digina tasiyor. Yanitlarin 9%25,8'’i Argelik, Bosch, Beko veya Arzum gibi bir beyaz
esya, kicik ev aletiya da mutfak dolabimarkasi aniyor; bu oran altigenel mutfak sorusunda %51,3’e yikseliyor.
Buisimler Kapsam Disi olarak siniflandirlip tim tablolardan ¢ikarildi; ancak sapmanin kendisi mutfak kelimesinin
nasil anlasildigina dair bir bulgu. B&Iim 10.

Bir model gogunlukla arama yapmiyor. Tim yanitlarin %83,3’0 web temelli; ancak oran %19,6 (Gemini) ile
%100 (Claude, Perplexity) arasinda uzaniyor. Gemini, dogrulanabilir fiziksel biriddia oldugunda arama yapiyor
— Ozellik sorularinda %40,0, kullanim senaryosu sorularinda %8,0 — diger sorularda model belleginden yanit
veriyor. Bolim é.

Kaynaklardailk sirayi marka siteleri aliyor. Atiflarin %44,2’si markalarin kendi alan adlarina gidiyor; karaca.com,
timyanitlanin %34,2’sinde atif alarak ve bes modelin tamaminda gértinerek lider.

HERM.IO Herm.io AI Gordnirlik Veritabani
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Neden 6nemli?

Tarkiye’de mutfak ve sofra Urlnleri aligverisiiki farkl satin alma ani etrafinda sekillenir — rutin yenileme ve tim evi bir
kerede donatan ¢eyizaligverisi — ve her ikisi de hangi markalarin dederlendirimeye degder olduguna dair genis bir
soruyla baslar. Birmarkanin asistan yanitinda yer almasi, basli basina bir kesif kanalina déntsUyor. Burapor o rafinilk
fotografini ceker. Bir kez daha: Asadidaki sayilar hangi markalarin eniyi oldugunu dedil, gérindrliga ve bilgi

bulunabilirligini anlatir.

06 HERM.IO Herm.io AI G&érinUrlik Veritabani
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Metodoloji

Bes modele 45 Turkge soru besger kez soruldu ve hi¢biryanit
digslanmadan 1.125 yanit dretildi; isimler yanitlardan kesfedilip elle
incelendi, her puanise bir kez yayimlanip daha sonra yeniden
hesaplanmayan kesit bazll dlgcege gbre hesaplandi.

Herm.io AI GorUnUrliUk Veritabani
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METODOLOJI

Calisma nasil yurutuldu

TEK CUMLELIK CIKARIM

Bes modele 45 Tiirkge soru beser kez soruldu ve higbir yanit diglanmadan 1.125 yanit tiretildi; isimler
yanitlardan kesfedilip elle incelendi, her puanise bir kez yayimlanip daha sonra yeniden hesaplanmayan
kesit bazl 6lcege gbre hesaplandi.

2.1 KAPSAM VE MODELLER

Calismada bes bulyik dil modeli, ayni sorularla dogrudan API lizerinden sorgulandi. Modeller yalnizca kullanici
sorusunu aldi. Sistemistemi kullaniimadi, sicaklik elle ayarlanmadi (sagdlayicivarsayilani kullanildi) ve bolge ya da yerel
ayar parametresitanimlanmadi. Sorular Tirkge olduguicin modeller Trkiye pazariniyalnizca dilden gikariyor.

TABLO 1 — MODELLER VE WEB ARAMASI DAVRANISI her biri tam olarak 225 yanit Uretti
Model Sutrim Web aramasi Oran
Claude Haiku 4.5 anthropic/claude-haiku-4.5 Etkin (web arama araci) %100,0
Gemini 3.6 Flash gemini-3.6-flash Etkin (Google Arama temellendirmesi) %19,6
GPT-5.6 LunaPro openai/gpt-5.6-luna-pro Etkin (web arama araci) %99, 6
Perplexity Sonar perplexity/sonar Herzaman arama temelli %100,0
Grok 4.3 x-ai/grok-4.3 Etkin (web arama araci) %97,3

Olgek: 45 soru x 5 tekrar x 5 model = 1.125 yanit; higbiri diglanmadi (hicbir model tamamlanmis ancak bos bir yanit
dondirmedi). Tek toplama araligi: 1Agustos 2026, 05:57-10:54 UTC. Paydalar soru x model hiicresibazinda
hesaplanir; soru x model x tekrar olarak degil. Web aramasi orani, bir modelin en az bir atif veya arama sonucu
déndiren yanitlarinin payidir.

2.2 WEB ARAMASI YAPILANDIRMASI

Web aramasibes modele de etkin bir arag olarak sunuldu; her model bu araci kullanip kullanmamaya kendisi karar
verdi (Perplexity Sonar tasarimi geregi arama temellidir). Bir yanitin web aramasindan miyoksa modelin kendi
bilgisinden miyararlandidi, sadlayicinin atif veya kaynak déndlrip déndirmemesine goére ¢ikarildi: Atif varsa “web
aramasl”, yoksa “model bilgisi”. Bu makul bir vekil 6I¢lidir, modelinig stirecine dair dogrudan kanit dedildir.

Bu calismada temellendirme oranigenel olarak %83,3, ancak modeller arasinda son derece dengesiz — iki
modelde %100, birmodelde %19,6. Bu fark yorum agisindan énemlidir: Bir asistan cogunlukla parametrelerinden,
digerleri cogunlukla getirilen sayfalardan yanit verir; dolayisiyla bir markanin gérinarligi kismen hangi modelin
sorulduguna baglidir. Bélim 6 bu farkidogrudaninceler.

2.3 SORULAR, SEGMENTLER VE KAPSAM

45 soru, insanlarin bir asistana mutfak drlinleri hakkinda yénelttigi gercek Tirkge sorgulari yeniden Uretir: genel kesif
(“iyi biryerlitencere markasivar mi”), belirli 6zellikler (“bulasik makinesinde deseni cikmayan yemek takimihangi
marka”) ve kullanim senaryolari (“yeni eve ¢ikiyorum”, “ceyizicin tek markadan yerlimutfak setialacagim”). Sorular Gi¢
davranis tlrlne esit dagilir — 15 kesif, 15 6zellik, 15 kullanim senaryosu — ve 22 yerli(agikga Tirk veya yerlimarka

isteyen)ile 23 global(kdken kisitiolmayan) olarak ayrilir.
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SORULAR, BELIRSIZLIKLERIYLE BIRLIKTE SORULDUGU HALIYLE KORUNDU

Bu edisyonda hi¢bir soru yeniden yazilmadi. Yalnizca mutfak kelimesini kullanan alti genis kapsamli soru, bazimodeller
tarafindan mutfak esyasiyerine mutfak dolabiveya beyaz esya olarak yorumlandi. Bu sorular yeniden yazilmadive
cikarilmadi — yanitlari elverigsiz olduguigin bir soruyu degdistirmek sonuca goére segilim yaratir. Pazar digindakiisimler
Kapsam Disiolarak siniflandirildi, tiim tablolardan ¢ikarildi ve sapma BdItim 10’da bulgu olarak raporlandi.

TABLO 2 — SEGMENT TASARIM DENGESI 15 ham alt kategorinin Ust gruplamasi (ortanca biUyUklik: 2 soru)
Segment kesif / 6zellik / kullanim yerli / global Baraj
Pigirme Grubu 14 350 3/7/ 4 7/ 7 20  raporlanabilir
Sofrave Sunum 15 373 5/ 4/ 6 7/ 8 21 raporlanabilir
Catal-Bigak ve Saklama 10 250 3/4/3 4/ 6 29  raporlanabilir
Genel Mutfak ve Ceyiz 6 150 4/0/2 4 [/ 2 28  gosterge niteliginde

Soru tirl dagiimiher segmentte dengeli olmadigiicin bir segmentteki farkl marka sayisi bagka bir segmentle
kargilastinimamalidir. Genel Mutfak ve Ceyiz yalnizca alti soruicerir ve hig 6zellik sorusu yoktur; bu nedenle raporun
tamaminda gdsterge niteliginde olarakisaretlenir.

2.4 ISIM ESLESTIRME VE KOKEN

isimler 8nceden hazirlanmis bir listeden dedil, yanitlardan kesfedildi. Adaylar, URL leri ¢ikariimis yanit metninden
buylk-kicgUk harf duyarsiz ve Turkge karakterlere uygun bicimde ¢ikarildi, tek birinsaninceleme kapisindan gegirildi
ve ardindan iki ayr dig arastirma turundaincelendi.

399 aday hakkinda karar verildi: 144 Tut, 135 Birlestir, 120 Cikar. Tutulanisimlerin 99’u marka, 28’i perakendeci, 6’sI
pazaryeri, 7’sialt marka ve 4’l lisansli markadir. Ayrica 61isim komsu bir pazardaki gercek sirketlerdir — beyaz esya,
kicUk ev aletleri, mutfak dolabive evye — ve buisimler silinmek yerine Kapsam Digi olarak kaydedildi; Bolim 10°un
Olculebilmesini saglayan da budur.

Eslestirme takma adlara dayanir, Tirkge harf sinifiyla kelime sinirlarina sabitlenir, Tirkge ekleritolere eder ve baglant
hedefinin marka sayimini sisirmemesiicin URL’leri gikarilmig metin Gzerinde ¢alisir.

KOKEN KURALI — MARKA SAHIPLIGI

Marka sahibi Turk ise isim Yerli, degilse Yabanci olarak siniflandirilir. Trkiye’de lisansla Uretilen veya satilan yabanci bir marka
Yabancikalirve Lisanslimarka olarak etiketlenir. Kuralinileride arastirmayi tekrar etmeden dedistirilebilmesiicin herisimde
hem marka tlkesihemisletmeci Ulkesi kaydedildi. Tutulan 144 ismin 84°U yerli, 60’1 yabanci.

Sozliktekibesisim higbir yanitta anilmadi — A101, Alkapida, Boyner, Evidea ve Primanova. Silinmek yerine tutulup
raporlandi; Bélim 14’teki marka dizini en az bir kez eslesen 139 ismillisteler.

Tanimlar. Bahsedilme: Dogrulanmis bir isim veya takma adi yanit metninde gorinilr; yanit basina bir kez sayilir —
dlcilen sey tekrar sikligi dedil, varliktir. Konum (MRR): ismin her yanittakiilk gériinme sirasinin tersinin ortalamasi (birinci
=1,0;ikinci=0,5; ..), yalnizcaismin goériindtigu yanitlar Gizerinden hesaplanir. Kapsama: iIgiIi kesitteismianan bes
modelin sayisi (0-5).
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2.5 YAPAY ZEKA GORUNURLUK PUANI (0-100)

Puan = 0,45 x Bahsedilme + 0,30 x Konum + 0,25 x Kapsama

Metrikler iki ayrilabilir agsamada hesaplanir. Asama 1, ham ve dlceksiz katmandir: Her biri kesit icinde hesaplanan
bahsedilme orani, MRR ve kapsama. Asama 2, 6lcek katmanidir: Her bilesen, o kesitte baraji gegenbirismin ulastig
azamidedere bolinir ve bu azami degerler, sonraki tim dosyalarin okudugu élgek kaydinda bir kez yayimlanir. Hi¢biri
yeniden hesaplanmaz.

Bilesen Agirhk Temel

Bahsedilme %45 kesiticindeki bahsedilme orani; kesitin yayimlanmis azami degerine gére
Konum %30 MRR — ismin ne kadar erken anildigi — kesitin yayimlanmis azami dederine gére
Kapsama %25 ismi kapsayan model sayisi (0-5)

Baraj (%5 kurali): Yalnizcaiilgili kesittekiyanitlarin en az %5’inde anilanisimler siralanir. Bu, birkag yanitta tesadtfenilk
sirada goérinen nadir birismin konum bilesenini yapay bicimde ylkseltme riskini sinirlar. Barajigegcmeyenisimler de ayni
kesit azami degerleriyle puanlanir; bdylece ek tablosu tek dlgekte kalir — bu nedenle bazi bilesenler 100’ asar.
Toplam 21 satir, yani tiim metrik satirlarinin %2,3’l bunu yapar. Bu satirlarisaretlenir ve hicbirzaman kirpilmaz: 100°tn
Uzerindekibilesen, ilgiliismin o dilimde yayimlanan lideri o bilesende gectiginin dogru birifadesidir.

2.6 YAYIMLANAN ON KESIT

Herisim, her biri kendi paydasina ve yayimlanmis azami dederlerine sahip on kesitte ayri ayri puanlanir.

TABLO 3 — YAYIMLANAN ON KESIT yerli + global = genel; segment ve soru tiUri kesitleri de genel toplamina esittir
Bahsedilme lideri Konum lideri
genel 1125 23 Karaca Karaca
yerli 550 21 Karaca Pirge
global 575 27 Karaca Lock&Lock
Pisirme Grubu 350 20 Karaca Pasabahce
Sofrave Sunum 375 21 KUtahya Porselen Karaca
Catal-Bicak ve Saklama 250 29 Karaca Pirge
Genel Mutfak ve Ceyiz 150 28 Korkmaz Fissler
ozellik 375 20 Karaca Pirge
kesif 375 38 Karaca Pirge
kullanim senaryosu 375 20 Karaca Karaca

OLCEKLENMIS PUANLAR KESITLER ARASINDA KARSILASTIRILAMAZ

Bir kesitteki 100 ile bagka bir kesitteki 100 farkl mutlak degerlere karsilik gelir; ¢lnkd lider degistiginde dlgek de dedisir. Bir
markanin Pisirme Grubu puanini Sofra ve Sunum puaniyla karsilastirmak hi¢bir sey sdylemez. Kesitler ve edisyonlar arasi
karsilastirma, ham katmanla yapilmalidir — bahsedilme orani, MRR ve kapsama — bu nedenle rapordaki her tablo puanin
yaninda bu metrikleri de yayimlar.
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2.7 TARAFSIZLIK VE 06Z KAYNAKLARIN DISLANMASI

Bu galisma, odak markasi olmayan pazar genelinde tarafsiz birincelemedir. Herhangi bir ¢cikar catigmasini dnlemekigin
Herm.io’nun kendi alan adlarina yapilan tim atiflar analizden dnce kaynak verisinden ¢ikarildi; béylece sirketin kendi
icerigine en ¢ok atif alan alan adlari arasinda goérinlr ne de herhangi bir rakami etkiler.
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BOLUM 03

Genel Gorunurluk
Siralamalarni

Karaca U¢ ana kesidin tamaminda lider; ancak altindaki tablo
tamamen degisiyor — yerliraf bltlnUyle yerliisimlerden
olusurken global rafta yabanci bir markaikinci siraya ¢ikiyor ve
pazaryerlerialt siralarda kaliyor.
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GENEL GORUNURLUK SIRALAMALARI

Tek lider, iki farkh raf

TEK CUMLELIK CIKARIM

Karaca li¢ ana kesidin tamaminda lider; ancak altindaki tablo tamamen degisiyor — yerli raf bitiintyle
yerliisimlerden olusurken global rafta yabanci bir marka ikinci siraya ¢ikiyor ve pazaryerleri alt siralarda
kaliyor.

Hatirlatma: Bu siralamalar Griin kalitesini, dayanikliligy, fiyati veya givenligi dedil, gérinarligu dlger.

3.1Genel siralama: barajigegen 23 isim

TABLO 4 — YAPAY ZEKA GORUNURLUK PUANI (GENEL) 45 soru - 1.125 yanit - 23 baraj gegen

Bahsedilme YZ Puani

1 Karaca TR %57 ,2 0,58 100,0

2 Korkmaz TR %33,6 0,57 80,9
H Kitahya Porselen TR %26,9 0,47 71,0
4 Porland TR %24,7 0,50 70,4
5 Emsan TR %35, 6 0,33 70,1
6 Jumbo R %29,9 0,35 66,8
7 Tefal Yabanci %17,2 0,54 66,5
8 IKEA Yabanci %13, 4 0,47 60,1
9 Giral Porselen TR %18, 4 0,38 59,5
10 Pasabahce TR %13,2 0,46 59,4
11 WMF Yabanci %12,0 0,42 56,1
12 Nehir TR %5, 9 0,51 56,1
13 Fissler Yabanci %7,5 0,57 55,7
14 Schafer TR %17,9 0,30 54,9
15 Lava R %8,3 0,41 53,0
16 Zwilling Yabanci %14,1 0,30 51,9
17 Aryilldiz TR %15,2 0,26 50,8
18 Hisar R %9,8 0,30 48,5
19 Tag TR %7, 4 0,34 48,4
20 Trendyol TR %18,2 0,20 44,8
21 Hepsiburada TR %17, 4 0,16 42,1
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(devam)
# Marka Koken Bahsedilme MRR YZ Puani
22 EnglishHome TR %5,5 0,17 38,4
23 Le Creuset Yabanci %5,1 0,20 34,3
ORTALAMA

Barajigecen 23 ismin ortalama puani: 58,2. Kbken dagilimi: 17 yerli, 6 yabanci. 23 ismin 19’u bes modelin tamaminda
gorinlyor;istisnalar Fissler (#13), Trendyol (#20), Hepsiburada (#21) ve Le Creuset (#23).

YAPAY ZEKA GORUNURLUK PUANI - ILK 15 (GENEL KESIiT)

Keraca [N 00,0
Korkmaz | 80,9
Katahya Porselen [N 71,0
Porland 70,4
emsan [ 70,1
sumbo | 66,8

Tefal (I 66,5

ke I 60,1

Gural Porselen [ 59,5
Pasabahce [N 59,4
wivr I 56,1

Nenir [ 56,1

Fissier [N 55,7
schafer [N 54,9

Lava 53,0

Lider neden tam olarak 100,00 puana ulasiyor?

Bilesen dlceklemesinde her bilesen, ilgili kesitte baraji gegen eniyi performansa bdlindr. Bir lider ancak ayniisim hem
en ¢ok anilan, hem ortalamada en erken sdylenen hem de bes modelin tamaminda yer alanisimse 100’e ulasir. Bu
nadiren olur; bu ¢aligmanin on kesidinin sekizinde oldugu gibi, bahsedilme lideriile konum lideri genellikle farkli
isimlerdir. Burada Karaca Gi¢int de elinde tutuyor: en yliksek bahsedilme orani (%57,2), en yiksek MRR (0,576) ve tam
kapsama. Tam puan yéntemin koydugu bir tavan degdil, bu G¢ 6lgimin ayniisimde birlegsmesinin tarifi.

Okuma

Karaca (100,00), hacim ve gértindr konumu birlikte tasir. Korkmaz (80,90), cok daha disiik bahsedilme oranina
(%33,6) ragmen neredeyse aynikonumla ikinci siradadir — Karaca’nin 0,576 MRR’Ina karsl 0,565 MRRile konum
bileseninde 98,1 puan alr. Ugﬂncu ve dérdiinci siralarda porselen Ureticileri, Kitahya Porselen (70,95) ile Porland
(70,37) vardir; ikisi de hacimden ¢cok konum sayesinde yUkselir. Emsan (70,11) bunun tersidir: ikisinden de daha sik anilir
(9%35,6), ancak belirgin bicimde daha ge¢ sdylenir (MRR 0,329); konum bilesenindeki kayip onu besinci siraya indirir.

Enylksek siradakiyabanciisim, #7’deki Tefal’dir (66,55). Bahsedilme oraniyalnizca %17,2 olsa da MRR degeri
0,538'dir — Tefal anildiginda erken anilir. IKEA #8’de gelir. Genel kesitte altiyabanciisim baraji geger: Tefal, IKEA, WMF,

Fissler, Zwilling ve Le Creuset. Bunlarin tamami pisirme grubu veya bicak markasidir; hi¢biri sofra triinlerimarkasi
dedgildir.
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DIKKATLI OKUNMASI GEREKEN IKI IsSim

Trendyol (#20)ile Hepsiburada (#21), baraji gegen tek pazaryerleridir; ikisi de yiksek hacme, ancak cok ge¢ konuma
sahiptir (MRR 0,201 ve 0,161). Géranurlikleri de neredeyse tek birmodelden gelir: Trendyol bahsedilmelerinin 9%96,1i,
Hepsiburada bahsedilmelerinin %97,4'0 Grok kaynaklidir ve kapsamalari bes dedil dorttir. Pazar sinyali olarak
okundugunda, pazaryerleriburafin genel 6zelligi degil; tek bir asistanin yanit tarzinin sonucudur.

3.2 Yalnizca markalar goruniimu (pazaryerleri ¢ikarldi)

CGalisma kapsamina uygun olarak pazaryerleri adlariyla yalnizca marka gériniiminden ¢ikarilir: Trendyol, Hepsiburada,
n1l, Amazon, Ciceksepetive PttAVM. Karaca, Jumbo, IKEA ve English Home gibi kendi markasini satan perakendeciler
pazaryeri dedildir ve tabloda kalir.

Genel kesitte yalnizca iki pazaryeribaraj gegtigi ve ikiside #20 ile #21'de bulundugu igin yalnizca markalar
tablosununilk onu, genel tablonunilk onuyla aynidir. Cikarmaislemitabloyu 23 satirdan 21 satira indirir, ancak st
siralar degistirmez. Bu da baslibasina bir bulgudur: Bu seridekibazi dikeylerin aksine, Turkiye mutfak Griinleri rafi
toplayici platformlarin liderliginde dedildir. Asistanlar bu sorulari Gretici markalarla yanitlar.

3.3 Yerli siralama: baraji gegen 21isim (yalnizca Tiirk markasi isteyen sorular)

Acikga Turk veya yerlimarkaisteyen 22 soru ayri ele alindiginda (550 yanit), baraji gegen 21ismin tamami yerlidir. Tek
bir yabanciisim bile filtreyi asamaz; bu, asistanlarin yerliifadesini Gslup ipucu dedil, gercek bir kisit olarak

degerlendirdigini gosterir.

TABLO 5 — YAPAY ZEKA GORUNURLUK PUANI (YERLI) 22 soru - 550 yanit - 21 baraj gecen

# Marka Koéken Bahsedilme MRR YZ Puani

1 Karaca TR %46 ,2 0,52 87,1
2 Korkmaz TR %36,5 0,71 83,9
3 Emsan TR %34,9 0,36 70,7
4 Kitahya Porselen TR %27,8 0,54 69,9
5 Porland R %23,1 0,51 64,3
6 Pirge TR %7,8 0,91 62,6
7 Glral Porselen TR %19, 8 0,48 60,1
8 Jumbo TR %20, 9 0,35 57,0
9 Lava TR %9, 4 0,60 54,1
10 Schafer TR %14,6 0,44 53,6
11 Siirbisa TR %7,6 0,60 52,3
12 Aryilldiz TR %16, 6 0,26 49,7
13 Tag R %11, 4 0,40 49,5
14 Hisar R %13, 8 0,31 48,8
15 Pagsabahce TR %11, 4 0,48 47,1
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(devam)
# Marka Kéken Bahsedilme MRR YZ Puani
16 Nehir TR %7,3 0,46 47,1
17 Papilla TR %7,1 0,35 43,4
18 Trendyol TR %18,7 0,25 41,4
19 Hepsiburada TR %18,6 0,18 39,0
20 OMS Collection TR %5, 6 0,38 33,0
21 Acar TR %7,1 0,33 32,8
ORTALAMA

Yerlikesitte barajigegen 21ismin ortalama puani: 54,6. Tamami yerli.

Okuma. Karaca (87,14) liderligini koruyor, ancak fark belirgin bigimde kapaniyor: Korkmaz 83,88 puanda ve konum
bileseninde Karaca’nin éniinde — Korkmaz'in MRR degeri 0,707, Karaca’'ninki 0,520. Soru yerlimarkalara daraldiginda
asistanlarnilk aklina gelenisim Korkmaz oluyor.

Yerli kesit, genel kesitin gizledigi birismi de éne ¢ikariyor. Pirge, yalnizca %7,8 bahsedilme oraninaragmen 62,62
puanla #6’da; bunu 0,911 MRR dederi taslyor — kesitteki en yliksek konum puani ve diger tim yerli konum puanlarinin
olgllduglreferans azami deder. Pirge bir bigak Ureticisi; soru Tlrk bicagdiistediginde neredeyse her seferinde ilk
sirada aniliyor. Genel kesitte %4,00 ile barajin hemen altinda kaliyor ve hig siralanmiyor.
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BOLUM 04

Segment Siralamalari

Dort segmentte ikifarklilider var ve yabanci markalara agiklik
kokten degisiyor — Sofra ve Sunum’da 21 baraj gecenisimden
yalnizca biriyabanci, Catal-Bigak ve Saklama’daise IKEA ikinci

sirada.
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SEGMENT SIRALAMALARI

Ikilider, dort farkli pazar

TEK CUMLELIK CIKARIM

Dort segmentte iki farkli lider var ve yabancimarkalara agiklik kdkten degisiyor — Sofra ve Sunum’da 21
baraj gecenisimden yalnizca biri yabanci, Catal-Bicak ve Saklama’daise IKEA ikinci sirada.

Asagidakipuanlarher segmentin kendiicinde dlgeklenir ve segmentler arasinda karsilastirilamaz. Bahsediime
oranlari karsilastirlabilir.

4.1Pigsirme Grubu — 14 soru, 350 yanit, barajigecen 20 isim

TABLO 6 - Pi$iRI"IE GRUBU tencere, tava, dUdUklU - baraji gecen 20 isimden ilk 10

Bahsedilme YZ Puani

1 Korkmaz TR %52,3 0,608 5 86,39

2 Karaca TR %56,0 0,496 5 85,81
5 Emsan TR %44, 6 0,382 5 72,99
4 Tefal Yabanci %31,7 0,540 5 67,68
5 WMF Yabanci %21,7 0,482 5 57,82
6 Lava TR %20,3 0,467 5 56,16
7 Jumbo TR %25, 4 0,295 5 54,83
8 Pasabahce TR %5,7 0,942 4 54,59
9 Fissler Yabanci %18,3 0,537 4 51,80
10 IKEA Yabanci %12,9 0,438 5 49,28

Caligmadaki en yakin yaris. Korkmaz (86,39), Karaca'yi (85,81) yanm puanla gegiyor — Ustelik bunu daha azaniimasina
ragmenyaplyor (%52,3’e karsl %56,0); farkikonum yaratiyor (MRR 0,608’e karsi 0,496). Bu, Karaca’nin ne bahsedilme
liderine de kesit lideri oldugu tek kesit. Tefal (#4) ve WMF (#5), bu segmente Catal-Bigak ve Saklama digindakien
glicll yabanci gorindrligani getiriyor.

#8 deki Pasabahge’ye dikkat: Bahsedilme orani %5,7 olsa da baraji blylk dlgtide 0,942 MRR degeriyle gegiyor — bu,
calismanin herhangi bir yerindeki en ylksek konum dederi ve bu kesidin referans azami degeri. Siralamasini dikkatli
okuyun; Pasabahce bir cam trdnlerimarkasi ve firna dayaniklicam aranan az sayidaki pisirme grubu yanitindailk sirada
aniliyor.

4.2 Sofra ve Sunum — 15 soru, 375 yanit, barajigecen 21isim

TABLO 7 — SOFRA VE SUNUM yemek takimi, servis, sunum - baraji gecen 21 isimden ilk 10
Bahsedilme YZ Puani
1 Karaca TR %68, 0 0,677 5 98,30
2 Kiitahya Porselen TR %70,7 0,503 5 92,29
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(devam)
Bahsedilme YZ Puani
3 Porland TR %64,5 0,523 5 89,28
4 Gural Porselen TR %48, 8 0,406 5 74,04
5 Jumbo TR %40,0 0,367 5 66,72
6 Pasabahcge TR %17,1 0,471 5 56,72
7 Emsan TR %25,3 0,286 5 53,80
8 Schafer TR %21,3 0,335 5 53,43
9 Sisecam TR %5,3 0,567 4 48,50
10 English Home TR %15,5 0,175 5 42,60

Galismadaki acik ara en yerli segment. Baraji gecen 21isimden yalnizca biri yabanci — Villeroy & Boch. ilk dért sirada
Karaca (98,30), Kitahya Porselen (92,29), Porland (89,28) ve Giral Porselen (74,04) bulunuyor; t¢ porselen Ureticisi
birlikte bir asistanin Tirk yemek takimi denince ne diistindigind tanimliyor.

Kitahya Porselen, %70,7 ile bu segmentin bahsedilme lideri — Karaca’nin %68,0’lik oranindan daha yiiksek — ve bu
nedenle bahsedilme bileseninin referans azami degeri. Karaca segmenti konumla kazaniyor (MRR 0,677’ye karsl
0,503).

4.3 Catal-Bicak ve Saklama — 10 soru, 250 yanit, barajigegen 29 isim

TABLO 8 — CATAL-BICAK VE SAKLAMA catal-bicak, saklama kaplari - baraji gecen 29 isimden ilk 10

Bahsedilme YZPuani

1 Karaca TR %39, 2 0,515 5 86,98

2 IKEA Yabanci %33,2 0,487 5 79,16
3 Pirge TR %17,2 0,911 5 74,74
4 Zwilling Yabanci %30, 4 0,309 5 70,08
5 Emsan TR %27,6 0,311 5 66,93
6 Nehir TR %18, 4 0,587 5 65, 45
7 Sirbisa TR %16,8 0,603 5 64,15
8 Tefal Yabanci %18, 4 0,650 4 62,54
9 Korkmaz TR %18,8 0,354 5 58,24
10 Jumbo TR %17,2 0,537 4 57,44

En parcali segment ve yabanci bir markanin gergekten list siralara giktigi tek alan. IKEA %33,2 bahsedilme oraniyla
#2'de (79,16), Zwilling #4’te (70,08). Bu, galismadaki en gli¢li yabanci gorinirligi ve desen agik: Saklama kaplarive
bicaklar, Avrupali ve globalisimlerin yerlesik itibarlarini asistan yanitlarina tasidigi kategoriler.
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Busegment aynizamanda en ¢ok baraj gegenisme sahip (250 yanittan 29 isim); bu, daha blylk bir pazar dedil, genis
ve parcali bir alaniyansitir — baraj burada 12,5 yanitken genel kesitte 56,25 yanittir. Pirge (#3), 0,911 MRR ile konum
lideridir; Strbisa (#7) ve Nehir (#6), genel siralamada gériinmeyen Turk bigak Ureticileridir.

4.4 Genel Mutfak ve Ceyiz — 6 soru, 150 yanit, barajigegen 28 isim - gésterge niteliginde

TABLO 9 — GENEL MUTFAK VE (}EYiZ genel mutfak, ceyiz - 28 isimden ilk 10 - yalnizca gdsterge

Bahsedilme YZ Puani

1 Korkmaz TR %84,0 0,649 5 98,32

2 Karaca TR %62,7 0,530 5 81,71
3 Emsan TR %53,3 0,289 5 66,21
4 Fissler Yabanci %13,3 0,687 4 57,14
5 Jumbo TR %36, 0 0,246 5 55,03
6 Tefal Yabanci %24,0 0,390 5 54,90
7 IKEA Yabanci %11, 3 0,610 4 52,71
8 Porland TR %22,7 0,330 5 51,53
9 Zwilling Yabanci %17,3 0,361 5 50,03
10 Schafer TR %32,7 0,257 4 48,70

BU TABLOYU RAPORLANABILIR SONUC DEGIL, GOSTERGE OLARAK OKUYUN

Altisoru, 150 yanit ve hi¢ 6zellik sorusu yok; bu nedenle segmentin soru dagilimi digerleriyle karsilastinlamaz. Bunlar ayni
zamanda kategori digi sapmanin en ylksek oldugu sorular (B6lim 10); dolayislyla bu segment diger Giglinden daha belirsiz
bir soruyu él¢lyor.

Bu sinirlaricinde segmenti acik bicimde Korkmaz yénetiyor: 98,32 puan ve %84,0 bahsedilme orani — ¢caligmanin
herhangi bir yerindeki en ylksek bahsedilme orani. Birisi genis bir mutfak markasi veya ¢eyiz seti sorusu sordugunda
Korkmaz bes yanitin dérdiinden fazlasinda aniliyor. Karaca 81,71ile ikinci.
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BOLUM 05

Modeller Arasindaki Farklar

Bes modelden dérdl Karaca’nin liderliginde uzlasiyor; ancak bir
yanitta ka¢ marka bulunmasi gerektigi konusunda blyuk élctde
ayrislyorlar ve galismadaki pazaryeri gérinurligudnin neredeyse
tamamini tek bagina Grok yaratiyor.
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MODELLER ARASINDAKI FARKLAR

Liderde uzlagsma, genislikte ayrisma

TEK CUMLELIK CIKARIM

Bes modelden dérdii Karaca’nin liderliginde uzlasiyor; ancak bir yanitta kag marka bulunmasi gerektigi
konusunda biiyiik 6l¢clide ayrisiyorlar ve calismadaki pazaryeri goriiniirligiiniin neredeyse tamamini tek
basina Grok yaratiyor.

5.1 MODEL BAZINDA DAVRANIS

TABLO 10 — MODEL BAZINDA DAVRANIS her biri tam olarak 225 yanit Uretti (45 x 5)
Model Web Farkliisim isim/yanit Yerli payi
Claude Haiku 4.5 %100,0 79 4,24 %76, 4
Gemini 3.6 Flash %19,6 84 6,41 %72,6
GPT-5.6 LunaPro %99 ,6 76 4,20 %74,3
Perplexity Sonar %100,0 92 5,28 %80, 8
Grok4.3 %97,3 96 8,15 %80, 9

MODEL BAZINDA YANIT BASINA ANILAN FARKLI ISIM SAYISI

ClaudeHaiku4.5 I 4,24
Gemini 3.6 Flash | 6,41
cp1-5.6LunaPro I 4,20
Perplexity Sonar - 5,28

crok4.3 I, 8,15

Grok yanit basina yaklasik 8,15 isim aniyor ve en genis kelime dagarcigina ulasiyor (96 farkliisim); GPT-5.6 Luna Pro
(4,20)ile Claude Haiku (4,24) bunun yaklasik yarisinda. Gemini, yanitlarinin yalnizca beste birinde arama yapmasina
ragmen 6,41'de — bu tek basina énemli: Bu calismada hatirlananisim ¢esitliligi, getirimin dogrudan birislevi dedil.

Bahsedilmelerinyerlipayi sasirtici derecede istikrarli — yanit tarzlarn ¢cok farklibes modelde %72,6 ile %80,9 arasinda.
Asistanlar baska pek cok konuda ayrigsa da bu pazaricogunlukla yerliisimlerle yanitladiklar konusunda uzlagiyor.

5.2 HER MODELIN EN COK ANDIGI ISIMLER

CLAUDE HAIKU 4.5 ilk 5
# isim Bahsedilme Oran
1 Karaca 93 41.3%
2 Emsan 67 29.8%
5 Korkmaz 61 27.1%
4 Tefal 46 20.4%
5 Schafer 43 19.1%

22 HERM.IO Herm.io AI G&érinUrlik Veritabani



<herm.io AI GORUNURLUK RAPORU - MUTFAK VE SOFRA URUNLERI - 2026

05 - MODELLER ARASINDAKI FARKLAR 23 / 56
GEMINI 3.6 FLASH ilk 5
# isim Bahsedilme Oran
1 Karaca 115 51.1%

2 Korkmaz 100 44. 4%

3 Jumbo 87 38.7%

4 Porland 81 36.0%

5 Kiitahya Porselen 80 35.6%
GPT-5.6 LUNA PRO ilk 5
# isim Bahsedilme Oran
1 Karaca 99 44.0%

2 Jumbo 72 32.0%

3 Kiitahya Porselen 56 24.9%

4 Porland 55 24.4%

5 Emsan 54 24.0%
PERPLEXITY SONAR ilk 5
# isim Bahsedilme Oran
1 Karaca 150 66.7%

2 Emsan 81 36.0%

3 Korkmaz 74 32.9%

4 Kitahya Porselen 67 29.8%

5 Porland 61 27.1%
GROK 4.3 ilk 5
# isim Bahsedilme Oran
1 Trendyol 197 87.6%

2 Hepsiburada 191 84.9%

3 Karaca 186 82.7%

4 Emsan 129 57.3%

5 Korkmaz 98 43.6%

Karaca bes modelin dordiinde lider — en fazla agirligi Perplexity veriyor, yanitlarinin %66,7’sinde markayi aniyor.
istisna Grok: ilk iki sirasinda Trendyol (%87,6) ve Hepsiburada (%84,9), G¢lnct sirada Karaca (%82,7) var. Bu calismanin
genel siralamasinda pazaryerlerinin gériinmesinin nedeni Grok; Grok yanitlari gikarildiginda raf bastan sona Uretici
markalardan olusuyor.
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Modeller hangiyerliisimleri tercih ettiklerikonusunda da ayrisiyor. Claude, Emsan, Tefal ve Schafer’e; Gemini,
Korkmaz, Jumbo ve Porland’a; GPTise Jumboile porselen Ureticilerine daha sik ydneliyor. Her modelinilk bes veya alt
sirasinda goriinen yalnizca dortisim var: Karaca, Korkmaz, Emsan ve Kitahya Porselen.

PRATIK OKUMA

Bes asistanin dordi mutfak Urlinleri sorusunu tretici markalarla yanithyor, biriise buytik 6l¢tide bu Grtinleri

satan magazalarla. “Yapay zeka aligveris yapanlari nereye yonlendiriyor” sorusuna verilecek her yanit,
aslinda hangi asistanin sorulduguna dair bir yanittir.
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Arama ve Model Bellegi

Gemini, fiziksel olarak dogrulanabilir biriddiaiceren sorularda
arama yaplyor, digerlerinde model belleginden yanit veriyor; iki
modun Urettigiraf goérindr bicimde farkli, ancak farkli soru
dagiimlariniyanitladiklariigin bu galisma farkin getiriden
kaynaklandiginigdsteremez.
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ARAMA VE MODEL BELLEGI

Gercek bir fark ve kurmadigimiz nedensellik

TEK CUMLELIK CIKARIM

Gemini, fiziksel olarak dogrulanabilir bir iddia iceren sorularda arama yapiyor, digerlerinde model
belleginden yanit veriyor; ikimodun irettigi raf goriinir bicimde farkl, ancak farkli soru dagilimlarini
yanitladiklariigin bu caligma farkin getiriden kaynaklandigini gésteremez.

Bu serinin dnceki edisyonlarinda arama neredeyse evrensel olduguicin bu bdlim yer almiyordu. Burada durum farkli:
1.125 yanitin 937’si temellendirilmig, 188’i temellendiriimemis — temellendiriimemis bélimuincelemekigin yeterince
blylk. Asagidaki tim okumalariyéneten uyari en basta gelmeli: Galismadaki temellendirilmemis yanitlarin %96,3’(
Gemini’ye ait. Bu nedenle galisma genelindeki temellendiriimis-temellendiriimemis karsilastirmasi, blyik élgtide
Geminiile diger modellerin karsilastirmasidir.

TABLO 11 — MODEL BAZINDA TEMELLENDIRME dért model neredeyse her yaniti temellendiriyor; biri temellendirmiyor
Model Temellendirilmig Temellendirilmemis Oran
Claude Haiku 4.5 225 0 %100
Gemini 3.6 Flash 44 181 %19, 6
GPT-5.6 LunaPro 224 1 %99, 6
Perplexity Sonar 225 0 %100
Grok4.3 219 6 %97,3

6.1 GEMINI NE ZAMAN ARAMA YAPIYOR?

Gemini, her cagrida arama yapip yapmamaya kendisi karar verdi. 225 yanitin 44’(inde arama yapti ve desenrastgele

dedgil.
TABLO 12 - GEMINI’NIN SORU TURUNE GORE 6zellik sorulari, kullanim senaryosundan bes kat daha sik
TEMELLENDIRME ORANI temellendiriliyor
Soru turi Temellendirilmis
kesif 8 75 %10,7
ozellik 30 75 %40
kullanim senaryosu 6 75 %8

Gemini, soru dogrulanabilir biriddia icerdiginde arama yapiyor; hangi markalarin iyi oldugu soruldugunda model

belleginden yanit veriyor. Ozellik sorularinin %40,0’in temellendirdi; kesif sorularinda bu oran %10,7, kullanim
senaryosu sorularinda %8,0. Bes tekrarin tamaminda temellendirdigi li¢ soru, deseni bulasik makinesinde ¢gikmayan
bir yemek takimi, makinede bozulmayan altin yaldiz ve keskinligini koruyan bir Tirk bigadi hakkindadir. Hig
temellendirmedidi 25 soruise gogunluklaiyi marka isimleriisteyen genis sorgulardir.
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Temellendirme kismen rastlantisaldir, yalnizca sorunun 6zelligi dedildir: 25 soru bes tekrarin higbirinde
temellendirilmedi, 3 soru bes tekrarin tamaminda temellendirildi, 17 soruise bu iki ug arasinda kaldi. Temellendirme
yalnizca sorunun &zelligi olsaydi her soru O ya da 5’te olurdu; tamamen rastgele olsaydi dagilim ortalama ¢evresinde
kiimelenirdi. ikisi de gergeklesmedi. Gemini arama yaptiginda yanitlari daha uzundu (2.155 karaktere karsi 3.069) ve
daha fazlaisimigeriyordu (6,08’e karsi 7,07).

6.2 IKI RAF FARKLI

TABLO 13 — EN BUYUK TEMELLENDIRME FARKLARI 937'ye karsi 188 yanit - toplam en az 25 bahsedilme
isim Temellendirilmig Temellendirilmemis Fark
Trendyol %21,3 %2,7 +18,7 puan
Hepsiburada %20, 4 %2,7 +17,7 puan
Schafer %20,3 %5,9 +14,4 puan
Karaca %59,1 %47,3 +11,8 puan
Emsan %37 %28 ,2 +8,8 puan
Acar %5,9 %0 +5,9 puan
Korkmaz %30,7 %47 ,9 -17,1 puan
Hisar %7, 4 %21,8 -14,4 puan
Lava %6, 2 %18, 6 -12,4 puan
Jumbo %27 ,9 %39 ,9 -12 puan
Porland %22,7 %34,6 -11,8 puan
Le Creuset %3,5 %12,8 -9,2 puan

Getirim, pazaryerlerinive glicli bir kendi sitesine sahip markalari dne ¢ikariyor: Trendyol (+18,7 puan), Hepsiburada
(+17,7 puan), Schafer (+14,4 puan), Karaca (+11,8 puan). Model bellediise yerlesik yerli Ureticileri ve Avrupali dokim
markalarini éne ¢ikariyor: Korkmaz (-17,1 puan), Hisar (-14,4 puan), Lava (-12,4 puan), Porland (-11,8 puan), Le Creuset
(-9,2 puan), Staub (-9,1puan). Bu, giktida gercek bir farktir. Ancak bu veriyle getirimin kanitlanmig etkisi dedildir.

6.3 NEDEN NEDENSEL BiR IDDIADA BULUNMUYORUZ?

Geminine zaman arama yapacadini kendisi sective bu segimisoru tlirline gore yapti. Dolayisiyla iki alt kiime, ayni

sorulariikifarkl sekilde yanitlamiyor; farkl sorulara verilen yanitlardan oluguyor.

TABLO 14 — GEMINI’NIN SORU DAGILIMI iki alt kime farkli sorulari yanitliyor
Soru turi Temellendirilmis payi Temellendiriimemis payi Veri kiimesi payi
ozellik %68, 2 %24,9 %33,3
kesif %18, 2 %37 %33,3
kullanim senaryosu %13,6 %38,1 %33,3
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Gemini’nin temellendirilmis yanitlarinin %68,2’si 6zellik sorularidir; temellendiriimemis yanitlarda bu oran %24,9.
Korkmaz'in temellendiriimemis kiimede daha goériinir olmasi, aramanin markayi asagiittigi anlamina gelebilir — ya da
Korkmaz yalnizca hangi markalariniyi oldugunu soran genis sorularda daha sik aniliyor olabilir ve Gemini’nin aramadigi
sorular da tam olarak bunlardir. Her iki agiklama da veriye esit 6lcide uyar ve bu ¢alismada ikisini birbirinden ayiran
hicbir sey yoktur.

BUNU NE CGOZER?

Farkiraporluyor, ancak nedensellikiddiasinda bulunmuyoruz. Getirim etkisini tanimlayabilmek igin ayni sorularin ayni
modelde arama zorunlu olarak agik ve kapali bicimde calistirimasi gerekir; bu, mevcut veriden ¢ikarilabilecek bir sey dedil,
gelecektekibir edisyonicin tasarim degisikligidir.
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Soru Turlerinde Liderlik

Karaca U¢ soru tariinin tamaminda lider, ancak arkasindaki alan
keskin bicimde daraliyor — kesif sorularinda 38 isim baraji
gecerken &zellik sorularinda yalnizca 20 isim gegiyor.
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SORU TURLERINDE LIDERLIK

Tek lider, ug farkh alan

TEK CUMLELIK CIKARIM

Karaca U¢ soru tlrlintin tamaminda lider, ancak arkasindaki alan keskin bicimde daraliyor — kesif
sorularinda 38 isim baraji gegerken 6zellik sorularinda yalnizca 20 isim geciyor.

Dort Urlin segmentinin yani sira 45 soru G¢ davranis tirQ tasir: kesif (acik “hangi markalar” sorulari), 6zellik (bulasik
makinesine dayanan desen veya keskinligini koruma gibi belirli nitelikler) ve kullanim senaryosu (tasinmak ya da ¢eyiz
hazirlamak gibi durum odakli sorular). Her tiir 15 soru ve 375 yaniticerir.

TABLO 15 — SORU TURUNE GORE EN GORUNUR ISIMLER bahsedilme oranina gére ilk 5 - oran tir icindedir
# kesif ozellik kullanim senaryosu
1 Karaca (%65,3) Karaca (%48,0) Karaca (%58,1)
2 Emsan (%52,5) Emsan (%26,1) Korkmaz (%34,4)
3 Jumbo (%46,7) Tefal (%24,0) Jumbo (%31,7)
4 Korkmaz (%46,7) Korkmaz (%19,7) KUtahya Porselen (%29,6)
5 Kitahya Porselen (%34,4) Trendyol (%17,3) Emsan (%28,0)

Okuma. Karaca Ug tdriin tamaminda lider; en gligli oldugu alan %58,1ile kullanim senaryosu sorulari — aligveris yapan
kisi tagsinma veya ¢eyiz hazirlama gibi bir durum anlattiginda asistanlar btlin mutfagdi kapsayan bir markaya yoneliyor.

Dahailging sayi, kag ismin baraji gectigi. Kesif sorularinda 38, 6zellik ve kullanim senaryosu sorularinda 20’ser isim
baraji gegiyor. Soru acik oldugunda (“hangi mutfak markalari gergekteniyi”) asistanlar yaniti uzun bir listeye yayiyor.
Soru bulagik makinesine dayanma, keskinligini koruma veya egrilmeme gibi bir 6zellik belirttiginde alan bu dzellikle
iliskilendirilen isimlere keskin bicimde daraliyor. Ozellik sorulari, yabanci pisirme grubu markalarinin da en'iyi
performans gosterdidi alan: Tefal %24,0 ile bahsedilme oraninda l¢iinci, puandaikinci.

Pirge, genel kesitte ve kullanim senaryosu kesidinde baraji gegmemesine ragmen hem kesif hem &zellik sorularinda

konum lideridir. Dar ve gii¢li bicimde iligkilendirildigi bir kategoriye sahip uzman marka, anildigindailk sirada anilir.
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Global Pazar: Yerlive Yabanci

Koken kisiti olmayan sorularda bahsedilmeler %63,6 yerlive
%36,4 yabanciolarak bélindyor; ancak yerliisimlerden daha
fazla farkliyabanciisim gorinlyor. Yabanci gortnUrlik yok dedil,
genig ve sig.
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GLOBAL PAZAR - YERLI VE YABANCI

Yerli cekirdek, Avrupalicevre

TEK CUMLELIK CIKARIM

Koken kisiti olmayan sorularda bahsedilmeler %63,6 yerlive %36,4 yabanci olarak boliintliyor; ancak yerli
isimlerden daha fazla farkli yabanciisim goriiniyor. Yabanci gériiniirliik yok degil, genis ve sig.

Bu bdlim yalnizca kdken kisitiolmayan 23 global soruya dayanir (575 yanit); yerli ve yabanci markalari karsilastirmak
icin adil olan tek temel budur. 22 yerli soru tasarim geregi yabancimarkalari 6ne gikaramaz ve bu sorulari karistirmak
yapay biryerli cogunluk Uretir.

8.1Koken payi
KOKENE GORE BAHSEDILME PAYI — GLOBAL KESIT (%)

verii [ 63, 6%
vabanci [N 36, 4%

En azbirkez goriinen timisimler sayildiginda global kesit 2.355 yerli bahsedilmeye karsi 1.348 yabanci bahsedilme,
yani %63,6’yakarsi %36,4 olarak bolinUyor. Ayni sorunun U¢ baska okumasi asagdida birlikte veriliyor; bdylece higbiri
tek basina alintilanmasin.

TABLO 16 — AYNI KARSILASTIRMANIN DORT TEMELI global kesit - 575 yanit
Temel Yerli Yabanci
En az bir kez goriinen tim isimlerde bahsedilme %63, 6 %36, 4
Yalnizca baraji gecenisimlerde bahsedilme %68,3 %31,7
Barajigecenisim sayisi 16 11
En az bir kez goriinen farkliisim sayisi 54 58

Bulgu son satirda. Global kesitte 54 yerliisme karsi 58 farkli yabanciisim gériiniyor; buna ragmen yabanciisimler
bahsedilmelerin li¢te birinden biraz fazlasini topluyor. Yerli gorinirlik strekli gérinen birkag isimde yogunlasiyor;
yabanci gorindrlikise her biri ara sira dne gikan Avrupali pisirme grubu ve porselen markalarindan olugsan uzun bir
kuyruga yayiliyor. Sayim yalnizca baraji gegenisimlerle sinirlandiginda kuyrugun biytk kismi gikar ve dagilim %68,3 /
%31,7’ye gelir; bu nedenle her ikirakam da burada yayimlaniyor.

GENEL KESITI PAZAR PAYI OLARAK ALINTILAMAYIN

Acikgayerlimarkaisteyen 22 soruyu daigeren genel kesitte 17 yerlive 6 yabanciisim baraji gegiyor. Bu sayi pazar kadar
caligmanin soru tasarimini da anlatir.

8.2 Global pazarilk 15

TABLO 17 — GLOBAL PAZAR, ILK 15 23 soru - 575 yanit - 27 baraj gegen
YZ Puani
1 Karaca TR Marka+Perak. %67,7 97,87
2 Tefal Yabanci Marka %31,0 70,26
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(devam)
YZ Puani

3 Jumbo TR Marka+Perak. %38, 4 66,48
4 Porland TR Marka %26,3 64,65
5 Korkmaz TR Marka %30,8 63,89
6 IKEA Yabanci Lisanslyi %24,9 62,93
7 Emsan TR Marka %36 ,2 62,88
8 Kiitahya Porselen TR Marka %26,1 61,00
9 WMF Yabanci Marka %23,3 59,55
10 Zwilling Yabanci Marka %26,6 56,68
11 Fissler Yabanci Marka %14,1 56,09
12 Pasabahcge TR Marka+Perak. %14,8 55,06
13 Lock&Lock Yabanci Marka %7,3 49,86
14 Glral Porselen TR Marka %17,0 48,94
115 Schafer TR Marka %21,0 48,79

8.3Desen

Karaca, %67,7 bahsedilme oraniyla global kesitte 97,87 puanla lider — bu oran genel kesitten daha yiksek, ¢inki
koken kisitiolmayan sorular Karaca’nin en baskin oldugu alan. Tefal 70,26 puanlaikinci; bu, calismadaki genel niifus
kesitlerinde bir yabanciismin ulastigi en ylksek sira. IKEA altinc.

Barajigecenyabanciisimler neredeyse istisnasiz aynideseniizliyor: pisirme grubu, bicak veya saklama markalar —
Tefal, IKEA, WMF, Zwilling, Fissler, Le Creuset, Lock&Lock ve Tupperware. Tirk porselen Ureticilerinin gli¢li yerelitibara
sahip oldugu Sofra ve Sunum’da yabancimarkalar neredeyse yok. Dolayisiyla Tirkiye’de bir tiketici kdken kisiti
olmayan mutfak trlinleri sorusu sordugunda yanit genel olarak yerli agirliklidir; ancak konu tava ve bicada
dondiginde gergekten karma hale gelir.

ESik BIR cizeiDir

Villeroy & Boch, genel kesittekiyanitlarin %4,98’inde gérintyor — %5 barajini tek yanitla kagiriyor — ve bu nedenle
siralanmiyor. isimler bu ¢izginin iki tarafina anlam tasimayan kiic ik farklarla diisebilir.
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Tek Sahip, llk Aluda Ug Marka

Karaca, Emsanve Jumbo tim yanitlarin %64,6’sinikapsayan tek
bir sirket; kdken kisiti olmayan sorularda ikinci bir grup — Tefal ile
WMPF’nin sahibi — %41,9’a ulasiyor. Siralama sahipleri deqil,
markalari gdsterir.
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VERIDEKI SIRKETLER GRUPLARI

Tek sahip, tg lider

TEK CUMLELIK CIKARIM

Karaca, Emsan ve Jumbo tim yanitlarin %64,6’sini kapsayan tek bir sirket; kbken kisiti olmayan sorularda
ikinci bir grup — Tefal ile WMF’nin sahibi — %41,9’a ulasiyor. Siralama sahipleri degil, markalari gosterir.

Bir siralama markalari listeler. Tiketiciler markalarla karsilasir. Ancak Bélim 3’teki tablodan rekabet hakkinda sonug
cikaran bir okur, (¢ Karaca Grubu markasini Gi¢ bagimsiz rakip gibi okuyabilir.

TABLO 18 — IKI VEYA DAHA FAZLA ISME SAHiP SIRKETLER Uye yanit kimelerinin birlesimi; bahsedilme toplami

GRUPLARI degil
Grup Uyeler Genel Yerli Global
Karaca Grubu Emsan, Jumbo, Karaca %64,6 (727) %56, 9 %72
Groupe SEB Tefal, WMF %22,8 (257) %2 ,9 %41,9
Zwilling Grubu Ballarini, Demeyere, Staub, Zwilling %15 (169) %1,6 %27,8
Sisecam Nude Glass, Pasabahce, Sisecam %13,6 (153) %12, 4 %14,8
Turgut Aydin Holding English Home, Hecha %6,8 (77) %2 %11,5

Karaca Grubu, 1.125 yanitin 727’ sinde gériiniiyor: %64,6. Bu bir birlesimdir, toplam degildir. Ug (iyenin bahsedilme
sayisini toplamak 1.379 sonucu verir ve iki Gyeyi anan her yaniti iki kez sayar — siralamaya bakarken yapilan hata tam
olarak budur. Global kesitte grup %72,0’ye ulasiyor: Kdken kisiti olmayan mutfak tGriind yanitlarinin neredeyse dortte
Ucl Karaca, Emsan veya Jumbo’yu aniyor.

ikinci grup yabanci ve yalnizca soru izin verdiginde gériiniir. Tefal ve WMF nin sahibi Groupe SEB, veri kiimesinin
genelinde %22,8 kapsama sahip; ancak bu, yerli sorularda %2,9, global sorularda %41,9 olarak béltndyor. Zwilling
Grubu aynidesenidaha keskin gdsteriyor: yerli kesitte %1,6, global kesitte %27,8. Bu pazardakiyabanci grup
gorinirligu zayif degil; sorunun yerlimarka istememesine bagli.

Sisecam bu deseninistisnasi — goranlrligu yerli (%12,4) ve global (%14,8) sorularda birbirine yakin olan bir Tirk grubu;

¢lnkl Pasabahge herikibaglamda da yerlicam Grlinleri markasi olarak taniniyor.

NASIL OKUNMALI?

Grup yogunlagmasi pazar glcU, fiyatlama veya rekabet hakkinda biriddia dedildir; bunlar bu ¢alismanin lgmedigi ticari
konulardir. Siralamaya dair bir uyardir: ik altidaki Gic ismin ayni sahibinin olmasi, gériinir rafin sirali listenin gdsterdiginden
daha dar oldugu anlamina gelir. Markalari grup bazinda birlestirmek isteyenlerigin yayimlanan veride herisimde
parentGroup alanibulunur.
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Kategori Sinirnnin Sizdig:
Yerler

Tum yanitlarin dértte biri mutfak Grlnleri kategorisinin tamamen
disindan bir marka aniyor — beyaz esya, kiicUk ev aletleri, mutfak
dolabi — ve genel mutfak sorularibunu yogunlastirsa da bu, alti
kotU sorunun degil tim veri kimesinin 6zelligi.

Herm.io AI GorUnUrliUk Veritabani 36



<herm.io AI GORUNURLUK RAPORU - MUTFAK VE SOFRA URUNLERI - 2026

10 - KATEGORI SINIRININ SIZDIGI YERLER 37 / 56

KATEGORI SINIRININ SIZDIGI YERLER

“Mutfak” kelimesine anlama geliyor?

TEK CUMLELIK CIKARIM

Tiim yanitlarin dortte biri mutfak Urlinleri kategorisinin tamamen disindan bir marka aniyor — beyaz esya,
kiiclk ev aletleri, mutfak dolabi — ve genel mutfak sorulari bunu yogunlastirsa da bu, alti kéti sorunun
degil tiim veri kiimesinin 6zelligi.

Turkgedeki mutfak kelimesihem “kitchen” hem de glindelik kullanimda “kitchenware” anlamina gelebilir. Asistanlar bu

belirsizligi tutarsiz bigimde ¢6zlyor ve ¢aligsma bunun ne siklikta oldugunu él¢ta.

TABLO 19 — KAPSAMA GORE KATEGORI DISI iSIMLENDIRME 61 Kapsam Dis1i isimden en az birini anan yanitlarin payi
Kapsam Kapsam digianan
Genel mutfak sorulari (6) 150 77 %51,3
Diger tiim sorular (39) 975 213 %21,8
Tdm veri kiimesi (45) 1125 290 %25,8

Yanitlarin %25,8’i kategori disindan bir marka aniyor. Alti genel mutfak sorusunda oran %51,3; triin odakli diger 39
sorudahéla %21,8. Bu, alti belirsiz sorunun trettigi gurdlti degil — sistemlerin Tirkge mutfak sorgularina yanit verme
biciminin kalici bir 6zelligi ve en genis sorularda yaklasik 2,4 kat yogunlasiyor. Tim Kapsam Diglisimler bu rapordaki her

siralamadan gikarlmigtir.

TABLO 20 — MODEL BAZINDA KATEGORI DISI ISIMLENDIRME iki sUtunda modellerin sirasi ayni dedil
Model Genel mutfak sorulari Diger tiim sorular
Claude Haiku 4.5 %46 ,7 %30,3
Gemini 3.6 Flash %36,7 %33,3
GPT-5.6 LunaPro %60 %16, 4
Perplexity Sonar %46 ,7 %12,3
Grok 4.3 %66,7 %16, 9

Getirim bunu agiklamiyor. En az temellendiriimis model olan Gemini (%19,6), genel mutfak sapmasinda en disik
orana sahip (%36,7); yogdun bicimde temellendirilen Grok en yliksek oranda (%66,7). Urtin odakli sorularda siralama
tekrar degisiyor: Gemini %33,3ile en ylksek, Perplexity %12,3 ile en dlslk. Kategori sapmasini ne Uretirse Uretsin,

yalnizca modelin arama yapip yapmamasiyla agiklanamiyor.

10.1 TEK BIR KELIME YANITI DEGISTIRIYOR

TABLO 21 — ALTI GENEL MUTFAK SORUSU her biri 25 kez soruldu - sapmaya gore sirali
H# Soru (Tiirkge) Tar Kapsam Sapma
13 fiyatina degen mutfak markalar hangileri kesif global %80
32 yeni eve ¢ikiyorum, iyi yerli mutfak markalari dnerir misin kullanim senaryosu yerli %64
1 mutfak esyasinda hangi markalar gergekteniyi kesif global %60
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(devam)
H# Soru (Tiirkge) Tar Kapsam Sapma
10 ceyizigin Tirk mali mutfak trtinlerinde hangi markalara bakayim kesif yerli %56
36 ceyizicin tek markadan yerli mutfak seti alacagim, hangisiiyi kullanim senaryosu yerli %36
8 mutfak ve sofra Urlinlerinde iyi yerlimarkalar neler kesif yerli %12

Birbirine cok benzeyen alti sorudaki oran %80,0 ile %12,0 arasinda dedisiyor ve en dislk oranli soru, kategoriyiiki kez
adlandiran tek soru: “mutfak ve sofra (rdnlerinde iyi yerlimarkalar neler.” Sofra kelimesinin eklenmesi, asistanlari
mutfak Urnlerine sabitliyor ve yalnizca mutfakkullanilanifadeye kiyasla sapmayi yaklasik yedikat azaltiyor gibi
géranuyor.

BU BIiR HIPOTEZ, SONUC DEGIL

Bu gbzlem soru basina 25 yanita dayaniyor ve sonugtan ¢ok hipotez olarak degerlendiriimelidir. Yine de pratik bir noktaya
isaret ediyor: Belirsizlik yalnizca modelde degil, istemde de bulunuyor.

10.2 MODELLER BUNUN YERINE NE ANIYOR?

TABLO 22 — EN GOK ANILAN KAPSAM DISI ISIMLER genel mutfak sorularinda - tim siralamalardan c¢ikarildi
# isim Yanit  Kategori
1 Arcelik 28  Beyazesya
2 Bosch 28  Beyazesya
3 Beko 24 Beyazesya
4 Arzum 22 KlgUkev aletleri
5 Philips 21 Kuglkev aletleri
6 Siemens 20  Beyazesya
7 Vestel 16 Beyazesya
8 KitchenAid 15 KlgUlk ev aletlerive beyaz esya
9 Scavolini 11 Mutfak dolabi
10 Braun 10 Kuglkevaletleri

Liste adirlikli olarak cihaz Ureticilerinden olusuyor: Beyaz esyada Arcelik, Bosch, Beko, Siemens ve Vestel; kliclk ev
aletlerinde Arzum, Philips ve Braun; mutfak dolabinda Scavolini. Olumlu yorumlandiginda bu, anlama basarisizlidi
olmak zorunda degdil — mutfagini kuran bir tliketici tencerenin yaninda su isiticisi ve bulasik makinesi de isteyebilir;
asistan kisinin kastetmis olabilecedi soruyu yanitliyor. Bu bir kapsam siniri sorunudur ve galismaninisimleri sessizce
silmek yerine ayri bir Kapsam Digi sinifinda tutmasinin nedeni de budur.
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Kesif Ekosistemi

Atiflanin %44,2’si markalarin kendi sitelerine gidiyor, karaca.com
tek basina tim yanitlann G¢te birinde atif aliyor ve bu seriicin
alisilmadik bicimde tarif siteleriile forumlar kanit tabaninin
yaklasik beste birini sagliyor.
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KESIF EKOSISTEMI

Yapay zeka bu markalar hakkinda nereden 6greniyor?

TEK CUMLELIK CIKARIM

Atiflarin %44,2’si markalarin kendi sitelerine gidiyor, karaca.com tek basina tiim yanitlarin tigte birinde
atif aliyor ve bu seriigin aligsiimadik bigimde tarif siteleriile forumlar kanit tabaninin yaklasik beste birini
saglhyor.

Bir asistan web aramasiyla yanit verdiginde, o anda erisebildigiicerikten yararlanir. Modellerin déndlirdigu kaynak
adreslerinitopladik, alan adlarina indirdik ve her alan adini kag farkli yanitin atif yaptigina gére siraladik. Calismada 937
yanit en azbir atifigerdi; 5.539 alan adi-yanit eslesmesinde 479 farkl alan adina génderme yapild..

11.1En ¢ok atif alan 12 alan ad\

TABLO 23 — EN COK ATIF ALAN ALAN ADLARI ilk 50 alan adi, tiUm eslesmelerin %62,5"ini olusturur
Yanit %’si Kaynak tiiri
1 karaca.com 385 %34,2 5 Marka sitesi
2 trendyol.com 213 %18,9 5 Pazaryeri
3 ikea.com.tr 125 %11,1 4 Marka sitesi
4 nefisyemektarifleri.com 125 %11,1 3 Editoryal
5 kutahyaporselen.com 125 %11,1 5 Marka sitesi
6 onedio.com ity %10, 4 4 Editoryal
7 hepsiburada.com 114 %10,1 4 Pazaryeri
8 eniyilerden.com 113 %10 4 Diger
9 schafer.com.tr 107 %9,5 5 Marka sitesi
10 aryildiz.com 101 %9 5 Marka sitesi
11 zwilling.com 92 %8,2 4 Marka sitesi
12 tefal.com.tr 90 %8 5 Marka sitesi

karaca.com, 385 yanitta — toplanan tiim yanitlarin %34,2’sinde — ve bes modelin tamaminda atif aliyor. ikinci
sirayla arasindaki fark biytk: trendyol.com 213 yanitta. Asagidaki tablo marka siteleri (kutahyaporselen.com,
schafer.com.tr, aryildiz.com, zwilling.com, tefal.com.tr), iki pazaryeri ve dikkat ¢ekici bicimde bir tarif sitesi olan
nefisyemektarifleri.com dahil ¢ editoryal veya liste icerigi sitesinden olusuyor.

Model stitunu, sayimla birlikte okunmaya degder. Bes modelin tamaminin atif yaptigi bir alan adi ortak kanit tabaninin
parcasidir; yalnizca iki modelin atif yaptigi alan adi tek bir asistanin aliskanlidi olabilir. ilk 12 alan adindan altisina bes
modelin tamami atif yapiyor ve bu alti alan adinin tamami marka veya pazaryeri sitesi; hi¢cbiri editoryal site dedil.
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11.2 Kaynak tiirii dagiimi

TABLO 24 — KAYNAK TURUNE GORE ATIF PAYI atif alan 479 alan adinin tamaminda

Kaynak tiirii Alan adi

Marka sitesi 152 2447 %44 ,2
Diger 143 994 %17,9
Editoryal 62 661 %11,9
Pazaryeri 18 521 %9, 4
Perakendeci 54 450 %8,1
Forum/sosyal 14 329 %5,9
B2B/tedarikgi 36 137 %2,5

KAYNAK TURUNE GORE ATIF PAYI (%)

Markasitesi [ N, <4 2%
Diger [N 17,9%
Editoryal _ 11,9%
Pazaryeri _ 9,4%
Perakendeci _ 8,1%
Forum/sosyal _ 5,9%
B2B/tedarikci - 2,5%

11.3 Bu dagilmin gosterdigiiki sey

Markalarin kendiigerikleri %44,2 ile en biylik tek girdi. Perakendeci(%8,1) ve pazaryeri (%9,4) alan adlar
eklendiginde ticari kaynaklar atiflarin %61,7’sini olusturuyor. Bunu éneri degil, betimleme olarak okuyun: Bu pazarda
glincel ve makinelerce okunabilir marka sitesi, yapay zeka gortntrligiyle yakindanliskilidir.

Editoryal ve toplulukigerigi burada gergek bir agirliga sahip — toplam %17,9. Tarif siteleri, liste icerikleri ve forumlar
(nefisyemektarifleri.com, onedio.com, listelist.com, kadinlarkulubu.com, donanimhaber.com, eksis6zIik, YouTube,
Reddit) kanit tabaninin yaklasik beste birini sagliyor. Mutfak triinleriinsanlarin kamusal olarak yazdidi bir kategori —
egrilentavalar, bulasik makinesine dayanan yemek takimlari — ve asistanlar buicerigi okuyor.

SINIFLANDIRMAYA DAIR UYARI

Sahibi bilinen 128 alan adinda kaynak tlrl isim sézliglinden gelir. Kalan 351 alan adi desenlere gore tirlendirilir ve tutarlilik
denetimiyalnizca ¢6zimlenmis alt kiimenin dogrulugunu garanti edebilir. Dagilimin tst kisminidogru, kuyrugunuise
gdsterge niteliginde kabul edin.
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Desenler Ne Soyluyor?

Bu pazarda goérandrlik; modeller arasinda genis kapsama, gucli
bir marka sitesive net kategoriiliskilendirmesiyle baglantili.
Ancak siralamanin bicimini sirket yapisi ve tek bir asistanin yanit
tarzida belirliyor.
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DESENLER NE SOYLUYOR?

Bes yapisal desen

TEK CUMLELIK CIKARIM

Bu pazarda gériiniirlik; modeller arasinda genis kapsama, gti¢li bir marka sitesi ve net kategori
iliskilendirmesiyle baglantili. Ancak siralamanin bigimini sirket yapisi ve tek bir asistanin yanit tarzida
belirliyor.

Bu bdlim verinin tarafsiz bir okumasidir. Goriinlrlikle iligkili desenleri betimler; tavsiye, hizmet veya éneri sunmaz ve

gorinurlik kaliteden ayri kalr.

Kapsama neredeyse 6n kosul. Genel kesitte barajigecen 23 ismin 19°u bes modelin tamaminda gérdliyor.
Dortistisna — Fissler, Trendyol, Hepsiburada ve Le Creuset — sirasiyla #13, #20, #21ve #23’teler. Bes modellik
kapsama élgegdinde bir modeli kagirmak nihai puandan dogrudan 5 puan gotdrdr; pratikte bu, markanin alttaki
kanit tabanindakivarliginin da dengesiz oldugunaisaret eder.

Bahsedilme ve konum bagimsiz sinyallerdir. Emsan yanitlarin %35,6’sinda anilir ve besinci siradadir; Porland
Ucg drnekte Pirge, yalnizca puana gdre genel kesitte G¢linct olurdu ancak barajige¢gmez; 7 yanitta anilan ve MRR
degeri 0,893 olan IKOO da Ust siralara yakin olurdu, o da siralanmaz. “Sik anilmak” ile “ilk anilmak”, farkli
nedenlere sahip ikiayribasardir.

Kategoriiliskilendirmesi gériniirliigli yogunlastinir. Bir segmentte baskin olanisimler, tek ve anlasilir bir
uzmanliga sahip olanlardir: Sofra Urlinlerinde porselen Ureticileri, Catal-Bigak ve Saklama’da bigak Ureticileri,
pisirme grubu ve genel mutfak sorularinda Korkmaz. Genelciler genel kesitte; uzmanlar segmentlerde ve
konum bileseninde lider olur.

Raf goriindiigiinden daha dar. ilk altiismin (i ayni sahibe ait ve tablodakiiki pazaryeri gérinirliginin
%96’dan fazlasini tek bir modele borglu. ilk ondakibagimsiz secenekleri sayan bir okur fazla sayim yapar.

Koken rekabeti yalnizca pisirme grubuile gatal-bigakta belirgin. Yerlimarkalar sofra Grinlerini neredeyse
tamamen elinde tutuyor (21 baraj gegcenden yalnizca biri yabanci); yabancimarkalarise Catal-Bigak ve
Saklama’da #2’ye, global kesitte genel siralamada #2’ye ulasiyor. Yerli ve global kesitler arasindaki fark,
asistanlarin yerlfiifadesini kisit olarak anladigini gosteriyor; bu nedenle global kesitteki denge soru ifadesinin yan
Urlind degil, gercek bir pazar sinyalidir.

BIR MARKA VERIDEKI YERINI NASIL OKUYABILIR?

Yayimlanan veri kimesiyle bir marka sirasiyla dért seye bakabilir: Bes modelin tamaminda gértndyor mu; kendi

kategorisine uygun kesitte ne siklikta aniliyor; anildiginda ne kadar erken sdyleniyor; hangimodel veya soru tlriinde en

zayif? Bu okumalar goértntrliik agiginin nerede oldugunu gdsterir, Grintniyi olup olmadigina dair hicbir sey sdylemez.
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Sinirlamalar ve Notlar

Bu gcalisma, tek bir Tirkge dikeyin tek zamanli fotografidir ve
puanlari birbiriyle karsilastirnlamayan on kesit Gzerinden okunur.
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SINIRLAMALAR VE NOTLAR

Rakamlar nasil okunmali

TEK CUMLELIK CIKARIM

Bu calisma, tek bir Tiirkge dikeyin tek zamanli fotografidir ve puanlari birbiriyle karsilagtinlamayan on kesit
Uzerinden okunur.

Tek toplama araligi. Buradakiher sey 1Agustos 2026, 05:57-10:54 UTC zaman araliginin fotografidir. Yapay zeka
yanitlaridedisir; baska bir glin yeniden ¢alistirldiginda farkli sonuglar ¢ikacaktir. Bu temel edisyondur; egilim analizi
ikinci edisyondanitibaren mimkin olur.

Olgeklenmis puanlari kesitler veya edisyonlar arasinda higbir zaman karsilagtirmayin. Bir kesitteki 100, baska bir
kesitteki100’den farkli mutlak degerlere karsilik gelir ve lider degdistiginde dlgcek de degisir. Kesitler arasi
karsilastirma, her tabloda yayimlanan ham katmanla yapilir: bahsedilme orani, MRR ve kapsama.

Yerlive yabanci yalnizca global kesitte karsilastinlabilir. 45 sorunun 22’si yaniti acikga yerlimarkalarla sinirlar.
Genel kesitteki17'ye 6 kdken dagilimi pazari dedil, soru tasarimini anlatir.

Baraj bir esiktir ve esiklerin sinirdaki etkisi keyfidir. Villeroy & Boch genel kesiditek yanitla kagirr. Pirge (%4,00)ile
IKOO (%0,62,MRR 0,893), puana gdre Ust siralarda yer alabilirdi; ancak siralama yalnizca baraji gegenisimlerle sinirli
olduguigin disarida kalir.

100’iin lizerindeki bilesenler hatali degil, gergektir. Ek tablosu tek dlgekte kalsin diye barajigegcmeyenisimler de
aynikesit azamidegerleriyle puanlanir; 21 satir (%2,3) bir bilesende 100’0 asar. Bu satirlarisaretlenir ve kirpiimaz.

Dar kesitler cok az yanitla baraji gegebilir. Catal-Bigcak ve Saklama’da esik 12,5, Genel Mutfak ve Ceyiz’'de 7,5
yanittir; genel kesitte 56,25 yanittir. %5 orani her kesitte farkli bir agiriga sahiptir.

Genel Mutfak ve Ceyiz yalnizca gbsterge niteligindedir — alti soru, hi¢ 6zellik sorusu yok ve calismadakien ylksek
kategori digsisapma bu segmentte.

Arama ve model bellegi karsilagtirmasinda etki tanimlanabilir degildir. Temellendirilmemis yanitlarin %696,3’0
Gemini'ye aittir ve Gemini’nin temellendirilmis ile temellendiriimemis alt kiimelerifarkli soru dagilimlariniyanitlar
(%68,2 6zellik sorusuna karsl %24,9). Bolim 6 farkiraporlar, ancak nedensellik iddiasinda bulunmaz. Getirimi soru
tarinden ayirmakigin aynimodelde aramayi zorunlu acik ve kapali calistirmak gerekir; bu, gelecekteki bir edisyon
icin tasarim degisikligidir.

Pazaryeri goriiniirliigii modele 6zgiidiir. Trendyol ve Hepsiburada, bahsedilmelerinin %96,1’inive %97,4°nl
Grok’a borgludur. Siralamadaki konumlari pazardan gok tek bir asistani anlatir.

Alt markalar yapisal olarak eksik sayilir; model alt marka yerine ana markayi andiginda alt marka gériinmez.

Kaynak tiirii siniflandirmasi kismen sezgiseldir. 479 alan adindan 128’ sézlik Uzerinden bir sahiple eslesir; kalanlar
desenlere gore tirlendirilir ve siniflandirma denetimiyalnizca ¢dziimlenmis alt kimeyi kapsar.

Kapsamdan 6nce dogruluk. Yanlis pozitifleri dnlemek icinisim eslestirme temkinli tutuldu; dolayl anilan markalar
eksik sayllmig olabilir. Birbirine ok benzeyen LAV (cam Uriinleri)ile Lava (d6kim) ayriisimler olarak dogrulandi, yanit
kesisimleri sifir ve bilin¢li olarak birlestiriimedi.

Modeller olasiliksaldir. Ayni soru farkliyanitlar Gretebilir; bes tekrar bu degiskenligi azaltir, ancak ortadan kaldirmaz.

Goriiniirliik kalite degildir. Bu rapor yalnizca bahsedilme ve konumu dlger. Bir markanin olumlu anlatilip
anlatilmadigini, énerinin dogru olup olmadigini veya Urlnln iyi olup olmadidini dederlendirmez. Puan, onay anlamina
gelmez.
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SIK SORULAN SORULAR

Sik sorulan sorular

Yapay zeka Tiirkiye’de en ¢ok hangi mutfak ve sofra lirlinleri markalarini 5neriyor?

Karaca, 100,00 tam puanla genel siralamaya liderlik ediyor; 1.125 yanitin %57,2’sinde goriniyor ve bes asistanin
tamaminda aniliyor. Korkmaz (80,90) ikinci; ardindan Kiitahya Porselen (70,95), Porland (70,37) ve Emsan (70,11)
geliyor. Liderlik segmente gore degisiyor: Korkmaz, Pisirme Grubuile Genel Mutfak ve Ceyiz sorularinda; Karaca, Sofra

ve Sunumile Catal-Bicak ve Saklama’da lider.

Ust siralardaki markalar bagimsiz rakipler mi?

Hepsidedil. Karaca (#1), Emsan (#5) ve Jumbo (#6) Karaca Grubu markalaridir. Birlikte 1.125 yanitin 727’sinde, yani
calismanin %64,6’sinda gortnarler; kdken kisiti olmayan sorularda bu oran %72,0°ye ¢ikar. Veride dort baska sirketler
grubu daha vardir; bunlardan Tefal ve WMF’yi blinyesinde bulunduran Groupe SEB, k&ken kisiti olmayan yanitlarin
%41,9’una ulasir.

Yapay zeka asistanlari Tiirkiye’de yabanci mutfak iirlinleri markalarini Sneriyor mu?

Tamamen segmente bagli. Kbken kisiti olmayan sorularda bahsedilmeler %63,6 yerlive %36,4 yabanci olarak
bdlindyor ve Tefal genel siralamada ikinci. Ancak Sofra ve Sunum’da 21 baraj ge¢genden yalnizca biri yabanci; Catal-
Bicak ve Saklama’da IKEA #2, Zwilling #4. Yabanci gorintirlik pisirme grubu, bicak ve saklama Urlinlerinde
yogunlasiyor.

Yapay Zeka Goriiniirliik Puani nasil hesaplaniyor?

Puan ¢ bileseni birlestirir: Markanin ne siklikta anildidi (%45), yanitin ne kadar erken boliminde gorindigu (%30) ve
bes modelden kaginin markayi andidi (%25). Her bilesen, sabit bir 6lcek kaydinda bir kez yayimlanan ve ilgili kesitte
barajigecen eniyi performansa bolinr. Farkli kesitlerin puanlari birbiriyle karsilastirlamaz.

Lider neden100 tam puan aldi?

Karaca genel kesitte (¢ bilegenin tamamina ayni anda liderlik ediyor: en yliksek bahsedilme orani, en yliksek MRR ve
bes modelin tamaminda gérinme. Bu alisiimadik bir durumdur; ¢calismanin on kesidinin sekizinde bahsedilme lideriile
konum liderifarkliisimlerdir ve lider 100’Un altinda kalir. Tam puan yéntemin koydugu bir tavani degil, bu t¢ él¢imiin

ayniisimde birlesmesini anlatir.

Bes yapay zeka asistani birbiriyle ayni fikirde mi?

Liderkonusunda ¢ogunlukla evet: Karaca bes modelden dérdiinde en gok anilanisimdir ve Perplexity yanitlarinin
%66,7'sinde Karaca'yi sdyler. isim cesitliliginde keskin bicimde ayrisirlar; Grok yanit basina yaklasik 8,15 isim, GPT-5.6
LunaPro 4,20 isim aniyor. Grok, pazaryerleriniliderlige taslyan tek modeldir ve ¢aligmadaki tiim Trendyolile

Hepsiburada bahsedilmelerinin %96’dan fazlasini tek basina olusturur.

Yapay zeka asistanlari bu markalar hakkindaki bilgiyi nereden aliyor?

Yanitlarin %83,3’l0 web temelliydi. Atiflarin %44,2’si markalarin kendi sitelerine gidiyor; karaca.com tim yanitlarin
%34,2’sinde ve bes modelin tamaminda atif aliyor. Tarif siteleri, liste igerikleri ve forumlariiceren editoryal ve topluluk
kaynaklarida %17,9 paya sahip; bu seriicin kayda deder bir oran.
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Yanitlarin dortte biri neden beyaz esya markalarini aniyor?

Cunk{ Turkgedeki mutfak kelimesi hem fiziksel mekanihem de giindelik kullanimda mutfak Grlnleriniifade edebilir ve
asistanlar bu belirsizligi tutarsiz bicimde ¢dzer. Tim yanitlarin %25,8’i Argelik, Bosch veya Arzum gibi bir beyaz esya,
kicUk ev aletiya da mutfak dolabimarkasi aniyor; alti genis genel mutfak sorusunda bu oran %51,3’e cikiyor. Buisimler
Kapsam Digi olarak siniflandirilip téim siralamalardan ¢ikarildi, ancak sapmanin kendisi bulgu olarak raporlandi.

Yiiksek puan, bir markanin digerlerinden daha iyi oldugu anlamina gelir mi?

Hayir. Puan yalnizca bir markanin bes asistanda ne siklikta ve ne kadar 6nde anildigini élger. Kaliteyi, dayanikliligi,
malzemevyi, fiyati, dogrulugu veya duygu tonunu degerlendirmez. Puan gorlinlrliik 6lglsidir, onay degildir.
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Ek ve Veriler

CGalismanin 45 sorusu, eslesen timisimler, veri erigsimi ve Herm.io
hakkinda.
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EK VE VERILER

14.1 Tum sorular (45)

Calismada kullanilan 45 sorunun tamami, soruldugu haliyle; Griin segmenti, davranis tiirli ve koken kapsamiyla birlikte.
Bu edisyonda hi¢bir soru yeniden yazilmadi. Dagilim: 15 kesif, 15 6zellik, 15 kullanim senaryosu; 22 yerli (yerlimarka
isteyen) ve 23 global (kdken kisitiolmayan). Dért segmentin altindaki 15 ham alt kategori yayimlanan veri kiimesinde

bulunur, ancak raporlamakicin fazla ayrintilidir (ortanca buytklik: 2 soru).

H# Segment Tar Kapsam Soru (Tirkge)

1 Genel Mutfak ve Ceyiz kesif global mutfak esyasinda hangi markalar gergekteniyi

2 Pisirme Grubu kesif yerli iyi bir yerli tencere markasi var mi

3 Sofrave Sunum kesif global en ¢ok tutulan yemek takimi markalari

4 Pisirme Grubu kesif yerli turk mali tava 6nerir misin

5 Pisirme Grubu kesif global tencere tava alirken hangi markalara bakilir

6 Sofrave Sunum kesif yerli yerliporselende hangi markalar kaliteli

7 Catal-Bicak ve Saklama kesif global catal kasik bigcakta glvenilir markalar

8 Genel Mutfak ve Ceyiz kesif yerli mutfak ve sofra Urlinlerinde iyi yerlimarkalar neler

9 Catal-Bicak ve Saklama kesif global eniyi saklama kabi markasi hangisi

10 Genel Mutfak ve Ceyiz kesif yerli ceyizicin Tirk mali mutfak trtinlerinde hangi markalara bakayim
11 Sofrave Sunum kesif global servis ve sunum uriinlerinde hangi markalar gtizel

12 Catal-Bicak ve Saklama kesif yerli iyi bir yerli mutfak bigcagi markasi dnerisi

13 Sofrave Sunum kesif global kahvalti takimi hangi markadan alinir

14 Sofrave Sunum kesif yerli yerlicam ve sunum Urlinlerinde ne 6nerirsiniz

13 Genel Mutfak ve Ceyiz kesif global fiyatina degen mutfak markalari hangileri

16 Pisirme Grubu ozellik global cizilmeyen yapismaz tava hangi markaiyi

17 Pisirme Grubu ozellik yerli tabani egilmeyen Tiirk mali gelik tencere Gnerisi

18 Sofrave Sunum ozellik global bulasik makinesinde deseni gcilkmayan yemek takimihangi marka
19 Catal-Bicak ve Saklama ozellik yerli kararmayan yerli ¢catal kasik bigak takimi ariyorum
20 Pisirme Grubu ozellik global indliksiyona uygun, isiyi esit dagitan tencere markasi
21 Pisirme Grubu ozellik yerli kaplamasi gcabuk kalkmayan yerli tava var mi

22 Pisirme Grubu ozellik global finnda ¢atlamayan cam firin kabi hangi marka iyi

23 Pisirme Grubu ozellik yerli 18/10 celik Turk mali tencere seti 6nerir misin

24 Sofrave Sunum ozellik global yaldizimakinede bozulmayan yemek takimi markasi
25 Catal-Bicak ve Saklama ozellik yerli uzun siire keskin kalan yerli mutfak bicagi hangisi

49 HERM.IO Herm.io AI G&érinUrlik Veritabani



<herm.io

AI GORUNURLUK RAPORU - MUTFAK VE SOFRA URUNLERI - 2026

14 - EK VE VERILER
(devam)
H# Segment

Gatal-Bicakve
Saklama

26
27 Sofrave Sunum
28 Pisirme Grubu

Gatal-Bicakve

z Saklama

O

30 Sofrave Sunum

31 Pisirme Grubu

32 Genel Mutfak ve Ceyiz

33 Sofrave Sunum

34 Pisirme Grubu

35 Sofrave Sunum

36 Genel Mutfak ve Ceyiz

Gatal-Bicakve

e Saklama

~

38 Sofrave Sunum

Gatal-Bicakve

e Saklama

O

40 Sofrave Sunum

41 Pisirme Grubu

42 Pisirme Grubu

Gatal-Bicakve

. Saklama

(o]

44 Sofrave Sunum

45 Sofrave Sunum

50

Tar

ozellik

ozellik

ozellik

ozellik

ozellik

kullanim
senaryosu

kullanim
senaryosu

kullanim
senaryosu

kullanim
senaryosu

kullanim
senaryosu

kullanim
senaryosu

kullanim
senaryosu

kullanim
senaryosu

kullanim
senaryosu

kullanim
senaryosu

kullanim
senaryosu

kullanim
senaryosu

kullanim
senaryosu

kullanim
senaryosu

kullanim
senaryosu

HERM.IO

Kapsam

global

yerli

global

yerli

yerli

global

yerli

global

yerli

global

yerli

global

yerli

global

yerli

global

yerli

global

yerli

global
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Soru (Tirkge)

sizdirmayan, koku yapmayan saklama kabi markasi

uygun fiyath kaliteli yerli porselen takimi

kulpu isinmayan hafif diidikli tencere hangi markaiyi

az yer kaplayan Tirk mali saklama kabi seti 6nerisi

sade ve zamansiz tasarimli yerli kahvalti takimi var mi

ceyiziginuzun yillar kullanilacak tencere seti hangi marka

yeni eve ¢ikiyorum, iyi yerli mutfak markalar énerir misin

hem giinlik hem misafiricin yemek takimi hangi marka iyi

anneme hafif bir Tlirk mali tencere seti, ne 6nerirsin

kalabalik misafiricin 12 kisilik yemek takimi 6nerisi

ceyizicin tek markadan yerli mutfak seti alacagim, hangisi
iyi

kii¢lik mutfakta yer kaplamayan saklama kabi hangi marka

yeni ev hediyesiicin Tirk mali kahve fincani seti &nerir misin

her gtin bulagik makinesine girecek ¢atal kasik takimihangi
marka

stk misafir agirlayanlaricin yerli servis ve sunum markasi

iki kisilik ev icin gereksiz pargasi olmayan tencere seti
onerisi

indliksiyon ocaga yeni gectim, yerli tencere markasi 6nerir
misin

ise yemek gotirmek icin sizdirmayan saklama kabi hangi
marka

Tirk kahvesi sunumuigin sik bir yerli fincan markasi var mi

diiglin hediyesi olarak kaliteli yemek takimi hangi markadan
alinir
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14.2 Eslesen tiumisimler (139)

Enazbirkez eslesen 139 ismin tamami, genel kesit (1.125 yanit). Oran genel kesit icindedir, Model stitunu kapsamadir
(0-5). %5 ve lzerindekiisimler Siralandi, digerleri Takipte olarakisaretlenir. Sozllkteki bes baskaisim — A101,
Alkapida, Boyner, Evidea ve Primanova — higcbir yanitta anilmadive silinmek yerine s&zlUkte tutuldu. Genel kesit puan

sirasina gore siralanmistir.

Bahsedilme Model Durum

Karaca TR Marka+Perak. 643 %57 ,2 5 Siralandi
Korkmaz TR Marka 378 %33,6 5 Siralandi
Kitahya Porselen TR Marka 303 %26,9 5 Siralandi
Porland TR Marka 278 %24,7 5 Siralandi
Emsan TR Marka 400 %35, 6 5 Siralandi
Jumbo TR Marka+Perak. 336 %29 ,9 5 Siralandi
Tefal Yabanci Marka 193 %17,2 5 Siralandi
IKEA Yabanci Lisansl1 151 %13, 4 5 Siralandi
Gural Porselen TR Marka 207 %18, 4 5 Siralandi
Pasabahcge TR Marka+Perak. 148 %13 ,2 5 Siralandi
WMF Yabanci Marka 135 %12,0 5 Siralandi
Nehir TR Marka 66 %5,9 5 Siralandi
Fissler Yabanci Marka 84 %7,5 4 Siralandi
Schafer TR Marka 201 %17,9 5 Siralandi
Lava TR Marka 93 %8,3 5 Siralandi
Zwilling Yabanci Marka 159 %14,1 5 Siralandi
Aryildiz TR Marka 171 %15, 2 5 Siralandi
Hisar TR Marka 110 %9,8 5 Siralandi
Tag TR Marka 83 %7, 4 5 Siralandi
Trendyol TR Pazaryeri 205 %18 ,2 4 Siralandi
Hepsiburada TR Pazaryeri 196 %17, 4 4 Siralandi
English Home TR Perakendeci 62 %5,5 5 Siralandi
Le Creuset Yabanci Marka 57 %5,1 4 Siralandi
Pirge TR Marka 45 %4, 0 5 Takipte

Bonera TR Marka 20 %1,8 3 Takipte
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Bahsedilme Model Durum
Siirbisa TR Marka 42 %3,7 5 Takipte
IKOO Yabanci Marka 7 %0, 6 2 Takipte
Vivaldi TR Marka 7 %0, 6 3 Takipte
Deftion TR Marka 12 %1,1 3 Takipte
Lock&Lock Yabanci Marka 42 %3,7 3 Takipte
ESTAS TR Marka 9 %0, 8 4 Takipte
Hascevher TR Marka 17 %1,5 4 Takipte
Tupperware Yabanci Marka 35 %3,1 4 Takipte
Joseph Joseph Yabanci Marka 19 %1,7 4 Takipte
Stanley Yabanci Marka 14 %1,2 4 Takipte
Circulon Yabanci Marka 11 %1,0 2 Takipte
Papilla TR Marka 39 %3,5 5 Takipte
Sisecam TR Marka 27 %2,4 4 Takipte
Serenk TR Marka 15 %1,3 4 Takipte
CEM Mutfak TR Marka 29 %2,6 4 Takipte
Soley TR Marka 13 %1,2 3 Takipte
Demeyere Yabanci Marka aLE %1,2 3 Takipte
Villeroy & Boch Yabanci Marka 56 %5,0 5 Takipte
Bonna TR Marka 38 %3, 4 5 Takipte
Acar TR Marka+Perak. 55 %4,9 4 Takipte
Altinbasak TR Marka+Perak. 5 %0, 4 3 Takipte
Titiz Plastik TR Marka 16 %1, 4 4 Takipte
Bambum TR Marka 35 %3,1 5 Takipte
Keramika TR Marka 15 %1,3 5 Takipte
Vienev TR Marka 19 %1,7 3 Takipte
Beymen TR Perakendeci 12 %1,1 4 Takipte
Vip Ahmet TR Marka 16 %1, 4 4 Takipte
OMS Collection TR Marka 32 %2,8 3 Takipte
Bernardo TR Marka+Perak. 45 %4,0 5 Takipte
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Bahsedilme Oran Model Durum
Glasslock Yabanci Marka 10 %0,9 3 Takipte
Koctas TR Perakendeci 4 %0, 4 1 Takipte
Kahramanlar TR Marka 7 %0,6 3 Takipte
Caso Yabanci Lisansli 7 %0,6 3 Takipte
Pyrex Yabanci Lisansli 38 %3, 4 3 Takipte
Bialetti Yabanci Marka 5 %0, 4 1 Takipte
Victorinox Yabanci Marka 24 %2,1 3 Takipte
BaciMilano Yabanci Marka 9 %0,8 2 Takipte
Madame Coco TR Perakendeci 32 %2,8 3 Takipte
LAV TR Marka 30 %2,7 4 Takipte
Gililsan TR Marka 10 %0,9 3 Takipte
Rubbermaid Yabanci Marka 16 %1, 4 3 Takipte
éztiryakiler TR Marka 18 %1,6 4 Takipte
Simax Yabanci Alt marka 8 %0,7 3 Takipte
Peksen TR Marka+Perak. 7 %0,6 2 Takipte
Amboss TR Marka 8 %0,7 3 Takipte
Neoflam Yabanci Marka 14 %1,2 4 Takipte
Flora TR Marka 13 %1,2 3 Takipte
GreenPan Yabanci Marka 18 %1,6 4 Takipte
ONON TR Marka+Perak. 9 %0,8 2 Takipte
Marks & Spencer Yabanci Marka+Perak. 2 %0,2 2 Takipte
Mehtap TR Marka 8 %0,7 3 Takipte
Gallery Crystal TR Perakendeci 1 %0,1 1 Takipte
All-Clad Yabanci Marka 14 %1,2 3 Takipte
Tchibo Yabanci Marka+Perak. 7 %0,6 3 Takipte
Nude Glass TR Alt marka 20 %1,8 3 Takipte
Soy TR Marka+Perak. 9 %0,8 3 Takipte
Farika Porselen TR Marka 7 %0,6 4 Takipte
Lenox Yabanci Marka 5 %0, 4 2 Takipte
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Bahsedilme Model Durum
OXO Yabanci Marka 19 %1,7 3 Takipte
Rivadossi Yabanci Marka 8 %0,7 2 Takipte
Minihol TR Marka+Perak. 5 %0, 4 1 Takipte
Ballarini Yabanci Alt marka 6 %0,5 3 Takipte
Alessi Yabanci Marka 16 %1,4 3 Takipte
Brioni TR Marka 7 %0,6 2 Takipte
Rosenthal Yabanci Marka 7 %0, 6 3 Takipte
Brillant TR Marka+Perak. 2 %0, 2 1 Takipte
Falez TR Marka 2 %0, 2 1 Takipte
Staub Yabanci Marka 40 %3, 6 3 Takipte
ipek Porselen R Alt marka 12 %1,1 3 Takipte
GGS Solingen Yabanci Marka 5 %0, 4 2 Takipte
Corelle Yabanci Marka 15 %1,3 2 Takipte
Tulli Porselen TR Marka 8 %0,7 3 Takipte
Meleni Home TR Marka 7 %0, 6 2 Takipte
Sambonet Yabanci Marka 6 %0,5 4 Takipte
Hecha TR Alt marka 15 %1,3 3 Takipte
Tramontina Yabanci Marka 9 %0,8 2 Takipte
Thermos Yabanci Marka 4 %0, 4 3 Takipte
Bella Maison TR Marka+Perak. 28 %2,5 3 Takipte
Lucky Art TR Marka+Perak. 9 %0, 8 2 Takipte
Scanpan Yabanci Marka 2 %0, 2 2 Takipte
Philippi Yabanci Marka 6 %0,5 3 Takipte
24Bottles Yabanci Marka 8 %0, 7 2 Takipte
Lazoglu TR Marka 7 %0, 6 1 Takipte
RCR Yabanci Marka 5 %0, 4 3 Takipte
Woll Yabanci Marka 9 %0, 8 2 Takipte
Selamlique TR Marka 2 %0, 2 2 Takipte
Wisthof Yabanci Marka 11 %1,0 3 Takipte
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Bahsedilme Model Durum
Arna Porselen TR Marka 4 %0, 4 2 Takipte
Luminarc Yabanci Marka 5 %0, 4 2 Takipte
Lodge Yabanci Marka 8 %0, 7 3 Takipte
Pip Studio Yabanci Marka 13 %1,2 2 Takipte
HexClad Yabanci Marka 5 %0, 4 2 Takipte
Guzzini Yabanci Marka 7 %0, 6 2 Takipte
Lazbisa TR Marka 8 %0,7 1 Takipte
Frigoverre Yabanci Alt marka 6 %0,5 1 Takipte
Kochler TR Marka 6 %0,5 2 Takipte
Has Comlek TR Marka 7 %0, 6 2 Takipte
nll TR Pazaryeri 13 %1,2 2 Takipte
Snapware Yabanci Alt marka 8 %0, 7 2 Takipte
Neva TR Marka 5 %0, 4 2 Takipte
Tantitoni TR Marka+Perak. 7 %0, 6 2 Takipte
Mepal Yabanci Marka 1 %0,1 1 Takipte
Miniso Yabanci Lisansl1 1 %0,1 1 Takipte
Chakra TR Marka+Perak. 8 %0, 7 2 Takipte
Kitchen Life TR Perakendeci 9 %0, 8 2 Takipte
Anchor Hocking Yabanci Marka 2 %0, 2 1 Takipte
Zojirushi Yabanci Marka 2 %0, 2 1 Takipte
Leggno TR Marka+Perak. 7 %0,6 2 Takipte
Bordallo Pinheiro Yabanci Marka 5 %0, 4 1 Takipte
Amazon Yabanci Pazaryeri 12 %1,1 1 Takipte
Perotti TR Marka 1 %0,1 1 Takipte
PttAVM TR Pazaryeri 1 %0,1 1 Takipte
Herend Yabanci Marka 1 %0,1 1 Takipte
Ciceksepeti TR Pazaryeri 2 %0, 2 1 Takipte
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14..3 Veri erigimi

Calismada 399 aday isim hakkinda karar verildi, 144 isim tutuldu ve 139’u en az bir yanitta eslesti; genel kesitte 23, yerli
kesitte 21ve global kesitte 27 isim %5 barajini gecti. inceleme ve yeniden tiretimi desteklemek icin temel veriler talep
Uzerine paylasilir: yanit dizeyinde isim bahsedilmeleri, on kesidin tiim baraji gecen siralamalari ve yalnizca marka
varyantlari, her kesitte herisimigin filtrelenmemis metrikler, dlcek kaydi, model ve soru tard kirlimlari, sirketler grubu
Ust toplamlari, kategori digi sapma analizi, 479 alan adindan olusan tam atif listesi, metodoloji ve veri s6zIGgu.

Tam rakamlar tek zamanli bir calismayi (1 Agustos 2026) yansitir ve Bolim 13’teki sinirlamalara tabidir. Builk, yanitemel
6lcimdur; calisma t¢ ayda bir tekrarlanacaktir.

14.4 Herm.io hakkinda ve aciklama

Herm.io, tlketici davranisi ve pazarlama verileri alaninda galisan bir sirkettir. Markalarin dogru musterilere ulagmasina

arastirmalarnimizin bir pargasi ve ¢ ayda bir tekrarlanan bir caligmadir.

ACIKLAMA VE TARAFSIZLIK

Burapordayer alan siralama ve metrikler tamamen tarafsiz olup raporiginde agiklanan metodolojiye dayanmaktadir.
Hicbir marka raporda yer almak, siralamasini ylikseltmek veya icerikte nasil tanimlandigini etkilemek icin bir 6deme
yapamazya da sponsorluk saglayamaz. Bir markanin rapordaki puani bir kalite onayi veya degerlendirmesi dedil, yalnizca
yapay zeka modellerindeki glincel gorinirlik él¢tsidir. Herm.io tarafindan sunulan higbir hizmet veya Grln, bu raporun
sonuglarinidogrudan degistirmek ya da siralama garantisi vermek amaciyla satiimaz. Nesnelligi korumakigin Herm.io’nun
kendialan adlarina yapilan tim atiflar analizden 6énce kaynak verisinden ¢ikariimistir; bdylece sirket kendi calismasinda
goriinmez, kendini lgmez ve kendi calismasindan fayda saglamaz.

RAPOR DONEMI

Agustos 2026 - Ug aylik serinin 1. baskisi (baslangic dl¢iimii) - Toplama araligi 1 Agustos 2026.
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