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Al Gorunurluk
Raporu

Turkiye mobilya pazarninilk Al géranurltk fotografi:
bes blylk dil modeli markalari nasil gértyor ve
siraliyor?

746 30 352 28

Kullanilabilir Yanit Analiz Edilen Soru Takip Edilen Marka Siralamaya Giren
(Genel)
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ONEMLI BULGULAR

Bir bakista

Bu rapor, tliketicilerin Al asistanlarina sordugu gergek Tlrkge mobilya sorularini yeniden liretir ve beg
blyuk dil modelinin her markadan ne siklikla, hangi sirada ve kag farkll modelde bahsettigini 6lger — (i¢
pazarda okunur.

Siki bir “buytk G¢li” — istikbal (96,78), Bellona (94,36) ve Dogtas (90,12) — her pazarda 6,7 puaniginde lider
ve bes modelin tamaminda gériniyor.

Ardindan birugurum: 23,5 puanlik fark, Dogtasile dérdiinci siradaki Kelebek (66,62) arasini ayirlyor — pazarin
belirleyicikiriimasi.

352 markalik s6zllikten yalnizca 28’i Genel pazarda %5 esigini gecti(ortalama skor 52,5); IKEA Ust kademedeki
tek yabanciisim (#5).

Modeller biiyiik tiglii konusunda hemfikir ama kapsamada ayrigiyor — Grok yanit basina ~10,6 marka, Claude
ve GPT-40-mini~4,2.

Globalraf gicli bigimde yerli: 88,4 menseitarafsiz yanit bir Tlirk markadan, yalnizca %34,8 bir yabanci
markadan bahsediyor.

KAPSAM & YONTEM

Dikey: Mobilya, koltuk, yatak odasive ev dekorasyonu — Turkiye. Yontem: 746 kullanilabilir yaniticeren tek seferlik/anlik bir
calisma; bes blyuk dilmodeli(Claude, ChatGPT, Gemini, Grok, Perplexity), her biri 30 Turkge soruyla beser kez sorgulandi.
Veritoplama tarihi: 27 Haziran 2026.

BU RAPOR NASIL OKUNMALI - GORUNURLUK KALITE DEGILDIR

Burapor tek bir seyi dlcer: Tlrkiye’de mobilya hakkinda soru soruldugunda bir markanin ne siklikla, ne kadar &ne ¢ikarak ve
kag Al asistani genelinde anildigi. Yiksek bir skor, bu sistemlerin su anda o marka hakkinda erisilebilir cok sayida bilgiye
sahip oldugu ve markayi kolayca &ne ¢ikardigi anlamina gelir; markanin daha saglam, daha uzun 6murll ya da dahaiyi
fiyat/performans sundugu anlamina gelmez. Al goérindrligu bilginin erisilebilirligini ve kesfedilebilirligini yansitir; Grin
kalitesini degil.

Anahtar terimler: Al gorinUrliga, Al GorinUrlik Skoru, mobilya markalari, Tirkiye mobilya pazari, Tark (yerli) mobilya
markalari, LLM marka &nerileri, ChatGPT/Gemini/Claude/Grok/Perplexity marka énerisi, Uretken Motor
Optimizasyonu (GEO).

02 HERM.IO Herm.io AI G&érinUrlik Veritabani
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BOLUM 01

Yonetici Ozeti

TUrkiye mobilya pazarinda Al gérinirligu, her pazarda birbirine
birka¢ puan mesafede liderlik eden siki bir “blyUk G¢lide”
yogunlasiyor; onlarin altinda gérintrlik sert bigcimde distyor ve
mensei agisindan tarafsizraf glclu bigimde yerli.

Herm.io AI GoriUnUrliUk Veritabani 04
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YONETICI O0zETI

Bir buyuk uglu, sonraugurum

TEK CUMLELIK GZET

Tlrkiye mobilya pazarinda Al goriiniirliigi, her pazarda birbirine birkag puan mesafede liderlik eden siki bir
“bliylik Uicliide” — istikbal, Bellona ve Dodtas — yogunlasiyor; onlarin altinda gériiniirliik sert bicimde
disiyor ve mensei agisindan tarafsiz raf gicli bicimde yerli.

Zirvede tek markanin kopup gittigi bir tablo degil, liglii bir yans var. istikbal Genel liderlik tablosunda 96,78 ile
birinci; ancak Bellona en sik bahsedilen marka (746 yanitin %50,5%; istikbal %46,9). istikbal, yanitlarda daha
erken adigectigiicin lider. Dogtas (90,12) Ggliyt tamamliyor; Ggl de 6,7 puaniginde ve bes modelin
tamaminda.

Ardindan ugurum. 23,5 puanlik fark, Ggiinci siradaki Dogtas (90,12) ile dérdinci siradaki Kelebek (66,62)
arasiniayiriyor — listedeki acik ara en buyUk kirlma ve pazarin belirleyici dzelligi.

Genel pazarda 28 marka siralamaya girdi. 352 markalik sézlikten yalnizca 28'i %5 esigini gegti; ortalama
skorlar52,5. Bu 28 ismin 22’simarka, 6’sI perakendeci/pazaryeri (Vivense, Kogtas, Trendyol, Modoko,
Hepsiburada, Masko); bilin¢liolarak listede tutuldu.

Ust siralara bir yabanci marka giriyor. IKEA Genel pazarda besinci (58,73) ve burada siralamaya giren tek
yabanciisim. Diger tim siralamaya giren markalar Turk.

Modeller genel olarak hemfikir. Bes modelin tamamiistikbal, Bellona ve Dogtas’iilk ligline koyuyor; esas
ayrisma kapsama genisliginde — Grok yanit basina ~10,6, Perplexity ~9,0 marka adiverirken Claude ve GPT-
4o-minidahadar(~4,2).

Yanitlar neredeyse her zaman kaynakli. Yanitlarin %98,4°0 bir atif tasiyor; yalnizca 12’si hafizaya dayall —
guavenilir bir web-hafiza karsilastirmasiigin fazla kiguk.

Yerli pazar daha da yogunlasiyor — ama sizinti var. 13 yalnizca-Turk soruda blyik G¢li daha genis farklarla lider
(istikbal 99,15), buna ragmen IKEA yine #17’de gériinliyor — modeller mensei talimatini kusursuz uygulamiyor.

Global pazar giiclii bicimde yerli. 17 mensei tarafsiz soruda yanitlarin %88,4’0 en az bir Tirk markadan, %34,8’i
biryabancimarkadan bahsediyor; yalnizca ikiyabancimarka siralamaya giriyor (IKEA #4, Roche Bobois #23).

Kaynaklar marka siteleriile editoryal uzun kuyruk arasinda béliinliyor. Marka siteleri en blylk tek atif blogu
(%43,3), 291 alan adindan olusan editoryal uzun kuyrukla (%42,7) neredeyse basa bas; en ¢cok atif alan G¢ alan
adi bUyUk G¢linin kendisiteleri.

Neden 6nemli?

TUketiciler trtin kesfiniarama motorlarindan Al asistanlarina kaydiriyor. Bir markanin bu asistanlarin yanitlarinda yer alip
almamasi baslibasina bir kesif kanalina dénustyor. Bu rapor, Turkiye mobilya pazariigin bu yeni “gérinirlik rafinin” ilk
fotografini (referans dlglim) sunuyor — hangi markalarin eniyi oldugunu degil, gorindrligua ve bilgi erisilebilirligini tarif

ederek.

05 HERM.IO Herm.io AI G&érinUrlik Veritabani
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02

BOLUM 02

Metodoloiji

Bes blyUk dilmodeline 30 Turk¢e soru beser kez — sistem
mesajl olmadan — soruldu ve 746 kullanilabilir yanit Gretildi;
markalar otomatik ¢ikarim artiinsan dogrulamasiyla belirlendive
ug bilesenli(45/30/25) skorla U¢ pazarda ayri ayri siralandi.

Herm.io AI GoriUnUrliUk Veritabani 06
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METODOLOJI

Calisma nasil yurutuldu

TEK CUMLELIK OZET

Bes biiyiik dil modeline 30 Tirkce soru beser kez — sistem mesaji/prompt’u olmadan — soruldu ve 746
kullanilabilir yanit Giretildi; marka ve aligveris noktalar otomatik ¢ikarim artiinsan dogrulamasiyla belirlendi
ve Genel, Yerlive Global pazarlaricin ayr ayrn hesaplanan li¢ bilesenli (45/30/25) skorla siraland..

2.1 KAPSAM VE MODELLER

Calisma, bes blyik dil modelini ayni sorularla dogrudan API (izerinden sorguladi. Her model yalnizca kullanici sorusunu
aldi — sistem mesaji/prompt’u kullaniimadi, sicaklik (temperature) saglayici varsayilaninda birakildi ve bolge/yerel ayar
parametresitanimlanmadi. Sorular Tirk¢e olduguicin modeller Tirkiye pazariniyalnizca dilden ¢gikariyor.

TABLO 1 — MODELLER & WEB ARAMASI YAPILANDIRMASI web arama orani = en az bir kaynak ddndiren yanitlarin payi
Model Versiyon Web aramasi Web orani
GPT-40-mini gpt-40-mini Etkin — web aramasi araci 100, 0%
Gemini 2.5 Flash-Lite gemini-2.5-flash-lite Etkin — Google Search grounding 91, 8%
Claude Haiku 4.5 claude-haiku-4.5 Etkin — web aramasi araci 100, 0%
Perplexity Sonar perplexity/sonar Her zaman arama kaynakli 100, 0%
Grok 4.3 grok-4.3 Etkin — web aramasi araci 100, 0%

Olgek: 30 soru x 5 tekrar x 5 model = 750 yanit; 4 yanit gikarildi (bos Gemini Gretimleri), geriye 746 kullanilabilir yanit
kaldi. Tek calisma, 27 Haziran 2026. Nihai sdzlikte 352 marka var (338 Turk, 14 yabanci) — 336 marka, 11 perakendecive
5 pazaryeri. Genel pazarda yaklasik 5.260 marka bahsedilmesiyakalandi.

2.2 WEB ARAMASI YAPILANDIRMASI

Web aramasi bes modelin tamamina etkin bir arag olarak sunuldu; her model bu araci kullanip kullanmamaya kendisi
karar verdi (Perplexity Sonar tasarimi geregdi arama kaynaklidir). Bir yanitin web aramasina miyoksa modelin kendi
bilgisine mi dayandigi, sagdlayicinin atif dondirtip déndirmediginden ¢ikarildi: atif varsa “web aramasi”, yoksa “kendii
bilgisi”. Bu makul bir vekil gdstergedir, dogrudan kanit degildir. Bu calismada kullanilabilir yanitlarin %98,4°l
kaynakliyd.

2.3 SORULAR VE ¢ PAZAR

30 soru ¢ davranis tipine esit bdItindu (her biri 10): kesif (&neri sorular), nitelik (dayanikliik, MDF kalitesi, leke tutmayan
kumas, fiyat/performans vb.) ve kullanim senaryosu (kliclk salonlar, kediliveya cocuklu evler, digtn paketleri, balkon
takimlari). Aynisorular (¢ pazarda okunur ve her biri bagimsiz siralanir.

TABLO 2 — UG PAZAR Yerli + Global = 30 soruluk tam set
Pazar Soru Yanit Siralamada Neyi yanithyor
Genel 30 746 28 Tim sorularda genel goérinirlik
Yerli 13 323 31 Yerlimarkaistendiginde kimlerin adi gegiyor
Global 17 423 26 Adil Turk-yabanci karsilastirmasi

07 HERM.IO Herm.io AI G&érinUrlik Veritabani
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2.4 MARKA CIKARIMI VE DOGRULAMA

Markalarikiagsamada belirlendi — otomatik ¢cikarim (&ne ¢ikan adlar ve kaynak alan adlari, varyantlar tek bir kanonik
adda birlestirildi) ve insan dogrulamasi (gercek markalar dogrulandi, marka olmayanlar filtrelendi, alias’lar birlestirildi,
her biri Tirk/yabanci etiketlendi). Bir marka, hem Turkiye’de kurulmus hem merkezi Turkiye’de ise Turk; Turkiye’de
yaygin satilsa bile digerleriyabanci (6r. IKEA, Roche Bobois). Perakendeciler ve pazaryerleri, raf tiketicinin gordigu
haliyle tarif edilsin diye marka olarak tutuldu.

INEGOL NOTU

inegél, Bursa yakinlarinda bir mobilya tiretim merkezidir, marka dedildir. Jenerik “inegél ...” ifadeleriyer adi olarak ele
alinirken, kendi alan adina sahip belirliinegdl merkezli sirketler marka olarak tutuldu.

2.5 AI GORUNURLUK SKORU (8-100)

Skor = 0,45 x Bahsedilme + 0,30 x Konum + 0,25 x Kapsama

Bilesen Agirlik Temel

Bahsedilme 45% ilgili pazardakibahsedilme orani
Konum 30% MRR (markanin ne kadar erken gectigi)
Kapsama 25% markadan bahseden model sayisi (0-5)

Her bilesen, her pazardakilider siralamaya giren marka = 100 olacak sekilde dl¢eklenir (kapsama bes model
Uzerinden), ardindan agrrliklarla birlestirilir. Siralamaya girme (= %5 kurali): yalnizca bir pazarin yanitlarinin en az
%5’inde bahsedilen markalar siralandi — 28 Genel, 31 Yerli, 26 Global.

2.6 TARAFSIZLIK VE KENDI ALAN ADINI HARIC TUTMA

Bu, odak markaicermeyen, pazar geneline yénelik tarafsiz bir calismadir. Olasi ¢ikar ¢catismasini dnlemekicin
Herm.io’nun kendi alan adina yapilan tim atifiar analiz dncesinde kaynak verisinden ¢ikarildi; bdylece sirketin kendi
icerigi en cok atif alan alan adlari arasinda gériinmez ve higbir sayiyl etkilemez.

08 HERM.IO Herm.io AI G&érinUrlik Veritabani
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BOLUM 03

Genel Gorunurluk Liderlik
Tablosu

Siki bir biyiik Gcli (istikbal, Bellona, Dogtas) 6,7 puanicinde lider;
ardindan 23,5 puanlik birugurum onlari geri kalanlardan ayiriyor
ve 28 markalik liste hizla uzun kuyrugainceliyor.

Herm.io AI GoriUnUrliUk Veritabani
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GENEL GORUNURLUK LIDERLIK TABLOSU - GENEL PAZAR

Al Gorunurluk Skoru — siralamaya giren 28 marka

TABLO 3 — AI GORUNURLUK SKORU (GENEL PAZAR) siralamaya giren 28 markanin tamami

# Marka Tir Mensei Bahs. Al Skoru

1 istikbal marka Yerli 46,9% 96,78
2 Bellona marka Yerli 50,5% 94,36
5 Dogtas marka Yerli 48,7% 90,12
4 Kelebek marka Yerli 33,4% 66,62
5 IKEA marka Yabanc1 19, 4% 58,73
6 Giindogdu marka Yerli 13,8% 56,24
7 Vivense perakendeci Yerli 20,8% 55,87
8 Enza marka Yerli 21,7% 55,62
9 Kogtas pazaryeri Yerli 13, 8% 55,22
10 Trendyol pazaryeri Yerli 22,3% 54,64
11 Medusa marka Yerli 7,0% 54,46
12 Varalli marka Yerli 8,3% 49,07
13 Sivriler marka Yerli 8,3% 47,70
14 Modalife marka Yerli 10, 6% 46,75
15 Cilek marka Yerli 8,4% 46,20
16 Belusso marka Yerli 8,7% 46,15
17 Yatas marka Yerli 11,3% 46,14
18 Lazzoni marka Yerli 12,7% 45,36
19 Ergul marka Yerli 5,6% 45,00
20 Almila marka Yerli 6,0% 44,66
21 Modoko pazaryeri Yerli 10, 2% 44,65
22 Palmera marka Yerli 5,1% 44,33
23 Mondi marka Yerli 11,8% 43,71
24 Hepsiburada pazaryeri Yerli 9,2% 40,74
25 Kilim marka Yerli 5,1% 39,04
26 Masko pazaryeri Yerli 8,4% 38,82
27 Divanev marka Yerli 8,4% 36,28

10 HERM.IO Herm.io AI G&érinUrlik Veritabani
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(devam)
# Marka Tir Mensei Bahs. Al Skoru
28 Alfemo marka Yerli 5,4% 28,07
ORTALAMA

Siralamaya giren 28 markanin ortalama skoru: 52,5. Bunlarin 22’si marka, 6’sI perakendeci/pazaryeri.

3.1 Kademe anlatisi

Biiyiik ticlii (96,78 /94,36 / 90,12). istikbal, Bellona ve Dogtas kendi sinifinda — her biri 746 yanitin yaklasik yarisinda
ve bes modelin tamaminda gdriinldyor. NUans, nasil ayristiklarn: Bellona en sik bahsedilen marka (%50,5), ancak
istikbal en erken adi gecen marka (MRR 0,64); bu ylizden daha diisiik bahsedilme oraninaragmen genel lider.

Ucurum. Dogtas’in altinda skor 23,5 puan diserek Kelebek’e (66,62; %33,4) iniyor — listedeki tek basina en blyiik
kinlma. Bu noktadan sonrasiliderlerden belirgin bicimde daha az gértndyor.

Ust-orta grup (5-11. siralar). Burada markalar, perakendeciler ve pazaryerleri karisiyor: IKEA (58,73) listedeki tek

yabanciisim; Glindoddu ve Enza yerli Ureticiler; Vivense, Kogtas ve Trendyol aralarinda yer aliyor, clinkd tiketiciler
“nereden alinm”ile “hangimarka”yiaynirafta gértyor. Medusa (#11) dikkat ¢ekici: distk %7,0 bahsedilme oranina
ragmen burada, ¢linkl adi gectiginde ¢cok erken goériniyor (MRR 0,4954).

Uzun kuyruk (12-28. siralar). Skorlar ~49’dan 28,07’ye (Alfemo) dislyor. Cogu marka hala bes modelin tamaminda
gorinse de bahsedilme ve konum bilesenleri geriliyor; en altta kapsama da disUyor (Sivriler, Masko, Divanev 4
modelde; Alfemo 3 modelde). Daha diislk sira, daha diisik gorindrlik anlamina gelir — daha diistk kalite dedil.

11 HERM.IO Herm.io AI G&érinUrlik Veritabani
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BOLUM 04

Modeller Arasindaki Farklar

Bes model buyuk G¢ld konusunda hemfikirama kapsama

genisliginde keskin bicimde ayrisiyor — Grok ve Perplexity yanit
basina cok sayida marka adiverirken Claude ve GPT-40-minidar
kaliyor — ve Perplexity acik ara en genis uzun kuyrugu gorinar
kiliyor.

Herm.io AI GoriUnUrliUk Veritabani 12
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MODELLER ARASINDAKI FARKLAR

Aynibuyuk uglu, cok farkl kapsama

TABLO 4 — MODELE GORE REPERTUVAR her biri 150 yanit; Gemini 146
Model Web Farkli /Yanit En Gst markalar (bahsedilme)
Claude Haiku 4.5 100% 116 4,23 Dogtas (48), Bellona (45), Kelebek (32)
GPT-40-mini 100% 120 4,21  Dogtas(52), Bellona(49), Kelebek (33)
Gemini 2.5 Flash-Lite 91,8% 147 7,24 istikbal (84), Bellona (76), Dogtas (72)
Grok 4.3 100% 135 10,61 istikbal(133), Bellona (129), Dogtas (116)
Perplexity Sonar 100% 245 8,99 Bellona (78), istikbal (76), Dogtas (75)

iki &rintl &ne cikiyor. Kapsama genisligi cok degisken: Grok yanit basina ~10,6, Perplexity ~9,0 marka adi verirken
Claude (4,23) ve GPT-40-mini (4,21) kisa, segicilisteler Uretiyor. Perplexity hepsinden genis bir uzun kuyrugu goriiniir
kilyor — 245 farklimarka, digerlerinin yaklasik iki kati — ama onunilk ¢t de yine blyik G¢lU.

4.2 Uzlagi hikayesi

Bazi pazarlarda modeller lider konusunda ayrisirken, mobilyada giiclii bir uzlasi gériliyor: her model istikbal, Bellona
ve Dogtas’iilk Ggline koyuyor. Ayrisma, baska kag markanin adinin gec¢tigi konusunda. Dar modeller (Claude, GPT-40-
mini) blyUk U¢ll arti birkag oyuncuyu yeniden Uretirken; genis modeller (Grok, Perplexity, Gemini) yerli uzun kuyrugun
daha derinine inerek Enza, Giindogdu ve Vivense gibi orta kademe isimleri gérinlr kiliyor. Blytiik G¢li digindaki bir
markaicin adinin ge¢gmesi biylk dlglde yaniti genis bir modelin verip vermedigine badl.

13 HERM.IO Herm.io AI G&érinUrlik Veritabani
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BOLUM 05

Web Aramasi mi Model
Hafizasi mi?

Yanitlarin neredeyse tamamiweb kaynakliydi (%698,4); hafizaya
dayalisegment lider karsilastirmasiicin fazla kiicuk (12 yanit), bu
nedenle yalnizca yénlendirici bir not olarak raporlaniyor.

Herm.io AI GoriUnUrliUk Veritabani 14
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WEB ARAMASI MI MODEL HAFIZASI MI?

Neredeyse her sey kaynakl

TEK CUMLELIK OzET

Yanitlarin neredeyse tamami web kaynakllydi (%98,4); hafizaya dayali segment lider karsilagtirmasiigin
fazla kiiglik (12 yanit), bu nedenle yalnizca yonlendirici bir not olarak raporlaniyor.

746 yanit, 734 kaynakli (atif taslyan) ve yalnizca 12 kendi bilgisine dayali (atifsiz) yanita b&linUyor. Kendi bilgisi
segmenti cok kliclk olduguicin asagidaki sayilar yalnizca yénlendiricidir ve bulgu olarak okunmamalidir.

KAYNAKLI SEGMENT — ILK 6 734 yanit
H Marka (web aramasi) Bahsedilme
1 Bellona 369
2 Dogtas 357
3 istikbal 346
4 Kelebek 245
5 Trendyol 162
6 Vivense 154
KENDI BiLGisi SEGMENTI - ILK 6 12 yanit - yalnizca yonlendirici
# Marka (kendi hafizasi) Bahsedilme
1 Bellona 8
2 Enza 8
5 Dogtas 6
4 istikbal 4
5 Trendyol 4
6 Hepsiburada 4

5.1iki segment ne g6steriyor

Kaynaklisegment genel tabloyu aynen yansitiyor — bly(k (i¢ll zirvede. Hafiza segmentinde dikkat gekmeye deger
tek nokta, Enza’nin olagan dig bicimde ylksek gériinmesi (12 yanitin 8’i), Bellonaiile ayni seviyede olmasi; bu, belki
yerlesik birismin arama destegdi olmadan da gorlinlr kalabildiginiima edebilir. Ancak arkasinda yalnizca 12 yanit oldugu
icin bu bir sonug degil, gelecek edisyonlarda test edilecek bir hipotezdir.

15 HERM.IO Herm.io AI G&érinUrlik Veritabani
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BOLUM 06

Kategori Sahipligi

BlyUk G¢la Gg davranis tipinin tamaminda lider; kesif sorulari en
genis marka listelerini Gretirken, kullanim senaryosu sorulari
perakendecileri (Vivense) ve fiyat/performans Ureticilerini
(Glindogdu) 6ne ¢ekiyor.

Herm.io AI GoriUnUrliUk Veritabani
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KATEGORI SAHIPLIGI

Buyuk uglu her tipte zirvede

Bu mobilya edisyonunda tematik alt kategoriler yok; bu nedenle kirilim G¢ davranis tipini kullanir — her biri 10 soru.
Tablo, yanit sayisini, yanit basina ortalama marka sayisini ve her tipte en cok bahsedilen markalar gosterir.

TABLO 5 — DAVRANIS TiPINE GORE EN COK BAHSEDILEN MARKALAR

Tip Yanit /Yanit En Gst markalar (bahsedilme)

nitelik 248 5,88 Bellona (130), Dogtas (118), istikbal (114), Kelebek (73), IKEA (67)

kesif 248 9,04 Dogtas (153), istikbal (142), Bellona (139), Kelebek (123), Enza (90)
kullanim senaryosu 250 6,25 Bellona (108), istikbal (94), Dogdtas (92), Giindogdu (70), Vivense (68)

Okuma. Biyuk UglU her tipte zirvede, ama dinamikler farkli. Kesif sorulari en genis listeleri tretir (9,0 marka/yanit) ve
Enza gibi orta kademe Ureticileriilk bese tasir. Nitelik sorular — dayaniklilik, MDF kalitesi, leke tutmayan kumas —
IKEA'nin en glicll 6ne ¢iktigiyerdir (nitelik ilk besine girer, digerlerinde girmez). Kullanim senaryosu sorulari — digin
paketleri, cocuklu veya evcil hayvanlievler, kliglik odalar — Gindoddu ve perakendeciVivense'yi 6ne ¢ikarir, clnkil
ihtiyac odakli sorular cogu zaman “tam setinereden alirm”a baglanir, yalnizca “hangi marka”ya dedgil.

17 HERM.IO Herm.io AI G&érinUrlik Veritabani
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YerliPazar

Sorular agikga yerlimobilyaistediginde blyUk U¢li daha genis
farklarla lider oluyor ve daha kaguk yerli Greticiler gérinar hale
geliyor — bunaragmen IKEA bu yalnizca-Tirk pazarinda #17’de
sizlyor.

Herm.io AI GoriUnUrliUk Veritabani
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YERLI PAZAR - OZELLIKLE TURK MARKALARI SORULDUGUNDA

Daha siki bir kavrayis, tek bir sizintiyla

Bu pazaryalnizca 13 Turk-markalari sorusunu kullanir (323 yanit); 31 marka siralamaya girdi. Liderler kavrayisini artiriyor:
istikbal 99,15, Bellona 94,13, Dogtas 90,37, ardindan Kelebek (68,45) ve Gliindoddu (64,62).

TABLO 6 — YERLI PAZAR 13 soru, 323 yanit - 31 markanin ilk 15'i

# Marka Tar Bahs. Skor

1 istikbal marka 48, 3% 99,15
2 Bellona marka 49,2% 94,13
3 Dogtas marka 48,9% 90, 37
4 Kelebek marka 35,0% 68,45
5 Glindogdu marka 22,3% 64,62
6 Enza marka 22,3% 56,85
7 Vivense perakendeci 18,0% 53,31
8 Modalife marka 15, 2% 53,16
9 Kogtas pazaryeri 14,9% 52,51
10 Trendyol pazaryeri 20,7% 51,11
11 Ergil marka 11, 5% 50,72
12 Sivriler marka 11,1% 49,10
13 Belusso marka 9,9% 48,76
14 CaddeYildiz marka 9,3% 47,48
15 Yatas marka 10,5% 43,81

iki sey 6ne gikiyor. Birincisi, yerli cerceve Genel pazarda hi¢ siralamaya girmeyen daha kiicik yerli Greticileri gérinir
kiliyor — Ergul (#11), CaddeYildiz (#14), Savenis (#25), Minar Mobilya Online (#29) ve Kargili (#31) — tam da “bana bir
Tark markasi bul” sorusunun ulagsmasi beklenen bdlgesel Ureticiler.

MENSEI SIZINTISI

Modellerin kendisihakkinda daha acgiklayici olan nokta: IKEA, agikga Turk markalariisteyen sorularin pazarinda yine de
#17°de (%5,6) gorintyor. Modeller mensei kisitini kusursuz uygulamiyor — kligtk ama tutarli bu sizintiizienmeye deger,
clnka “yerli” isteyen bir tiketicinin gergekten ne gordiguni sekillendiriyor.

19 HERM.IO Herm.io AI G&érinUrlik Veritabani
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Global Pazar: Turk ve Yabanci

Mensei acisindan tarafsiz sorularda mobilya rafi ezici bicimde
yerli — yanitlarin %88,4’0 bir Tlrk markadan, %34,8’i bir yabanci
markadan bahsediyor — ve yabanciolarak yalnizca IKEAile
Roche Bobois siralamaya giriyor.

Herm.io AI GoriUnUrliUk Veritabani 20
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GLOBAL PAZAR: TURK VE YABANCI

Hicbir sey zorlamasa bile yerli bir raf

Bu bolim, kdken kisitiolmayan 17 Global soruya dayanir (423 yanit) — Turk ve yabanci markalarin adil bigcimde
karsilastinlabildigi tek grup budur. Kesin sayilari edisyonlar boyuncaizlenecek bir referans gizgisi olarak okuyun.

8.1Mensei erigimi

Asagidakisayilar, Global pazaryanitlarinda her menseden en az bir marka adi gegen yanitlarin payini gésterir (bir yanit
ikisini de icerebilir, bu nedenle toplamlari 100 etmez).

Global pazarda mensei erigimi Yanit payi
=1Turk marka adigegen 88, 4%

=1yabancimarka adigegen 34,8%

Buradakiyerlibaskinligi carpicive diger dikeylerle en net karsitlik noktasi: bazi pazarlarda koken kisiti kaldirildiginda
Tark ve yabancimarkalar neredeyse dengelenirken, Turkiye mobilya rafi, onu zorlayan hi¢cbir sey yokken bile yerli
kaliyor. Global pazarda siralamaya giren 26 markanin 24°G Turk, yalnizca 2’siyabanci.

8.2 Global pazarilk 15 (tim mengseiler)

TABLO 7 — GLOBAL PAZAR 17 soru, 423 yanit - 26 markanin ilk 15'i
# Marka Mensei Bahs. Skor
1 istikbal Yerli 45,9% 95,05
2 Bellona Yerli 51, 5% 94,59
3 Dogtas Yerli 48,5% 90,05
4 IKEA Yabanci 30, 0% 68,62
5 Kelebek Yerli 32,2% 65,34
6 Kogtas Yerli 13,0% 57,94
7 Vivense Yerli 22,9% 57,78
8 Trendyol Yerli 23, 4% 57,22
9 Enza Yerli 21,3% 54,70
10 Varalli Yerli 12,8% 53,34
L Cilek Yerli 5,7% 52, kil
12 Glindogdu Yerli 7,3% 48,72
13 Lazzoni Yerli 14,9% 48,06
14 Yatas Yerli 11, 8% 47,85
11 Almila Yerli 5,7% 47,84
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8.3 Tek yabanciistisna

IKEA, Global pazarda gergek gériiniirliige sahip tek yabanci markadir — genel olarak dérdiinci (68,62), blyik G¢li
digindaki tim yerliisimlerin 6nliinde ve tlketicilerin de modellerin de uluslararasi referans noktasi olarak bagvurdugu
yabancimarka. IKEA’dan sonra gelen yabanciisim Roche Bobois'dir; [Uks referans olarak ancak #23’ten (%6,6)
siralamaya girer. Burada genis bir yabanci orta kademe yok. Global pazar tablosuilk bakista cesaret verici, ancak her
ceyrekte izlenecek soru, bu tek yabanciistisnanin genisleyip genislemeyecegidir.
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Kesif Ekosistemi

Al''ln mobilya markalari algisineredeyse esit iki bloktan olusuyor
— markalarin kendi sitelerive 300’e yakin kiiclik editoryal/liste
sitesinden olusan uzun kuyruk — perakende ve forumlarise
yalnizca kiguk roller oynuyor.

Herm.io AI GoriUnUrliUk Veritabani
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KESIF EKOSISTEMI - AI MARKALARI NEREDEN OGRENIYOR

Marka siteleri arti editoryal uzun kuyruk

Bir model web aramasiyla yanit verdiginde, o anda erisebildigiigerikten yararlanir. Atif yapilan kaynak adresleri alan
adlarinaindirildive kag yanitin onlari kaynak gosterdigine gére siralandi — bu sistemlerin mobilya markalarihakkinda
nereleri okudugunun bir haritasi.

9.1 EN COK ATIF ALAN 12 ALAN ADI

# Alan adi Atif Kaynak tiirt

1 bellona.com.tr 29,36% Marka sitesi

2 istikbal.com.tr 27,88% Marka sitesi

3 dogtas.com 25,07% Marka sitesi

4 eniyimobilyamarkalari.com 19, 84% Editoryal / Diger

3 trendyol.com 19,17% Perakende / Pazaryeri
6 gundogdumobilya.com.tr 18,10% Marka sitesi

7 eniyilerden.com 18,10% Editoryal / Diger

8 koctas.com.tr 15,15% Perakende / Pazaryeri
9 sivrilermobilya.com 14,75% Marka sitesi

10 vivense.com 14,61% Perakende / Pazaryeri
11 kelebek.com 13,54% Marka sitesi

12 umutspot.com 13,27% Editoryal / Diger

EN COK ATIF

En cok atif alan G¢ alan adi bUyUk G¢lintn kendiweb siteleri — bellona.com.tr, istikbal.com.tr, dogtas.com — her biri
yanitlarin yaklasik dértte biriile Ggte biri arasinda ve bes modelin tamami tarafindan kaynak g&steriliyor.

9.2 KAYNAK TURU DAGILIMI

Kaynak tiirii Alan adi Atif payi
Marka sitesi 94 43,3%
Editoryal / Diger 291 42,7%
Perakende / Pazaryeri 10 8,4%
Forum /UGC 10 5,6%

9.3 Yogunlagma arti pargalanma
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Dagilim ayni anda iki hikdye anlatiyor. Marka siteleri yogun ve gii¢lii: yalnizca 94 alan adi atiffarin %43,3’Un0
olusturuyor, ¢linkl az sayida biyUk markanin kendi sitesi tekrar tekrar kaynak gosteriliyor. Editoryal/Diger biiylik ama
pargali: 291alan adineredeyse ayni paya (%42,7) ulasiyor, ancak higbiri tek basina baskin degdil — kiiclk “eniyi 10
marka” yazilari ve yerel sitelerden olusan uzun kuyruk. Bu iki blok birlikte tim atiflarin ~%86’sini olusturuyor;
perakende/pazaryeri(%8,4) ve forum/UGC (%5,6, cogunlukla YouTube ve Eksi S6zllk) gbrece kliglk.
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Oriintiiler Ne Gosteriyor?

En gdrintr mobilya isimlerinin ortak noktasi genis model
kapsamasi, glcli bir marka sitesivarligive liderlerigin sik ve
erken bahsedilme; perakendeciler rafin parcasi, yerlimarkalarise
menseitarafsiz sorularda baskin.

Herm.io AI GoriUnUrliUk Veritabani
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ORUNTULER NE GOSTERIYOR?

Bes yapisal oruntu

Bu bolim verinin tarafsiz bir okumasidir. Gortndirltkle iligkili &riintlleri tarif eder; tavsiye degildir ve gérinurlik
kaliteden ayrikalr.

Kapsama temel bir koguldur. En Ustteki her marka bes modelin tamaminda goriinir (kapsama bileseni100).
Listede asagdi kayan markalar model kapsamasini kaybedenlerdir (Sivriler, Masko, Divanev 4 modelde; Alfemo 3
modelde).

Bahsedilme ve konum farkli kaldiraglardir. Bellona en sik bahsedilen marka; istikbal en erken adi gegen;
Medusa nadiren geciyor ama gectiginde Ust siralara yakin gorinlyor. Bir marka siklikla, belirginlikle veya ikisiyle
birden gortndr olabilir,

Marka sitesi varligiile gérintirliik birlikte hareket ediyor. Calismanin tamaminda en gok atif alan Gi¢ alan adi
buyUk G¢lindn kendiweb siteleri. Neredeyse tamamen kaynakli bir calismada (%98,4), glincel ve iyi
yapilandirimis bir marka sitesiliderlik tablosunun Gstlyle en gérundr iligkili faktdr — gdzlenen biriligki,
kanitlanmis birneden degil.

Raf yalnizca markalar degil, magazalari daigeriyor. Perakendeciler ve pazaryerleri (Vivense, Kogtas, Trendyol)
Ureticilerle birlikte siralamaya giriyor ve 6zellikle kullanim senaryosu sorularinda ytikseliyor. Mobilyada “hangi
marka” ve “nereden alinm” birlikte yanitlaniyor.

Global rafi yerli markalar tutuyor. Kéken kisiti olmasa bile Tirk markalar baskin (%88,4’e karsi %34,8); IKEA tek
glcliyabanciistisna. izZlenecek manset sayi bu: yerlirafin bu kadar baskin kalip kalmayacagi veya yabanci
isimlerin IKEA'nIn &tesine genigleyip genislemeyecedi.

Bir marka veride kendi yerini nasil bulabilir?

Verisetini kullanarak (talep Gzerine paylasillir), birmarka sirayla dort seye bakabilir: bes modelin tamaminda gérinip
gorinmedigi; ne siklikla bahsedildigi; bahsedildiginde ne kadar erken siralandidi; ve hangimodel, pazar veya
kategoride en zayif oldugu. Bunlar birlikte markanin gérindrlik agiginin nerede oldugunu gdsterir — driinlerininiyi olup
olmadigi hakkinda hi¢bir sey sdylemeden.
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Sinirhiliklar ve Notlar

Buraportek pazarigin, tek birzaman noktasinda alinmis bir
fotograftir; sayllar asagidaki sinirliliklar cergcevesinde
okunmalidir.

Herm.io AI GoriUnUrliUk Veritabani 28



<Jherm.io AI GORUNURLUK RAPORU - MOBILYA - 2026

11 -

SINIRLILIKLAR VE NOTLAR 29 / 33

SINIRLILIKLAR VE NOTLAR

Bulgular nasil okunmali

29

Tek seferlik, tek zaman noktasi dl¢limii. Veri 27 Haziran 2026’da tek calismada toplandi — trend dedil, fotograf. Bu
ilk (referans 6l¢im) edisyondur.

Web-hafiza karsilagtirmasi burada analiz edilebilir degil. 746 yanitin yalnizca 12’si hafizaya dayallydi; segment
herhangibirlider karsilastirmasiicin fazla kiguk ve yalnizca yénlendirici not olarak raporlaniyor.

Markalar liderlik tablosuna karigik dahil edildi. Gercek alisveris rafini tarif etmekicin perakendeciler ve pazaryerleri
bilingliolarak markalarla birlikte siralandi; yalnizca marka gérinimu kolayca ¢ikarilabilir ve liderlerin sirasini
degistirmez.

Mensei talimatlarinda sizinti var. Modeller “yalnizca Tirk” istegini kusursuz uygulamiyor — IKEA Yerli pazarda #17'de
gorlnlyor. Mensei pazarlari sert filtreler degil, gligli egilimler olarak okunmalidir.

Kiiclik skor farklar anlaml degildir. Her liderlik tablosunun sikisik orta béliminde bir-iki puanlik farklar fazla
yorumlanmamalidir; yalnizca daha blyUk farklar (blyUk G¢lintn altindaki 23,5 puanlik ugurum gibi) gicladur.

Goriiniirliik kalite degildir. Calisma yalnizca bahsedilme ve konumu élger — bir markanin olumlu anlatilip
anlatiimadigini, dnerinin dogru olup olmadigini veya Urlindniyi Gretilip Gretilmedigini degil.

Modeller olasiliksaldir. Ayni soru farkliyanitlar Gretebilir; bes tekrar calismalar arasi degiskenligi azaltirama ortadan
kaldirmaz.

“Web aramasi mi kendi bilgisi mi” ayrimi, modelinic izlerinden dedil, yanitla birlikte atif gelip gelmediginden ¢ikarilir.

Kesinlik, kapsamanin 6niinde tutuldu. Marka eslestirme temkinli yapildi; bazi uzun kuyruk veya értiik bahsedilmeler
eksik sayllmis olabilir. Yaygin kelime ¢akigsmalari (6r. koltuk = sofa) dogrulama sirasinda tespit edilip ¢ikarildi.

Atif yapilari sadlayiclya gére degisir; alan adi gikarimi eniyi cabadir. Mensei siniflandirmasi yorum igerir, token limitleri
saglayiciya gore dedisir ve model versiyonlari hizli eskir.
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Ekler & Veri

Calismanin 30 sorusu, takip edilen marka s6zIUgu, veri
erisilebilirligi ve Herm.io hakkinda.
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EKLER & VERI

12.1 Tum sorular (30) ve pazarlan

H# Tip Pazar Soru (Tirkge)

1 kesif Global eniyi mobilya markasi hangisi

2 kesif Global koltuk takimi hangi marka alinmali

13 kesif Global salonigin eniyi koltuk takimlarn

4 kesif Global liks mobilya markalari neler

5 kesif Global mobilya nereden alinir, gtivenilir yer énerir misin

6 kesif Yerli iyi bir yerli mobilya énerir misin

7 kesif Yerli tiirk malimobilya markasi ariyorum, hangileriiyi

8 kesif Yerli yerli koltuk takimi olarak ne 6nerirsin

9 kesif Yerli inegdl mobilyasiiyi mi, hangi yerli tireticilere bakilir
10 kesif Yerli evdizmekigin yerlimobilya nereden alinir

11 nitelik Global uzun dmiirlti mobilya hangi markalardaiyi

12 nitelik Global MDF kullanan kaliteli mobilya markasi 6nerisi

13 nitelik Global uygun fiyatliama saglam mobilya

14 nitelik Global leke tutmayan silinebilir koltuk takimi &nerisi

15 nitelik Global ¢6kmeyen rahat koltuk hangi marka iyi

16 nitelik Global en kullanigl koltuk kumasi olan takimlar

17 nitelik Yerli fiyat performans yerli mobilya dnerir misin

18 nitelik Yerli tlrk mal saglam MDF yatak odasi takimi var mi
19 nitelik Yerli leke tutmayan kumasli yerli koltuk markasi

20 nitelik Yerli kaliteliama ¢ok pahali olmayan yerli koltuk takimi
21 kullanim senaryosu Global evleniyoruz dligiin paketi mobilya nereden alinir
22 kullanim senaryosu Global kiiglik salonigin kdge koltuk hangi markaiyi

23 kullanim senaryosu Global kedi olan eve dayanikli koltuk énerisi

24 kullanim senaryosu Global cocuklu evigin kolay silinen koltuk takimi

25 kullanim senaryosu Global geng odasligin hangi markaiyi

26 kullanim senaryosu Global balkonigin rattan ya da bambu takimda hangi markaiyi
27 kullanim senaryosu Yerli kiralik eve uygun yerlimobilya 6nerisi

28 kullanim senaryosu Yerli tiirk mali diiglin paketi mobilya énerisi
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(devam)

# Tip

29 kullanim senaryosu

30 kullanim senaryosu

Pazar

Yerli

Yerli

Soru (Tirkge)
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balkonigin yerlibahge mobilyasi dnerir misin

cocuga yerli geng odasi takimi bakiyorum, nereden alinir

Dagilim: 10 kesif, 10 nitelik, 10 kullanim senaryosu; 13 Yerli (agikga yerli/Tirk) ve 17 Global (mensei tarafsiz).

12.2 Takip edilen markalar (Genel pazar)

Calisma 352 markalik bir s6zIUgu kilitledi (338 Tlrk, 14 yabanci; 336 marka, 11 perakendeci, 5 pazaryeri). Asagidaki
tablo Genel pazarda %5 esiginigecen 28 markayi listeler — “Siralamada” olarak isaretli, bahsedilme sayisina goére

azalan sirada. Tam 352 markalik liste talep Uzerine paylasilrr.

Marka
Bellona
Dogtas
istikbal
Kelebek
Trendyol
Enza
Vivense
IKEA
Gilindogdu
Kogtas
Lazzoni
Mondi
Yatas
Modalife

Modoko

Hepsiburada

Belusso
Cilek
Masko
Divanev

Sivriler

Mensei

Yerli

Yerli

Yerli

Yerli

Yerli

Yerli

Yerli

Yabanci

Yerli

Yerli

Yerli

Yerli

Yerli

Yerli

Yerli

Yerli

Yerli

Yerli

Yerli

Yerli

Yerli

HERM.IO

Bahs.

377

363

350

249

166

162

155

145

103

163

Oran

.5%

Model Durum
5) Siralamada
5 Siralamada
5 Siralamada
5 Siralamada
5 Siralamada
5 Siralamada
5 Siralamada
5 Siralamada
5) Siralamada
5 Siralamada
5 Siralamada
5 Siralamada
5 Siralamada
5 Siralamada
5 Siralamada
5 Siralamada
5) Siralamada
5 Siralamada
4 Siralamada
4 Siralamada
4 Siralamada
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(devam)

Marka Mensei Bahs. Oran Model Durum

Varalli Yerli 62 8.3% 5 Siralamada

Medusa Yerli 52 7.0% 5 Siralamada

Almila Yerli 45 6.0% 5 Siralamada

Ergul Yerli 42 5.6% 5 Siralamada

Alfemo Yerli 40 5.4% 5] Siralamada

Palmera Yerli 38 5.1% 5) Siralamada

Kilim Yerli 38 5.1% &) Siralamada

12.3 Veri erisilebilirligi

Calisma 352 markay! takip etti; bunlarin 28 / 31/ 26 tanesi Genel / Yerli / Global pazarlarda %5 esigini gecti. inceleme
ve yeniden Uretilebilirligi desteklemek icin temel veri talep Gzerine paylasilir: yanit diizeyinde marka bahsedilmeleri, (¢
pazarigin siralamaya giren marka siralamalari, tim markalaricin filtresiz metrikler, model ve kategori bazinda kirlimlar,
Global pazar ve web-hafiza kirlimlari, en gok atif alan kaynak alan adlari, metodolojive veri sdzIUgu.

TUm sayilar tek bir zaman noktasindaki galismayi yansitir (27 Haziran 2026) ve 11. Bolim’deki sinirliliklara tabidir. Builk
(referans dlciim) 6lcimdur; calisma ¢eyreklik olarak tekrarlanacaktir.

12.4 Herm.io hakkinda ve aciklama

Herm.io bir tilketici davranigi ve pazarlama verisi sirketidir. insanlarin markalari nasil kesfettigini ve sectiginiinceler;
bdylece markalar dogru musterilere ulasabilir. Bu rapor kamuya agik arastirmamizin bir pargasidir ve diizenli geyreklik
bir calisma olarak yayimlanir.

ACIKLAMA & TARAFSIZLIK

Herm.io SEO veya GEO (arama/Al siralama) hizmetleri satmaz ve bu rapor bunlardan higbirini &nermez. Higbir marka dahil
edilmek, siralanmak veya anlatiimak icin 8deme yapmadi; bir markanin skoru onay veya kalite hikmU degildir — yalnizca
gorinurlik dlgtsudur. Herm.io’nun kendi alan adina yapilan tim atiflar kaynak verisinden ¢ikarildi; béylece sirket kendi
calismasinda gérinmez, kendisini dlgmez ve kendi ¢alismasindan fayda saglamaz.

RAPOR DONEMI

Haziran 2026 - Ceyreklik serinin 1. edisyonu (referans él¢iim).
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