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Al Gorunurluk
Raporu

750 yanit, 5 model, 290 isim: istikbal, Bellona ve DoJtas
herkinlimdailk G¢te; sorular Tark markasiistemediginde
bile gorinirligun blyldk bolim yerliisimlerde kaliyor.

750 30 290 23

Toplam Yanit incelenen Soru Takip Edilen Isim Siralamaya Giren
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GENEL BAKIS

Turkiye mobilya markalariigin Al gorunurluk raporu: Eylul
2026

Burapor, tiiketicilerin Al asistanlarina mobilya hakkinda sordugu gercek Tirkge sorulari yeniden Uretir ve
bes biylk dil modelinin her marka, perakendecive pazaryerinden ne siklikla, hangi sirada ve kag farkh
modelde bahsettigini dlger.

Aynisoru setialtiayrn kinlimda degerlendirilir: tim sorular, yerlimarka isteyen sorular, mensei agisindan tarafsiz sorular
ve U¢ soru tipi. Tanimlar 2. Bélim'de yer aliyor. Bu, tek birzaman noktasinda yapilan bir calismadir ve 11. Bolim'deki
sinirliklar gergevesinde okunmalidir.

KAPSAM VE YONTEM

Dikey: Mobilya, koltuk, yatak odasive ev dekorasyonu — Tirkiye

Yoéntem: 750 yanit Uzerinden tek zaman noktali calisma — bes blytk dil modeli (Claude, Gemini, ChatGPT, Perplexity,
Grok), her birine Turkge 30 soru beser kez soruldu

Veri toplama tarihi: 25 Eylil 2026

Edisyon: Uc aylik serinin 2. edisyonu. 1. edisyonda (Haziran 2026) ayni 30 soru soruldu; bu edisyonda bes modelden ikisi
degisti.

BU RAPOR NASIL OKUNMALI — GORUNURLUK KALITE DEGILDIR

Burapor tek bir seyi élcer: insanlar Tiirkiye'de mobilya hakkinda soru sordugunda, bir markanin Al asistanlari tarafindan ne
siklikla, ne kadar 6ne ¢ikarilarak ve kag farkl asistanda bahsedildigi. Yiksek bir skor, bu sistemlerin su anda bir marka
hakkinda ¢ok fazla bilgiye erisebildigini ve markayi kolayca éne ¢ikardigini gdsterir; markanin daha saglam, daha uzun
omurll veya dahaiyifiyat/performans sundugu anlamina gelmez. DiisUk bir skor ya da sifir, bir markanin su anda bu
sistemlerde daha az gériinlr oldugu anlamina gelir; markanin daha diisiik nitelikli oldugu anlamina gelmez. Al
gorunlrlugu, bilgi erisilebilirligini ve kesfedilebilirligi yansitir; {irlin kalitesini degil. Okuyucular ve tiketiciler, bir Al
Onerisini veya bu raporu bir markanin "iyi" veya "k6tl" olduguna dair nihai bir hiikim olarak degerlendirmemelidir. Bu
calisma, herhangibir &nerinin dogrulugunu, kalitesini veya duygu tonunu élgmez.

Anahtar terimler: Al gorinUrliga, Al GorinUrlik Skoru, mobilya markalari, Tirkiye mobilya pazari, Tark (yerli) mobilya
markalari, LLM marka énerileri, ChatGPT/Gemini/Claude/Perplexity/Grok marka énerisi, Generative Engine
Optimization (GEQO).

02 HERM.IO Herm.io AI G&érinUrlik Veritabani
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BOLUM 01

Genel Ozet

Ayni ¢ marka herkinlimdaiilk Gg¢ sirayi koruyor; gerikalan
gorunurlik, soru Turk markasiistesin ya daistemesin baytk
blctde yerliisimlerde kaliyor.
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BOLUM 01

Genel Ozet

05

TEK CUMLELIK GZET

istikbal, Bellona ve Dogtas yayimlanan alti kinlimin tamamindaiilk i siray1 koruyor; Tiirk markasiisteyen
sorularda geri kalan goriiniirliik tamamen yerliisimlerde, mensei agisindan tarafsiz sorulardaise biylik
olclide yerliisimlerde kaliyor. Yerli marka isteyen 13 soruda siralamaya giren isimlerin bahsedilmelerinin
%100,00"1 yerli, mensei agisindan tarafsiz17 sorudaise %86,63'li yerli (% 0,00 ve %13,37 yabanci); iki
grupta da siralamaya giren tim bahsedilmelerin mensei kayitl.

Skorda istikbal lider; en sik Bellona'nin adi gegiyor. istikbal Genel liderlik tablosunda 96,10 ile birinci; 750 yanitin
%53,47'sinde (401) ve bes modelin tamaminda adi geciyor. Bellona (94,64) daha sik, yanitlarin %58,53'tinde (439 /
750), Dogtas (89,65)ise %56,93'Unde (427 / 750) aniliyor. istikbal'in liderligi, adinin daha erken gegcmesinden
geliyor: 0,5563'luk MRR degderibu pazarin en ylksedi. ik besiEnza Home (79,10) ve Kelebek (69,65) tamamliyor.

Ayniii¢ marka her kinlimdailk {igte. istikbal, Bellona ve Dogtas; tiim sorularda, Yerlive Global pazarlarda ve (g
soru tipinin her birinde ilk G¢ sirayi aliyor. Bellona Yerli pazarda (94,03), nitelik sorularinda (99,07) ve kullanim
senaryosu sorularinda (92,30) lider; diger i¢ kinlimin lideri istikbal.

Takip edilen 290 isimden 23'{i Genel pazarda siralamaya giriyor — 22 yerlive 1yabanci — ve ortalama skor 55,59.
Tek yabanciisim, 67,19 skorla altinci siradaki IKEA. Masko (#13), Modoko (#16), Trendyol (#20) ve Hepsiburada (#23)
olmak Uzere dért pazaryeri de markalarla birlikte siralaniyor; ¢iinkl asistanlarin yanitlarinda tiketicinin karsisina
cikanisimler bunlar.

Sorunun nasil soruldugu yerli-yabanci dengesini degistiriyor; liderleri degil. Yerlimarka isteyen 13 soruda (325
yanit), siralamaya giren ve mensei bilinenisimlerin bahsedilmelerinin %100,00' yerli, %60,00' yabanci; kapsam
1.564 /1.564. Mensei agisindan tarafsiz 17 soruda (425 yanit) oranlar %86,63 yerlive %13,37 yabanci; kapsam
1.848/1.848. Buikinci grupta paya giren 20 ismin 4'lU yabanci ve IKEA liderlik tablosunda dérdiincl. Bu edisyonda
mensei "markanin ana Ulkesi" kuraliyla ataniyor; Haziran'daki kural farkli oldugu icin burada higbir mensei payi
Haziran'la karsilastirimiyor.

Asistanlar zirvede hemfikir, yanitin ne kadar genis olacagi konusunda degil. ChatGPT 5.6 Luna Pro, Perplexity
Sonarve Grok 4.3'te en sik Bellona'nin; Claude Haiku 4.5'te Dodtas'in; Gemini 3.6 Flash'ta Enza Home'un adi
gegiyor. Grok 4.3 yanit basina10,62, Gemini 3.6 Flash 9,79 isim verirken Claude Haiku 4.5 4,35'te kaliyor. Genel
pazarda siralamaya giren t¢ isim tek birmodele belirgin bicimde yaslaniyor: Trendyol'un 91 bahsedilmesinin 60'ive
Hepsiburada'nin 60 bahsedilmesinin 44'G Grok 4.3'ten; Mudo Concept'in 40 bahsedilmesinin 30'u Gemini 3.6
Flash'tan geliyor.

Do6rt modelde web kaynakli yanitlar tam, bir modelde kismi. 750 yanitin %84,13'0 web kaynakli. Dért model 150
yanitinin tamaminda web kaynagi bilgisi dondird(; Gemini 3.6 Flash'ta bu oran %20,67. Geri kalan 119 Gemini
yanitinda higbir kaynak metadatasi yok; bu, yanitlarin model hafizasindan geldigine dair kanit degildir.

Haziran'a gore en biiyiik artis Enza Home'da, en biiyiik diisiis Sivriler Mobilya'da — ancak model paneli degisti.
Ayni 30 soruda, Haziran yanitlari bu edisyonun sayim kurallyla yeniden sayildiginda ve Gemini 2.5 Flash-Lite ile GPT-
40-mini'nin yerini Gemini 3.6 Flashile ChatGPT 5.6 Luna Pro almisken, Enza Home %22,12'den (165 / 746) %41,60'a
(312 /750), yani +19,48 puan ylkseldi. Sivriler Mobilya %9,65'ten %1,33'e, yani -8,32 puan geriledi. Enza Home
Gemini 3.6 Flash'ta en sik adi gegenisim; ayrica iki edisyonda da kullanilan G¢ modelin tamamindailk onda (8.
Balim).

HERM.IO Herm.io AI GorinUrlik Veritabani
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Liderlerin kendi siteleri kaynaklarda da basta. bellona.com.trve istikbal.com.tr, 150 soru-model hiicresinin
46'sinda (%30,67) kaynak olarak yer aliyor; dogtas.com 41 hlcreyle (%27,33) onlariizliyor. Claude Haiku 4.5 her
yanitinda tam 5 atif dénduirdiguicin bu modelin alan adi sayilari tavan yapiyor ve diger modellerle dogrudan
karsilagtinlamiyor.

NEDEN ONEMLI?

Tuketiciler, hangi mobilya markasini alacaklarinive nereden alacaklarini giderek daha fazla Al asistanlarina soruyor. Bir
markanin bu yanitlarda yer alip almamasi basli basina bir kesif kanalina dénlstyor. Haziran edisyonu referans l¢imu
olusturdu; bu edisyon ayni 30 soruyu kelimesi kelimesine tekrar ederek ilk hareket okumasinimimkin kiliyor. Ancak bes
asistandan ikisi Haziran'dakilerle ayni olmadigiigin bu dedisimlerin yaninda karsilagtirmayi etkileyen bu faktér de agikga
belirtiliyor. En net bulgu hareketten ¢ok yapi: ayni ¢ marka her kirilimin tepesinde ve sorular &zel olarak Ttrk markasi
istemese bile geri kalan gorindrligin blylk bdlimd yerliisimlerde kaliyor. Hatirlatma: Asagidaki sayilar gorindrliga ve
bilgi erisilebilirligini tanimlar; hangi markalarin eniyi oldugunu dedil.

06 HERM.IO Herm.io AI G&érinUrlik Veritabani
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BOLUM 02

Metodoloji

30 soru Haziran'in sorulariyla kelimesi kelimesine ayni; model
paneli, sayim kurali ve mensei kuraliise degisti ve bu rapordaki
her karsilastirma bunlardan hangisini astigini belirtiyor.

Herm.io AI GoriUnUrliUk Veritabani 07
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BOLUM 02

Metodoloji

TEK CUMLELIK OZET

Bes model Tiirkge 30 soruyu beser kez yanitladi; 150 soru-model hiicresinde toplam 750 yanit tiretildi.
290 isim her kinhmda ayn ayr skorlandi; Haziran'dan bu yana iki model, sayim kurali ve mensei kurali
degisti.

2.1 KAPSAM VE MODELLER

CGalisma, bes blyuk dil modelini ayni Tirk¢e sorularla APl Gzerinden sorguladi. 30 sorunun her biriher modele beser kez
soruldu; bdylece 150 soru-model hiicresinde 750 yanit analiz edildi. Tim yanitlar 25 Eylil 2026'da toplandi. Sorular
Turkge ve modeller pazari sorularin dilinden gikariyor. Bu ¢alistirmada kullanilan sistem prompt'u ve locale parametresi
kaydedilmedi; bu nedenle rapor bu iki konuda herhangi bir ¢ikarim yapmiyor.

TABLO 01 - BES MODELLIK PANEL her biri 150 yanit
Model APl adi Yanit Haziran panelinde
Claude Haiku 4.5 anthropic/claude-haiku-4.5 150 Evet
Gemini 3.6 Flash gemini-3.6-flash 150  Hayir — bu edisyonda katildl
ChatGPT 5.6 LunaPro openai/gpt-5.6-luna-pro 150  Hayir — bu edisyonda katildl
Perplexity Sonar perplexity/sonar 150 Evet
Grok 4.3 x-ai/grok-4.3 150  Evet

Bes modellik panel. Haziran panelinde yer alan Gemini 2.5 Flash-Lite ve GPT-40-mini bu edisyonda ¢alistinimadi.

2.2 WEB ARAMASI YAPILANDIRMASI

Bes modelintamamindan web'de arama yapmasiistendi. Bunu gercekten yapip yapmadidi ayri bir soru; asagidaki
tablo ikisini birbirinden ayirnyor. ilk siitun galistirmanin modelden ne istedigini, diger situnlar modelin gercekte ne
doéndirdiugind gdsteriyor.

TABLO 02 - WEB ARAMASI YAPILANDIRMASI VE DAVRANISI model bazinda
Model Arama istendi Yanit Web kaynakli Atf  Yanit modu

Claude Haiku 4.5 Evet 150 %100, 00 750 aramayapti 150

Gemini 3.6 Flash Evet 150 %20, 67 256 aramayapti 31, bilinmiyor 119
ChatGPT 5.6 LunaPro Evet 150 %100, 00 731 aramayapti 150

Perplexity Sonar Evet 150 %100,00 3.730 aramayapti 150

Grok 4.3 Evet 150 %100,00 802 aramayapti150

Yanit modlari: ‘arama yapti', modelin arama yaptigini bildirdigi anlamina gelir; ‘bilinmiyor’, modelden arama istendigi halde higbir
kaynak metadatasidénmedigianlamina gelir.

08 HERM.IO Herm.io AI G&érinUrlik Veritabani
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Toplamda 750 yanitin %84,13'li web kaynakliydi. Dért model yanitlarinin %100,00'inda web kaynad bilgisi dondirdu.
Gemini 3.6 Flash'ta oran %20,67: 31yanit arama yaptigini bildiriyor; diger 119 yanitta hi¢bir tir kaynak metadatasi yok.
"Bilinmiyor" olarak gériinen bir yanit, hafizaya dayali yanit demek degildir. Modelden arama yapmasiistendi; arama
yapip yapmadigi bilinmiyor. Yanit raporlanmamis bir web erisimine, modelin kendi bilgisine veya ikisinin birlesimine
dayanmis olabilir. Bu rapor séz konusu 119 yaniti hicbir yerde "hafiza yaniti" olarak degerlendirmiyor.

Haziran edisyonunda web kaynakli yanitlarla modelin kendi bilgisine dayali yanitlar karsilastiran ayri bir bélim vardi. Bu
edisyonda ayni karsilastirma yapilmiyor. Tim modellerden web aramasiistendigiicgin tasarim geredi ayri bir "hafiza"
segmentiyok; kaynak bilgisi gelmeyen yanitlarin tamami tek bir modele ait ve kaynak kékeni bilinmiyor. Yanitlar
kaynak durumuna gére ayirmak, web aramaslyla hafizayi degil, Gemini 3.6 Flash'i diger dért modelle karsilastirmak
olurdu.

Bu bir él¢iim degil, atif tavani. Claude Haiku 4.5, 150 yanitinin her birinde tam 5 atif déndirdd. Bu nedenle alan adi
sayilari bu tavanda kesiliyor ve atif sinirolmayan bir modelle dogrudan karsilastirlamaz; 9. Bélim kaynak verisini bu
sinirlamayla birlikte okuyor.

2.3 SORULAR VE KIRILIMLAR

30 sorunun tamamiHaziran'da sorulan sorularin aynisi: higbir soru eklenmedi, gikariimadi veya yeniden yaziimadi. Her
soru neistedigine gore (g tipe ayriliyor: kesif (genel bir "hangimarka?" ya da "nereden alinm?" sorusu), nitelik (leke
tutmayan kumas veya dayaniklilik gibi belirli bir 6zellik) ve kullanim senaryosu (kedili bir ev veya digiin mobilya paketi
gibi belirli birihtiyac). Ayrica soru, mensei kisitlayip kisitlamadigina gére siniflandiriliyor. Yerlimarka isteyen bir soru
ornegdi "tlirk malimobilya markasi ariyorum, hangileriiyi"; mensei acisindan tarafsiz bir soru érnegiise "eniyimobilya
markasi hangisi".

TABLO 03 - SORU TASARIMI DENGESI 30 soru
Soru tipi Global Yerli Toplam
Kesif 5 5 10
Nitelik 6 4 10
Kullanim senaryosu 6 4 10

Soru tasarimi dengesi: her tipten 10 soru; toplamda 17 mensei agisindan tarafsiz ve 13 yerli markaisteyen soru.

Her metrik asagdidaki altikinlimigin ayr ayrihesaplanir;

TABLO 04 - ALTI KIRILIM soru - yanit - siralamaya giren
Kirnhm Soru Model Yanit Siralamaya giren Farkliisim
Genel pazar (tiim sorular) 30 5 750 23 290
Yerli pazar (yerlimarkaisteyen) 13 5 325 29 170
Global pazar (mensei tarafsiz) 17 5 425 24 220
Kesif sorularn 10 5 250 39 151
Nitelik sorulari 10 5 250 20 118
Kullanim senaryosu sorulari 10 5 250 23 154

Altrkiriim. Yerli pazar (13 soru, 325 yanit) + Global pazar (17, 425) = tim sorular (30, 750); t¢ soru tipi kirlimi da birlikte tiim soru setini
olusturur.

09 HERM.IO Herm.io AI G&érinUrlik Veritabani
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Haziranilk G¢ kinlimiMain, Local ve Open olarak adlandiryordu. Buraporda tiim sorulari kapsayan kirlim Genel pazar,
Turk markasiisteyen sorular Yerli pazar, mensei acisindan tarafsiz sorularise Global pazar olarak aniliyor.

Haziran'in kategori bdlimu ayni G¢ soru tipini okuyordu; bu edisyon bunlari 6. Bélim'de, her biri kendiliderlik tablosuyla
ele aliyor. Calismadaki higbir soru tematik bir alt kategori kaydetmiyor ve bu serinin kurallarina gére bir alt kategori
ancak veri toplanmadan énce agikga tanimlanmigsa ayr bir kirilim olarak yayimlaniyor. Bu ¢alismada bdyle bir tanim
yapllimadigiicin raporda alt kategori grafigiyok. 7. B1im bu konuya déniiyor.

2.4 MARKA ESLESTIRME VE DOGRULAMA

Heryanitta gegenisim Herm.io marka s6zIliglyle eslestiriliyor. Kayith bir marka veya alias'lyla eslesenisim dogrudan
saylliyor ve aday listeye hi¢ dismuyor. Eslesmeyenisimler aday olarakinceleniyor; bu dénemde 323 aday vardi.
Bunlarin 279'u bir markayla eslestirildi, 29'u bir dil modeli tarafindan siniffandirildi, 15'iise énceki calismalardan kayitli bir
kararla sonuclandirildi. Bu rakamlar yapilan siniflandirmaisini sayar; takip edilen 290 isimle bire bir toplam vermesi
beklenmez.

On bes aday marka olmadigiicin reddedildi. En sik goriilen érnekler, kuralin nasil galistigini gdsteriyor.

Uriin adi marka degildir. "Anka Koltuk Takimi", "Luna Koltuk Takimi", “Lacy Koltuk Takimi" ve "Tommy Koltuk Takimi" (her
biri 5 yanitta) ile "Viola Koltuk Takimi" (4 yanitta) Griin/model adlarndir; marka degildir ve hi¢biri sayilmaz.

Biiyiik harfle baglayan her kelime isim degildir. "Selamlar” (5 yanitta) bir selamlama ifadesidir. Aday olarak ¢ikarilmis,
ancak marka olmadidiicin reddedilmigtir.

Ayni marka birden fazla yazimla kayith olabilir. Kelebek, Yatas, Salonive Zebrano marka s6zliglnde birden fazla
yazimla kayitliyd; bu edisyon dlciilmeden dnce mikerrer kayitlar birlestirildi. Ornedin "Kelebek" ve "Kelebek Mobilya"
tek marka olarak sayilyor.

Benzerlik ayni marka oldugu anlamina gelmez. En az (i¢ yanitta adi gegenisimler arasinda benzer ada sahip alti gift
isaretlendi; bunlarin arasinda Mudo Concept /Mudo, Lider Vip / Lider ve QHome / Mag Home da var. Alti giftin
hicbirinde kayitli web sitesi ortak degdil ve her ¢ift iki ayriisim olarak takip ediliyor.

Sonugta 290 isim takip ediliyor: 87 marka, aynizamanda perakendeciolan 142 marka, 23 perakendeci, 15 pazaryeri, 8
alt marka, 4 yayincive 2 lisanslimarka; 9 isimigin tir kaydi yok. Mensei 218 isimde yerli, 55 isimde yabanci; 17 isimde
mensei kaydi bulunmuyor. Trafton adli birisim gegici/provizyonel durumda: arastirma bunu kesin cézemedive baska
bir yazimla kayitl bir markanin tekrari olabilir. Hi¢birisimigin Griin kategorisi kaydi bulunmadigindan kapsam agisindan
ayrimyapilamadi; bu nedenle 290 ismin tamami siralamaya girmeye uygun.

2.5 AI GORUNURLUK SKORU (8-100)

Skor = 0,45 x Bahsedilme + 0,30 x Konum + 0,25 x Kapsama

Bahsedilme, ilgili kinlimdaki yanitlarin ne kadarinda markanin/ismin gectigini gosterir. Konum, markanin adinin gectigi
yanitlardakiilk gériinme sirasinin tersinin ortalamasidir (MRR): birinci sira 1, ikinci 0,5 vb. Kapsama, bes modelden
kacinin oisimden bahsettigini gdsterir. Her bilesen, ilgili kirlimda siralamaya girenisimler arasindaki en yiksek degere
gdre 6lceklenirve 100'de kesilmez. Birisim, o kinlimdaki yanitlarin en az %5'inde adi geciyorsa siralamaya girer; ayrica
mutlak bir minimum bahsedilme sayisiaranmaz.

10 HERM.IO Herm.io AI G&érinUrlik Veritabani



<Jherm.io AI GORUNURLUK RAPORU - MOBILYA - 2026

02 - METODOLOJI 11 / 63

Hesap 6rnegi — istikbal, Genel pazar. istikbal 750 yanitin 401'inde geciyor; bahsedilme orani %53,47. Genel pazarda
siralamaya girenisimler arasindaki en yliksek oran Bellona'nin %58,53'liik orani olduguicin istikbal'in bahsediime
bileseni 91,34. 0,5563'lik MRR degeri bu pazarin en ylksegi; dolayisiyla konum bileseni100,00. Bes modelin tamami
istikbal'den bahsediyor; kapsama da100,00. Bilesik skor: 0,45 x 91,34 + 0,30 x 100,00 + 0,25 x 100,00 = 96,10.
Bahsedilme bileseniyuvarlanmamis oranlar (0,534666667 ve 0,585333333) Uzerinden hesaplanir; sayfada yazan iki
ondaliklioranlari birbirine bélmek biraz farkli bir sonug verir.

istikbal'in skoru 100 degil 96,10; ¢linkii Genel pazarda en yiiksek bahsedilme oranilider istikbal'e degil Bellona'ya ait.
Olgekicin kullanilan maksimum degerler yalnizca siralamaya girenisimlerden geldigiicin, baraji gegemeyen bir isim tek
bir bilesende 100'G asabilir: 1.103 isim-kirlim satirinin 98'inde (%8,90) bdyle bir durum var ve 98'inin tamami siralamaya
girmeyenisimler; bu, 945 siralama digi satirin %10,40'. 100'Un Uzerindeki deger, ismin o tek bilesende kirlim liderini
gectiginiama yeterince sik anilmadidiicin siralamaya giremedigini gosterir.

BIR SKOR YALNIZCA HESAPLANDIGI KIRILIMIN GLCEGINDE ANLAMLIDIR

Lider degistiginde dlcek de dedisir. Bunedenle Al Gorunurlik Skoru farkli pazar/kirilimlar, edisyonlar veya sektorler
arasinda karsilastirimaz. Bu rapor Haziran'dan bu yana skor dedisimi yayimlamiyor. Edisyonlari karsilastirdidi 8. Bélim'de
yalnizca Genel pazardakiham bahsedilme oranikullaniliyor. Her tablonun arkasindaki &lgcek maksimumlariraporun veri
dosyasindayeraliyor.

2.6 HAZIRAN'DAN BU YANA NE DEGISTI, NE KARSILASTIRILABILiR?
TABLO 05 - IKi EDISYON ARASINDA DEGISENLER pazar degil, calisma

1. Edisyon — Haziran 2026 2. Edisyon — Eyliil 2026

Sorular 30 Ayni 30 soru, aynen korundu; eklenen veya cikarilan yok
Analiz edilen yanit 746 750
iki edisyonda da Claude Haiku 4.5,

kullanilan modeller Perplexity Sonar, Grok 4.3 Clueizheiwas, seijpledsysers Craa.d

Gemini 2.5 Flash-Lite,

Degisen modeller GPT-do-mini

Gemini 3.6 Flash, ChatGPT 5.6 Luna Pro

ismin yanit metninin
herhangibiryerinde
gegmesi

Bahsedilme sayim
kural

Marka veya sirketin yanitiniginde adlandirimasi; yalnizca web adresinde
gecmesisayllmaz

Tarkiye'de kurulmusg ve

HUESE e merkezi Turkiye'de

Marka merkezi: markanin fiilen faaliyet gdsterdigi ana tlke

Genel pazardakiham bahsedilme orani; model panelindeki degisiklik her
— rakamin yaninda belirtilir. Karsilastinlamaz: Al Gérinurlik Skorlari ve
mensei paylari.

Edisyonlar arasinda
karsilastirilabilir

iki edisyon arasinda degisenler. Soru seti ayni; model paneli, sayim kural ve mensei kurali farkr.
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Haziran'la yapilacak her karsilastirmada (¢ degisiklik &nemli. Model paneli: U¢c model iki edisyonda da var, ikisi deisti;
bu rapordaki higbir hesaplama bu degisikligi diizeltmeye ¢aligsmiyor. Sayim kurali: Haziran sayfasinda birisim yanit
metninin herhangibir yerinde geciyorsa sayiliyordu. Bu edisyon, marka veya sirketiyalnizca yanitinigcinde gergekten
adlandirldiginda sayiyor; yalnizca bir web adresinde gériinmesi yeterli degil. Haziran'in kuralinda bir pazaryeri
"nereden alinir" baglaminda bile adi gectigi her yerde sayildidiigin, Haziran sayfasinda pazaryerlerinin gérinrligu bu
edisyonun kuraliyla yeniden sayllan Haziran yanitlarina gére daha yiksek gérinlyordu. Marka s6zIigl de Haziran'dan
buyana degisti — mikerrer kayitlar birlestirildi, bazi marka adlari glincellendi — dolayisiyla burada verilen Haziran
seviyesiyalnizca pazaryerlerinde degil, baskaisimlerde de Haziran sayfasindaki degerden farkli olabilir.
Karsilastirmanin iki tarafinda da ayni sayim kuralini kullanmak igin bu rapordaki Haziran seviyeleri Haziran yanitlarinin bu
edisyonun kuraliyla yeniden sayilmig halidir; Haziran sayfasinda yayimlanan rakamlar degildir. Mensei kurali: bkz. 2.7.

2.7 MENSEI, TARAFSIZLIK VE KENDI ALAN ADINI HARIC TUTMA

Mensei, markanin ana lilkesidir: markanin fillen faaliyet gosterdigi tilke; bu her zaman sahibinin tlkesiyle ayni dedildir.
Fendi Casa italyandir, LVMH Fransiz olsa da; Cetaphil Amerikandir, Galderma isvigreli olsa da. Markanin ayri bir ana
Ulkesibelirlenemiyorsa ana sirketin merkezikullanilir. Yerel pazar adlandirmalari, mensei okunmadan dnce ana markaya
baglanir; bu nedenle yalnizca yerelistirakin adiyla anilan bir marka otomatik olarak yerli sayilmaz. Tablolar ISO Ulke
kodlarini g&sterir; pay hesaplariyerli/yabanciayrimini kullanir. Mensei kaydi olmayanisimler tim tablolarda kalrr,
mensei paylarninin disinda tutulur ve her zaman ayrica sayilir; hicbir zaman varsayilan olarak yerli veya yabanci kabul
edilmez.

Haziran farkl bir kural kullaniyordu. Haziran edisyonunda bir marka ancak Turkiye'de kurulmus ve merkezi Turkiye'de
ise Turk sayiliyordu; bu edisyonda mengei markanin ana tlkesine gére ataniyor. Bu edisyonicinde kural her mensei
rakaminin yaninda agik¢a tanimlandidiigin yerli-yabanci karsilastirmasi glivenli; ancak kural degisimi Gzerinden
karsilastirma glvenli degil ve bu rapordaki hicbir mensei payi Haziran'la karsilastinimiyor. Haziran ayrica mensei
agisindan tarafsiz sorularda farkli bir 6l¢t yayimladi: en az bir Tirk markasi adi veren yanitlarin payi. Bu, siralamaya giren
isimlerin bahsedilmelerindeki mensei payiyla ayni sey degdildir ve bu rapordaki paylarin yanina konmuyor.

bunlar. 3.3'tekiyalnizca marka gériiniUma, siralamaya giren doért pazaryerini — Hepsiburada, Masko, Modoko ve
Trendyol — acgikga gikarir; baska higbir seyi degistirmez. Siralamaya giren perakendeciler IKEA ve Kogtas tablolarin
tamaminda kalir; kendi magdazalariniigleten markalar da ayni sekilde kalr.

Mensei paylan, marka odakli ve siralamaya girenisimler izerinden okunur. Ana pay, menseikaydi bulunanve
siralamaya girenisimler Gzerinden hesaplanir; pazaryerleri ve yayincilar disarida birakilir. Pazaryeri markanin satin
alindigiyerdir, yayinciise hakkinda yazildigi yer; kendi markasini satan perakendecilerise dahil edilir. Pay her zaman
kapsamaslyla birlikte yazilir: yani mensei kaydi bulunan siralamaya giren bahsedilmelerin sayisi. Aynihesaplama,
siralamaya girip girmedigine bakmadan takip edilen timisimlere de bir kontrol olarak yayimlanir; bu uzun kuyrugu tarif
eder, okuyucunun liderlik tablosunda gordigi gorindrliga dedil. Bu kural yalnizca mensei paylariigindir; kimin
siralamaya girdigini degistirmez.

Tarafsizlik ve kendi alan adini hari¢ tutma. Bu, odak marka icermeyen pazar geneli bir calismadir. Herm.io'nun kendi
alan adianalizden énce kaynak verisinden ¢ikarilir; dolayisiyla sirketin kendiicerigine atif yapilan alan adlari arasinda
gérunurne de herhangi bir rakami etkiler.
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BOLUM 03

Genel Gorunurluk Liderlik Tablosu

TEK CUMLELIK OzET

Takip edilen 290 isimden 23'li Genel pazarda siralamaya giriyor; istikbal adi daha erken gectigiicin skorda
lider, Bellona en sik bahsedilen isim ve IKEA siralamaya giren tek yabanci.

Asagidakiliste, 750 yanitin en az %5'inde adigegen 23 ismi Al Goriinirliik Skoruna gére siraliyor. Hatirlatma: bu

siralama gériiniirltigli lcer, kaliteyi dedil.

TABLO 06 - AI GORUNURLUK SKORU, GENEL PAZAR 30 soru - 750 yanit - 23 isim

.. . Al Haziran'a gére A,

Tar Bahsedilme Skoru puan

istikbal r e %53,47 ©,5563 5 96,10 +6,68
01 perakendeci

02 Bellona ® R %58,53 0,4569 5 94,64 +8,00
perakendeci

93 Dogtas TR e %56,93 0,3871 5 89,65 +8,54
perakendeci

04  EnzaHome ® e %1,60 0,4100 5 79,10 +19,48
perakendeci

05  Kelebek R e %41,47 ©0,2368 5 69,65 +10,10
perakendeci

06  IKEA SE O — %24,13 ©0,4382 5 67,19 +5,23

07  Lazzoni R Harka %21,33 ©,3278 5 59,08 +8,87

08 Modalife ® e %15,20 0,3038 5 53,07 +4,48
perakendeci

09 Gilek R e %13,33 0,3246 5 52,75 +5,29
perakendeci

10 ~ Glndogdu ™ e %8,13 0,3877 5 52,16 -5,81
Mobilya perakendeci

11 Vivense R e %22,40 ©,1836 5 52,12 +2,43
perakendeci

12 Yatas R sl %18,53 ©,2274 5 51,51 +7,41

13 Masko TR Pazaryeri %8,67 00,2993 5 47,80 +1,96

14 Mondi R A %16,27 ©,1862 5 47,55 +4,60
perakendeci

15 SaloniMobilya R e %5,20 ©,3175 5 46,12 +3,73
perakendeci

16 Modoko TR Pazaryeri %8,93 0,2462 5 45,15 +0, 89

17 Kogtas TR Perakendeci %6,53 00,2447 5 43,22 -5,67
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(devam)

Haziran'a gére A,

Bahsedilme puan

18 Koleksiyon TR e %8,80 0,2078 5 42,97 +6,25
perakendeci

19  Alfemo TR e %7,07 0,1760 5 39,93 +1,97
perakendeci

20 Trendyol TR Pazaryeri %12,13 00,1892 4 39,53 -7,17

21 Loda R AR %5,87 0,1806 5 39,25 +2,25
perakendeci

99 Mudo TR ALt marka %5,33 0,2375 4 36,91 +4,53 a

Concept
23 Hepsiburada TR Pazaryeri %8,00 0,1311 4 33,22 +0,09

Haziran'a gore A: Genel pazardaki ham bahsedilme oranindaki degdisim, ylzde puan olarak; Haziran yanitlarinin bu edisyonun sayim
kuraliyla yeniden sayilmis haline gére hesaplanir (8. Bolim). Skor degdisimi degildir ve iki edisyon arasinda bes modeldenikisi farklidir. &
edisyonlardan birinde 10'dan az bahsedilme; yalnizca yén gdsterici olarak okunmali. Mudo Concept, Haziran yeniden sayiminda
10'dan az bahsedilmeye dayaniyor.

ORTALAMA

Siralamaya giren 23 ismin ortalama skoru: 55,59. Yirmiikisi yerli, biri yabanci.

GRAFIK 01 - AI GORUNURLUK SKORU — SIRALAMAYA GIREN ISIMLER, 30 SORUNUN TAMAMI

istikbal 96,10
Bellona NG 94,64
Dogtas (NG 89,65
EnzaHome [HNNNEGEGEGEEEEEEEE. 79,10
Kelebek [ NEGGEEEE— 69,65
kea I 67,19

Lazzoni G 59,08
Modalife [ NG 53,07
ciek NG 52,75
Gindogdu Mobilya [ NG 52,16
vivense [HNIEGEGEGENEEEEEEE 52,12
cew 51,51

Masko [ NNEGNEEEEEEE 47,80
Mondi [ 47,55
SaloniMobilya [ NG 46,12
Modoko [ HNNEGNEEEEEEE 45,15
koctas [ NG 43,22
Koleksiyon [ 42,97
Afemo  [HNGGNEEEE 39,93
Trendyo! [ NG 39,53
Loda NG 39,25

Mudo Concept [ NG 36,91
Hepsiburada [N 33,22
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3.1 KADEME ANLATISI

ik ic (96,10; 94,64; 89,65). istikbal, Bellonave Dogtas'in her biri 750 yanitin yarisindan fazlasinda gegiyor: sirasiyla
%53,47 (401), %58,53 (439) ve %56,93 (427). Ug[]n(]n de adibes modelintamaminda var. Aralarindaki farkikonum
yaratiyor. Bellona daha sik aniliyor, ancak istikbal daha erken geciyor: bu kirlimin en yiiksek MRR dederi 0,5563 ile
istikbal'de; Bellona 0,4569, Dogtas 0,3871. Listenin en tepesinde "ne kadar sik geciyor?" ve "ne kadar erken gegiyor?"
sorulari farkl yénlere ¢ekiyor.

Enza Home ve Kelebek (79,10; 69,65). ikimarka neredeyse ayni oranda yanitta gegiyor: Enza Home %41,60 (312 /
750), Kelebek %41,47 (311/750). ikisinin de adi bes modelin tamaminda var. Aralarindaki fark yine konumdan geliyor:
EnzaHome'un MRR'10,4100, Kelebek'in 0,2368.

Bu tablodaiki sirket ikiser markayla yer aliyor. Kelebek ve Dogtas, Dodanlar Mobilya Grubu markalari; Enza Home ve
Yatas (#12)ise Yatas Group markalari. Bu rapor sirketleri degil markalari siraliyor ve iki markanin rakamlarini hi¢bir yerde
birlestirmiyor.

Tek yabanciisim IKEA (67,19). isvecli perakendeci IKEA altinci sirada. 750 yanitin %24,13'inde (181) adi gegiyor ve MRR
degeri0,4382. Genelliderlik tablosunda mensei Tirkiye olmayan tek isim IKEA.

Orta grup (569,08-46,12). Lazzoni (59,08; %21,33)ile baslayan grup Saloni Mobilya'ya (46,12) kadar uzaniyor. Bu
bolimde siralamayi bahsedilme sikligi kadar konum da belirliyor. Gindogdu Mobilya yalnizca %8,13 bahsedilme
oraniyla (61/750), ancak 0,3877 MRRile onuncu sirada. Vivense ise %22,40 oranla (168 / 750) daha sik anilmasina
ragmen 0,1836 MRRile 52,12 skorla on birinci. ikiisim arasinda skor farki birkag yiizde bir diizeyinde; bu biyiklikteki
farklarin burada anlamiyok. SaloniMobilya %5,20 (39 / 750) ile barajin hemen tzerinde ve 0,3175 MRR sayesinde 15.
siraya ¢ikiyor. Bir pazaryeri olan Masko 47,80 skorla 13. sirada.

Listenin son boéliimii (45,15-33,22). Modoko, Kogtas, Koleksiyon, Alfemo, Trendyol, Loda, Mudo Concept ve
Hepsiburada. Pazaryerleri, siklik ile konum arasindaki farkin en belirgin 6rnegdi. Trendyol 750 yanitin %12,13'Ginde (91),
Hepsiburada %8,00'Inda (60) geciyor; MRR degerleri sirasiyla 0,1892 ve 0,1311. Yani adlari gectiginde genellikle ge¢
siralarda gérintyorlar. Trendyol, Mudo Concept ve Hepsiburada diginda siralamaya giren timisimler bes modelin
tamaminda aniliyor; bu ¢l doért modelde gorillyor ve 5. BolUm her birinin tek bir modele belirgin bicimde yaslandigini
gosteriyor. Gerikalan takip edilenisimler %5 barajinin altinda; tamami ekte listeleniyor.

3.2 AYNI TABLO, BAHSEDILME ORANINA GORE

Skoryalnizca sikligi dedil, dne ¢ikma dizeyini de édllendiriyor. Bu nedenle ham bahsedilme oranina gére siralama
farklive aradaki fark bize ek bilgi veriyor.

TABLO 07 - GENEL PAZAR, HAM BAHSEDILME ORANINA GORE ilk 12 - 750 yanit
Bahsedilme . Skor A sira (+ = skorda daha Haziran'a gore A,

orani Bahsedilme Skor sirasi yukari) puan

01 Bellona %58,53 439 94,64 2 -1 +8,00
02 Dogtas %56,93 427 89,65 3 -1 +8,54
03 istikbal %53, 47 401 96,10 1 +2 +6,68
04 Sl %41, 60 312 79,10 4 0 +19, 48

Home

05 Kelebek %41,47 311 69,65 5 0 +10,10
06 IKEA %24,13 181 67,19 6 0 +5,23
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Bahsedilme . Skor A sira (+ = skorda daha Haziran'a gére A,

orani il sirasi yukari) puan

07  Vivense %22, 40 168 52,12 11 -4 +2,43

08  Lazzoni %21,33 160 59,08 7 +1 +8,87

09  Yatas %18,53 139 51,51 12 -3 +7,41

10 Mondi %16 ,27 122 47,55 14 -4 +4,60

11 Modalife %15, 20 114 53,07 8 +3 +4,48

12 Cilek %13,33 100 52,75 9 +3 +5,29

Genel pazarda ham bahsedilme oranina gére ilk 12 isim (payda 750 yanit); herismin skor sirasi ve Haziran'a goére bahsedilme orani
degdisimi(puan) de gosterilir.

ilk altiisim iki listede de ayni; yalnizca zirvedeki sira dedisiyor. Bahsedilme hacminde Bellona birinci, Dogtas ikinci,
istikbal iclincli. Enza Home, Kelebek ve IKEA iki siralamada da ayni yerde. Konum nedeniyle en fazla sira kaybedenler
Vivense ve Mondi: Vivense bahsediimede 7., skorda 11.; Mondibahsediimede 10., skorda 14. Yatas 9. ve 12. sirada.
Modalife ve Cilek ters ydnde hareket ediyor: bahsediimede 11. ve 12. iken skorda 8. ve 9. siraya ¢ikiyorlar; ciinkd adlari,
sikliklarinin tek basinaisaret edecegdinden daha erken geciyor.

3.3 YALNIZCA MARKA GORUNUMU

Siralamaya giren dort pazaryeri — Hepsiburada, Masko, Modoko ve Trendyol — agikga ¢ikarildiginda 19 isim kaliyor;
baska hicbir sey degismiyor. Skorlar da degismiyor, ¢clinki dl¢cek hala Genel pazarin 6lgedi. Cikarilan bir pazaryerinin
altinda yeralanisimler yalnizca sira numarasi olarak yukar gikiyor. IKEA ve Kogtas listede kaliyor: ikisi perakendeci,

pazaryeri degil.

TABLO 08 - YALNIZCA MARKA GORUNUMU, GENEL PAZAR pazaryerleri cikarildi - 19 isim

Mensei  Tir Bahsedilme orani Haziran'a gére A, puan

01 istikbal TR Marka ve perakendeci 96,10 %53, 47 +6,68
02 Bellona TR Marka ve perakendeci 94,64 %58,53 +8,00
03 Dogtas TR Marka ve perakendeci 89,65 %56,93 +8,54
04 EnzaHome TR Marka ve perakendeci 79,10 %41, 60 +19,48
05 Kelebek TR Marka ve perakendeci 69,65 %41, 47 +10,10
06 IKEA SE Perakendeci 67,19 %24,13 +5,23
07 Lazzoni TR Marka 59,08 %21,33 +8,87
08 Modalife TR Marka ve perakendeci 53,07 %15,20 +4,48
09 Cilek TR Marka ve perakendeci 52,75 %13,33 +5,29
10 Gilindogdu Mobilya TR Marka ve perakendeci 52,16 %8,13 -5,81
11 Vivense TR Marka ve perakendeci 52,12 %22, 40 +2,43
12 Yatas TR Marka &L, Bt %18,53 +7,41
13 Mondi TR Marka ve perakendeci 47,55 %16,27 +4,60
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Tir Bahsedilme orani Haziran'a gére A, puan
14 Saloni Mobilya TR Marka ve perakendeci 46,12 %5,20 +3,73
15 Kogtas TR Perakendeci 43,22 %6,53 -5,67
16 Koleksiyon TR Marka ve perakendeci 42,97 %8, 80 +6,25
17 Alfemo TR Marka ve perakendeci 39,93 %7,07 +1,97
18 Loda TR Marka ve perakendeci 39,25 %5,87 +2,25
19 Mudo Concept TR Alt marka 36,91 %5,33 +4,53 A

Yalnizca marka gériinimd, Genel pazar: pazaryeri tirindekiisimler ¢ikarildi; basgka hi¢bir sey degismedi. Payda 750 yanit. A, Tablo
0é'daki gibi.
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Turk markasiistendiginde gorindrlik tamamen yerli;
istenmediginde de %86,63'l yerli kaliyor ve zirveye yakin tek
yabanciisim IKEA.
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Iki Pazar: YerliMarka Istenen ve Mensei Tarafsiz Sorular

TEK CUMLELIK OzET

Yerlimarka isteyen 13 soruda siralamaya girenisimlerin bahsedilmelerinin %100,00"1 yerli, %60,00'i
yabanci; mensei agisindan tarafsiz17 soruda oranlar %86,63 ve %13,37. Her iki grupta da bu paya giren
tiim bahsedilmelerin mengei kayith: 1.564 /1.564 ve 1.848 /1.848.

30 sorunun 13'G Tirk markastistiyor, 17'si mensei kisiti koymuyor. iki soru grubunun kendii liderlik tablosu, kendi paydasi

ve kendi dlcedivar. Hicbiritek basina "pazarin tamami" degil; bu nedenle iki sonug her zaman birlikte ve arkalarindaki

soru sayislyla beraber okunuyor.

4.1 IKI PAZARDA MENSEI PAYI

TABLO 09

SIRALAMAYA GIREN BAHSEDILMELERDE MENSEI PAYI

Yerlipazar

Global pazar

marka odakli, siralamaya giren isimler

Tim sorular (karma —
mensei kirlimi degil)

Sorular
Yanitlar

Paya giren siralamadakiisimler
(yerli / yabanci / bilinmiyor)

Pay disinda birakilan
siralamadakiisimler
(pazaryerleri), bahsedilme
sayislyla

Siralamaya giren
bahsedilmelerde yerli payi

Siralamaya giren
bahsedilmelerde yabanci payi

Mensei kayith siralamadaki
bahsedilmeler

Kontrol — tiim takip edilen
isimlerde yerli payi

Kontrol — tiim takip edilen
isimlerde yabancipayi

Timisimlerde mensei kayith
bahsedilmeler

13

325

24 (24 / 0 / 0)

Trendyol (46), Masko (35),
Hepsiburada (32), Modoko
(32), Mobiliyum AVM (22)

%100, 00

%0,00

1.564 / 1.564

%99 ,52

%0,48

2.098 / 2.128

17

425

20 (16 / 4 / 0)

Trendyol (45), Modoko
(35), Masko (30),
Hepsiburada (28)

%86, 63

%13,37

1.848 / 1.848

%81, 34

%18, 66

2.840 / 2.870

30

750

19 (18 / 1/ 0)

Trendyol (91), Modoko
(67), Masko (65),
Hepsiburada (60)

%94,39

%5,61

3.226 / 3.226

%89 ,06

%10, 94

4.938 / 4.998

Ana hesap: menseikayitli ve siralamaya girenisimler; pazaryerleri ve yayincilar disarida, kendi markasini satan perakendecilerigeride.
Yerlive yabancipay ayr ayr hesaplanir; biri digerinden tiretiimez. Tim sorular sttunu iki soru kapsamini karistirir ve yalnizca
mutabakat/kontrol amaciyla gdsterilir.

GRAFIK 02 -

SIRALAMAYA GIREN BAHSEDILMELERDE YERLI PAYI, KIRILIMA GORE (%)

Yerlipazar | 100, 60%

Global pazar

86,63%

Yerli pazar (13 soru, 325 yanit): siralamaya giren bahsedilmelerin %100,00'1 yerli, %60,00' yabanci; mensei1.564
bahsedilmenin1.564'linde kayitli. Paya giren 24 siralamadakiismin tamami yerli.
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Global pazar (17 soru, 425 yanit): yerli pay1 %86,63, yabanci pay %13,37; mensei1.848 bahsedilmenin 1.848'inde
kayitl. Paya giren 20 ismin 16's1yerli, 4'G yabanci.

Asistanlar "yerli" ifadesini gergek bir kisit olarak okuyor ve bu sorularda siralamaya girecek kadar sik anilanisimlerin
tamamuyerli. Bu kisit kalktiginda yabanci markalar da gérinrlik tablosuna giriyor; yine de bahsedilmelerin cogu yerli
isimlerde kaliyor. Bunun temel nedeni, Global pazarda en sik adi gegen (g ismin — Dogtas, Bellona ve istikbal — yine

yerliolmasi.

Kontrol hesabi ayni yonii gésteriyor. Siralamaya girip girmedigine bakmadan takip edilen timisimlerde, Yerli pazar
sorularindaki menseikayitl bahsedilmelerin %99,52'siyerlive %0,48'iyabanci(2.098 / 2.128); Global pazarda oranlar
%81,34 ve %18,66 (2.840 /2.870). iki grupta da uzun kuyruk, liderlik tablosuna gére biraz daha yabanci. Yerlimarka
isteyen bir soru, yanitta adi gegebilecek her seyi degdil, siralamaya girecek kadar sik tekrar edenisimleri daha glgli
bicimde daraltiyor.

Pay disinda, ama siralamada. Yerli pazarda siralamaya giren bes pazaryerimensei payindan ¢ikariliyor: Trendyol (46
bahsedilme), Masko (35), Hepsiburada (32), Modoko (32) ve Mobiliyum AVM (22). Global pazarda dort pazaryeri
cikariliyor: Trendyol (45), Modoko (35), Masko (30) ve Hepsiburada (28). Tim takip edilenisimler diizeyinde, Yerli
pazarda 213 bahsedilmeye sahip 17 pazaryeri/yayinci; Global pazardaise 161 bahsedilmeye sahip 14 pazaryeri/yayinci
pay hesabinin disinda. Siralamaya giren pazaryerlerinin tamami yerli; onlar paya katmak, markalarla ilgisi olmayan bir
nedenle yerli oraniniylkseltirdi. Buna ragmen hepsiliderlik tablolarinda kaliyor.

4.2 YERLI PAZAR

TABLO 10 - AI GORUNURLUK SKORU, YERLI PAZAR 13 soru - 325 yanit - 29 isim

# isim Mensei Tar Bahsedilme MRR  Model Al Skoru

01 Bellona TR Marka ve perakendeci %67,08 0,4335 5 94,03
02 istikbal TR Marka ve perakendeci %58,15 0,5412 5 94,01
03 Dogtas TR Marka ve perakendeci %59,38 0,3688 5 85,28
04 EnzaHome TR Marka ve perakendeci %44,00 90,3804 5 75,60
05 Kelebek TR Marka ve perakendeci %45, 85 00,2394 5 69,03
06 Gilindogdu Mobilya TR Marka ve perakendeci %13,54 0,4128 5 56,96
07 Masko TR Pazaryeri %10,77 00,4434 5 56,80
08 Kilim Mobilya TR Marka ve perakendeci %7,69 90,5047 4 53,14
09 Modalife TR Marka ve perakendeci %19,69 0,2641 5 52,85
10 Adore Mobilya TR Marka %5,23 0,5165 4 52,14
11 Weltew Home TR Marka ve perakendeci %6,77 0,4941 4 51,93
12 Yatas TR Marka %20,62 0,2349 5 51,85
13 Saloni Mobilya TR Marka ve perakendeci %8, 62 00,3643 5 50,97
14 Cilek TR Marka ve perakendeci %16,00 90,2737 5 50,90
15 Modoko TR Pazaryeri %9 ,85 00,3417 5 50,55
16 Divanev TR Marka ve perakendeci %7,38 90,3696 5 50, 44
17 Mobiliyum AVM TR Pazaryeri %6 ,77 0,3582 5 49,39
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(devam)
# isim Mensei Tir Bahsedilme MRR Model Al Skoru
18 Mondi TR Marka ve perakendeci %20,00 0,1941 5 49,18
19 Lazzoni TR Marka %16,00 0,2341 5 48,71
20 Medusa Home TR Marka ve perakendeci %5, 85 0,3444 4 43,01
21 Kogtas TR Perakendeci %7,38 0,2711 4 39,98
22 Vivense TR Marka ve perakendeci %18,15 0,1371 4 39,78
23 Savenis TR Marka ve perakendeci %6,15 0,2702 4 39,11
24 Trendyol TR Pazaryeri %14,15 0,1332 4 36,88
25 Alfemo TR Marka ve perakendeci %10,77 00,1594 4 36,06
26 Loda TR Marka ve perakendeci %5,23 0,1983 4 34,50
27 CaddeYildiz TR Marka ve perakendeci %6,15 0,2558 3 33,30
28 Hepsiburada TR Pazaryeri %9 ,85 0,0991 4 32,10
29 Koleksiyon TR Marka ve perakendeci %5,54 00,1476 4 31,90

YERLI PAZAR

Yerlimarkaisteyen 13 soruda (325 yanit) 29 isim siralamaya giriyor. Mensei payina 24 isim dahil ediliyor ve tamamiyerli; bes
pazaryeri payin disinda birakiliyor. Haziran'a gore dedisim yalnizca Genel pazarigin yayimlandigindan (8. Bolim) bu tabloda
A sttunu yok.

Bellona 94,03 skorla lider ve 325 yanitin %67,08'inde (218) adi gegiyor. istikbal %58,15 (189 / 325) ile daha az
anilmasinaragmen 94,01ile hemen arkasinda; ¢iink(i adi daha erken gegiyor: istikbal'in MRR'1 0,5412, Bellona'nin
0,4335. Dogtas 85,28 skorve %59,38 bahsedilme oraniyla (193 / 325) Gglnc.

Bu listenin devaminda, bazi daha kli¢Uk yerli Greticiler konum sayesinde yukari ¢ikiyor. Kilim Mobilya %7,69
bahsedilme oraniyla (25 / 325), ancak 0,5047 MRRile sekizinci; Adore Mobilya %5,23 (17 / 325; MRR 0,5165) ile
onuncu; Weltew Home %6,77 (22 / 325; MRR 0,4941)ile on birinci. Uglinin de adi 5 modelin 4'linde gegiyor. Genel
pazarda onuncu olan Glindoddu Mobilya, burada %13,54 (44 / 325) ile altinci. Az sayida bahsediimeye ragmen ylksek
konumla olusan siralar temkinli okunmal..

Bu pazarda hi¢bir yabanciisim siralamaya girmiyor. Yerli marka isteyen sorularda yabanciisimler tamamen yok dedil;
mensei kayitl timisimlerin bahsedilmelerinin %0,48'iyabanci. Ancak hi¢bir yabanciisim %5 barajiniasacak kadar sik
anilmiyor.

Masko bu pazardakien ylksek pazaryeri: %10,77 bahsedilme orani (35 / 325) ve 56,80 skorla yedinci. Genel pazarda
siralamaya girmeyen Mobiliyum AVMise burada %6,77 (22 / 325)ile 17. sirada.

4.3 GLOBAL PAZAR

TABLO 11 - AI GORUNURLUK SKORU, GLOBAL PAZAR 17 soru - 425 yanit - 24 isim
Mensei Tir Skor Bahsedilme orani Bahsedilme / yanit Kapsama

01 istikbal TR Marka ve perakendeci 95,77 %49 ,88 212 / 425 5/5

02 Bellona TR Marka ve perakendeci 92,78 %52,00 221 / 425 5/5
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Tir Bahsedilme orani Bahsedilme / yanit Kapsama
03  Dogtas TR Marka ve perakendeci 91,18 %55, 06 234 [ 425 5/5
04  IKEA SE Perakendeci 81,26 %40 ,94 174 [ 425 5/5
05 Enza Home TR Marka ve perakendeci 80, 42 %39 ,76 169 / 425 5/5
06  Kelebek TR Marka ve perakendeci 68,50 %38,12 162 / 425 5/5
07  Lazzoni TR Marka 65,40 %25,41 108 / 425 5/5
08  Vivense TR Marka ve perakendeci 56,95 %25, 65 109 / 425 5/5
09 Cilek TR Marka ve perakendeci 54,22 %11,29 48 /[ 425 5/ 5
10 Modalife TR Marka ve perakendeci 53,29 %11,76 50 / 425 5/ 5
11 Yatas TR Marka 50,46 %16, 94 72 | 425 5/5
12 Koleksiyon TR Marka ve perakendeci 46,36 %11,29 48 [ 425 5/5
13 Minotti IT Marka ve perakendeci 45,78 %5,18 22 | 425 4 /5
14 Mondi TR Marka ve perakendeci 45,29 %13, 41 57 / 425 5/5
15 B&Bltalia IT Marka ve perakendeci 44,27 %5, 41 23 | 425 5/5
16  Trendyol TR Pazaryeri 41,63 %10,59 45 [ 425 4 /5
17  Kogtas TR Perakendeci 41,37 %5,88 25 / 425 5/5
18  Modoko TR Pazaryeri 40,09 %8,24 35 / 425 5/ 5
19 Loda TR Marka ve perakendeci 39,11 %6,35 27 / 425 5/5
20 Mudo Concept TR Alt marka 38,99 %8, 00 34 [/ 425 4 /5
21  TepeHome TR Marka ve perakendeci 38,51 %5,88 25 / 425 5/5
22  RocheBobois FR Marka ve perakendeci 35,88 %6,59 28 / 425 5/5
23 Masko TR Pazaryeri 32,68 %7,06 30 / 425 4 /5
24 Hepsiburada TR Pazaryeri 29,22 %6,59 28 / 425 3/5

Global pazar: siralamaya giren 24 ismin tamami. Payda 17 soruda 425 yanit.

istikbal 95,77 skorla Global pazarda lider; 425 yanitin %49,88'inde (212) adi geciyor. Bellona (92,78; %52,00) ve
Dogtas (91,18; %55,06) onuizliyor. Dodtas bu pazarda en sik anilanisim, ancak G¢liicinde adien ge¢ gecen: MRR
0,4022; istikbal'de 0,5697.

IKEA 81,26 skorla dordiincii, 425 yanitin %40,94'Unde (174) adi gegiyor ve MRR dederi 0,4329. Bu dederlerle Enza
Home'un (80,42; %39,76) ve Kelebek'in (68,50; %38,12) dniinde. Sorular Tirk markasiistemediginde, lider gruptaki
tek yabanciisim isvecli perakendeci IKEA.

Diger (i¢ yabanciisim baraja yakin. italyan Minotti %5,18 (22 / 425), 0,4092 MRR ve 4/5 model kapsamiyla 13. sirada;
yine italyan B&B Italia %5,41(23 / 425)ile 15. sirada. Fransiz Roche Bobois daha asagdida. Trendyol (%10,59) ve
Modoko (%8,24) enylksek pazaryerleri; 16. ve 18. siradalar. Mudo Concept %8,00 (34 / 425)ile 20. sirada.
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4.4 BU BOLUM NEYI KARSILASTIRMIYOR?

Buradaki hicbir mensei payi Haziran'la karsilastinlmiyor; ¢inki Haziran menseiicin farkli bir kural kullaniyordu (2.7) ve
mensei agisindan tarafsiz sorularinda farkli bir 8lgt yayimliyordu. Yerli pazarin %100,00 yerli/ %0,00 yabanci sonucu
da tek basina okunmamali: Tirk markasiisteyen 13 sorunun yapisini pazar kadar anlatiyor ve bu nedenle menseikisit
koymayan 17 sorudaki %86,63 yerli/ %13,37 yabanci sonucu yaninda veriliyor. 6. B&Iim'deki soru tipi kirilimlari Yerlive
Global sorulari birlikte iceriyor; dolayisiyla oralardaki "yerli siralamaya giren" sayilari mensei 6l¢imu degildir.
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BOLUM 05

Modeller Arasindaki Farklar

Bes asistanin tamamiayni i¢ markayiilk besine koyuyor; ancak
yanit uzunlugu iki kattan fazla degisiyor ve siralamaya giren ¢
isim blyuk élcude tek birmodele dayaniyor.
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BOLUM 05

Modeller Arasindaki Farklar

TEK CUMLELIK OZET

istikbal, Bellona ve Dogtas her modelinilk besinde; ancak Grok 4.3 yanit basina 10,62 isim verirken
Claude Haiku 4.5 4,35 isim veriyor. Genel pazarda siralamaya giren Trendyol, Hepsiburada ve Mudo
Concept'in gorinirliigiiise biyiik él¢ilide tek bir modele dayaniyor.

5.1 MODEL BAZINDA DAVRANIS

TABLO 12 - MODEL BAZINDA DAVRANIS her biri 150 yanit
Web EET] Yanitbagina Ensikgecen Haziran
kaynakh ! isim isim  isim panelinde
Claude Haiku 4.5 150 %1060, 00 750 126 4,35 Dogtas(TR) %33,33 Evet
Gemini 3.6 Flash 150 %20,67 256 114 9,79 (ET%a Home w74, 00 e
grh:"GPT“ Luna 159  %100,00 731 99 5,30 Bellona(TR)  %72,00 Hayir
Perplexity Sonar 150 %160,00 3.730 132 5,75 Bellona(TR) %46,00 Evet
Grok 4.3 150 %100, 00 802 170 10,62 Bellona(TR) %84,67 Evet

Her model 30 sorunun tamamini beser kez yanitladi: model basina 150 yanit. '‘Orani', o modelin 150 yanitinin ne kadarinda en sik anilan
ismin gegtigini gosterir.

Liderler ortak, siralar degil. Bellona, Grok 4.3'in 150 yanitinin %84,67'sinde, ChatGPT 5.6 Luna Pro'nun %72,00'iInda
ve Perplexity Sonar'in %46,00'Inda adi gegen en sikisim. Claude Haiku 4.5 en cok Dogtas'1(%633,33), Gemini 3.6 Flash
ise Enza Home'u (%74,00) aniyor. istikbal, Bellona ve Dogtas bes modelin dérdiindeilk (i¢ sirayi olusturuyor ve bes
modelin tamamindailk beste.

En biiyiik fark yanit genigligi. Grok 4.3 yanit basina 10,62 isim veriyor ve toplam 170 farkliisme ulagiyor. Gemini 3.6
Flash yanit basina 9,79 (114 farkliisim), Perplexity Sonar 5,75 (132) isim veriyor. ChatGPT 5.6 Luna Pro (5,30; 99 farkli
isim) ve Claude Haiku 4.5 (4,35;126) daha kisa ve secicilisteler Uretiyor. Claude tek biryanitta ChatGPT'den daha az
isim verse de 150 yanit boyunca daha genis bir toplam repertuvara ulasiyor. Gorinurligun sinirnndaki birisimicin adinin
hi¢ gecip gecmemesi, hangi asistanin yanit verdigine gui¢li bicimde bagli.

GRAFIK ©3 - MODEL BAZINDA YANIT BASINA ADI GEGCEN iSim

Grok 4.3 10,62
Gemini3.6 Flash [ NG 9,79
Perplexity Sonar [ 5,75
chatGPT5.6LunaPro NG 5,30
Claude Haiku4.5 [ N 4,35
5.2 HER MODELDE EN SIK ADI GECEN iSIMLER
TABLO 13 - HER MODELDE ILK 10 IsSiMm oran = 150 yanit icindeki pay
Claude Haiku 4.5 Gemini 3.6 Flash ChatGPT 5.6 Luna Pro Perplexity Sonar Grok 4.3
01 Dogtas %33, 33 EnzaHome %74, 00 Bellona %72, 00 Bellona %46, 00 Bellona %84, 67
02 Bellona %27, 33 Dogtas %73, 33 Dogtas %64, 67 Dogtas %41, 33 istikbal %80, 00
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(devam)

Claude Haiku 4.5

Gemini 3.6 Flash

ChatGPT 5.6 Luna Pro

Perplexity Sonar
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Grok 4.3

03

04

05

06

07

08

09

10

istikbal %24, 80

IKEA %19, 33

EnzaHome %17, 33
Kelebek %13,33

Cilek %8, 67

Modoko %8, 00
Gundogdu Mobilya %8, 00

Mondi%8, 60

Kelebek %70, 67
Istikbal %63, 33
Bellona %62, 67
Vivense %51, 33
Lazzoni%48,00
Yatas %38,00
IKEA %36, 67

Mondi%29, 33

istikbal %62, 00
Kelebek %40, 00
Enza Home %38, 00
IKEA%27,33
Mondi%13,33
Cilek %13, 33
Lazzoni%10,00

Yatas %10, 00

istikbal %38, 00
Kelebek %25, 33
Enza Home %20, 67
Lazzoni %16, 67
Vivense %14, 00
IKEA %12, 67

Cilek %12, 00

Modalife %11, 33

Hermodelde ensik adigecenilk 10 isim. Oran = o modelin 150 yanitinin ne kadarinda ismin gegtigi.

Dogtas %72, 00
Kelebek %58, 00
Enza Home %58, 00
Modalife %42, 67
Trendyol %40, 00
Vivense %38, 00
Hepsiburada %29, 33

Yatas %28,00

Modeller cekirdek grup konusunda hemfikir: Dogtas, Bellona, istikbal, Kelebek ve Enza Home bes modelin deilk

onunda. Ayrisma onlarin altinda baslyor. Grok 4.3 ilk onunda iki pazaryerine yer veriyor: Trendyol yedinci (%40,00),
Hepsiburada dokuzuncu (%29,33); Modalife ise altinci (%42,67). Gemini 3.6 Flash Vivense'yi altinci (%51,33),
Lazzoni'yiyedinci(%48,00) siraya koyuyor. Claude Haiku 4.5 IKEA'y1 dordinci (%19,33) siraya yerlestiriyor; bu
IKEA'nin herhangi birmodeldekien ylksek sirasi. Aynimodelde Modoko sekizinci (%8,00). IKEA dért modelinilk
onunda; onuilk on disinda birakan tek model Grok 4.3.

5.3 TEK BIR MODELIN ALISKANLIGI

Genel pazarda siralamaya giren G¢ isim, toplam bahsedilmelerinin en az beste G¢uni tek birmodelden aliyor:

TABLO

isim

14 - TEK BIR MODELDE YOGUNLASAN BAHSEDILMELER

Genel
sira

Mudo

Concept e
Hepsiburada 23
Trendyol 20

Tim modellerde
bahsedilme

40

60

91

Tek modelden

Gemini 3.6 Flash
(30)

Grok 4.3 (44)

Grok 4.3 (60)

Genel pazar -

=%60 tek modelden

O modelin O modelde Bahseden
pay! oran model
%75,00 %20, 025é 4
%73,33 %29'325é 4
%65,93 %40, Ggsé 4

Genel pazardaki bahsedilmelerinin %60 veya daha fazlasi tek bir modelden gelen siralamadakiisimler.

iki pazaryerinin sirasi biiyiik 6lgiide Grok'tan geliyor. Grok 4.3, Trendyol'un Genel pazardaki 91 bahsedilmesinin 60'ini
(%665,93), Hepsiburada'nin 60 bahsedilmesinin 44'Un0 (%73,33) sagliyor; bu ikiismi kendi 150 yanitinin sirasiyla
%40,00'Inda ve %29,33'inde aniyor. Trendyol'un 20., Hepsiburada'nin 23. sirada olmasi, panel genelindeki ortak bir
davranistan ¢cok bir asistanin "nereden alinir" noktalarini yanita ekleme aligkanligini yansitiyor. Genel tablodaki diger iki

pazaryeri Masko ve Modoko'nun bahsedilmelerinin %60'indan fazlasi tek birmodelden gelmiyor.

Mudo Concept'in sirasi biiyiik l¢lide Gemini'den geliyor. Gemini 3.6 Flash, Mudo Concept'in Genel pazardaki 40

bahsedilmesinin 30'unu (%75,00) sagliyor ve markayi kendi 150 yanitinin %20,00'inda aniyor. Gemini 3.6 Flash bu
edisyonda panele katildigiicin, bu érnek aynizamanda panel degdisikliginin tek birismin gérinirligund nasil

oynatabilecedini gdsteriyor.
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5.4 YALNIZCA TEK BIR MODELIN ADINI VERDIGI ISIMLER

Her model, diger dért modelin hic anmadigi baziisimler veriyor: Grok 4.3 igin 41, Claude Haiku 4.5i¢in 26, Gemini 3.6
Flashicin 20, Perplexity Sonarigin 16 ve ChatGPT 5.6 Luna Proigin15.

TABLO 15 - YALNIZCA TEK BIR MODELDE GORULEN ISIMLER say1 ve drnekler
Yalnizca bu modelin adini ver‘d.iéi Ornekler
isim
ChatGPT5.6 Luna 15 Bismot, Formet Home, Alsaray Mobilya, Baxter, Modelay Mobilya,
Pro Seray
Claude Haiku 4.5 26 Arhaus, Bassett, Enwood, Timberway, Trafton, West EIm
Gemini 3.6 Flash 20 gir;m, Evidea, Bofigo, Vanessa Mobilya, Siesta Exclusive, Christopher
Grok 4.3 41 Akakge, Mobilya Diyari, Gllsoy Home, Aydinev, Cimri, GuneyStore

Mobilyamevime, Barig Ahsap, BizceAVM, Simerler, Yakan Aydinlatma,

Perplexity Sonar Doressa

Yalnizca tek birmodelde gérilenisimler. Kapsama bilesenleri 5 modelde 1'dir ve nadiren siralamaya girerler. Claude Haiku 4.5 érnekleri
arasinda, 2.4'te aciklanan gecici/provizyonelisim Trafton da bulunur.
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BOLUM 06

Soru Tiplerinde Kim One
Cikiyor?

Liderler sorulan sorunun tirtine gére degismiyor; onlarin altindaki
uzmanlasmisisimler degisiyor.
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BOLUM 06

Soru Tiplerinde Kim One Cikiyor?

TEK CUMLELIK GZET

istikbal, Bellona ve Dogtas li¢ soru tipinin tamamindaiilk {igte. Kesif sorularinda 39 isim siralamaya
girerken nitelik sorularinda 20, kullanim senaryosu sorularinda 23 isim giriyor; lider Gi¢liintin altindaki
uzmanlasmis isimler soru tipine gére degisiyor.

TABLO 16 - UC SORU TiPiI KIRILIMI her biri 10 soru - 250 yanit

Kesif Nitelik Kullanim senaryosu
Sorular 10 10 10
Yanitlar 250 250 250
Farkliisim 151 118 154
Siralamaya giren 39 20 23
Yerliisim (karma set) 572 19 22
Ortalama skor 45,81 55,12 51,37
Lider istikbal (95,11) Bellona (99,07) Bellona (92,30)
Enyiiksek bahsedilme %70,00 (Dogtas) %58,00 (Dogtas) %50,80 (Bellona)
Enyiiksek MRR 08,6279 (istikbal) 08,5541 (Bellona) 08,6531 (Cilek)

Ug kirilimin her biri 10 soru ve 250 yanita dayaniyor. Her biri Yerli ve Global sorulari birlikte igeriyor (2.3); bu nedenle 'Yerliisim' satir karma
bir soru setindeki yerliisim sayisini gésterir ve mensei dlgima degildir.

Kesif — "hangimarka?" veya "nereden alinm?" Gorinarligl en genis alana yayiyor: 151 farkliisim, 39 siralamadaki
isim ve (g tip arasindaki en diisiik ortalama skor, 45,81. istikbal 95,11ile lider ve 0,6279'luk MRR degeri bu kirlimin en
yUksedi. En sik Dogtas'in adi geciyor: 250 yanitin %70,00'1 (175). Bu, herhangi bir soru tipinde herhangi birismin ulastigi
enyiiksek oran. ilk besin tamami yerli: istikbal, Dodtas, Bellona, Enza Home ve Kelebek. Hepsiburada bu kirlimda

yalnizca iki modelden gelen 19 bahsediimeyle baraji geciyor.

TABLO 17 - KESIF — SIRALAMAYA GIREN 39 ISMIN TAMAMI 250 yanit

Bahsedilme MRR Model Al Skoru

01 istikbal TR Marka ve perakendeci %62,40 0,6279 5 95,11

02 Dogtas TR Marka ve perakendeci %70,00 0,3668 5 87,52
03 Bellona TR Marka ve perakendeci %68,00 0, 3544 5 85,65
04 EnzaHome TR Marka ve perakendeci %56,00 00,4620 5 83,07
05 Kelebek TR Marka ve perakendeci %62,00 0,2369 5 76,18
06 Lazzoni TR Marka %43, 60 0,3049 5 67,60
07 IKEA SE Perakendeci %26,80 0,3005 5 56,59
08 Masko TR Pazaryeri %14,80 0,4242 5 54,78

30 HERM.IO Herm.io AI G&érinUrlik Veritabani



<Jherm.io AI GORUNURLUK RAPORU - MOBILYA - 2026

06 - SORU TIPLERINDE KIM ONE CIKIYOR? 31 / 63
(devam)
# isim Mensei Tir Bahsedilme MRR Model Al Skoru
09 Yatas TR Marka %27,20 0,2403 5 53,97
10 Modoko TR Pazaryeri %16,80 90,3237 5 51,26
11 Saloni Mobilya TR Marka ve perakendeci %12,00 0,3425 5 49,08
12 Vivense TR Marka ve perakendeci %26,80 0,1146 b 47,70
13 Mobiliyum AVM TR Pazaryeri %9,20 0,3457 5 47,43
14 Koleksiyon TR Marka ve perakendeci %18,80 00,2067 5 46,96
15 Minotti iT Marka ve perakendeci %8,00 0,4437 4 46,34
16 Cilek TR Marka ve perakendeci %22,00 00,1498 5 46,30
17 Mondi TR Marka ve perakendeci %22 ,40 0,1437 b 46,27
18 Weltew Home TR Marka ve perakendeci %6, 40 90,5575 5 45,75
19 B&B Italia IT Marka ve perakendeci %8, 40 0,3015 5 44,80
20 Loda TR Marka ve perakendeci %10, 80 0,1671 5 39,92
21 Kilim Mobilya TR Marka ve perakendeci %5, 60 00,4298 3 39,13
22 Poltrona Frau T Marka %6, 80 0,1597 5 37,00
23 Roche Bobois FR Marka ve perakendeci %9 ,20 0,1071 5 36,03
24 Adore Mobilya TR Marka %5,20 0,1393 5 35,00
25 FendiCasa IT Marka %7,60 0,2094 4 34,89
26 Alfemo TR Marka ve perakendeci %12, 40 0,1398 4 34,65
27 NDesign TR Marka ve perakendeci %6, 40 00,1993 4 33,64
28 Belusso TR Marka ve perakendeci %8, 40 0,1691 4 33,48
29 Poliform iT Marka ve perakendeci %6,80 0,1834 4 S IIES
30 Trendyol TR Pazaryeri %10, 80 0,1282 4 33,07
31 Modalife TR Marka ve perakendeci %10,00 00,1268 4 32,49
32 Nurus TR Marka ve perakendeci %6, 80 90,1651 4 32,26
33 Tepe Home TR Marka ve perakendeci %6, 80 00,1465 4 31,37
34 CasaMobilya TR Marka ve perakendeci %8,00 0,1251 4 31,12
35 Savenis TR Marka ve perakendeci %5, 60 00,2534 3 30,71
36 Mudo Concept TR Alt marka %10,00 0,1806 3 30,06
37 Macitler Mobilya TR Marka ve perakendeci %6,00 0,1122 4 29,22
38 Zebrano TR Marka ve perakendeci %5, 60 0,0906 4 27,93
39 Hepsiburada TR Pazaryeri %7 ,60 0,0893 2 19,15
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Nitelik — belirli bir 6zellik. Alan 118 farkliisimden 20 siralamadakiisme daraliyor; ortalama skor ¢ tip icinde en ylksek:
55,12. Bellona 99,07 ile lider; 250 yanitin %56,80'inde (142) adi gegiyor ve 0,5541ile bu kirilimin en yiksek MRR
dederine sahip. En sik bahsedilenisimise %58,00 (145 / 250) ile Dogtas. IKEA %23,60 (59 / 250), 0,5264 MRR ve 71,81
skorla besinci. Eymense burada yalnizca ikimodelden gelen 17 bahsedilmeyle siralamaya giriyor.

TABLO 18 - NITELIK - SIRALAMAYA GIREN 20 ISMIN TAMAMI 250 yanit

# isim Mensei Tir Bahsedilme MRR  Model Al Skoru

01 Bellona TR Marka ve perakendeci %56,80 00,5541 5 99,07
02 istikbal TR Marka ve perakendeci %52,80 00,4992 5 92,99
03 Dogtas TR Marka ve perakendeci %58,00 00,4227 5 92,89
04 EnzaHome TR Marka ve perakendeci %45 ,20 90,4211 5 82,86
05 IKEA SE Perakendeci %23, 60 00,5264 5 71,81
06 Kelebek TR Marka ve perakendeci %37, 60 0,2413 4 62,24
07 Lazzoni TR Marka %19,20 0,3926 4 56,15
08 Divanev TR Marka ve perakendeci %6,00 0,4744 5 55,34
09 Vivense TR Marka ve perakendeci %19 ,60 0,2138 5 51,78
10 Kilim Mobilya TR Marka ve perakendeci %5, 60 0,5061 4 51,75
11 Yatas TR Marka %18,00 0,2353 5 51,70
12 Mondi TR Marka ve perakendeci %14,80 0,2240 5 48,61
13 Koctas TR Perakendeci %6, 80 00,2993 5 46,48
14 Loda TR Marka ve perakendeci %6, 80 0,2020 5 41,21
15 Gilindogdu Mobilya TR Marka ve perakendeci %5,60 0,2574 4 38,28
16 Modalife TR Marka ve perakendeci %12, 40 0,2344 i3 B7/, &l
17 Trendyol TR Pazaryeri %12,80 0,1664 3 33,94
18 Koleksiyon TR Marka ve perakendeci %7,60 00,2103 5] 32,28
19 Eymense TR Marka ve perakendeci %6,80 0,2433 2 28,45
20 Hepsiburada TR Pazaryeri %8 ,40 0,1046 3 27,18

Kullanim senaryosu — belirli bir ihtiyac. 154 farkliisimden 23'l siralamaya giriyor; ortalama skor 51,37. Bellona 92,30
ile liderve aynizamanda %50,80 (127 / 250) ile en sik anilanisim. Cilek, yalnizca %14,00 bahsedilme oranina (35 / 250)
ragmen 0,6531MRRile besincive 67,40 skor aliyor; bu MRR, ¢ soru tipinde gorllen en ylksek deger. IKEA %22,00
(565/250)ve 67,98 skorla dordinci; bdylece Gg ayriilk beste yer alan tek yabanciisim oluyor. Modoko yalnizca iki
modelden gelen 13 bahsedilmeyle bu kinlimda baraji ge¢iyor.

TABLO 19 - KULLANIM SENARYOSU — SIRALAMAYA GIREN 23 ISMIN TAMAMI 250 yanit
Bahsedilme Al Skoru
01 Bellona TR Marka ve perakendeci %50, 80 0,4854 5 92,30
02 istikbal TR Marka ve perakendeci %45 ,20 0,5240 5 89,11
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# isim Mensei Tir Bahsedilme MRR Model Al Skoru
03 Dogtas TR Marka ve perakendeci %42 ,80 00,3719 b 80,00
04 IKEA SE Perakendeci %22,00 90,5114 5 67,98
05 Cilek TR Marka ve perakendeci %14,00 00,6531 b 67,40
06 Modalife TR Marka ve perakendeci %23,20 0,4172 b 64,72
07  Glindoddu Mobilya TR Marka ve perakendeci %15,20 0,4511 5 59,19
08 Vavrattan TR Marka ve perakendeci %6, 40 00,6162 b 58,98
09 EnzaHome TR Marka ve perakendeci %23 ,60 0,2656 5 58,11
10 Kelebek TR Marka ve perakendeci %24,80 00,2298 5 57,52
11 Vivense TR Marka ve perakendeci %20, 80 0,2439 4 49,63
12 Palmera Mobilya TR Marka ve perakendeci %7,60 0, 4159 4 45,83
13 Trendyol TR Pazaryeri %12,80 0,2635 4 43,44
14 Tilia TR Marka %5,20 0,2584 5 41,48
15 Sandalie TR Marka %5, 60 0,4661 3 41,37
16 Kogtas TR Perakendeci %10, 00 00,2381 4 39,79
17 Medusa Home TR Marka ve perakendeci %6,00 0,3056 4 39,35
18 Hepsiburada TR Pazaryeri %8 ,00 0,1987 4 36,21
19 Mondi TR Marka ve perakendeci %11, 60 0,2199 3 35,38
20 Gdzde Bambu TR Marka ve perakendeci %5, 60 00,2046 4 34,36
21 Yatas TR Marka %10, 40 0,1801 3 32,48
22 Masko TR Pazaryeri %6, 40 0,1405 3 27,12
23 Modoko TR Pazaryeri %5,20 0,1148 2 19,88

Her soru tipi ayni sayida yanita, 250'ye dayaniyor. Aralarindaki fark mensei bulgusu dedildir: kesif sorularinda 5 Global
+ 5 Yerlisoru, nitelik ve kullanim senaryosundaise 6 Global + 4 Yerli soru bulunuyor. Mensei analizi 4. Bdlim'de yapiliyor.
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BOLUM 07

Nitelik Eksenleri

Bu edisyonda nitelik ekseniyayimlanamiyor ve rapor bunun
yerine tahmini bir sinfflandirma koymuyor.
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BOLUM 07

Nitelik Eksenleri

TEK CUMLELIK GZET

Bu edisyonda ayn bir nitelik ekseni yayimlanamiyor: takip edilen hi¢gbirisimicin trlin kategorisi veya hedef
kitle kaydi yok ve bu serinin bir alt kategoriyi ayn kirlim olarak yayimlamak igin sart kostugu veri toplama
oncesi tanim da yapilmadi.

Bir nitelik bolimd, isimleri sorularin ne sorduguna gore degil, kendilerinin ne olduguna gore siralar: Grettikleri Grdn
kategorileriveya hitap ettiklerihedef kitle gibi. Bu edisyonun verisinde béyle bir nitelik yok. Takip edilen 290 ismin
hicbirinde Urilin kategorisi kaydi bulunmuyor ve hedef kitle niteligi de kaydedilmemis. Bu nedenle rln kategorisine
gore ayri bir gérunurlik bdlimi bu veri giktisindan Uretilemez; rapor bunun yerine tahmini bir siniflandirma koymuyor.

Sorularn hi¢birinde alt kategori kaydi da yok. Bu serinin kurallarina gére bir alt kategori ancak galisma veri toplamadan
once bunu agikga tanimlamigsa ayri bir kirlim olarak yayimlaniyor. Bu calismada boyle bir tanim yapilmadi. Haziran'daki
"Kategori Sahipligi" bolimu triin kategorilerini degil, G¢ soru tipini okuyordu; bu yaklasim tam liderlik tablolariyla 6.
Boélim'de devam ediyor.
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BOLUM 08

Haziran'dan Bu Yana Ne
Degisti?

Mobilya geriledi; ancak bes asistandan ikisi degisti ve buradaki
hicbir rakam bunu dizeltmiyor.

Herm.io AI GoriUnUrliUk Veritabani 36



<Jherm.io AI GORUNURLUK RAPORU - MOBILYA - 2026

©8 - HAZIRAN'DAN BU YANA NE DEGISTIi? 37 /| 63

BOLUM 08

Haziran'dan Bu Yana Ne Degisti?

TEK CUMLELIK GZET

Ayni 30 soruda, Haziran yanitlar bu edisyonun sayim kuraliyla yeniden sayildiginda iki edisyonda da adi
gecen 199 ismin 90'1ylikseldi, 102'si geriledi. Enza Home +19,48 puanla en bliytik artisi, Sivriler Mobilya
-8,32 puanla en bilyiik diislisi kaydetti; ancak iki edisyon arasinda bes modelden ikisi degisti ve buradaki
hi¢gbir rakam bu degisikligi diizeltmiyor.

8.1 KARSILASTIRMA NASIL KURULUYOR?

Bu bolim yalnizca Genel pazardaki ham bahsedilme oranini karsilastirir; Al GorinUrlik Skorlari edisyonlar arasinda
tasinmaz. 30 sorunun tamami iki edisyonda da soruldu. Dolayisiyla ortak sorulardaki degisim, iki seviyenin dogrudan
farkidir: Haziran'da 746 yanit, Eylil'de 750 yanit. 3. ve 12. BélUmlerdeki A stunlari da aynirakamlari kullanir.

Haziran seviyeleri yeniden sayimdir. Bu bélimdeki her Haziran rakami, Haziran yanitlarinin bu edisyonun kuraliyla
yeniden sayllmig halidir. iki tarafta da ayni marka szl ve ayni sayim kurali kullanilsin diye Haziran yanitlari bu
edisyonun sdzliglyle tekrar okunmustur. Bunlar Haziran sayfasinda yayimlanan rakamlar degildir. Haziran sayfasi bir
isim yanit metninin herhangi bir yerinde gegtiginde saylyordu; buna "nereden alinir" baglamindaki pazaryerleri de
dahildi. Bunedenle pazaryerleri Haziran sayfasinda bu yeniden sayima gore daha ylksek goriintyordu. Marka s6zIUgU

dogrudan kullaniimiyor.

Model panelindeki degisiklik karsilagtirmayi etkiliyor; gizlenmiyor ama diizeltilmiyor. Claude Haiku 4.5, Perplexity
Sonarve Grok 4.3 iki edisyonda da yanit verdi. Gemini 2.5 Flash-Lite ile GPT-40-miniyalnizca Haziran'da; Gemini 3.6
gerekmiyor; ancak panel degisikligiicin herhangi bir diizeltme yapilmiyor. Asagidaki her degdisim bu etkiyiiceriyor.
BlyUk hareketlerin yonU, kesin blydkliginden daha saglam okunmali.

Bu boliimdeki mensei, iki edisyona da bu edisyonun kuraliyla uygulaniyor. Haziran'in kendi mensei kuraliyeniden
kullanilimiyor. Dolayisiyla agagidakiyerli/yabanci sayilari, iki farkli mensei kuralinin karsilastirmasi degil; ayni kuralin iki
yanit setine uygulanmasidir.

TABLO 20 - TREND 0ZzETI ham bahsedilme orani - Genel pazar
Sorular 30 ortak; O eklendi; O gikarildi
Yanitlar Haziran 746 (yeniden sayim); Eyltl 750
iki edisyonda da kullanilan modeller Claude Haiku 4.5, Perplexity Sonar, Grok 4.3
Katilan / ayrilan Gemini 3.6 Flash, ChatGPT 5.6 Luna Pro / Gemini 2.5 Flash-Lite, GPT-40-mini
iki edisyonda da adi gegenisim 199: ylkselen 90, gerileyen 102, degismeyen 7
— yerli: ortak / ylkselen 1563/ 66
— yabanci: ortak / ylikselen 36/21
— mengei kaydi olmayan: ortak 10

Yalnizca Eylii’de / yalnizca Haziran’daadigegen  91/65
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(devam)

Enblyik artig EnzaHome (+19, 48 puan)

En blytik diigtis Sivriler Mobilya (-8, 32 puan)

Genel pazardakiham bahsedilme orani. Haziran = Haziran yanitlarinin bu edisyonun kuraliyla yeniden sayimi. Bes modelden ikisi
edisyonlar arasinda farkli. En blyUk artis ve disus, iki edisyonda da adi gecenisimler arasinda hesaplanir.

iki edisyonda da adi gegen 199 ismin 90'1yiikseldi, 102'si geriledi, 7'si deJismedi. Bu 199 ismin 153'G yerli; yerliisimlerin
66's1ylkseldi. 36'sIyabanci; yabancilarin 21' ylkseldi. 10 ismin mensei kaydi yok ve bu iki gruba dahil degil. Ayrica 91
isim yalnizca Eylil yanitlarinda, 65 isim yalnizca Haziran yanitlarinda gecti. Asagidaki tablolar yalnizca iki edisyonda da
adigecenisimlerisiraliyor; tek edisyonda gorilenisimleriicermiyor.

8.2 EN BUYUK HAREKETLER

TABLO 21 - HAM BAHSEDILME ORANINDA EN BUYUK 18 ARTIS Genel pazar - puan
isim Mensei Haziran (yeniden sayim) Eylil A puan
Enza Home TR %22,12 (165 / 746) %41,60 (312 / 750) +19,48
Kelebek TR %31,37 (234 / 746) %41,47 (311 / 750) +10,10
Lazzoni TR %12,47 (93 / 746) %21,33 (160 / 750) +8,87
Dogtas TR %48,39 (361 / 746) %56,93 (427 / 750) +8,54
Bellona TR %50,54 (377 / 746) %58,53 (439 / 750) +8,00
Yatas TR %11,13 (83 / 746) %18,53 (139 / 750) +7,41
istikbal R %46,78 (349 / 746) %53,47 (401 / 750) +6,68
Koleksiyon TR %2,55 (19 / 746) %8,80 (66 / 750) +6,25
Cilek TR %8,04 (60 / 746) %13,33 (100 / 750) +5,29
IKEA SE %18,90 (141 / 746) %24,13 (181 / 750) +5,23

iki edisyonda da adi gecenisimler arasinda Genel pazardaki ham bahsedilme oraninda en biiyiik 10 artis. Haziran = bu edisyonun
kuraliyla yeniden sayllmis Haziran yanitlari; bes modelden ikisi edisyonlar arasinda farkl.

TABLO 22 - HAM BAHSEDILME ORANINDA EN BUYUK 10 Disis Genel pazar - puan
isim Mensei Haziran (yeniden sayim) Eylil A puan
Sivriler Mobilya TR %9,65 (72 / 746) %1,33 (10 / 750) -8,32
Trendyol TR %19,30 (144 / 746) %12,13 (91 / 750) -7,17
Giindogdu Mobilya TR %13,94 (104 / 746) %8,13 (61 / 750) =, &l
Kogtas TR %12,20 (91 / 746) %6,53 (49 / 750) -5,67
Belusso TR %8,45 (63 / 746) %3,20 (24 / 750) =9, 243
Almila Mobilya & TR %5,76 (43 / 746) %0,93 (7 / 750) -4,83
ineg6l Mobilya & R %5,23 (39 / 746) %0,93 (7 / 750) -4,29
Divanev TR %8,18 (61 / 746) %4,13 (31 / 750) -4,04
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isim Mensei Haziran (yeniden sayim) Eylil A puan
Konfor Mobilya & TR %4,29 (32 / 746) %0,40 (3 / 750) -3,89
Erglil TR %5,63 (42 / 746) %2,53 (19 / 750) -3,10

iki edisyonda da adi gecenisimler arasinda en biyiik 10 disiis; ayni hesaplama temeli. & Almila Mobilya ve inegél Mobilya bu
edisyondayalnizca 7'ser bahsedilmeye (7 / 750), Konfor Mobilya ise 3 bahsedilmeye (3 / 750) dayaniyor; disusleriyalnizca yén
gostericiolarak okunmali.

Artiglar. Enza Home, Haziran'in yeniden sayllmis yanitlarinda %22,12'den (165 / 746) Eylil'de %41,60'a (312 / 750) ¢ikti:
+19,48 puan. Kelebek %31,37'den %41,47'ye, +10,10 puan; Lazzoni %12,47'den %21,33'e, +8,87 puan yiikseldi. Ug
lider de artti: Dodtas +8,54, Bellona +8,00 ve istikbal +6,68. Koleksiyon %2,55'ten (19 / 746) %8,80'e (66 / 750), +6,25
puanytikseldive bu edisyonda Genel pazarda siralamaya giriyor. IKEA (+5,23; %18,90'dan %24,13'e) en blyUk 10 artis
icindekitek yabanciisim.

Diiglsler. Sivriler Mobilya -8,32 puan gerileyerek %9,65'ten (72 / 746) %1,33'e (10 / 750) dusti ve bu edisyonda
siralama barajinin altinda kaldi. Trendyol -7,17 puanla %19,30'dan %12,13'e geriledi; bu karsilastirma Haziran
sayfasindakirakama dedgil, Haziran yanitlarinin bu edisyonun kuraliyla yeniden sayimina dayaniyor. Giindogdu Mobilya
(-5,81; %13,94'ten %8,13'e) ve Kogtas (-5,67; %12,20'den %6,53'e) geriledi ama hala siralamaya giriyor. Kayitl bir
perakendeciolan inegdl Mobilya, Aimila Mobilya ve Konfor Mobilya ile birlikte bu edisyonda ¢ok az bahsedilmeye
dayanan Ugisimden biri (sirasiyla 7, 7 ve 3). Bunedenle bu hareketler blylklikten cok ydn olarak okunmali.

8.3 ARTISLAR BUGUN HANGI MODELLERDE GORULUYOR?

Burapor, ikiedisyonda ortak modeller Gzerinden ayri bir karsilagtirma yayimlamiyor ve Haziran'in model bazli
rakamlarini tagimiyor. Bu nedenle herhangi bir artisin ne kadarinin panel degisiminden kaynaklandigini sdyleyemez.
Yalnizca hareket edenisimlerin buglin hangi modellerde gl¢li oldugunu gdsterebilir.

Enza Home'un buglinkii goriiniirliigii yalnizca yeni katilan modellere dayanmiyor. Gemini 3.6 Flash'ta en sik adi
gegenisim (%74,00), ChatGPT 5.6 Luna Pro'da besinci(%38,00). Ancak iki edisyonda da bulunan ti¢ modelin her
birinde de besincisirada: Claude Haiku 4.5 %17,33, Perplexity Sonar %20,67, Grok 4.3 %58,00. Kelebek'in profilide
benzer: Gemini 3.6 Flash'ta U¢lncti (%70,67), ChatGPT 5.6 Luna Pro'da dérdinci (%40,00) ve ortak ¢ modelin
tamamindailk onda. Bu iki markanin ortak modellerin kendiicinde de yiikselip ylikselmedigi bu rapordan okunamaz.

Lazzoni'nin bugiinkii profili yeni katilan modellere daha fazla yaslaniyor. Gemini 3.6 Flash yanitlarinda yedinci
(%48,00), ChatGPT 5.6 Luna Pro'da dokuzuncu (%10,00). iki edisyonda da bulunan ti¢ modelden yalnizca Perplexity
Sonar'dailk onda: altinci, %16,67. Yatas (+7,41) ikiyenimodelin de ve ortak modellerden Grok 4.3'Un deilk onunda
(%28,00). Koleksiyon higbirmodelinilk onunda dedil. Buisimlerde panel degisikliginin artigin bly ik bir kismini
aciklamaihtimalibu veriden diglanamaz.
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BOLUM 09

Kesif Ekosistemi: Al Markalari
Nereden Ogreniyor?

En genis atif kapsamasina liderlerin kendi siteleri sahip; ancak atif
haritasimodele gore esit degil ve nedensellik gdstermiyor.
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BOLUM 09

Kesif Ekosistemi: Al Markalar Nereden Ogreniyor?

TEK CUMLELIK GZET

226 alan adiicinde en genis kaynak kapsamasina lider ti¢ markanin kendi siteleri sahip: bellona.com.tr ve
istikbal.com.tr 150 soru-model hiicresinin 46'sinda. Ancak bir modelin atiflar tavanla sinirli, bir digerinin
kaynak verisi kismi; dolayisiyla kaynak haritasi model bazinda esit degil.

Bir asistan web aramasiyla yanit verdiginde o anda erisebildigi kaynaklardan yararlanir. Atif verilen adresler alan adina
indirgenmis ve soru-model hiicresi bazinda sayilmistir: bir hiicre, tek bir sorunun tek bir modele sorulmasinive o
sorunun tekrarlarini birlikte temsil eder. Sayim hi¢cbirzaman yanit bazinda yapilmaz. Herm.io'nun kendi alan adi bu
sayimlardan énce kaynak verisinden ¢ikarilmistir. Bu bélimde Ug¢ farkli birim kullaniliyor ve birbirinin yerine okunmamali:

Kaydedilen atif — 6.269. Modellerin déndlrdtigu kaynak/atif kayitlari.

Baglanti satiri — 2.288. Model, isim, alan adi ve atif kurali basina bir satir; tek bir bahsedilme birden fazla alan adina
baglanabilir.

Atfedilen bahsedilme — 6.409. Bu satirlardaki bahsedilme sayilarinin toplami. Tek bir bahsedilme birden fazla
satirdayer alabildigiicin bu, benzersiz bahsedilme sayisi degildir ve hicbir bahsedilme oraninin payiyla
karsilastinimaz.

Tum yanitlar genelinde 226 alan adina atif yapildi; bunlarin 126'si yalnizca tek bir soru-model hiicresinde gérindu.

9.1 EN COK ATIF ALAN ALAN ADLARI

TABLO 23 - EN COK ATIF ALAN ALAN ADLARI 30 iginde ilk 15 - 150 hicre
Alan adi Atif yapan hiicre Hiicre payi Atfedilen bahsedilme Sahibi
01 bellona.com.tr 46 %30,67 505 Bellona
02 istikbal.com.tr 46 %30, 67 279  istikbal
03 dogtas.com 41 %27,33 264 Dodgtas
04 kelebek.com 25 %16 ,67 82 Kelebek
05 enzahome.com.tr 23 %15,33 207 EnzaHome
06 modalife.com 20 %13,33 170  Modalife
07 gundogdumobilya.com.tr 15 %10,00 113 Glindogdu Mobilya
08 trendyol.com 15 %10, 00 81 Trendyol
09 mobilyahaber.com.tr 14 %9,33 629 —
10 vivense.com 13 %8 ,67 39 Vivense
11 savenis.com 12 %8,00 35 Savenis
12 mondihome.com.tr 12 %8,00 27 Mondi
13 medusahome.com.tr 11 %7,33 69 MedusaHome
14 loda.com.tr 11 %7,33 53 Loda
15 divanev.com.tr 10 %6,67 40 Divanev
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Raporun veridosyasindaki 30 alan adiiginde, atif yapan soru-model hiicresine géreilk 15 (150 hiicre). Atfedilen bahsedilmeler atif
satir birimidir; benzersiz bahsedilme degildir.

bellona.com.trveistikbal.com.tr, 150 hiicrenin 46'sinda (%30,67) kaynak olarak yer aliyor. Ardindan dogtas.com (41
hicre, %27,33), kelebek.com (25, %16,67) ve enzahome.com.tr (23, %15,33) geliyor; yani Genel liderlik tablosununiilk
besinin kendisiteleri. ilk 15 alan adinin 14'Gniin sahibi, takip edilenisimlerden biri. Aralarindaki tek pazaryeri
trendyol.com. mobilyahaber.com.trise aykiri 6rnek: takip edilenisimlerden hi¢birine ait dedil ve yalnizca 14 hiicrede
(%9,33) kaynak olarak geciyor; bunaragmen 629 atfedilen bahsedilmeyle tablodaki en ylksek dedere sahip. Bu, atif
satirlarinin bir kaynak sayfasininiliskilendirildigi herismi ayri ayr saydigini hatirlatiyor.

9.2 MARKALARIN VE DIGER TAKIP EDILEN ISIMLERIN KENDI SITELERI

226 alan adinin 142'si, takip edilenisimlerden birinin kendi sitesi. "Takip edilen"ile "siralamaya giren" ayni sey dedgil:
pazaryerlerinin, yayincilarin ve hi¢bir kinlimda baraji ge¢gmeyenisimlerin de sitelerivar. Bunedenle 142 sayisi liderlik
tablosundakiisim sayisiyla eslesmez ve markalarin "kendilerine atif yaptigi" seklinde okunmamalidir. Bu kendi-site alan
adlarindaki satirlar, 6.409 atfedilen bahsedilmenin 2.278'ini olusturuyor; yine bunlar benzersiz bahsediime degil, atif
satir birimidir.

Bu rakam gergekte distik sayiliyor. Atif verilen (¢ alan adi takip edilen birismin kendi sitesi gibi gortntyor, ancak
sozlUkte farkli bir web adresikayitl olduguicin o isme ait sayllmiyor: cezbemobilya.com (Cezbe Mobilya; s6zllkte
cezbemobilya.com.tr), cilek.live (Cilek; s6zllkte cilek.com) ve ikea.com.tr (IKEA; sdzllikte ikea.com). Bunedenle
kendi-site hesabina girmiyorlar.

33 satirda, bir bahsedilmeyiismin kendi alan adina bagdlayan kural ile yanittaki konuma gére atif eslestiren kural,
bahsedilmenin hangi kaynaga ait oldugu konusunda farkli sonug verdi. Bu gakigsmalar veri dosyasinda agikga
gosteriliyor; rapor bunlar sonradan tek bir sonuca zorlamiyor.

9.3 KAYNAK HARITASI NEDEN ESIT DEGiL?

Modeller kaynak verisine esit katki yapmiyor. Claude Haiku 4.5, 150 yanitinin her birinde tam 5 atif déndirdd; toplam
750. Dolayislyla alan adi sayilar yapay bir tavanda kesiliyor ve atif sinirtolmayan bir modelle dodrudan karsilastirlamaz.
Perplexity Sonar tek basina 6.269 atfin 3.730'unu déndirdi. Gemini 3.6 Flash 256 atif dondirdi ve yanitlarinin
yalnizca %20,67'sinde kaynak metadatasi vardi. Bu nedenle bir alan adinin tablodaki yeri, herhangi bir modelin ne
okudugu kadar hangi modellerin uzun kaynak listeleri verdigini de yansitiyor.

Bu edisyonda alan adlariicin kaynak tirl siniflandirmasi ve yanit basina atif sayisi bulunmuyor; dolayisiyla Haziran'daki
kaynak trd dagiliminin burada dogrudan karsiligiyok. Bu bolim, atif almanin gérintrlige neden olup olmadigini test
etmiyor; yalnizca ikisinin birlikte gértlmesini tarif ediyor.
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BOLUM 10

Oriintiiler Ne Gosteriyor?

TEK CUMLELIK GZET

Alti tarafsizokuma, 6neri degil: ayni Gi¢ marka her kirilimda lider; gériinirliik Yerli ve Global pazarlarda
biylk 6lclide yerli; siklik ve konum liderlik tablosuna gikmanin iki ayri yolu; "nereden alinir" isimleri kismen
tek bir modelin aliskanligiyla gériinir; uzun kuyrukta kimin gérildigini yanit formati etkiliyor; liderlerin
kendi siteleri de en ¢cok atif alan kaynaklar.

Bu bolim verideki ériintdleri tarif ediyor. Tavsiye vermiyor ve goriinirlik kaliteyle ayni sey degil.

a Ayni lic¢ marka her kirlimda lider. istikbal Genel pazarda (96,10), Global pazarda (95,77) ve kesif sorularinda
(95,11) lider. Bellona Yerlipazarda (94,03), nitelik sorularinda (99,07) ve kullanim senaryosu sorularinda (92,30)
lider. Dogtas alti kinlimin tamamindaiilk tigte. Ug marka da her modelinilk besinde. Bu rapordaki higbir baska
bulgu, veriyi farkli sekillerde béldigimizde bu kadaristikrarl kalmiyor.

9 Goriniirliik iki soru kapsaminin ikisinde de biiylik 6l¢lide yerli. Yerlimarka isteyen 13 soruda siralamaya giren
bahsedilmelerin %100,00"1yerli, %0,00'1 yabanci; mensei kisiti olmayan 17 soruda oranlar %86,6 3 ve %13,37.
iki grupta da bu paya giren her bahsedilmenin mensei kayitli. Asistanlar "yerli" ifadesini kisit olarak uyguluyor;
kisit kalktiginda yabanci gértnirligin ana taslyicisi dérdiinct siradaki IKEA ve listenin altindaki (¢ yabanciisim.

a Siklik ve konum, liderlik tablosuna ¢ikmanin iki ayr yolu. Bellona Genel pazarda en sik anilanisim (%58,53)
amaikinci; istikbal daha az aniliyor (%53,47) ancak adi daha erken gectigiicin birinci. Glindogdu Mobilya %8,13
bahsedilme oranive 0,3877 MRRile onuncu; Vivense %22,40 ve 0,1836 MRRile hemen arkasinda on birinci.
Kullanim senaryosu sorularinda Cilek yalnizca %14,00 bahsedilme oraniyla, fakat 0,6531MRRile besinci siraya

cikiyor.

° "Nereden alinir" isimleri markalarla ayni goriiniirliik alanini paylasiyor; kismen tek bir model sayesinde.
Genel pazarda dort pazaryerive iki perakendeci — IKEA ile Kogtas — markalarla birlikte siralamaya giriyor. Grok
4.3, Trendyol'un 91 Genel pazar bahsedilmesinin 60'inive Hepsiburada'nin 60 bahsedilmesinin 44'Gnd sagliyor.
Bir pazaryerinin yanitta yer almasi gogu zaman satin alma noktasi anlamina geliyor ve bu ikiisimde gérinrligun
blylk bélima tek bir asistanin yanit tarzindan geliyor.

o Uzun kuyrukta kimin goriildiigiinii yanit formati etkiliyor. Grok 4.3 yanit basina 10,62 isim veriyor, toplam 170
farkliisme ulasiyor ve diger modellerin hic anmadidi 41isim séyllyor. Claude Haiku 4.5 yanit basina 4,35 isim,
toplamda 126 farkliisim veriyor ve 26 ismiyalnizca kendisi aniyor. Liderlik tablosunun sinirindaki birisimicin
gorlnlr olup olmamak, ismin kendisi kadar asistanin yanit formatina da bagli.

o Liderlerin kendi siteleri en ¢cok atif alan kaynaklar. bellona.com.tr, istikbal.com.tr ve dogtas.com 150 soru-
model hlcresinin sirasiyla 46, 46 ve 41'inde kaynak olarak yer aliyor. Bu, atif almakla adigegmek arasinda
gozlenen biriliski; birinin digerine neden olduguna dair kanit dedil.
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BOLUM 11

Sinirhiliklar ve Notlar

46

TEK CUMLELIK GZET

Bu calisma tek bir pazari tek bir veri toplama giliniinde él¢liyor; Haziran'dan bu yana model paneli, sayim
kural ve mensei kurali degisti ve takip edilen higbirisimigin irlin kapsami ¢éziimlenmedi. Asagidaki notlar
her rakamla birlikte okunmal.

Model paneli degisti. Gemini 2.5 Flash-Lite ve GPT-40-mini'nin yerini Gemini 3.6 Flashile ChatGPT 5.6 Luna Pro
aldi. 8. Bolim bu etkiyi her karsilastirmanin yaninda acikca belirtiyor; dizeltmeye galismiyor. Lazzoni dahil bazi
ylkselenisimler bugtn agirlikli olarak yeni katilan modellerde gUgclU.

Sayim kurali degisti. Haziran sayfasi, birismiyanit metninin herhangi bir yerinde gectiginde sayiyordu. Bu edisyon
marka veya sirketiyalnizca yanitiniginde gergekten adlandirildiginda sayiyor; yalnizca web adresinde gegmesi
yeterlidedil. Bu nedenle bu rapordaki Haziran seviyeleri Haziran yanitlarinin yeniden sayimidir, Haziran sayfasinda
yayimlanan rakamlar degildir. Pazaryerleri Haziran sayfasinda yeniden sayima kiyasla daha ytksek gorindir.

Marka s6zliigli degisti. Bu edisyon dlcllmeden 6nce Kelebek, Yatas, Salonive Zebrano gibi birden fazla yazimla
kayitliisimlerin mikerrer kayitlar birlestirildi; bazi marka adlari da giincellendi. Haziran yeniden sayimi bu edisyonun

s6zIUgunU kullaniyor.

Mensei kurali degisti. Haziran, markanin hem Turkiye'de kurulmasinihem de merkezinin Tirkiye'de olmasini sart
kosuyordu. Bu edisyon "markanin ana lkesi" kuralini kullaniyor. Degisiklik Gzerinden higbir mensei pay!
karsilastinimiyor.

Mensei siniflandirmasi arastirma ve yorumigerir. Bir Glkeden yonetilip baska Ulkedeki bir sirkete ait markalar
gercekten tartismali drnekler olabilir. 17 isim icin mensei kaydi yok; buisimler tim tablolarda yer aliyor ancak hi¢bir
mensei payina dahil edilmiyor.

Uriin kapsami ¢6ziimlenmedi. Hicbirisimicin Grlin kategorisi kaydi olmadigindan galisma ana mobilya oyuncularini
komsu kategorilerden ayiramadi; 290 ismin tamami siralamaya girmeye uygun. Ana isi mobilya disinda olan bir isim,
asistanlaryeterince sik adini verirse siralamaya girebilir.

Tiirli bilinmeyen ve gegiciisimler. Dokuzisimigin tir kaydiyok. Trafton adli birisim gecici/provizyonel ve baska bir
yazimla kayitl markanin tekrari olabilir. Bu 10 ismin higbiri hi¢bir kinlimda siralamaya girmiyor.

Bir modelin 119 yanitinda kaynak durumu bilinmiyor. Gemini 3.6 Flash'in 150 yanitinin 119'u kaynak metadatasi
doéndlrmedi. Bunlar "hafiza yaniti" degdildir ve rapor higbir yerde dyle dederlendirmez.

Bir modelin atiflari tavanla sinirli. Claude Haiku 4.5 her yanitinda tam 5 atif dondirdi; kaynak sayilaribu nedenle
kesiliyor (9. BolUm).

Kendi-site rakamlan diisiik sayiliyor. cezbemobilya.com, cilek.live ve ikea.com.tr takip edilen birismin kendi sitesi
gibi goériinmesine ragmen sézlikte farkli bir web adresibulunduguigin o isme atfedilmiyor.

Siralamaya giren lig isim yalnizca iki modele dayaniyor. Nitelik kirliminda Eymense (17 bahsedilme), kesif
kinhiminda Hepsiburada (19) ve kullanim senaryosunda Modoko (13). Bu gérintirlik panel geneline yayilmiyor, model
bazli.

Konumla yukari ¢ikan siralar. Yerli pazarda Kilim Mobilya, Adore Mobilya ve Weltew Home; kullanim senaryosunda
Cilek, adlarigectiginde erken anildiklariigin ylksek siralara ¢ikiyor. Bu skorun tasarlandigi gibi galismasidir; ancak
yanitlarin yarisinda adi gecen bir markanin gérindrliginden farkl bir gérinlrlik tirddar.
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Kiigiik skor farklan anlamli degildir. Ozellikle tablolarin sikisik orta bélimiinde ve Yerli pazarin zirvesinde Bellona
(94,03)ile istikbal (94,01) arasinda oldugu gibi bir-iki puanlik farklar fazla yorumlanmamall.

Kiiclik 6rneklemli degisimler. Birismin iki edisyondan birinde 10'dan az bahsedilmesivarsa Haziran'a gore degisimi
gorindigl heryerde Aile isaretlenir ve yalnizca yon gdsterici olarak okunmalidir.

Bilesenler 100'ii agabilir. Her bilesen siralamaya giren liderisme gore dlgeklenir ve 100'de kesilmez. Bu nedenle
1.103 isim-kirilim satirinin 98'inde (%8,90) en az bir bilesen 100G aslyor; 98'inin tamami siralamaya girmeyenisimler.

Benzer isim giftleri. En az (ic yanitta adi gegenisimler arasinda alti benzer ad giftiisaretlendi: Dogrucan Mobilya /N
Mobilya, Erduran Mobilya /N Mobilya, Lider Vip / Lider, Mudo Concept / Mudo, QHome / Maq Home ve Ozsev
Mobilya /V Mobilya. Hi¢bir giftin kayitl web sitesi ortak dedil ve her ¢ift iki ayriisim olarak takip ediliyor. Sonug veri
dosyasindayer aliyor; her bir birlestirme veya ayirma kararinin ayrintil gerekgesiyayimlanmiyor.

Gruplar degil markalar siralaniyor. Kelebekile Dogtas veya Enza Home ile Yatas gibi bazi siralamadaki markalar
ayni sahibin altinda. Rapor her markayi ayri siralar ve rakamlarini birlestirmez.

Sistem prompt'u ve locale. Bu calistirmada ikisi de kaydedilmedi.

Tek zaman noktali 8l¢iim. Tim yanitlar 25 Eylil 2026'da toplandi. Her soru-model hiicresindeki bes tekrar, modelin
aynianda gdsterebildigi degiskenligi yakalar; glnler arasindaki degisimi dlgmez.

Modeller olasiliksaldir. Ayni soru farkliyanitlara yol agabilir. Tekrarlar bu degiskenligi azaltir ama ortadan kaldirmaz.

Web aramasi anlik kosullara baglidir. Web kaynakliyanitlar, veri toplama aninda hangi sayfalarinindekslendigine ve
modele sunulduguna baglidir.

Kesinlik, kapsayiciligin 6niinde tutuldu. Bir marka veya sirket yalnizca yanitinicinde gercekten adlandirildiginda
sayilir; yalnizca web adresinde gegcmesiyeterli degildir. Yalnizca "satin alinabilecek yer" olarak gegen birmagaza da
¢ogu durumda sayllmaz. Dolayli bicimde anilan markalar veya yalnizca bir koltuk takimi modeli gibi Girin adiyla
gecen markalar da sayllmaz.

Goriiniirliik kalite degildir. Rapor yalnizca bahsedilme, konum ve kapsama dlger. Markanin olumlu anlatilip
anlatiimadigini, dnerinin dogru olup olmadigini veya Uriinin iyi Uretilip Uretilmedigini degerlendirmez. Skor bir
tavsiye degildir.

Model siiriimleri hizla eskir. Bulgular 2.1'deki model strimlerine ve Eylil 2026'daki duruma 6zgudur.
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BOLUM 12

Ekler ve Veri

TEK CUMLELIK OZzET

Bu raporun arkasindaki 30 sorunun tamami ve takip edilen 290 ismin tamami asagida listeleniyor; temel
veri talep lizerine paylasilabilir.

12.1 TUM 30 SORU

TABLO 24 - TUM 30 SORU Haziran 20826'dan aynen tasindi
# ID Tip Kapsam Soru
01 mobilya-029 Kullanim senaryosu Yerli balkonigin yerlibahge mobilyasi dnerir misin
02 mobilya-016 Nitelik Global en kullanigh koltuk kumasgi olan takimlar
03 mobilya-014 Nitelik Global leke tutmayan silinebilir koltuk takimi 6nerisi
04  mobilya-003 Kesif Global salonigin eniyi koltuk takimlari
05 mobilya-007 Kesif Yerli tiirk mal mobilya markasi ariyorum, hangileri iyi
06 mobilya-010 Kesif Yerli evdizmekigin yerlimobilya nereden alinir
07 mobilya-012 Nitelik Global MDF kullanan kaliteli mobilya markasi 6nerisi
08 mobilya-025 Kullanim senaryosu Global geng odaslicin hangi marka iyi
09 mobilya-008 Kesif Yerli yerli koltuk takimi olarak ne énerirsin
10 mobilya-020 Nitelik Yerli kaliteliama gok pahali olmayan yerli koltuk takimi
11 mobilya-001 Kesif Global eniyi mobilya markasi hangisi
12 mobilya-0822 Kullanim senaryosu Global kliglik salonigin kése koltuk hangi markaiyi
13 mobilya-005 Kesif Global mobilya nereden alinir, giivenilir yer 6nerir misin
14  mobilya-011 Nitelik Global uzun 6mirli mobilya hangi markalardaiyi
15 mobilya-015 Nitelik Global ¢Okmeyen rahat koltuk hangi marka iyi
16 mobilya-019 Nitelik Yerli leke tutmayan kumasl yerli koltuk markasi
17 mobilya-004 Kesif Global liks mobilya markalari neler
18 mobilya-017 Nitelik Yerli fiyat performans yerli mobilya énerir misin
19 mobilya-002 Kesif Global koltuk takimi hangi marka alinmali
20  mobilya-024 Kullanim senaryosu Global cocuklu evigin kolay silinen koltuk takimi
21 mobilya-030 Kullanim senaryosu Yerli cocuga yerli geng odasi takimi bakiyorum, nereden alinir
22 mobilya-027 Kullanim senaryosu Yerli kiralik eve uygun yerlimobilya 6nerisi
23 mobilya-009 Kesif Yerli inegdl mobilyasiiyi mi, hangi yerli tireticilere bakilir
24 mobilya-006 Kesif Yerli iyi bir yerli mobilya 6nerir misin
25  mobilya-021 Kullanim senaryosu Global evleniyoruz diigiin paketi mobilya nereden alinir
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(devam)

# ID Tip Kapsam Soru

26 mobilya-018 Nitelik Yerli tlirk mal saglam MDF yatak odasi takimi var mi

27  mobilya-0823 Kullanm senaryosu Global kediolan eve dayanikl koltuk énerisi

28 mobilya-026 Kullanim senaryosu Global balkonigin rattan ya da bambu takimda hangi markaiiyi

29 mobilya-013 Nitelik Global uygun fiyatliama saglam mobilya

30 mobilya-028 Kullanim senaryosu Yerli tlirk mal diiglin paketi mobilya &nerisi

30 sorunun tamami; her biri Haziran 2026'dan aynen tasindi. Higcbir soruda alt kategori kaydiyok (2.3).

12.2 TAKiP EDILEN TUM ISIMLER (290)

Asagidakitablo, bu calismada takip edilen 290 ismin tamamini Genel pazardaki bahsedilme sayisina gére siraliyor ve
Genel pazarda barajigegen 23 ismiisaretliyor. Toplam 50 isim en az bir kinlimda siralamaya giriyor. Mensei kaydi
olmayanisimler "Bilinmiyor" olarak g&steriliyor. A situnundaki "yeni", Eylil yanitlarinda adi gegcen ancak Haziran

yanitlarinda gegcmeyenisimleri gdsterir. Bu edisyonda marka sayfalarina baglanti verilmiyor.

TABLO 25 - TAKIP EDILEN TUM ISIMLER Genel pazar - 750 yanit - 25 EylUl 2026
Mengei  Tir Bahsedilme Model Haziran'a gére A, puan
Bellona TR Marka ve perakendeci 439  %58,53 5 +8,00 Siralamada
Dogtas TR Marka ve perakendeci 427  %56,93 5 +8,54 Siralamada
istikbal TR Marka ve perakendeci 401  %53,47 5 +6,68 Siralamada
EnzaHome TR Marka ve perakendeci 312  %41,60 5 +19,48 Siralamada
Kelebek TR Marka ve perakendeci 311 %41,47 5 +10,10 Siralamada
IKEA SE Perakendeci 181 %24,13 b +5,23 Siralamada
Vivense TR Marka ve perakendeci 168  %22,40 5 +2,43 Siralamada
Lazzoni TR Marka 160 %21,33 5 +8,87 Siralamada
Yatas TR Marka 139 %18,53 5 +7,41 Siralamada
Mondi TR Marka ve perakendeci 122 %16,27 5 +4,60 Siralamada
Modalife TR Marka ve perakendeci 114  %15,20 5 +4,48 Siralamada
Cilek TR Marka ve perakendeci 100 %13,33 5 +5,29 Siralamada
Trendyol TR Pazaryeri 91 %12,13 4 -7,17 Siralamada
Modoko TR Pazaryeri 67 %8,93 b +0,89 Siralamada
Koleksiyon TR Marka ve perakendeci 66 %8, 80 5 +6,25 Siralamada
Masko TR Pazaryeri 65 %8 ,67 5 +1,96 Siralamada
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(devam)

Haziran'a goére A,

Bahsedilme puan
GuanQdu TR Marka ve . 61 %8,13 5 -5,81 Siralamada
Mobilya perakendeci
Hepsiburada TR Pazaryeri 60 %8,00 4 +0,09 Siralamada
Alfemo TR Marka ve . 53 %7,07 5 +1,97 Siralamada
perakendeci
Koctas TR Perakendeci 49  %6,53 5 -5,67 Siralamada
Loda TR Marka ve . 44  %5,87 5 +2,25 Siralamada
perakendeci
Mudo Concept TR Alt marka 40  %5,33 4 +4,53 A Siralamada
Saloni Mobilya TR Marka ve . 39 %5,20 5 +3,73 Siralamada
perakendeci
Kilim Mobilya ® i 33 %4,40 4 -9,83 —
perakendeci
. Marka ve
Divanev TR . 31 %4,13 5 -4,04 —
perakendeci
Tepe Home R e 31 %4,13 5 -0,02 —
perakendeci
Medusa Home TR e 30 %,00 4 2,97 —
perakendeci
Savenis R e 29 %3,87 4 40,52 —
perakendeci
Roche Bobois FR e 28 %3,73 5 +0,11 —
perakendeci
Adore Mobilya TR Marka 25  %3,33 5 +2,13 A —
CaddeYildiz TR e 25 %3,33 4 1,36 —
perakendeci
Mobiliyum AVM TR Pazaryeri 25 %3,33 5 +2,13 o —
Marka ve
Belusso TR . 24  %3,20 4 -5,25 —
perakendeci
Casa Mobilya ® e 24 %3,20 5 +1,59
perakendeci
Marka ve
Eymense TR ) 24 %3,20 3 +1,32 —
perakendeci
B&B Italia IT i 23 %3,07 5 +1,06 —
perakendeci
Weltew Home R e 23 %3,07 4 +1,59 —
perakendeci
Minotti 7T e 22 %2,93 4 +1,46 —
perakendeci
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Haziran'a gére A, puan

Nurus

Poliform

Ergll
FendiCasa
Palmera Mobilya
NDesign
Poltrona Frau
Dogrucan Mobilya
Fuga Mobilya
Macitler Mobilya
Vavrattan
Zebrano

Goézde Bambu
Hamm

Natuzzi
Sandalie
VeluraHome
Evidea

Fatih Kiral

ider Mobilya
Tilia

B&T Design
Bosart

Flexform

Ligne Roset
Rani Mobilya
Varalli

Akakge

Bentley Home
Cassina

Erol Mobilya

52

TR

IT

TR

TR

IT

TR

TR

TR

TR

TR

TR

TR

IT

TR

TR

TR

TR

TR

TR

TR

TR

IT

FR

TR

TR

TR

IT

IT

TR

Marka ve perakendeci

Marka ve perakendeci

Marka ve perakendeci

Marka

Marka ve perakendeci

Marka ve perakendeci

Marka

Perakendeci

Marka ve perakendeci

Marka ve perakendeci

Marka ve perakendeci

Marka ve perakendeci

Marka ve perakendeci

Marka

Marka ve perakendeci

Marka

Marka ve perakendeci

Perakendeci

Marka ve perakendeci

Marka ve perakendeci

Marka

Marka

Marka

Marka

Marka

Marka ve perakendeci

Marka ve perakendeci

Yayinci

Alt marka

Marka

Perakendeci

HERM.IO

22

21

19

19

19

18

17

16

16

16

16

15

14

14

14

14

14

13

13

13

13

12

12

12

12

12

12

11

11

11

11

%2,93 5
%2,80 4
%2,53 4
%2,53 4
%2,53 4
%2, 40 4
%2,27 5
%2,13 3
%2,13 2
%2,13 4
%2,13 5
%2,00 4
%1,87 4
%1,87 1
%1,87 3
%1,87 3
%1,87 4
%1,73 1
%1,73 3
%1,73 2
%1,73 5
%1,60 4
%1,60 2
%1,60 3
%1,60 3
%1,60 2
%1,60 2
%1,47 1
%1,47 3
%1,47 3
%1,47 3

yeni —
+1,06 —
-3,10 —
+1,73 o —
-2,56 —
+1,19 o —
+1,46 o —
+0,39 —
+2,00 o —
-0,68 —
-1,22 —
=0/;28 88—
-0,14 —
yeni —
-0,41 —
+1,20 Ao —
-0,55 —
+1,47 o —
-1,62 —
-1,62 —
+0,12 —
yeni —
yeni —
+0,93 Ao —
+0,80 o —
+0,93 o —
+0,26 —
-2,69 —
+1,33 A —
+0,66 A —

+0,13 —
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Bahsedilme Model Haziran'agore A, puan
HekaHome TR Marka ve perakendeci 11 %1,47 2 +0,80 o —
Normod TR Marka ve perakendeci 11 %1,47 2 +0,13 —
Armani/Casa IT Lisansli marka 10 %1,33 3 +0,93 Ao —
Asortie TR Marka ve perakendeci 10  %1,33 2 +0,93 Ao —
Bahex TR Marka ve perakendeci 10  %1,33 5 -0,41 —
Elano Luxury TR Marka ve perakendeci 10 %1,33 3 -0,95 —
Erduran Mobilya TR Marka ve perakendeci 10 %1,33 Y -0,28 —
Giorgetti IT Marka 10 %1,33 3 yeni —
inebella TR Marka ve perakendeci 10 %1,33 3 +0,93 o —
MODESA TR Marka 10 %1,33 & yeni —
Novussi TR Marka 10 %1,33 2 yeni —
Sivriler Mobilya TR Marka ve perakendeci 10 %1,33 2 -8,32 —
V Mobilya TR Marka ve perakendeci 10 %1,33 2 +0,13 o —
Bidesenal TR Marka ve perakendeci 9 %1,20 3 -0,94 o —
Engince TR Marka ve perakendeci 9 %1,20 2 -1,62 o —
Esmer Koltuk TR Marka ve perakendeci 9 %1,20 2 -0,14 o —
Evgor TR Marka ve perakendeci 9 %1,20 2 -0,54 o —
Lider Vip TR Marka ve perakendeci 9 %1,20 4 -0,41 o —
Mimarzade Bilinmiyor Yayinci 9 %1,20 2 +0,13 o —
Mobilyam inegélden TR Perakendeci 9 %1,20 2 -0,01 o —
Molteni&C IT Marka ve perakendeci 9 %1,20 5 yeni —
Ozbay Mobilya R Perakendeci 9 %1,20 3 -0,41 o —
Relax Mobilya TR Marka ve perakendeci 9 %1,20 2 -0,14 o —
Sella Arte TR Marka 9 %1,20 2 -0,01 o —
Versace Home T Marka 9 %1,20 3 +0,93 A —
Bambuda Garden TR Marka ve perakendeci 8 %1,07 Y +0,13 o —
Bassi TR Marka ve perakendeci 8 %1,07 2 +0,26 A —
BayKog¢ TR Marka ve perakendeci 8 %1,07 3 -0,14 o —
Bocado Lobo PT Marka 8 %1,07 2 +0,53 A —
Krea Bilinmiyor Marka 8 %1,07 2 -1,35 o —
Mobilya Diyar TR Perakendeci 8 %1,07 1 +0,66 A —
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Tir Bahsedilme Model Haziran'agore A, puan
Monalin Home Garden TR Marka ve perakendeci 8 %1,07 3 +0,93 Ao —
Mudo TR Marka 8 %1,07 3 -1,48 Ao —
Nill's TR Marka ve perakendeci 8 %1,07 3 yeni —
Rolivs TR Marka ve perakendeci 8 %1,07 2 +0,53 Ao —
Setay TR Marka ve perakendeci 8 %1,07 4 -1,35 o —
Tu Tienda TR Marka 8 %1,07 3 -0,14 o —
Almila Mobilya TR Marka ve perakendeci 7 %0,93 4 -4,83 A —
Arion Kids TR Marka ve perakendeci 7 %0,93 3 yeni —
Autoban TR Marka 7 %0,93 2 yeni —
Bofigo TR Marka ve perakendeci 7 %0,93 1 +0,80 A —
Fermina TR Marka ve perakendeci 7 %0,93 2 +0,67 Ao —
inegdl Mobilya TR Perakendeci 7 %0,93 2 -4,29 A —
MobilyaMis TR Perakendeci 7 %0,93 2 +0,67 Ao —
Montel NL Marka ve perakendeci 7 %0,93 2 +0,67 Ao —
OccoHome TR Pazaryeri 7 %0,93 2 -0,14 o —
QHome TR Marka ve perakendeci 7 %0,93 2 +0,53 Ao —
Vanessa Mobilya TR Marka ve perakendeci 7 %0,93 1 yeni —
BoConcept DK Marka 6 %0,80 2 +0,40 Ao —
CLK Garden TR Alt marka 6 %0,80 2 -0,41 A —
Ethan Allen us Marka ve perakendeci 6 %0,80 2 yeni —
Evdemo TR Marka ve perakendeci 6 %0,80 4 -0,54 o —
Glilsoy Home TR Perakendeci 6 %0,80 1 yeni —
Herman Miller us Marka 6 %0,80 3 -0,81 o —
Hermhaus TR Marka 6 %0,80 2 -0,14 Ao —
inegél Dizayn TR Marka ve perakendeci 6 %0,80 2 -0,41 o —
Keter IL Marka 6 %0,80 2 yeni —
Minar Mobilya TR Marka ve perakendeci 6 %0,80 2 -2,42 Ao —
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Mobilya Bazan

NT1

Pierre Cardin

Rabi

Rehome

Room & Board

Visionnaire

Arhaus

Aydinev

Bassett

Bintas Mobilya

Bismot

ByKepi

Cimri
Cel-Mo Mobilya

Dorya

Enwood

Erin6z

Firat Mobilya

Formet Home

Garmy

GuneyStore

Gliler Koltuk
Déseme

Homeset

Klas Bambu

55

Bilinmiyor

TR

FR

TR

TR

us

IT

us

TR

us

TR

TR

TR

TR
TR

TR

TR

TR

TR

TR

TR

TR

TR

TR

TR

Marka ve
perakendeci

Pazaryeri

Marka

Marka ve
perakendeci

Perakendeci

Marka ve
perakendeci

Marka

Marka

Marka ve
perakendeci

Marka ve
perakendeci

Marka ve
perakendeci

Marka

Marka ve
perakendeci

Yayinci

Marka

Marka

Marka ve
perakendeci

Marka ve
perakendeci

Marka ve
perakendeci

Marka

Marka

Marka ve
perakendeci

Marka

Marka

Marka

HERM.IO

%0,80

%0,80

%0,80

%0,80

%0,80

%0,80

%0,80

%0,67

%0,67

%0,67

%0,67

%0,67

%0,67

%0, 67
%0, 67

%0,67

%0,67

%0,67

%0,67

%0,67

%0,67

%0,67

%0,67

%0,67

%0,67

yeni

+0,13 A

+0,40 A

-0,14 a

0,00 a

yeni

yeni

yeni

+0,53 A

yeni

yeni

yeni

-0,41 A

+0,53 A
yeni

yeni

yeni

+0,13 A

-1,75 a

yeni

-0,41 A

yeni

+0,53 A

yeni

0,00 A
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(devam)

Haziran'agére A,

Bahsedilme puan
Kogaklar Mobilya TR Marka 5 %0,67 1 yeni —
Lider Bilinmiyor Marka 5 %0,67 2 -0,27 A —
Loya Garden Bilinmiyor ~ Marka 5 %0,67 1 yeni —
Mobilyamevime TR Perakendeci 5 %0,67 1 -0,27 A —
Nardi IT Marka 5 %0,67 2 yeni —
Siesta Exclusive TR Marka 5 %0,67 1 +0,53 A —
Tamev TR e 5 %0,67 3 yeni —
perakendeci
Timberway Bilinmiyor Marka 5 %0,67 1 -0,67 A —
Trafton (gegici) Bilinmiyor  — 5 %0,67 1 yeni —
Ugurlu Bambu TR Marka 5 %0,67 2 +0,26 A —
Vieno TR Marka 5 %0,67 2 +0,40 A —
West Elm us p::gﬁ:ﬂ;’:ci 5 %0,67 1 +0,53 o —

Akvaryum Mobilyacilar

Cargisi TR Pazaryeri 4 %0,53 1 yeni —
Alsaray Mobilya TR Marka 4  %0,53 1 yeni —
Altay Bilinmiyor Marka 4  %0,53 1 yeni —
Bahcgeci TR Marka 4 %0,53 2 yeni —
Barig Ahsap TR Marka 4  %0,53 1 +0,40 o —
Barlo Garden Bilinmiyor Marka 4  %0,53 1 yeni —
Bauhaus DE Perakendeci 4 %0,53 3 +0,27 Ao —
Baxter IT Marka 4  %0,53 1 yeni —
BeymenHome TR Perakendeci 4 %0,53 1 yeni —
BizceAVM TR Perakendeci 4 %0,53 1 yeni —
Botanik Bambu T e 4 %0,55 1 0,67 & —
Caploonba T p:jf;‘::n;’:ci 4 %0,53 2 40,40 & —
Cezbe Mobilya T p:j:;::n(\;:ci 4 %0,53 2 yeni —
Christopher Guy SG6 p::;::n(\;:ci 4  %0,53 1 +0,40 Ao —
EDSY Home TR Marka 4 %0,53 1 yeni —
Emdief Home TR Alt marka 4 %0,53 1 yeni —
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Bahsedilme Haziran'a gére A, puan
EVAC TR Marka ve perakendeci 4 %0,53 2 yeni —
Hermeés Maison FR Alt marka 4  %0,53 1 yeni —
imotim TR Pazaryeri 4 %0,53 2 -0,27 & —
Kocadaglar Mobilya TR Marka 4  %0,53 1 yeni —
Land TR Marka ve perakendeci 4 %0,53 1 yeni —
Letgo TR Pazaryeri 4  %0,53 5| -0,14 o —
Luxury Line Mobilya TR Marka ve perakendeci 4  %0,53 3 -0,27 o —
Mandella Bilinmiyor Alt marka 4  %0,53 2 +0,40 A —
Meya Dekor TR Marka 4  %0,53 2 yeni —
Mobilya Vitrini Bilinmiyor Yayinci 4  %0,53 1 yeni —
Modelay Mobilya TR Marka 4  %0,53 1 yeni —
Puhu Aksesuar TR Marka ve perakendeci 4  %0,53 3 +0,13 A —
Rozegardenbambu  Bilinmiyor Marka 4  9%0,53 2 +0,27 o —
Rustic Garden TR Marka 4  %0,53 1 yeni —
Sahibinden TR Pazaryeri 4  %0,53 2 -0,81 o —
Seray TR Marka ve perakendeci 4  %0,53 1 +0,13 A —
Sette Garden TR Alt marka 4  %0,53 1 -0,27 A —
Sunbrella us — 4  %0,53 1 yeni —
Siimerler TR Marka ve perakendeci 4 %0,53 1 yeni —
Tawe TR Marka ve perakendeci 4  %0,53 2 -0,54 o —
Teleteknik Home TR Perakendeci 4  %0,53 2 yeni —
Terazzi TR Marka 4 %0,53 2 -0,14 o —
Yakan Aydinlatma TR Marka 4  %0,53 1 yeni —
Yucca Concept TR Marka ve perakendeci 4  %0,53 1 -0,94 Ao —
Annapark TR Marka ve perakendeci 3  %0,40 1 yeni —
Balkoni TR Marka ve perakendeci 3 %0,40 2 yeni —
Bamboo World TR Marka ve perakendeci 3 %0,40 2 -0,67 A —
Belderia TR Marka 3  %0,40 1 yeni —
Buka Sofa TR Marka ve perakendeci 3  %0,40 1 yeni —
Creatizm Home TR Marka ve perakendeci 3 %0,40 1 -0,40 A —
Dedon DE Marka ve perakendeci 3  %0,40 2 -0,94 A —
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Bahsedilme Haziran'a gére A, puan
Divanse Mobilya TR Marka 3 %0,40 1 yeni —
Divona Home TR Marka 3 %0,40 2 -2,55 o —
Dizayn Bambu TR Marka 3  %0,40 2 -0,27 A —
Doressa TR Marka ve perakendeci 3  %0,40 1 -0,40 o —
Drs Hirarslan TR Marka ve perakendeci 3  %0,40 1 yeni —
Edra IT Marka 3 %0,40 2 yeni —
Enne TR Marka 3  %0,40 1 -0,81 Ao —
Ethimo IT Marka 3  %0,40 2 -0,67 A —
Evmila TR Marka ve perakendeci 3 %0,40 1 yeni —
Gabba Koltuk TR Marka 3  %0,40 1 +0,27 Ao —
GalaMobilya TR Marka ve perakendeci 3  %0,40 1 -1,21 A —
ipek Mobilya TR Marka ve perakendeci 3  %0,40 S +0,13 Ao —
Kog Koltuk TR Marka ve perakendeci 3 %0,40 1 0,00 o —
Konfor Mobilya TR Marka ve perakendeci 3 %0,40 3 -3,89 o —
Koksallar TR Perakendeci 3  %0,40 1 yeni —
Kumsmall AVM TR Pazaryeri 3  %0,40 1 yeni —
Leta Contract TR Marka ve perakendeci 3 %0,40 1 yeni —
Limni Home TR Marka ve perakendeci 3  %0,40 1 +0,27 A —
Lina Mobilya TR Marka ve perakendeci 3  %0,40 1 yeni —
Lupo Home TR Marka ve perakendeci 3  %0,40 1 +0,13 Ao —
Macera Mobilya TR Marka ve perakendeci 3  %0,40 1 yeni —
Malgir Mobilya TR Marka ve perakendeci 3  %0,40 1 yeni —
MagHome TR Marka ve perakendeci 3  %0,40 1 0,00 o —
Mesa Mobilya TR Perakendeci 3  %0,40 1 +0,27 o —
Mobelinegél Bilinmiyor Marka 3 %0,40 1 yeni —
N Mobilya TR Perakendeci 3  %0,40 1 yeni —
Newjoy TR Alt marka 3  %0,40 2 yeni —
OzsevMobilya R Perakendeci 3 %0,40 1 -0,27 o —
Rattankara TR Marka ve perakendeci 3  %0,40 1 yeni —
Riva Bahge TR Marka ve perakendeci 3 %0,40 1 yeni —
Sancar Life TR Marka 3  %0,40 2 yeni —
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Haziran'agére A,

Bahsedilme
puan
SevKur Mobilya TR e 3 %0,40 2 1,61 4 —
perakendeci
. . Marka ve i
SiteMobilya TR . 3 %0,40 2 yeni —
perakendeci
Snoc Outdoor Marka ve .
Furniture R perakendeci v A 1 yeni  —
Troya Garden TR Marka 3  %0,40 1 yeni —
Vitello TR e 3 %0,40 1 yeni —
perakendeci
Walmood Bilinmiyor Marka 3  %0,40 1 -0,94 A —
Wobilimo TR Pazaryeri 3 %0,40 2 yeni —
Bambum TR e 2 %0,27 1 yeni —
perakendeci
Caracole us Marka 2 %0,27 1 -0,81 o —
DoquHome TR Marka 2 %0,27 1 +0,13 A —
JYSK DK Perakendeci 2 %0,27 2 -0,40 A —
Kettal ES Marka 2 %0,27 1 -0,40 A —
M Marka ve
Lajivert TR . 2 %0,27 1 -1,07 o —
perakendeci
Madame Garden Bilinmiyor Marka 2 %0,27 1 -0,14 A —
Magis IT Marka 2 %0,27 1 -0,27 A  —
Ralph Lauren us Lisansl1 marka 2 %0,27 1 -0,14 o —
Steelcase us — 2 %0,27 dl yeni —
Tommy Hilfiger us Marka 2 %0,27 1 yeni —
Marka ve
Tuna Botoso TR . 2 %0,27 2 -0,27 o —
perakendeci
Vitra CH — 2  %0,27 2 +0,13 A —
Amazon us Pazaryeri 1 %0,13 1 0,00 o —
. Marka ve
Arnetti TR . 1 %0,13 1 -0,40 o —
perakendeci
Bambi TR Marka 1 %0,13 1 yeni —
Bernhardt us Marka 1 %0,13 1 -1,34 Ao —
Bottega Veneta IT Marka 1 %0,13 1 yeni —
BubuHome Bilinmiyor Marka 1 %0,13 1 -0,94 A —
BUGATTI DE = 1 %0,13 1 yeni —
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Bahsedilme Model Haziran'agoére A, puan
Bulgari IT — 1 %0,13 1 yeni —
DHome TR Marka 1 %0,13 1 -0,27 o —
Dolap TR Pazaryeri 1 %0,13 1 0,60 o —
Dore Corap TR Marka 1 %0,13 1 yeni —
Elve Mobilya TR Marka ve perakendeci 1 %0,13 1 -0,81 Ao —
Ethnicraft BE Marka 1 %0,13 1 -0,67 o —
Ezgi Bambu TR Marka ve perakendeci 1 %0,13 1 -1,48 A —
Hjort Knudsen DK — 1 %0,13 1 0,00 A —
Irmaklar Bahcce TR Marka ve perakendeci 1 %0,13 1 -0,40 A —
inegdl MobilyaVadi TR Perakendeci 1 %0,13 1 -1,07 Ao —
Limon Koltuk TR Marka ve perakendeci 1 %0,13 1 -0,5%4 Ao —
Meridiani IT Marka 1 %0,13 1 -0,40 A —
Meya TR Marka ve perakendeci 1 %0,13 1 -0,67 A —
Mobidu TR — 1 %0,13 1 yeni —
Napoly Design TR Marka ve perakendeci 1 %0,13 1 -0,27 Ao —
Norde TR Marka ve perakendeci 1 %0,13 1 -0,27 o —
Stella NL Marka ve perakendeci 1 %0,13 1 -0,27 o —
Vanish GB = 1 %0,13 1 yeni —
Veranda Bambu Bilinmiyor Marka 1 %0,13 1 -0,27 o —
VIEV Mobilya TR Marka ve perakendeci 1 %0,13 1 -0,27 o —
YuruDesign TR Marka ve perakendeci 1 %0,13 1 -0,94 Ao —

Takip edilen 290 ismin tamami, Genel pazar (750 yanit, 25 Eylil 2026). Haziran'a gore A: Genel pazardaki ham bahsedilme oranindaki
degdisim, ylizde puan olarak; Haziran yanitlarinin bu edisyonun sayim kuraliyla yeniden sayilmis haline gére hesaplanir (8. Bdlim). Skor
degdisimi degildir ve iki edisyon arasinda bes modelden ikisi farklidir. & edisyonlardan birinde 10'dan az bahsediime; yalnizca yén
gostericiolarak okunmal.

12.3 VERI ERIsimi

Bu raporun arkasindaki veri talep lizerine paylasilabilir: alti kinlimin tamaminda isim bazl metrikler, siralamaya giren
liderlik tablolarive yalnizca marka gérinimleri, mensei bilgileriyle marka sdzItgu, model bazli kirilimlar, iki hesaplama
temelindeki mensei payi tablolari, kaynak atif tablolari, ham trend dosyasi ve yayimlanan él¢ek kayitlari.

Tim rakamlar tek bir veri toplama ginint (25 Eylil 2026) yansitir ve 11. Bolum'deki sinirliliklara tabidir. Bu serinin ikinci
edisyonudur; calisma ¢ ayda bir tekrarlanir.
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METODOLOJI NOTU

Bes model (Claude Haiku 4.5, Gemini 3.6 Flash, ChatGPT 5.6 Luna Pro, Perplexity Sonar, Grok 4.3), her birinden web'de
arama yapmaslistenerek, Tirkge 30 soruyu beser kez yanitladi: 25 Eylil 2026'da toplanan toplam 750 yanit. Bahsedilme,
bir marka veya sirketin yanitiniginde gergekten adlandirimasidir; yalnizca web adresinde gériinenisim sayllmaz. Al
Gorundrlik Skoru = 0,45 x Bahsedilme + 0,30 x Konum + 0,25 x Kapsama; her bilesenilgili kinlimda siralamaya girenisimler
arasindakienylksek degere gore dlgeklenir. Birisim, o kinlimdaki yanitlarin en az %5'inde adi geciyorsa siralamaya girer.
Mensei markanin ana Ulkesidir. Mensei paylar, mensei kaydi bulunan ve siralamaya girenisimler Gzerinden hesaplanir;
pazaryerlerive yayincilar disarida birakilir ve pay her zaman kapsamasiyla birlikte yayimlanir. Haziran karsilastirmasi Genel
pazardakiham bahsedilme oraninikullanir; Haziran yanitlari bu edisyonun sayim kuraliyla yeniden sayilmistir ve iki edisyon
arasinda bes modelden ikisi farklidir. Herm.io'nun kendi alan adi analizden énce kaynak verisinden ¢ikarilir.
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SIKCA SORULAN SORULAR

Sik¢a sorulan sorular

Al Tirkiye'de en cok hangi mobilya markalarini 6neriyor?

30 sorunun tamaminda istikbal 96,10 skorla lider; 750 yanitin %53,47'sinde ve bes asistanin tamaminda adi gegiyor.
Bellona 94,64 skorla ikinci ama %58,53 ile daha sik aniliyor; Dogtas 89,65 ile ticiincil. ik besi Enza Home ve Kelebek
tamamliyor. Ayni (¢ lider yayimlanan tim kirilimlardaiilk G¢ sirada.

Al asistanlar Tiirk mii yabanci mi mobilya markalarindan bahsediyor?

Agirlik belirgin bicimde Turk markalarinda. Yerlimarkaisteyen 13 soruda siralamaya giren bahsedilmelerin %100,00'|
yerli, %0,00'1yabanci. Mensei agisindan tarafsiz 17 soruda oranlar %86,63 yerlive %13,37 yabanci; IKEA bu liderlik
tablosunda dérdincu. Her iki grupta da paya giren tUm bahsedilmelerin mensei kayitl.

Kag¢ marka veyaisim takip edildi, kaci siralamaya girdi?

Perakendeciler ve pazaryerleri dahil 290 isim takip edildi. Tim soru setinde 23 isim %5 bahsedilme esigini gecti: 22
yerlive Tyabanci. Bu 23 ismin ortalama skoru 55,59. En az bir kinlimda siralamaya giren toplam 50 isim var.

Al Gorunurlik Skoru nasil hesaplaniyor?

Skor, birismin ne siklikla gegtigini (%45), yanitta ne kadar erken yer aldigini (%30) ve bes modelden kaginda
gorindiginil (%625) birlestirir. Her bilesenilgili kinlimda siralamaya giren liderisme goére dl¢eklenir; bu nedenle skorlar
farklikinlimlar veya edisyonlar arasinda karsilastirimaz. Yalnizca ilgili kinlimdaki yanitlarin en az %5'inde adigegen
isimler siralanir.

Bes Al asistani birbiriyle ayni markalarda hemfikir mi?

Liderler konusunda bily(ik 6lgiide evet: istikbal, Bellona ve Dogtas her modelinilk besinde. Yanit genisliginde ise hayir.
Grok 4.3 yanit basina 10,62 isim verirken Claude Haiku 4.5 4,35 isim veriyor. iki pazaryerinin gérinirligu ézellikle
Grok'ayaslaniyor: Trendyol'un 91 bahsedilmesinin 60'l, Hepsiburada'nin 60 bahsedilmesinin 44'0 Grok'tan geliyor.

Bu sonuglar Haziran 2026 edisyonuna gore nasil degisti?

30 soru ayni, ancak bes modelden ikisi degisti; bu nedenle degisimlerin yonl kesin blylkliglinden daha giivenilir
okunmali. Haziran yanitlari bu edisyonun sayim kurallyla yeniden sayildiginda Enza Home +19,48 puan ylkseldi, Sivriler
Mobilya -8,32 puan geriledi. Mensei kurali dedistidiicin mensei paylar Haziran'la karsilastirimiyor.

Yiiksek skor bir markanin digerlerinden daha iyi oldugu anlamina mi geliyor?

Hayir. Skor yalnizca markanin Al asistanlarinda ne siklikla ve ne kadar éne ¢ikarilarak anildigini dlger. Kaliteyi, fiyati,
onerinin dogrulugunu veya duygu tonunu degerlendirmez. Skor bir goriniirlik 6l¢lstdir; tavsiye veya kalite onayi
degildir.
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HERM.IO HAKKINDA

Herm.io hakkinda ve aciklama

Herm.io, tUketici davranisi ve pazarlama verileri alaninda galisan bir sirkettir. Markalarin dogru misterilere ulagmasina

arastirmalarimizin bir parcasi ve U¢ ayda bir tekrarlanan bir calismadir.

ACIKLAMA VE TARAFSIZLIK

Buraporda yer alan siralamalar ve metrikler tamamen tarafsizdir ve raporicinde agiklanan metodolojimize
dayanmaktadir. Hi¢cbir marka raporda yer almak, siralamasini yikseltmek veya icerikte tanimlanmak icin 8deme
yapamazya da sponsorluk saglayamaz.

Bir markanin rapordaki puani, bir kalite onayi veya degerlendirmesi dedil; yalnizca yapay zeka modellerindeki glincel
gorinirligindn élglsidir. Herm.io tarafindan sunulan hicbir hizmet veya Grln, bu raporun sonuglarinidogrudan
dedistirmek ya da belirli bir siralamayi garanti etmek amaciyla satiimaz. Nesnelligi korumakicin Herm.io’nun kendi alan
adlarina yapilan tim atiflar analizden énce kaynak verisinden ¢ikarilir; béylece sirket kendi calismasinda ne gértinlr, ne
olcullr, ne de ondan fayda sadlar.

Verideki konumunu anlamak isteyen markalar, tarafsiz bir degerlendirme icin gérisme planlayabilir. Bu goérisme
bilgilendirme amaglidir ve Gcretsizdir.

RAPOR DONEMI

Eylil 2026 - Ceyreklik serinin 2. edisyonu

63 HERM.IO Herm.io AI GorinUrlik Veritabani


https://cal.com/hermio/onboarding

