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ONEMLI BULGULAR

Bir bakista

Bu rapor, tiiketicilerin Al asistanlarina sordugu gergek Tirkge sorulariyeniden Uretir ve dort blyk dil
modelinin her kozmetik markasini ne siklikla, hangi sirada ve kag farkl modelde bahsettigini dicer.

The Purest Solutions, 540 yanitin %54,4’(inde ve dért modelin tamaminda gériinerek 96,3 skorla lider.
138 markadan yalnizca 31 Tiirk markasi %5 bahsedilme esigini gecti; ortalama skor 52,2.
Grok en genis repertuvara sahip (~9,7 marka/yanit); Claude en dar (~5,7) ve Farmasi’yi birinciyapan tek model.

Web aramaliyanitlarda The Purest Solutions; yalnizca hafizaya dayali yanitlarda Farmasilider.

Aclik pazarda bahsedilmeler neredeyse basa bas: %50,9 yabanci / %49,1 Tiirk.

KAPSAM & YONTEM

Dikey: Kozmetik, cilt bakimi, makyaj ve kisisel bakim — Turkiye. Yontem: 540 yanit Gzerinden tek seferlik bir calisma; dért
buytk dil modeli (Gemini, ChatGPT, Claude, Grok), her birine Turkge 27 soru beser kez soruldu. Veri toplama tarihi: 24-25
Mayis 2026.

BU RAPOR NASIL OKUNMALI — GORUNURLUK KALITE DEGILDIR

Bu rapor tek bir seyi lger: insanlar Tiirkiye’de kozmetik hakkinda soru sordugunda, bir markanin Al asistanlari tarafindan ne
siklikla, ne kadar &ne ¢ikarilarak ve kag farkli asistanda bahsedildigi. Yiksek veya dustk gérindrlik; Grln kalitesi, glvenligi
veya etkisi hakkinda nihai hikim degildir.

Anahtar terimler: Al gorindrlaga, Al Gortnlrlik Skoru, kozmetik markalari, Turkiye kozmetik pazari, Ttrk (yerli)
kozmetik markalari, LLM marka énerileri, ChatGPT/Gemini/Claude/Grok marka 6nerisi, Generative Engine
Optimization (GEQO).

02 HERM.IO Herm.io AI G&érinUrlik Veritabani
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BOLUM 01

Genel Ozet

TUrkiye kozmetik pazarinda Al goérindrligl az sayida markada
yogunlasiyor; lider marka The Purest Solutions, tim yanitlarin
yarisindan fazlasinda ve dért modelin tamaminda gérinayor.
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GENEL OZET

Al goriintirligli az sayida markada yogunlasiyor

TEK CUMLELIK OzET

Turkiye kozmetik pazarinda Al gériniirliigli az sayida markada yogunlasiyor; lider marka The Purest
Solutions, tiim yanitlarin yarisindan fazlasinda ve dért modelin tamaminda goriiniirken, makyaj ve
dermokozmetik segmentleri farkli markalar tarafindan temsil ediliyor.

The Purest Solutions acik ara lider. 540 yanitin %54,4’(inde yer aldi, dért modelin tamaminda gériindii ve 96,3
Gorinrlik Skoruyla tabloyu zirvede tamamliyor. ikinci siradaki Golden Rose’a (85,6) net bir agik var.

ik begin tamami kéklii, yaygin bilinen markalar. Golden Rose (85,6), Flormar (78,6), Pastel (75,3) ve Farmasi
(68,3) ilk besitamamliyor; hepsi dért modelde de gérinuyor.

31Tirk markasi siralamaya girdi. Takip edilen 138 markadan (100 Turk, 38 yabanci) yalnizca 31'i %5 bahsedilme
esigini gecti. Siralamaya giren markalarin ortalama skoru 52,2.

Modeller ayni pazari farkl goriiyor. Grok en genis repertuvara sahip (~9,7 marka/yanit); Claude en dar olan
(~5,7). Daha da carpicisi: Farmasi’'yi en cok &ne ¢ikaran tek model Claude.

Web aramasi liderleri degistiriyor. Kaynak gosteren yanitlarda The Purest Solutions lider; modelin kendi
hafizasina dayananyanitlardaise Farmasizirveye ¢ikiyor. Bulgu klicik hafiza segmenti nedeniyle yénlendirici
okunmalidir.

Acik pazar dengeli. Mensei acgisindan tarafsiz 5 soru genelinde bahsedilmeler %50,9 yabanci / %49,1 Turk;
bunaragmenilk dort bireysel markanin tamami Tlrk.

Kategoriler farkll markalarca temsil ediliyor. Makyaj kesfinde Pastel/Flormar/Golden Rose; temiz/vegan
niteliklerde The Purest Solutions; cilt/sa¢ bakiminda Dermoskin/Cosmed/Maruderm/Bioxcin 6ne ¢ikiyor.

Kaynaklar pargali. Modellerin alintiladigi kaynaklarin ~%46’s1 yizlerce kli¢Uk siteden olusan bir uzun kuyruk;
bunu e-ticaret/perakende (%15,9) ve editoryal glzellik medyasiizliyor.

Neden 6nemli?

TUketiciler trtin kesfiniarama motorlarindan Al asistanlarina kaydiriyor. Bir markanin bu asistanlarin yanitlarinda yer alip

almamasi, basli basina bir kesif kanalina déntstyor. Bu rapor, Tirkiye kozmetik pazariigin bu yeni “gérinirlik rafinin” ilk

fotografini (baz gizgisi) sunuyor.
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BOLUM 02

Metodoloji

Dart buayUk dil modeline 27 Tarkge soru beger kez soruldu ve 540
yanit Uretildi; markalar otomatik ¢cikarim ve insan dogrulamasiyla
belirlendi, ardindan Ug¢ bilesenli skorla siralandi.

Herm.io AI GoriUnUrliUk Veritabani 06
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METODOLOJI

Calisma nasil yurutuldu?

TEK CUMLELIK OZET

Doért buyik dil modeline 27 Tirkge soru beser kez (sistem prompt’u olmadan) soruldu ve 540 yanit
Uretildi; markalar otomatik ¢ikarim ve insan dogrulamasiyla belirlendi, ardindan (i¢ bilegenli (45/30/25)
skorla siralandi.

2.1 KAPSAM VE MODELLER

Calisma, dort blyilk dil modelini ayni sorularla dogrudan API izerinden sorguladi. Her model sagdlayicisinin resmi API’si
araciligiyla gagrildi; tim modeller yalnizca kullanici sorusunu aldli, sistem prompt’u kullaniimadi, sicaklik elle
ayarlanmadive bolge/yerel ayar parametresi tanimlanmadi.

Model Versiyon Web aramasi Maks. token
Gemini gemini-3.5-flash Etkin (Google Search grounding) 2048
ChatGPT gpt-5.5 Etkin (Responses APlweb_search) 1024
Claude claude-sonnet-4-6 Etkin (maks. 5 arama) 1024
Grok grok-4.3 Etkin (Responses APlweb_search) 1024

Olgek: 27 soru x 5 tekrar x 4 model = 540 yanit, tamami tamamlandi. Tek galisma, 24-25 Mayis 2026. Takip edilen
markalar: 138 (100 Turk, 38 yabanci). 540 yanitin 521'inde toplam 4.111 marka bahsedilmesi kaydedildi.

2.2 WEB ARAMASI YAPILANDIRMASI

Web aramasi dért modelin tamamina etkin bir arag olarak sunuldu; ancak her model, belirli bir soruyu yanitlarken bunu
kullanip kullanmayacagina kendisi karar verdi. Bir yanitin web aramasina mi yoksa modelin kendi bilgisine mi dayandigi,
saglayicinin herhangi bir atif/kaynak déndrip déndirmedigine bakilarak belirlendi.

2.3 SORULAR

27 soru; gercek arama sorgularindan, anahtar kelime arastirmasindan ve kullaniciarastirmasindan olusturuldu ve t¢
davranigsal kategoriye esit dagitildi: kesif, 6zellik ve kullanim_alani. Sorularin 22’si kisitl, 5’i agiktir.

2.4 MARKA CIKARIMI VE DOGRULAMA

Markalar ikiasamada cikarildi: otomatik ¢ikarim ve insan dogrulamasi. Nihai s6zllik 138 markadan olusur. Bir marka,
TUrkiye’de kurulmus ve merkezi Turkiye’'de ise Turk; yabancimenseliise, Turkiye’'de Uretilse veya yaygin satilsa bile
yabanciolarak etiketlendi.

2.5 AI GORUNURLUK SKORU (8-100)

Skor = 0,45 x Bahsedilme + 0,30 x Konum + 0,25 x Kapsama

Bilesen Agirlik Dayanak

Bahsedilme %45 bahsedilme orani

Konum %30 MRR (markanin ne kadar yukarida anildigi)
Kapsama %25 kapsayan model sayisi (0-4)

07 HERM.IO Herm.io AI G&érinUrlik Veritabani
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Her bilesen, siralamaya giren lider marka = 100 olacak sekilde 6lgeklenir, ardindan agirliklarla birlestirilir. Siralamaya
girisiginyalnizca 540 yanitin en az %5’inde bahsedilen Turk markalari siralanir.

2.6 TARAFSIZLIK VE 0Z-DISLAMA

Herhangi bir cikar catismasini dnlemekigin, analizéncesinde Herm.io’nun kendi alan adlarina yapilan tim atiflar veri
setinden ¢ikarildi.

08 HERM.IO Herm.io AI G&érinUrlik Veritabani
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BOLUM 03

Genel Liderlik Tablosu

The Purest Solutions tartismasiz 10,7 puanlik bir farkla lider; ilk on,
koklU makyaj markalariyla orta segment dermokozmetigi
harmanliyor ve liste hizla uzun kuyruga iniyor.

Herm.io AI GoriUnUrliUk Veritabani 09
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GENEL GORUNURLUK LIDERLIK TABLOSU

Al Gorunurluk Skoru — siralamaya giren 31 marka

TABLO 1 - AI GORUNURLUK SKORU 0-100 dlcedi

# Marka Al Skoru

1 The Purest Solutions 96.3
2 GoldenRose 85.6
3 Flormar 78.6
4 Pastel 5.8
5 Farmasi 68.3
6 Dermoskin 64.8
7 Cosmed 63.1
8 Maruderm 61.1
9 Gilsha 59.3
10 Rosece 57.9
11 Bioxcin 57.5
12 Note Cosmetics 53.6
13 Otaci 53.3
14 Cream Co. 52.0
15 Atelier Rebul 51.6
16 Bioblas 48.1
17 Sinoz 46.9
18 Misbahge 46.1
19 Homemade Aromaterapi 43.9
20 Urban Care 43.7
21 Bade Naturel 43.6
22 New Well 41.0
23 Ashley Joy 40.7
24 Eylip Sabri Tuncer 40.3
25 Dermokil 40.2
26 Abtira 39.4
27 Cecile 38.8
28 Ecowell SY/S)

10 HERM.IO Herm.io AI G&érinUrlik Veritabani
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(devam)
H# Marka Al Skoru
30 Beaulis 31.2
31 Bionnex 23.6
ORTALAMA

Siralamaya giren 31 markanin ortalama skoru: 52,2.

3.1Katman anlatisi

Acik aralider (96,3). The Purest Solutions hem bahsedilme hem de kapsama bilesenini en tst dizeye gikariyor;
konum bileseni de ¢ok gi¢li. Tim yanitlarin %54’tinde gorintyor.

Kokl makyaj markalari (2-5). Golden Rose, Flormar, Pastel ve Farmasi Trkiye’nin yerlesik renkli kozmetik markalari
olarak 6ne gikiyor.

Dermokozmetik orta segment (6-11). Dermoskin, Cosmed, Maruderm, Gllsha, Rosece ve Bioxcin cilt bakimive
eczane kozmetiginin omurgasi. Bioxcin diislik bahsedilme oraninaragmen anildiginda ¢ok yukarida gérlinlyor.

Uzun kuyruk (12-31). Skorlar 53,6’dan 23,6’ya disUyor. Buradaki diistk sira, Al sistemlerine su anki dtslk goranlrligu
ifade eder; marka kalitesinin distklGgana dedil.

11 HERM.IO Herm.io AI G&érinUrlik Veritabani
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Modeller Arasindaki Farklar

Daort model aynipazari farkl genigliklerde ve farkli liderlerle
goruyor; Grok en genig listeyi sunarken Claude hem en dar listeyi
veriyor hem de Farmasi'yi 1 numaraya ¢ikaran tek model.

Herm.io AI GoriUnUrliUk Veritabani

Y

12



<Jherm.io AI GORUNURLUK RAPORU - 2026

04 - MODELLER ARASINDAKI FARKLAR 13 / 35

MODELLER ARASINDAKI FARKLAR

Ayni pazar, dort farkh bakis

TABLO 2 — MODEL BAZINDA WEB ARAMASI VE REPERTUVAR her model 135 yanit
Model Web arama TR marka TR/yanit Yabanci Toplam/yanit
Gemini 84.4% 63 5.6 14 5.8
ChatGPT 97.8% 65 6.9 29 8.3
Claude 74.8% 58 5.7 31 6.4
Grok 100.0% 79 9.7 26 10.8

Web aramasi kullanimi belirgin bicimde dedisiyor: Grok her yanitta arama yapti (%100), Claude ise yanitlarinin yaklasik
dortte birinde hig arama yapmadi (%74,8).

4.2 Her modelinilk 8 markasi

GEMINI
# Marka Bahsedilme Oran
1 The Purest Solutions 74 54.8%
2 Cosmed 41 30.4%
3 Cream Co. 40 29.6%
4 Maruderm 37 27.4%
5 Pastel 34 25.2%
6 Dermoskin 32 23.7%
7 Golden Rose 28 20.7%
8 Giilsha 24 17.8%
CHATGPT
# Marka Bahsedilme Oran
i The Purest Solutions 77 57.0%
2 Flormar 63 46.7%
5 Pastel 63 46.7%
4 Golden Rose 62 45.9%
5 Maruderm 47 34.8%
6 Dermoskin 46 34.1%
7 Farmasi 41 30.4%
8 Cosmed 37 27.4%

13 HERM.IO Herm.io AI G&érinUrlik Veritabani
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CLAUDE
# Marka Bahsedilme Oran
i Farmasi 73 54.1%
2 Flormar 60 44. 4%
3 Golden Rose 57 42.2%
4 The Purest Solutions 54 40.0%
5 Pastel 53 39.3%
6 Atelier Rebul 36 26.7%
7 Giilsha 30 22.2%
8 Bioxcin 28 20.7%

GROK
# Marka Bahsedilme Oran
1 The Purest Solutions 89 65.9%
2 Rosece 71 52.6%
3 Giilsha 70 51.9%
4 Pastel 59 43.7%
5 Farmasi 57 42.2%
6 Dermoskin 56 41.5%
7 Misbahge 56 41.5%
8 Golden Rose 53 39.3%

4.3 Ayngmalarin hikayesi

iki bulgu 6ne cikiyor. Birincisi, Claude’un farkl lideri: dért modelin (igli The Purest Solutions’i zirveye koyarken
Claude’dalider Farmasi. ikincisi, Grok’un genisligi nis markalan yiikseltiyor; Grok heryanitta arama yaptidive
ortalama ~9,7 marka listeledigiicin, dislk hacimli kaynaklarin markalarinin yakalanma olasiligi bu modelde artiyor.

14 HERM.IO Herm.io AI G&érinUrlik Veritabani
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BOLUM 05

Web Aramasimi, Model
Hafizasimi?

Web'’e dayaliyanitlar yeninesil dijital markalari yukseltiyor;
modelin kendihafizasindan gelenyanitlarise yerlesik hafiza
markalarini &ne cikariyor.

Herm.io AI GoriUnUrliUk Veritabani 15
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WEB ARAMASI MI, MODEL HAFIZASI MI?
Kaynak gosterildiginde lider degisiyor

TEK CUMLELIK OzET

Web’e dayali yanitlar yeni nesil dijital markalan ylikseltiyor; modelin kendi hafizasindan gelen yanitlarise
yerlesik hafiza markalarini dne ¢ikariyor. Hafiza segmenti kiiglik ve bu ériinti ileride dogrulanmali.

540 yanitikisegmente ayrildi: atif tagslyan web aramasi yanitlari (482 yanit) ve atif tasimayan kendi bilgisi yanitlari (58
yanit).

WEB ARAMASI YANITLARI - iILK 8 482 yanit

# Marka Oran

1 The Purest Solutions 60.2%
2 Pastel 40.7%
3 GoldenRose 37.8%
4 Flormar 36.3%
3 Farmasi 32.2%
6 Dermoskin 30.9%
7 Cosmed 30.7%
8 Glilsha 27.0%

KENDI HAFIZASI YANITLARI - ILK 8 58 yanit

# Marka Oran

1 Farmasi 44.8%
2 Flormar 31.0%
3 Golden Rose 31.0%
4 Atelier Rebul 22.4%
5 Pastel 22.4%
6 Bioblas 17.2%
7 Bioxcin 17.2%
8 Note Cosmetics 15.5%

5.1Liderler yer degistiriyor

Web aramasi yanitlarinda The Purest Solutions netlider (%60,2). Hafizaya dayaliyanitlardaise aynimarka %6,9’a
duslyor ve zirveyi Farmasi (%44,8) aliyor. Yalnizca 58 hafiza tabanliyanitla kesin oranlar genis belirsizlik tasir; ¢cikanlacak
sonug etkinin ydnaudur.
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5.2 “Yerlesik” ve “yeninesil” markalar

Yeninesil/dijital dogumlu markalar glincel web iceriginde glgll bir ayak izine sahip oldugunda arama agikken éne
cikiyor. Farmasi, Atelier Rebul ve Eylip Sabri Tuncer gibi kokli markalarise modellerin egitim verisinde glcli bicimde
temsil ediliyor ve arama olmadan da hatirlaniyor.

17 HERM.IO Herm.io AI G&érinUrlik Veritabani
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BOLUM 06

Kategori Sahipligi

Tek bir “kazanan” yok: makyaj kesfine Pastel/Flormar/Golden
Rose, nitelik/temiz sorularina The Purest Solutions, cilt/sag

bakimisenaryolarinaise dermokozmetik markalari liderlik ediyor.

Herm.io AI GoriUnUrliUk Veritabani
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KATEGORI SAHIPLIGI

Her kategorinin kendilideri var

TABLO 3 — KATEGORI BAZINDA ILK 8 MARKA

# Kesif Ozellik Kullanim alani

1 Pastel — 65.0% The Purest Solutions — 57.2% The Purest Solutions — 51.1%
2 Flormar — 61.1% Pastel — 51.1% Dermoskin — 38.9%

3 GoldenRose — 61.1% GoldenRose —50.0% Cosmed — 33.3%

4 The Purest Solutions — 55.0% Flormar — 43.3% Maruderm — 32.2%

5 Farmasi — 42.8% Farmasi — 38.9% Bioxcin — 25.0%

6 Giilsha—30.0% Giilsha — 34.4% Farmasi —18.9%

7 Atelier Rebul — 27.8% Cosmed —26.7% Otac1—17.2%

8 Note Cosmetics — 27.8% Cream Co. — 25.6% Atelier Rebul —12.8%

Kesif kategorisinde makyaj markalar énde. Ozellik ve kullanim_alani kategorilerinde zirveyi The Purest Solutions aliyor;
ozellikle kullanim senaryolarinda dermokozmetik markalariilk besi dolduruyor.

6.1Belirli 6zellik ve kullanim senaryolarinda en goriiniir markalar

Tema (soru) 1. marka 2. marka 3. marka

Vegan makyaj (S5) Pastel —90% Note Cosmetics —55% Flormar — 55%
Hayvan dostu (S8) Note Cosmetics — 94% The Purest Solutions — 94% Pastel — 83%
Uygun fiyatl (S13) GoldenRose —100% Pastel — 95% Farmasi— 95%
Dogalicerikli (S10) Bade Naturel —80% Homemade Aromaterapi — 80% Rosece —75%
Erkek bakimi (S15) The Purest Solutions — 63% Maruderm — 53% Dermoskin — 42%
Yagli sag sampuani (S9) Bioblas — 80% Bioxcin — 75% Otaci—70%
Yagli/akneye meyilli cilt (S7) The Purest Solutions —100% Dermoskin — 65% Maruderm — 45%
Hassas cilt (S25) The Purest Solutions — 58% Dermoskin — 53% Maruderm — 47%
Yaslanma karsiti (S26) Maruderm — 55% Cosmed —50% Bioxcin — 45%

Vegan ve hayvan dostu niteliklerde Pastel ve Note Cosmetics en gorinir olanlar; temiz tarafta The Purest
Solutions ¢cok gugla.

Uygun fiyat gindeme geldiginde Golden Rose her yanitta gorintyor (%100).
Dogalicerik nisiBade Naturel, Homemade Aromaterapi ve Rosece gibi farkli bir grubu éne ¢ikariyor.
Yagli sac sorulari Bioblas/Bioxcin/Otaci (i¢listnin hakimiyetinde.

Cilt bakimi senaryolarinda The Purest Solutions ve dermokozmetik markalari tabloyu paylasiyor.

19 HERM.IO Herm.io AI G&érinUrlik Veritabani
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BOLUM 07

Acik Pazar: Turk ve Yabanci
Markalar

Menseitarafsiz sorularda bahsedilmeler Turk ve yabanci arasinda
neredeyse esit bollnlyor; bunaragmen en goérinlr dért marka
tamamen Turk, yabancimarkalar dermokozmetik rafinda daha
gorundr.
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<Jherm.io AI GORUNURLUK RAPORU - 2026

07 - ACIK PAZAR: TURK VE YABANCI MARKALAR 21 / 35

ACIK PAZAR: TURK VE YABANCI MARKALAR
Dengelitoplam, kutuplagmis raflar
Bu bdllim yalnizca mense kisiti olmayan 5 acik soruya (100 yanit) dayaniyor. Mense payi: Yabanci %50,9; Tirk %49,1.

7.2 Acik pazardaiilk 15 marka (tim menseiler)

H# Marka Mense Bahsedilme Oran
1 Flormar Tiirk 53 53.0%
2 Pastel Tirk 51 51.0%
3 Golden Rose Tiirk 46 46.0%
4 The Purest Solutions Tirk 44 44.0%
5 LaRoche-Posay Yabanci 33 33.0%
6 L’Oréal Paris Yabanci 33 33.0%
7 Bioderma Yabanci 32 32.0%
8 Maybelline New York Yabanci 32 32.0%
9 Farmasi Tiirk 29 29.0%
10 MAC Cosmetics Yabanc1 28 28.0%
11 The Ordinary Yabanci 26 26.0%
12 Avéne Yabanci 22 22.0%
13 CeraVe Yabanci 22 22.0%
14 NYX Yabanci 22 22.0%
15 Giilsha Tirk 22 22.0%

7.3 Turk markalarn makyajda, yabanci markalar dermada 6nde

Bireysel siralama, toplam dengenin gizledigdi bir &riintlyi ortaya koyuyor: en gérlinlr dért marka tamamen Tirk
(Flormar, Pastel, Golden Rose, The Purest Solutions) ve U¢l makyaj markasi. Buna karsilik yabancimarkalar
dermokozmetik rafinda kiimeleniyor: La Roche-Posay, Bioderma, The Ordinary, CeraVe ve Avene.
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Kesif Ekosistemi

Al'iIn kozmetik markalarina dair resmi tek bir otorite tarafindan
degil; ylzlerce klgUk glzellik sitesi, e-ticaret/perakende
listelemesive markalarin kendi siteleri tarafindan birlikte
sekilleniyor.
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KESIF EKOSISTEMI — AI MARKALARI NEREDEN OGRENIYOR?

Otorite yok, parcali bir kaynak agi var

8.1 EN COK KAYNAK GOSTERILEN 9 WEB SITESI

# Alan adi Atif Kaynak tiiri

1 oggusto.com 149 Editoryal / GUzellik medyasi
2 hopi.com.tr 131 E-ticaret /Perakende

3 dermoeczanem.com 106 E-ticaret /Perakende

4 youtube.com 93 Sosyal medya

5 wonderflaw.com 88 Editoryal / Glzellik medyasi
6 watsons.com.tr 79 E-ticaret /Perakende

7 thepurestsolutions.com 75 Marka sitesi

8 mmag.com.tr 69 Editoryal / GUzellik medyasi
9 trendyol.com 67 E-ticaret /Perakende

EN COK ATIF

Encok atif alan g alan adi: oggusto.com, hopi.com.tr, dermoeczanem.com.

8.2 KAYNAK TURU DAGILIMI

Kaynak tirii Pay
Diger / Duslik hacimli kaynaklar 46.1%
E-ticaret / Perakende 15.9%
Editoryal / Guzellik medyasi 13.4%
Marka sitesi 11.7%
Sosyal medya 4.0%
Forum /UGC 3.0%
Editoryal / Sektér medyasi 2.9%
Editoryal / Haber 2.2%
Rehber / Listeleme 0.9%

8.3 Daginiklik bulgusu

En carpicibulgu parcalilik: tim atiflarin %46,1i, higbiri tek basina baskin olmayan yaklasik 395 kiicUk siteden geliyor. En
goérunudr markalar; cok sayida Turk guzellik sitesi ve editoryal liste, blytk perakende/e-ticaret platformlarive
yapilandiriimis, glincel bir web sitesi gibi li¢ ayakta da gériinme ediliminde.
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Oriintiiler Ne Gosteriyor?

Veridekibes 6rintu ve birmarkanin Al gérinarligu icinde kendini
nasil konumlandirabilecegi.
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ORUNTULER NE GOSTERIYOR?

Bes yapisal oruntu

Kapsama temel bir kosul. ilk 29 markanin tamami dért modelde de gériinliyor; Beaulis ve Bionnex diisiik
kapsama nedeniyle geride kaliyor.

Bahsedilme ve konum farkli seyler. Pastel sik anillyor ama daha asagi konumda; Golden Rose ve Bioxcin daha
az aniliyor ama anildiklarinda zirveye yakin gértintyor.

Web varligi cogunluk senaryosuyla értiisiiyor. 540 yanitin 482’si web aramasina dayandi.

Goriiniirliik nislerde kazaniliyor. Dogalicerik, yagli sag ve yaslanma karsiti gibi alanlarda genel liderlerin yok
oldugu bosluklarvar.

Kaynak ayak izi gok kanalli. Tek bir kanal gortinirligl tek basina striklemiyor.

Bir marka veride neyi okumali?

Bir marka kendini konumlandirmak icin dért seyi okuyabilir: dért modelde de goriinip gériinmedigi; ne siklikla anildigs;
anildiginda ne kadar yukarida siralandigdi; ve hangi model veya kategoride en zayif oldugu.
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Sinirlamalar ve Notlar

TUm bulgular, asagidaki sinirliliklar cergevesinde okunmalidir.
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SINIRLAMALAR VE NOTLAR

Bulgular nasil okumali

27

Tek seferlik, belirli bir andaki 6lglim. Veriler 24-25 Mayis 2026’da toplandi; bir trend veya zaman serisi degil.
Kiiglik alt 6rneklemler gergek belirsizlik tasir: acik pazar karsilastirmasi 100 yanita, hafiza ayrimi 58 yanita dayanir.
Kiiclk skor farklarn anlamli degildir; liderin 10,7 puanlik farki gibi blyik farklar daha saglam okunabilir.
Goriiniirliik kalite degildir. Rapor olumlu/olumsuz duygu, éneri dogrulugu veya Uriin etkisini dlgmez.

Modeller olasiliksaldir. 5 tekrar degiskenligi azaltirama ortadan kaldirmaz.

Web aramasi anlik kosullara baghdir.

Web aramasiile kendibilgisi ayrimi bir vekil géstergedir.

Kesinlik, kapsamanin édniinde tutuldu; dolayli veya 6rtik anilan markalar eksik sayiimis olabilir.

Kaynak kapsamimodele gore degdisir.

Mense siniflandirmasi yargiigerir.

Ciktiuzunlugu sinirlarrmodele gére farklidir; model versiyonlari hizla eskir.

HERM.IO Herm.io AI GorinUrlik Veritabani
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Ek & Veri

Galismanin 27 sorusu, takip edilen 138 markanin tamami, veri
erisimive Herm.io hakkinda.
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EK & VERI
11.1Tum sorular (27) ve kategorileri
H# Kategori Kapsam Soru (Tirkge)
1 ozellik kisith Yerli kozmetik markalarindan hangileri alinir ve neden
2 kesif kisitli Tirkiye’de bilinmesi gereken yerli kozmetik markalan
13 kullanim kisith Erkeklerigin yerli cilt bakim &nerisi
4 kullanim kisitli Olgun ciltigin uygun Tiirk bakim markalar
5 ozellik kisith Uygun fiyatllama performansiiyi Tirk makyaj markalari listesi
6 ozellik kisith Kaliteli ve yerli cilt bakimi markalari ariyorum, hangilerini énerirsin?
7 kesif kisitli Sonzamanlarda éne ¢ikan yerli kozmetik firmalari neler?
8 ozellik kisitli Tirk bakim Grtinleri markasi énerisi
9 ozellik kisith Vegan Tirk makyaj markalari var mi?
10 ozellik kisitli Uygun fiyath yerli kozmetik markalari hangileri?
11 kesif acik Tirkiye’de satin alabilecegim eniyi kozmetik markalari nelerdir ve neden
12 kullanm kisith Olgun ciltlerigin kingiklk kargiti en etkili yerli kremler hangileri?
13 ozellik kisith Hayvanlar lizerinde test yapmayan Turk kozmetik markalari
14 kullanim kisitl Hassas cilt igin Tiirk kozmetik 6nerisi
15 kullanim kisitli Yagli saclarigin hangi Tiirk sampuanlariiyi?
16 kesif aclk Tirkiye’de satin alabilecegdim eniyi cilt bakim markalari hangileri ve neden
17 kullanim kisitli Erkeklerigin bakim tirlini Greten Tirk kozmetik markasi var mi?
18 kesif kisith Son zamanlarda popliler Tirk kozmetik markalari
19 kesif kisith Popiiler Tiirk makyaj markalarinin bir listesini ¢ikarir misin?
20 kesif aclk Makyaj markasi 6nerebilir misin ve neden énerdigini yazar misin
21 kullanim kisith Yagli ve akneye mevyilli ciltler icin eniyi Turk cilt bakim Griinleri
22 kullanim kisith Kuru ve hassas ciltlerigin hangiyerli markalar kullanmaliyim?
23 kullanim kisitli Sivilceye yatkin ciltigin yerli Griinler
24 ozellik kisith Dogal icerikli Tiirk cilt bakim markalari
25 kesif kisith En iyi Tiirk kozmetik markalari hangileri? Onerir misin?
26 kesif acik Son dénemde Tiirkiye’de ¢ok satan ve popililer olan kozmetik markalari neler?
27 ozellik acik Tirkiye’deki en basarili e-ticaret kozmetik markalari hangileridir?
Dagilim: 9 kesif, 9 6zellik, 9 kullanim_alani; 22 kisitl ve 5 agik.
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11.2 Takip edilen tum markalar (138)

Asagidakitablo, calismada takip edilen 138 markanin tamamini listeler (100 Tirk, 38 yabanci) ve %5 bahsedilme esigini
gecerek siralamaya giren 31 markayiisaretler. Liste bahsedilme sayisina gére azalan sirada verilmistir.

Marka Mense Bahs. Oran Model Durum

The Purest Solutions TUrk 294 54.44% 4 Siralamada
Pastel Tirk 209 38.70% 4 Siralamada
GoldenRose Tork 200 37.04% 4 Siralamada
Flormar Tirk 193 35.74% 4 Siralamada
Farmasi Tork 181 33.52% 4 Siralamada
Dermoskin Tirk 152 28.15% 4 Siralamada
Cosmed Tirk 151 27.96% 4 Siralamada
Giilsha Tirk 130 24.07% 4 Siralamada
Maruderm Tork 129 23.89% 4 Siralamada
Atelier Rebul Tirk 110 20.37% 4 Siralamada
Otaci Tirk 107 19.81% 4 Siralamada
Rosece Tirk 103 19.07% 4 Siralamada
Cream Co. Tirk 96 17.78% 4 Siralamada
Note Cosmetics Tork 96 17.78% 4 Siralamada
Misbahge Tirk 75 13.89% 4 Siralamada
Sinoz Tork 70 12.96% 4 Siralamada
Homemade Aromaterapi Tirk 70 12.96% 4 Siralamada
Bioxcin Tork 64 11.85% 4 Siralamada
Bade Naturel Tirk 58 10.74% 4 Siralamada
Urban Care Tirk 54 10.00% 4 Siralamada
Ashley Joy Tirk 50 9.26% 4 Siralamada
The Ordinary Yabanci 50 9.26% 4 Takip
Ecowell Tirk 46 8.52% 4 Siralamada
New Well Tork 43 7.96% 4 Siralamada
LaRoche-Posay Yabanci 41 7.59% 4 Takip
Abtira Tirk 39 7.22% 4 Siralamada
Eylip Sabri Tuncer Turk 38 7.04% 4 Siralamada
Bioderma Yabanc1 35 6.48% 4 Takip
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Marka Mense Bahs. Oran Model Durum
Maybelline New York Yabanci 35 6.48% 4 Takip
L'Oréal Paris Yabanci 34 6.30% 4 Takip
Cecile Tirk 34 6.30% 4 Siralamada
Dermokil Tirk 31 5.74% 4 Siralamada
NYX Yabanci 31 5.74% 4 Takip
Beaulis Tirk 30 5.56% Y Siralamada
Bioblas Tirk 30 5.56% 4 Siralamada
MAC Cosmetics Yabanci 28 5.19% 4 Takip
Herbaderm Tork 28 5.19% 4 Siralamada
Bionnex Turk 28 5.19% 2 Siralamada
Siveno Tork 26 4.81% 4 Takip
Rosense Tirk 24 4.44% i) Takip

Arko Men Tirk 24 4.,44% 4 Takip
Vichy Yabanci 24 4.44% 3 Takip
Evyap Tirk 24 4.44% 4 Takip
CeraVe Yabanci 23 4.26% 4 Takip

Bee Beauty Turk 23 4.26% 3 Takip
Avéne Yabanc1 23 4.26% 3 Takip
COSRX Yabanci 22 4.07% 5] Takip

Ersag Tirk 22 4.07% 1 Takip
Cyréne Tirk 22 4.07% 3 Takip
Atopia Tirk 21 3.89% 3 Takip
Simya Evi Tirk 20 3.70% 2 Takip
NARS Yabanci 18 3.33% 3 Takip

Duru Tirk 17 3.15% i3 Takip

Rare Beauty Yabanci 17 3.15% 3 Takip

Fenty Beauty Yabanc1 17 3.15% 4 Takip
Estée Lauder Yabanci 17 3.15% 3 Takip
Beauty of Joseon Yabanci 16 2.96% 3 Takip
Revolution Yabanci 16 2.96% 4 Takip

LYKD Tirk 15 2.78% 2 Takio
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(devam)
Marka Mense Bahs. Oran Model Durum
Charlotte Tiloury Yabanci 14 2.59% 3 Takip
INCIA Tirk 14 2.59% 4 Takip
She Vec Tirk 14 2.59% 2 Takip
Agarta Tirk 13 2.41% 3 Takip
Gabrini Tirk 13 2.41% 3 Takip
Mia Klinika Tirk 13 2.41% 2 Takip
Dermabien Tork 13 2.41% 4 Takip
Procsin Tirk 13 2.41% 3 Takip
Kiko Milano Yabanci 12 2.22% 4 Takip
Pelcare Tirk 11 2.04% 2 Takip
Alix Avien Tirk 10 1.85% 4 Takip
Lalive Tirk 10 1.85% 3 Takip
GreenUp Tirk 10 1.85% 3 Takip
ADVB Tirk 9 1.67% 2 Takip
Bebak Tirk 9 1.67% 3 Takip
Thalia Tirk 9 1.67% 3 Takip
Laneige Yabanci 9 1.67% 3 Takip
Mavili Kapi Tirk 8 1.48% 2 Takip
Essence Yabanci 8 1.48% 2 Takip
Mabinu Tirk 8 1.48% 3 Takip
Morfose Tirk 8 1.48% 4 Takip
Nishman Turk 8 1.48% 2 Takip
Luvit! Tirk 8 1.48% 3 Takip
Dermaderm Turk 8 1.48% 2 Takip
Garnier Yabanc1 8 1.48% 2 Takip
Celenes Tork 7 1.30% 3 Takip
Bepanthol Yabanci 7 1.30% 1 Takip
Callista Turk 7 1.30% 1 Takip
e.l.f. Cosmetics Yabanci 7 1.30% 2 Takip
Miss Selene Tirk 7 1.30% 2 Takip
Biota Botanicals Tork 7 1.30% 1 Takio

32 HERM.I0 Herm.io AI G&rinirlik Veritabani



<Jherm.io AI GORUNURLUK RAPORU - 2026

11 - EK & VERI 33 / 35
(devam)
Marka Mense Bahs. Oran Model Durum
Beauty & More Tirk 6 1.11% 1 Takip
Naturalive Turk 6 1.11% 2 Takip
Marmara Barber Tirk 6 1.11% 2 Takip
Drop by Organics Tirk 6 1.11% 3 Takip
Pantene Yabanci 6 1.11% 3 Takip
Skin1004 Yabanc1 6 1.11% 2 Takip
Sakal Baba Tirk 5 0.93% 1 Takip
Agiva Tork 5 0.93% 2 Takip
BIOFIN Cosmetics Tirk 5 0.93% 1 Takip
Derby Tirk 5 0.93% 3 Takip
Innisfree Yabanci 5 0.93% 2 Takip
The New Lab Tirk 5 0.93% 1 Takip
Pure Choice Tirk 5 0.93% 1 Takip
SebaMed Yabanci 5 0.93% 2 Takip
Kudra Tirk 5 0.93% 2 Takip
Soapy Cosmetics Tirk 5 0.93% 1 Takip
Soulqgin Tirk 5 0.93% 5] Takip
AveSeena Turk 4 0.74% 1 Takip
SkinCeuticals Yabanci 4 0.74% 2 Takip
Miseca Tirk 4 0.74% 1 Takip
Madecassol Yabanci 4 0.74% 1 Takip
Eucerin Yabanci 4 0.74% 2 Takip
IVA Natura Tirk 4 0.74% 2 Takip
HC Care Tork 4 0.74% 2 Takip
Eda Taspinar Tirk 4 0.74% 1 Takip
Elidor Yabanci 4 0.74% 2 Takip
Dalin Tirk 4 0.74% 1 Takip
Bern+Lab Tirk 4 0.74% 1 Takip
Catrice Yabanci 3 0.56% 1 Takip
Mineaderm Tirk 5] 0.56% 1 Takip
Diora Kimva Tork 3 0.56% 2 Takio
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Marka Mense Bahs. Oran Model Durum
Ducray Yabanci 3 0.56% 1 Takip
U Green Clean Tork 3 0.56% 1 Takip
Sopure Turk 5 0.56% 1 Takip
Sheida Tirk 3 0.56% 1 Takip
Pure Project Skincare Turk 3 0.56% 1 Takip
Luis Bien Turk 5 0.56% 1 Takip
Kai Beauty Yabanci 3 0.56% 1 Takip
Blendax Yabanci 2 0.37% 1 Takip
Bionaturca Tirk 2 0.37% 1 Takip
From Natura Tirk 2 0.37% 1 Takip
G&Z Organic Cosmetics Tork 2 0.37% 1 Takip
Eveline Yabanci 2 0.37% 1 Takip
Catherine Arley Turk 2 0.37% 1 Takip
Jiyu Tirk 2 0.37% 1 Takip
Raqun Tirk 2 0.37% 1 Takip
Pupa Milano Yabanci 2 0.37% 1 Takip
SoFly Tirk 2 0.37% 2 Takip

11.3 Veri erisilebilirligi

Calisma 138 markayi (100 Tiirk, 38 yabanci) takip etti; bunlardan 31 Tirk markasi %5 esigini gecti. incelemeyive
yeniden Uretimi desteklemek amaciyla temel veritalep Uzerine erisilebilir: yanit dizeyinde marka bahsedilmeleri,
siralama tablosu, filtrelenmemis tam marka metrikleri, model ve kategori kirlimlari, web-aramasi-vs-hafiza ve agik-
pazar kirlimlari, en ¢cok atif alan kaynak alan adlari ve metodolojiile veri s6zIUga.

Tam rakamlar tek seferlik bir calismayi (24-25 Mayis 2026) yansitir ve 10. B&Ium'’deki sinirliliklara tabidir. Bu, ilk (baz)
6lcimdur; calisma ceyreklik olarak tekrarlanacaktir.

11.4 Herm.io hakkinda & ac¢iklama

kamuya agik arastirmanin bir parcasi ve geyreklik yayimlanan tekrarli bir calismadir.

ACIKLAMA & TARAFSIZLIK

Herm.io, SEO veya GEO (arama/Al siralama) hizmeti satmaz ve bu rapor hi¢birini &nermez. Hi¢cbir marka bu raporda yer
almak, siralanmak veya tanimlanmak icin 6deme yapmadi; bir markanin skoru bir onay ya da kalite hikma degildir, yalnizca
gorandrligun olgtsiddar.
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RAPOR DONEMI

Mayis 2026 - Versiyon 1 (baz) — ceyreklik bir serinin ilki.
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