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TEMEL BULGULAR
Kisaca

Bu rapor, tliketicilerin kozmetik hakkinda yapay zeka asistanlarina sordugu gergek Trkge sorulari
yeniden Uretir ve beg blyuk dil modelinin her markayi ne siklikla, hangi sirayla ve kag model genelinde
andigini dlger. Ug aylik serinin 2. edisyonu ve kendisini bir 5ncekiyle karsilastirabilen ilk edisyondur.

° The Purest Solutions, 45 soruluk ana siralamada 93,92 puanla lider; 1.125 yanitin %33,2’sinde ve bes modelin
tamaminda aniliyor. Golden Rose (89,64), Flormar (82,61), Maybelline New York (82,08) ve La Roche-Posay

Tiirk marka istendiginde baraji gegen varliklardaki bahsedilmelerin 98,3’ Tiirk markalarina gidiyor. “Tirk”
ifadesikaldiridiginda bu pay %30,8’e diislyor ve ilk besin tamamiyabanci oluyor. Aynibes model, ayni hafta
icinde, birbirinden tamamen farkliikiraf tretiyor.

Takip edilen 322 markadan 53’ii tiim soru setinde %5 esigini ge¢ti; baraji gecenlerin ortalama puani 54,34 ve
elliicin otuzu Turk.

Claude Haiku 4.5, en gok andigi marka Tiirk olmayan tek model; Grok yanit basina 15,2 marka sayarken
Claude 6,2 marka saylyor — bu bir bilgi farki dedil, yanit bigimi farki.

Mayis’tan aynen tasinan 27 soruda 43 marka ylikseldi, 60 marka geriledi. Maruderm +16,11 puan, Bioxcin
+12,41 puan kazandi; Farmasi10,37, Atelier Rebul 10,18 puan kaybetti. Hareket, yerlesik liderlerin aleyhine ve
orta 6lgekli Tirk markalarin lehine.

Gemini arama yapmayi birakti. Web temellendirme orani Mayis’taki %84,4'ten %26,2’ye disti. 225 ¢cagdrinin
tamaminormal bicimde tamamlandigiicgin bu bir veri toplama hatasi degil, model davranigi; diger tim modeller
%96,4 ile %100 arasinda web temelliyanit verdi.

1. edisyona karsi 2. edisyon

Bu, serininilk karsilastirmali edisyonu; dolayisiyla énce ortaya konmasi gereken sey, calisma hakkinda neyin dedistigi
— pazar hakkinda neyin degistiginden ayri olarak.

iKi EDISYON ARASINDA NE DEGISTI calisma dedisti, pazar dedil

1. edisyon — Mayis

2. edisyon — Eyliil 2026

2026
Sorular 27 45 (ayni 27 soru + 18 yeni soru)
Modeller 4 5
Yanitlar 540 1125

138 (yalnizca

Takip edilen markalar 322 (marka, perakendeci, pazar yeri, lisanslimarka, alt marka)

markalar)
Ana siralamada barajigegen 31 5
Diger edisyonla Genel siralamalar: hayir. core27_4prov kesitinde ham bahsedilme
karsilastinlabilir mi? a orani: gekincelerle evet.

02 HERM.IO Herm.io AI G&érinUrlik Veritabani
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NE KARSILASTIRILABILIR, NE KARSILASTIRILAMAZ

3. Bolimdeki siralamalar 1. edisyonun devami dedil, yeni bir referans noktasidir: soru seti (icte iki oraninda daha biytk ve
marka listesi artik perakendecileri ve pazar yerlerini de igeriyor. Puanlar her kesitiginde ayr lgeklenir; kesitler, edisyonlar
ya da dikeyler arasinda tasinmaz. Burapordaki tek edisyonlar arasi karsilastirma 8. Bélimdedir ve kelimesi kelimesine
devralinan 27 soruile Mayis’tan devralinan dort saglayici Gzerindekiham bahsedilme oraninikullanir.

KAPSAM VE YONTEM

Dikey (sektdr): kozmetik, cilt bakimi, makyaj ve kisisel bakim — Turkiye. Yontem: bes blylk dil modelinin (Gemini 3.6 Flash,
ChatGPT 5.6 Luna Pro, Claude Haiku 4.5, Grok 4.3, Perplexity Sonar) 45 Tlrkge soruyla beser kez sorgulandigd, 1.125 yanit
iceren tek seferlik/anlik calisma. Toplama tarihleri: 4-5 Eyliil 2026. Ug aylik serinin 2. edisyonu; 1. edisyon (Mayis 2026) 27
soruve 4 modelikapsiyordu.

BU RAPOR NASIL OKUNMALI — GORUNURLUK KALITE DEMEK DEGILDIR

Burapor tek bir seyi dlcer: Tlrkiye’de kozmetik hakkinda soru soruldugunda bir markanin ne siklikta, ne kadar éne ¢ikarak
ve kag yapay zeka asistani genelinde anildigini. Yiikksek bir puan, bu sistemlerin su anda marka hakkinda erisilebilir cok
sayida bilgiye sahip oldugunu ve markayi kolayca &ne ¢ikardigini gdsterir; markanin dahaiyi, daha glivenli, daha saglikli
veya daha etkili oldugu anlamina gelmez. Dlstik bir puan ya da sifir, markanin su anda bu sistemlerigin daha az gérindr
oldugunu gdsterir; markanin daha distk nitelikli oldugu anlamina gelmez. Yapay zeka gorinirltgu bilginin erisilebilirligini
ve kesfedilebilirligini yansitir; Grtin kalitesini degdil. Bu ¢alisma hi¢bir &nerinin dogrulugunu, kalitesini veya duygusal tonunu
(sentiment) dIgcmez.

Anahtar terimler: yapay zeka gorinurligu, Yapay Zeka Gortnirlik Puani, kozmetik markalari, Tirkiye kozmetik pazari,
Tark (yerli) kozmetik markalari, LLM marka 6nerileri, ChatGPT/Gemini/Claude/Grok/Perplexity marka énerisi, Uretken

Motor Optimizasyonu (GEO).

03 HERM.IO Herm.io AI G&érinUrlik Veritabani
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Genel Ozet

TUrkiye'de bir yapay zeka asistaninin hangi kozmetik markalarini
anacagini belirleyen en glcli unsur markanin kendisi dedil,

soruda “Turk” kelimesinin gegip gegmemesi.
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GENEL OZET

Rafi soru seciyor

TEK CUMLELIK CIKARIM

Tlrkiye’de bir yapay zeka asistaninin hangi kozmetik markalarinianacagini belirleyen en gii¢lii unsur
markanin kendisi degil, soruda “Tiirk” kelimesinin gecip gegmemesi.

The Purest Solutions 45 soruluk ana siralamada lider. 1.125 yanitin %33,2’sinde yer aldi, bes modelin
tamaminda anildive 93,92 puan aldi. Golden Rose (89,64), Flormar (82,61), Maybelline New York (82,08) ve La

e Pazarda birbirinden tamamen farkliiki raf var ve hangisinin goriinecegini soru belirliyor. Tirk markalariyla
sinirlandiriimis 22 soruda, baraji gegen varliklardaki bahsedilmelerin %98,3’G Tdrk markalarina gidiyor ve 40
barajigecenvarligin 38'i Turk. Koken kisiti olmayan 23 soruda ise Tirk markalarinin pay1 %30,8; 53 barajigegen
varliginyalnizca 17’si Turk ve ilk bes — Maybelline New York, La Roche-Posay, L'Oréal Paris, Estée Lauder,
Bioderma — tamamenyabanci.

Bu, Mayis’in tersine dénmesi degil ve béyle okunmamali. 1. edisyondaki kdken kisiti olmayan karsilastirma 5
soru ve 100 yanita dayaniyordu. Bu edisyon 23 soru ve 575 yanita dayaniyor; bunlarnn18’i akmayan rimel énerisi
gibiyeni, Grlin dlizeyinde sorgular. Bir rafin degisiminiizlemedik; cok daha biyik bir raf kurup ilk kez dlizgtin
bicimde inceledik.

Bes asistan ayni fikirde degil ve bunlardan biri koken konusunda da ayristyor. Grok yanit basina 15,2 marka,
Claude Haikuise 6,2 marka saylyor. Perplexity 207 farklimarkayla en genis repertuvara sahip. Ve en cok andigi
marka Tirk olmayan tek model Claude Haiku 4.5 — %23, 1ile L’Oréal Paris’iilk siraya koyarken genel lider The
Purest Solutions yanitlarinin yalnizca %7,6’sinda gérinUyor.

Devralinan sorularda orta dlgekli, ylikselen Turk markalar ylikseldi; yerlesik liderler ylikselmedi. Mayis’tan
kelimesikelimesine tekrarlanan 27 soruda 43 marka yUkseldi, 60 marka geriledi. En buyUk artiglar Maruderm
(+16,11 puan) ve Bioxcin’e (+12,41) ait. En blyUk disUsler Farmasi(-10,37) ve Atelier Rebul’da (-10,18). Liderin
kendisi 3,88 puan geriledive yine de rahat bicimde lider kald.

Gemini arama yapmayi birakti. Web temellendirme orani Mayis’taki %84,4'ten %26,2’ye dlstl — 225 ¢agrinin
tamaminormal bicimde tamamlandigiigin bu bir veri toplama hatasi degil, model davranigi. Diger tim modeller
%96,4 ile %100 arasinda web temelliyanit verdi.

Perakendeciler ve pazar yerleri artik rafin pargasi. Gratis (#18), Trendyol (#19), Watsons (#22), Sephora (#35)
ve Hepsiburada (#36) tim soru setinde baraji gecgiyor. Trendyol bahsedilmelerinin beste dérdi tek bir
modelden geliyor.

Kaynak ekosistemi uzun kuyruklu ve giderek daha fazla markaya ait sitelere dayaniyor. Kaynak gosterilen
770 alan adinda atiflarin %52,7’si kiguk sitelerden olusan uzun kuyruktan geliyor; markaya ait sitelerin payi artik
%22,6. Yalnizca dokuz alan adi 100 veya daha fazla yanitta kaynak gdsterildi.

Neden 6nemli?

06 HERM.IO Herm.io AI G&érinUrlik Veritabani
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Tlketiciler Grtin kesfini arama motorlarindan yapay zeka asistanlarina kaydiriyor. Bir markanin bu asistanlarin
yanitlarinda yer alip almamasi, basli basina bir kesif kanalina dénUtslyor. Bu edisyon soru setini iki kata yakin blyGttyor
ve besincimodeli ekliyor; bdylece 1. edisyonun agik bicimde géremeyecek kadar kliglk kaldigi bir olguyu ortaya
cikariyor: Bir Tirk kozmetik markasi yerlikonugsmada son derece gdriindr olabilir, ancak tiketici kdken belirtmeyi
biraktigianda neredeyse goriinmez hale gelebilir. Bir hatirlatma: asagidaki sayilar gérinirligi ve bilginin

erisilebilirligini tanimlar; hangi markalarin eniyi oldugunu dedil.

07 HERM.IO Herm.io AI G&érinUrlik Veritabani



AI GORUNURLUK RAPORU - KOZMETIK - 2026

02

BOLUM 02

Yontem

Bes blyUk dil modeline 45 Turkcge soru beser kez, sistem komutu
olmadan sorularak 1.125 yanit Uretildi; 2.8 32 marka adayinin
tamamiinsan dogrulamasindan gegctive puanlar yayimlanan her
kesiticin ayrhesaplandi.

Herm.io AI GorUnUrliUk Veritabani
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YONTEM

Calisma nasil yurutuldu

TEK CUMLELIK CIKARIM

Bes buiyilk dil modeline 45 Tirkge soru beser kez, sistem komutu olmadan sorularak 1.125 yanit tretildi;
2.832 marka adayinin tamamiinsan dogrulamasindan gecti ve puanlar yayimlanan her kesit igin,
yayimlanmis bir dlcege karsi ayr ayrihesaplandi.

2.1 KAPSAM VE MODELLER

Calisma, bes blylk dil modelini 6zdes sorularla dogrudan API {izerinden sorguladi. Tim modellere yalnizca kullanici
sorusu verildi; sistem komutu kullanilmadl, sicaklik (temperature) elle ayarlanmadi (saglayici varsayilani) ve bdlge ya da
yerel ayar parametresitanimlanmadi. Sorular Tirkge oldugundan modeller Tirk pazarini yalnizca dilden gikarimliyor;

acik biryerel ayar bilingli olarak verilmedi.

TABLO 1 — BES MODELLIK PANEL her modelde 225 yanit - 45 soru x 5 tekrar
APl adi Yanit Web temelli Marka Yanit basina 1. edisyon
Gemini 3.6 Flash gemini-3.6-flash 225 %26 ,2 182 9,16 Devralinan
ChatGPT5.6 LunaPro openai/gpt-5.6-luna-pro 225 %96, 4 171 6,68 Devralinan
Claude Haiku 4.5 anthropic/claude-haiku-4.5 225 %100, 0 200 6,15 Devralinan
Grok4.3 x-ai/grok-4.3 225 %100,0 203 15,24 Devralinan
Perplexity Sonar perplexity/sonar 225 %100, 0 207 9,81 Yeni

Bes sadlayicinin doérdii 1. edisyondan devralindi. Perplexity Sonar yeni. Devralinan dort saglayiciiginde gercekten
degismeden kalan yalnizca Grok: Gemini 3.5-flash’tan 3.6-flash’a, ChatGPT 5.5’ten 5.6-luna-pro’ya gecti; Claude
ise Sonnet 4.6’dan Haiku 4.5’ e gegti — bu yalnizca bir slirim artigi degil, model kademesi degisikligi. 8. B&IUm
bunun edisyonlar arasi karsilastirmayi nasil etkiledigini ve bu raporun bunu nasil ele aldigini agikliyor.

2.2 WEB ARAMASI YAPILANDIRMASI

Web aramasi tim modellere agiktive kullanip kullanmayacagdina her model kendisikarar verdi. Genel olarak yanitlarin
%84,5’'i web temelliydi; ancak dagilim son derece dengesiz.

TABLO 2 — WEB TEMELLI VE TEMELSIZ YANITLAR modele gore - 1.125 yanit
Model Web temelli Yerlesik bilgi Web temellioran
Gemini 3.6 Flash 59 166 %26 ,2
ChatGPT5.6 Luna Pro 217 8 %96, 4
Claude Haiku 4.5 225 0 %100, 0
Grok4.3 225 0 %100, 0
Perplexity Sonar 225 0 %100,0

09 HERM.IO Herm.io AI G&érinUrlik Veritabani
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MODELE GORE WEB TEMELLI YANIT ORANI (%)

Gemini 3.6 Flash 26,2%

ChatGPT5.6 Luna Pro | 96, 4%
Claude Haiku 4.5 | 100, 0%
crok4.3  [INEEEG 100, 0%

Perplexity Sonar | 100,6%

Claude, Grok ve Perplexity her yanitiweb ile temellendirdi. ChatGPT de oran %96,4. Gemini’de %26,2; Mayis’taki
%84,4’ten ciddi bir dlislis. Gemini’nin 225 ¢agrisinin tamami tamamlandi ve anlamlimetin dondirdd; dolayisiyla bu bir
veritoplama hatasi degil, modelin yanit verme bicimindeki degisiklik. Bu, calismadaki1.125 yanitin yaklasik 174’Gndn
webden getirilen bilgi yerine modelin yerlesik bilgisiyle tretildigi ve bunlarin yaklasik 166’sinin Gemini’ye ait oldugu
anlamina geliyor.

ATIF YUKLERI SAGLAYICIYA GORE FARKLI

Gemini URL yerine temellendirme metni pargalari déndirtyor ve URI Gzerinde yénlendirme sarmalayicisi kullaniyor; bu
nedenle alan adlariarama sonucu baslgindan alindi. Grok atif basliklariniyalnizca sayillardan olusan degerler olarak
ddénddurlyor; alan adlart URL’den alindi. Perplexity ve Claude kaynak g&sterilen sayfalarin tam metnini atif yikine
gdmiyor; bu ylk marka adlariyla higbir zaman eslestiriimedi, ¢linki aksi halde modelin hic anmadigi fakat kaynak sayfanin
icinde gecgen bir marka yanlis bigcimde markaya krediyazardi.

2.3 SORULAR VE KESITLER

45 sorunun tamam, bir tliketicinin yazacagi bicimde aynen soruldu. 27’si 1. edisyondan kelimesi kelimesine
devralindi; 18’i yeni ve tamami kdken kisitiolmayan, Grlin diizeyinde sorular (kalicimat ruj énerisi, beyaz iz birakmayan
yagsiz SPF 50 glines kremi hangi marka iyi?). Higbir soru yeniden yazilmadi ve veri toplandiktan sonra hi¢bir soru

diglanmadi.

TABLO 3 — SORU TASARIMI DENGESI tir toplamlari 15/15/15 - kapsam toplamlari 23 koken kisitsiz / 22 Tirk kisitli
Soru tipi Koken kisitsiz Turk kisith Toplam
Kesif 10 5 15
Ozellik 7 8 15
Kullanim senaryosu 6 9 15

Taricindekikapsam dagilimi bilingli olarak esit degil — kesif sorulari kdken kisitsiz tarafa, kullanim senaryolari Ttirk
markalariyla kisitl tarafa agirlik veriyor — ¢linkl devralinan 27 soru trendi bozmadan yeniden yazilamazdi. Soru tipi
bazindaki kdken kirlimlarini bunu dikkate alarak okuyun.

TABLO 4 — YAYIMLANAN SEKIz KESIT her metrik bir kesit iginde hesaplanir
Kesit Soru Model Yanit Barajigegen
ana — tiim sorular 45 5 1.125 53
yerli — Tark kisith 22 5 550 40
global — kéken kisitsiz 23 5 575 53
soru tipi: kesif 15 5 375 63
soru tipi: 6zellik 15 5 375 49
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(devam)
Kesit Soru Model Yanit Barajigegen
soru tipi: kullanim senaryosu 15 5 375 33
core27 — devralinan sorular 27 5 675 48
core27_4prov — trend kesiti 27 4 540 45

KESITLER NASIL UZLASIYOR

yerli+ global = ana; i¢ soru tipi kesiti de ana kesitle ayni toplami verir. iki core27 kesiti model kisitl trend kesitleridir ve bu
uzlastirmaya bilingli olarak dahil edilmez.

2.4 VARLIK COzZUMLEME

Ug yanitlik alt sinirin (izerindeki 2.832 aday adin tamamiinsan tarafindan gézden gegirildi. 1.449’u varlik olmadigiigin
elendi, 1.079’u bir Gst varlikla birlestirildi ve 322’si korundu — 298 marka, 12 perakendeci, 4 pazar yeri, 5 lisanslimarka
ve 3 alt marka. Korunan her varlikta dogrulanmis bir web sitesiya da agikga bos birakiimis bir alan bulunuyor; ayrica her
birinin kdken kararinidestekleyen bir kaynak URL’sivar.

Bu stirecin dort bolimi 6zellikle belirtiimeye deder, ¢lnkd bu tlr bir siralamanin en sik hata yaptigi yerler bunlar.

Genel s6zciikler marka gibi gériiniir. Tim veri setinde en sik ¢ikarlan aday tdrkiyeidi (672 yanit); ardindan cilt (513)
ve tlrk (492) geldi. Higbirimarka dedil. 373 yanitta goriinen “solutions” da degil — bu érneklerin tamami The Purest
Solutions adinin bir pargasi.

Uriin serileri marka degildir. “Anthelios” 89 yanitta gériind; La Roche-Posay'in glines koruma serisidir ve bu
markayla birlestirildi. “Lash Sensational” (88), “Fit Me” (77) ve “Sky High” (73) Maybelline Grlnleri ve Maybelline New
Yorkile birlestirildi. Ayri birakilsalardi her biri siralamaya orta siralardan bagimsiz marka olarak girecekti.

Aynimarka farkli bigimlerde yazilabilir. L’Oréal Paris, yalnizca kesme isareti bigimi ve “Paris” s6zcUgUunin bulunup
bulunmamasi agisindan dedisen li¢ yazimdan yeniden birlestirildi ve ana kesitte 247 yanita ulasti. Birlestirilen
varliklar yanit kimelerinin toplamiolarak dedil birlesimiolarak sayilir: Make Up For Ever’in sekiz alt adi toplamda 75
yanit ediyordu, ancak birlesim 21°di; ¢linkU tek bir yanit bunlarin birden fazlasini sik sik aynianda aniyordu.

Birbirine benzeyen adlar cogu zaman farkli sirketlere aittir. Dokuz varyant gifti kanita dayanarak birlestirildi —
kurumsal bir ek, aksan varyantiya da ortak dogrulanmis web sitesi (Bade Naturel - Bade Natural; herikisi de
badenatural.com). Buna karsilik on dért yakinisim ¢iftiincelendive bilingli olarak ayri birakildi.

TABLO 5 — INCELENIP BIRLESTIRILMEYEN ON DORT YAKIN ISIM yazim mesafesine dayali bir kural bunlari

CiFTi birlestirirdi
Gift Gift Gift
Dermoskin / Dermokil Bioderma / Bioterra Rosece /Rosense
Herbaderm / Dermaderm Rare Beauty / Pure Beauty Missha / Miseca
Dalin / Dalan Althea /Dr. Althea Polente Natural / Polen Natural
Baims / Balmy Rosavia / Rosaqua Dermadolin / Ceradolin
La Mer /Lavera Laperas /Lavera —
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Her cift iki ayn sirkettir; yazim mesafesine dayali bir kural bunlari birlestirir ve bir markanin gérinirligini baska bir
markanin gorindrliglyle sessizce sisirirdi. Yirmi sekiz varlik terfi ettirildi: Bunlar kendibaslarina hicbir zaman aday
olarak gérinmeyen birlestirme hedefleriydi, dolayisiyla alt varliklarinin yanitlarini devralana kadar siniflandirmalari
yoktu. Make Up For Ever, Yves Saint Laurent Beauty ve Kiehl’s bu yolla geldi.

2.5 YAPAY ZEKA GORUNURLUK PUANI (0-100)

Puan = 0,45 x Bahsedilme + 0,30 x Konum + 0,25 x Kapsam

Bilesen Agirhk Neyidlcer

Kesitte varligi anan yanitlarin payi; kesitte baraji gecen varliklar arasindaki en yliksek bahsediime

Bahsedilme S oranina gore dlgeklenir.

Varliginilk bahsedilmesinin ortalama karsilikli sirasi (MRR); kesitte baraji gegen varliklar arasindakien

Konum e yliksek MRR'ye gére dlceklenir.

Kapsam %25 Kesitte varligi anan model sayisi; kesitteki toplam model sayisina oranlanir.

Birvarlik, ilgili kesitteki yanitlarin en az %5’inde aniliyorsa siralamaya girer.

HESAPLAMA ORNEGI — THE PUREST SOLUTIONS, ANA KESIT

1.125 yanitin 373’linde yer almasi 0,3316 bahsedilme oraniverir; bu, baraji gegen varliklar arasindaki en yliksek degerdir ve
bahsedilme bileseni100,0 olur. 0,4957 MRR degeri, kesit maksimumu 0,6217’ye gore 79,7 konum bileseni verir. 5 modelin
5’inde gérinmesikapsami100,0 yapar. Bilesik puan 0,45 x 100,0 + 0,30 x 79,7 + 0,25 x 100,0 = 93,92.

Liderin 100 yerine 93,92 almasinin nedeni, tek bir varligin ti¢ bilesenin tamaminda ayni anda birinci olmamasi — bu
kesitte enylksek MRR liderde dedil, Estée Lauder'da. Bilesen dlgeklemesinin tam olarak bdyle galigsmasi gerekir.

TABLO 6 — PUAN BILESENLERI, ILK 12 (ANA KESIiT) bilesenler kesit icinde élceklenir, 100'de kirpilmaz

H# Marka Bahsedilme Konum Kapsam YZ Puani

1 The Purest Solutions 100,0 79,7 100,0 93,92
2 GoldenRose 93,6 75,1 100,0 89,64
3 Flormar 84,5 65,4 100, 0 82,61
4 Maybelline New York 77,2 74,5 100,0 82,08
5 La Roche-Posay 53,4 91,4 100,0 76,44
6 Maruderm 79,9 46,5 100,0 74,89
7 Pastel 78,3 48,3 100, 0 74,71
8 L’Oréal Paris 66,2 60,6 100, 0 72,98
9 Dermoskin 62,5 56,5 100,0 70,06
10 Cosmed 69,4 43,4 100, 0 69,25
11 Bioderma 45,8 65,9 100, 0 65,39
12 Estée Lauder 22,8 100, 0 100, 0 65,25
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OLCEK LIDERLE BIRLIKTE HAREKET EDER; BU NEDENLE PUANLAR TASINAMAZ
Ana kesitte 93,92 ile core27 kesitinde 96,65 ayni blyUkliik degildir, ¢clinki her kesitin kendi maksimumlari

vardir. Puanlar kesitler, edisyonlar veya dikeyler arasinda asla karsilagtirimamalidir. 8. Béliimdeki
edisyonlar arasi karsilastirma yalnizca ham bahsedilme oranini kullanir.

bir varlik tek bir bilesende 100’0 asabilir — 1.924 metrik satirnnin 56’sinda bu oluyor; tim satirlarin %2,9’u ve baraiji
gecmeyen satirlarin %3,6’s1. 100°Un Gzerindeki deger, varligin o tek bilesende kesit liderini gectigini, ancak siralamaya

girecek kadar sik anilmadigini dogru bigimde ifade eder.

2.6 1. EDISYONDAN BU YANA NE DEGISTI VE NE KARSILASTIRILABILIR
TABLO 7 — 1. EDISYONA KARSI 2. EDISYON 2. edisyon, genel siralamalar ic¢in yeni bir referans noktasidir

1. edisyon — Mayis

2. edisyon — Eyliil 2026

2026
Sorular 27 45 (ayni 27 soru + 18 yeni soru)
Modeller 4 5
Yanitlar 540 1125

138 (yalnizca

Takip edilen markalar 322 (marka, perakendeci, pazar yeri, lisanslimarka, alt marka)

markalar)
Ana siralamada barajigegen 31 5
Diger edisyonla _ Genel siralamalar: hayir. core27_4prov kesitinde ham bahsedilme
karsilastinlabilir mi? orani: gekincelerle evet.

3. Bolimdeki genel siralamalar yeni bir referans noktasidir. 1. edisyonun 138 varlikiceren listesi yalnizca markalardan
olusuyordu ve perakendeciya da pazar yeri sorusuyla hig karsilagsmadi; bu edisyonun 322 varlikigeren listesinde bu
gruplar da var ve soru setiligte iki oraninda daha biiyiik. iki edisyon arasinda puan ya da sira karsilastirmak anlamsiz
olur. Burapordakitek edisyonlar arasi karsilastirma 8. Bélimdedir ve 27 devralinan soruile dért devralinan saglayici
Uzerindekiham bahsedilme oraninikullanir.

2.7 KOKEN, TARAFSIZLIK VE 0Z-DISLAMA
Koken, hervarlikigin kamuya acik bir kaynaga — marka sicil kaydi ya da markanin kendikurumsal agiklamasi —
dayanarak marka sahipligine gore atanir. Bu kurala goére Tirkiye’de lisans altindaisletilen yabanci bir marka yabanci

kalir ve lisanslimarka olarak etiketlenir. Kokeniilk agsamada belirlenemeyen on dért varligin Tirk oldugu sonradan
dogrulandive bu raporun tamaminda Tirk olarak sayiliyor.

Pazar yerleri ve perakendeciler yayimlanan her siralamaya dahildir, clinki asistanlarin gercekten andigivarliklardir.
Trendyol ve Hepsiburada’nin ¢ikarildigi, baska hicbir seyin degistirilmedigi yalnizca marka goérinimi 83.3’te ana
siralamanin yaninda yayimlanir. Kendi markalarini da tasiyan perakendeciler — Gratis, Watsons, Rossmann, Sephora —
heryerde korunur; bunlar perakendecidir, pazar yeri degil.

6Z-DISLAMA

Herm.io’nun kendi alan adi, 1. edisyonda oldugu gibi, analizden édnce kaynak verisinden ¢ikarilir. Herm.io kendi
calismasinda goriinmez, kendisini 6lgmez ve kendi ¢caligmasindan fayda saglamaz.
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BOLUM 03

Genel Gorunurluk Siralamasi

Tum soru setinde 53 varlik baraji gecti; ilk Gg Turk, sonraki ki
yabancive liste ilk ondan sonra hizla yataylasiyor.
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GENEL GORUNURLUK SIRALAMASI

Elli ¢ baraj gecen ve daha yakin bir yarig

TEK CUMLELIK CIKARIM

Tim soru setinde 53 varlik baraji gecti; ilk t¢ Turk, sonrakiiki yabanci ve liste ilk ondan sonra hizla
yataylasiyor.

Asagidakitablo, 1.125 yanitin en az %5’inde anilan 53 varligin tamamini Yapay Zeka Gorindrlik Puanina gore siraliyor.
Hatirlatma: bu siralama marka kalitesini degil gérinurligi dlger.

3.1Genel siralama — barajigecen 53 varlik

TABLO 8 — YAPAY ZEKA GORUNURLUK PUANI (ANA KESIT) 45 soru - 1.125 yanit - 53 baraji gegen

YZ Puani

1 The Purest Solutions TR %33,16 0,496 93,92

2 Golden Rose TR %31,02 0,467 89,64
3 Flormar TR %28,00 0,406 82,61
4 Maybelline New York Yabanci %25, 60 0,463 82,08
5 La Roche-Posay Yabanci %17 ,69 0,569 76,44
6 Maruderm TR %26 ,49 0,289 74,89
7 Pastel TR %25,96 0,300 74,71
8 L’Oréal Paris Yabanci %21,96 0,377 72,98
9 Dermoskin TR %20,71 0,351 70,06
10 Cosmed TR %23,02 0,270 69,25
11 Bioderma Yabanci %15, 20 0,409 65,39
12 Estée Lauder Yabanci %7,56 0,622 65,25
13 Bioxcin TR %18, 40 0,239 61,51
14 Dior Yabanci %7,11 0,516 59,56
15 Benefit Yabanci %6,76 0,503 58,43
16 Farmasi TR %17,78 0,184 57,99
17 Note Cosmetics TR %15,82 0,226 57,37
18 Gratis TR %13,24 0,298 57,36
19 Trendyol TR %14,22 0,231 55,43
20 CeraVe Yabanci %7,56 0,411 55,07
21 Bade Natural TR %9,96 0,333 54,58
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(devam)

YZ Puani

22 Watsons Yabanci %12,53 0,244 53,78
23 Lancéme Yabanci %8,53 0,348 53,39
24 MAC Cosmetics Yabanci %10, 49 0,293 53,37
25 Rosece TR %12,71 0,213 52,52
26 PROXONE TR %6,93 0,363 51,93
27 Otaci TR %11,91 0,218 51,68
28 Avéne Yabanci %8,27 0,300 50,71
29 Gilsha TR %13,33 0,146 50,17
30 NARS Yabanci %8,53 0,270 49,63
31 Essence Yabanci %10,22 0,218 49,38
32 NYX Yabanci %10, 67 0,203 49,27
33 Cream Co. TR %14,31 0,177 47,97
34 Homemade Aromaterapi TR %10, 49 0,171 47,50
85 Sephora Yabanci %9 ,60 0,189 47,14
36 Hepsiburada TR %11,11 0,145 47,06
37 Sinoz TR %8, 44 0,216 46,87
38 Beaulis TR %7,11 0,223 45,43
39 Vichy Yabanci %5,96 0,236 44,49
40 Fenty Beauty Yabanci %6,49 0,220 44,43
41 Kiko Milano Yabanci %5,24 0,244 43,90
42 Urban Care TR %8,62 0,138 43,34
43 Yves Saint Laurent Yabanci %5,33 0,221 42,91
44 Rossmann Yabanci %6,04 0,201 42,88
45 NYX Professional Makeup Yabanci %5,51 0,203 42,28
46 Cecile TR %6,58 0,161 41,70
47 The Ordinary Yabanci %5,16 0,188 41,09
48 Misbahge TR %8,18 0,183 39,93
49 Simya Evi TR %5,16 0,126 38,09
50 New Well TR %5,87 0,098 37,69
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YZ Puani
5l Abtira TR %6 ,49 0,103 33,76
52 Atelier Rebul TR %5, 42 0,075 31,00
5% S’he Vec TR %6, 04 0,143 30,09
ORTALAMA

Barajigecen 53 varligin ortalama puani: 54,34. Kbken dagilimi: 30 Tirk, 23 yabanci. Takip edilen 269 varlik ise esigin
tamamen altinda kaliyor.

YAPAY ZEKA GORUNURLUK PUANI - ILK 20 VARLIK (ANA KESIT)

The Purest Solutions 93,92
Golden Rose | 89,64
Flormar | 82,61
Maybelline New York | IEENENEEE 82,08
LaRoche-Posay | 76, 44
Maruderm | 74,89

Pastel | 74,71

Loréal Paris | NN 72,98
Dermoskin | 70,06
cosmed NN 69,25
Bioderma [ 65,39

Estée Lauder [N 65,25
Bioxcin | 61,51

pior I 59,56

Benefit | 58,43

Farmasi [ 57,99

Note Cosmetics | N 57,37
cratis | 57,36

Trendyo! | 55,43

cerave I 55,07

Katman anlatisi

Lider ve gecen sefere gore daha yakin bir yans (93,92-82,08). The Purest Solutions, maksimum bahsedilme
bilesenive tam kapsamla tablonun zirvesini koruyor; ancak fark daraldi: Golden Rose 4,3 puan geride, Flormarve
Maybelline New Yorkise 12 puanlik mesafeninicinde. 1. edisyonun ¢ok daha ki¢lk soru setinde lider ikinci siranin 10,7
puan éniindeydi. Soru setinin genislemesi rakipleri birbirine yaklastirds; liderin Gstlnligu ozellikle Tlrkiye'yi agikga
adlandiran sorularda yogunlasiyorsa beklenen de buydu — §4.2 tam olarak bunu gdsteriyor.

Yabanci ve yerlimarkalarinic ice gegtigi dermokozmetik blogu (76,44-65,39). La Roche-Posay (76,44), Maruderm
(74,89), Pastel (74,71), L’Oréal Paris (72,98), Dermoskin (70,06), Cosmed (69,25) ve Bioderma (65,39), kdken
bakimindan net bir sinir olusturmayan tek bir bantta yer aliyor. Bu bantta birbirine zit iki profil gérildyor. La Roche-
Posay yanitlarin %17,7’sinde anillyor ama goériindtgiinde ¢ok yukarida yer aldigiicin konum bileseni 91,4. Maruderm
cok dahasik aniliyor (%26,5) ancak daha ge¢ geliyor ve konumdan 46,5 puan aliyor. Tamamen farkli yollarla yalnizca iki
puan arayla bitiriyorlar.

17 HERM.IO Herm.io AI G&érinUrlik Veritabani



<herm.io AI GORUNURLUK RAPORU - KOZMETIK - 2026

03 - GENEL GORUNURLUK SIRALAMASI 18 / 63

One ¢lkmauzmanlari (65,25-58,43). Estée Lauder calismadaki en net drnek: yanitlarin yalnizca %7,6’sinda aniliyor
ama bu kesitte baraji gegen tim varliklar arasindaki en yiiksek MRR’ye sahip — anildiginda genellikle ilk sirada. Bu tek
bilesen onu 12. siraya tasiyor. Dior (59,56) ve Benefit (58,4 3) ayni ériintly U izliyor. Bunlar diistik siklikta, yiksek 6ne
cikma giicline sahip varliklar; siralar genis gorindrlik olarak degdil, “seyrek aniliyor ama erken aniliyor” seklinde
okunmali.

Perakende siralamaya giriyor (57,36-47,06). Gratis 18., Trendyol 19., Watsons 22., Sephora 35. ve Hepsiburada 36.
sirada. 1. edisyonun yalnizca markalardan olusan listesi bunu gdsteremiyordu. Bulguyu oldugu gibi okumak gerekiyor:
Tarkiye’deki tiketiciler yapay zeka asistanlarina kozmetik sordugunda yanitlar, ne satin alinacagdini séyledikleri kadar
neredeyse nereden satin alinacagini da sdyliyor.

Uzun kuyruk (46,87-30,09). Sonyirmisirada puanlar ylksek 40’lardan 30,09 a iniyor. Buradakivarliklarin gogu héala
bes modelin tamaminda aniliyor; ancak bahsedilme ve konum birlikte zayifiiyor. En altta S’he Vec (30,09) ve U¢ baska
varlik, yalnizca G¢ ya da dért model tarafindan anildiklariigin daha diistik kapsam bilesenine sahip. Buradaki daha
dislk sira, yapay zeka sistemlerindeki mevcut gorinirligiin daha diistik olmasi anlamina gelir; marka kalitesinin daha

distk olmasianlamina gelmez.

3.2 Ayni tablo, hacme gore

Puanlar sikligin yaninda éne ¢ikmayi da édillendirdigiicin, ham bahsedilme oranina gére siralama farkl bir liste verir. iki

siralama arasindaki farkin kendisi bilgi tasidigiicin bu gérinimi de yayimlamak anlamlidir.

TABLO 9 — ANA KESIT, BAHSEDILME ORANINA GORE ilk 12 - son iki situnu karsilastirin
Bahsedilme Puan Puan sirasi Hareket

1 The Purest Solutions TR %33,16 373 93,92 #1 -
2 Golden Rose TR %31,02 349 89,64 #2 -
3 Flormar TR %28,00 315 82,61 #3 -
4 Maruderm TR %26, 49 298 74,89 #6 +2
5 Pastel TR %25,96 292 74,71 #7 +2
6 Maybelline New York Yabanci %25, 60 288 82,08 #4 -2
7 Cosmed TR %23,02 259 69,25 #10 +3
8 L’Oréal Paris Yabanci %21,96 247 72,98 #8 -
9 Dermoskin TR %20,71 233 70,06 #9 -
10 Bioxcin TR %18, 40 207 61,51 #13 +3
11 Farmasi TR %17,78 200 57,99 #16 +5
12 LaRoche-Posay Yabanci %17, 69 199 76,44 #5 -7

LaRoche-Posay calismadaki en keskin ayrisma: hacimde 12., puanda 5. Farmasi ters ydénde gidiyor; hacimde 11,
puanda 16. — sik aniliyor ama yanitinicinde tutarl bicimde ge¢ geliyor. Maruderm ve Cosmed de hacimde kazandiklari
siralartkonum bileseninde geriveriyor.
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3.3 Yalnizca marka gorinimu

iki pazar yeri — Trendyol ve Hepsiburada — acikca ¢ikarilip baska hicbir sey degistirimediginde 51varlik baraji gegiyor
ve 19. siranin altindaki her varlik bir ya da iki basamak yiikseliyor. ilk ondaki higbir varlik etkilenmiyor.

TABLO 10 — YALNIZCA MARKA GORUNUMU, ILK 15 (ANA kendi markasini tasiyan perakendeciler korunur - pazar yerleri

KESIT) ¢ikarilir

YZ Puani

1 The Purest Solutions TR %33,16 93,92

2 GoldenRose TR %31,02 89,64
H Flormar TR %28,00 82,61
4 Maybelline New York Yabanci %25, 60 82,08
5 La Roche-Posay Yabanci %17, 69 76,44
6 Maruderm TR %26, 49 74,89
7 Pastel R %25,96 74,71
8 L’Oréal Paris Yabanci %21,96 72,98
9 Dermoskin TR %20,71 70,06
10 Cosmed TR %23 ,02 69,25
11 Bioderma Yabanci %15,20 65,39
12 Estée Lauder Yabanci %7,56 65,25
13 Bioxcin R %18, 40 61,51
14 Dior Yabanci %7,11 59,56
15 Benefit Yabanci %6,76 58,43
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04l

Iki Raf: “Tiirk” Dediginizde
Ne Oluyor

Aynibes model, ayni haftaicinde, yalnizca sorunun kdken belirtip
belirtmemesine bagliolarak %98,3 Turk bir raf ile %69,2 yabanci
bir raf retiyor.
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Tek bir kelime yaniti degistiriyor

TEK CUMLELIK CIKARIM

Aynibes model, ayni haftaicinde, yalnizca sorunun kéken belirtip belirtmemesine bagli olarak %98,3 Tiirk
bir rafile %69,2 yabanci bir raf Gretiyor.

Bu edisyonun ana bulgusu bu. 45 soru, yaniti Tirk markalaryla sinirlandiran 22 soru (kaliteli ve yerli cilt bakimi markalari
ariyorum)ve bunu yapmayan 23 soru (en iyi makyaj bazi hangi marka) olarak net bicimde ayriliyor. Her setin kendi
siralamasl, kendi paydasive kendi dlgedivar. Higbiri tek basina pazar olarak okunamaz; ikisi birlikte okunabilir.

4.1 IKi KESITTE KOKEN PAYI

TABLO 11 — IKI RAF YAN YANA bu iki rakam her zaman birlikte verilmelidir
Sorular 22 23
Yanitlar 550 575
Barajigegen varlk 40 53
— bunlarin Tiirk olani 38 17
Baraji gecenlerde Tiirk bahsedilme payi %98,3 %30,8
Takip edilen tiim varliklarda Tirk payi %93,9 %31,1
Lider The Purest Solutions (94,98) Maybelline New York (92,33)

KESITE GORE BARAJI GECENLERDE TURK BAHSEDILME PAYI (%)

erli kesit | 98, 3%
45 sorunun tamann | 65,2%

Global kesit 30,8%

4.2 YERLI RAF — TURK MARKALARIYLA KISITLI SORULAR

Kirk varlik baraji geciyor; bunlarin otuz sekizi Tirk.

TABLO 12 — YAPAY ZEKA GORUNURLUK PUANI (TURK KISITLI) 22 soru - 550 yanit - 40 baraji gegen

YZ Puani

1 The Purest Solutions TR %51, 82 0,542 94,98

2 GoldenRose TR %34,00 0,651 84,53
H Maruderm TR %42,36 0,310 76,06
4 Dermoskin TR %34,91 0,400 73,76
5 Flormar TR %29, 45 0,469 72,17

6 Pastel R %33,09 0,359 70,27
7 Cosmed R %35, 64 0,304 69,94
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(devam)
# Marka Koken Oran MRR YZ Puani
8 Bioxcin TR %23,09 0,247 56, 44
9 Farmasi TR %25,09 0,200 55,8
10 Otaci TR %20,73 0,243 54,18
11 Rosece TR %20,91 0,229 53,70
12 Note Cosmetics TR %19,27 0,245 53,04
13 Bade Natural TR %15, 45 0,266 50,67
14 Glilsha TR %20,73 0,159 50, 30
15 PROXONE TR %8,18 0,378 49,51
16 Cream Co. TR %22 ,55 0,192 48,43
17 Bioderma Yabanci %5, 45 0,507 48,10
18 Homemade Aromaterapi TR %16,91 0,165 47,27
19 Sinoz TR %12,55 0,236 46,77
20 Urban Care TR %15, 09 0,152 45,13
21 Naturalive TR %8 ,00 0,385 44,69
22 Cecile TR %12,91 0,162 43,69
23 Gratis TR %11,27 0,188 40,91
24 Bioblas TR %5, 45 0,231 40,36
25 Misbahge TR %14,00 0,167 39,85
26 Cyrene TR %8,73 0,265 39,76
27 Beaulis TR %7,82 0,150 38,70
28 Simya Evi TR %9,09 0,125 38,65
29 New Well TR %10, 00 0,103 38,42
30 Eylp Sabri Tuncer TR %6,55 0,163 38,17
31 Bionnex TR %5, 64 0,267 37,20
32 Ashley Joy TR %7, 82 0,113 36,99
33 Abtira TR %12,36 0,098 S50
34 Luvit! TR %9,09 0,149 34,77
35 Herbaderm TR %5, 64 0,143 31, 49
36 Watsons Yabanci %6,18 0,129 31,31
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(devam)
YZ Puani
37 S’he Vec TR %10, 91 0,147 31,26
38 Atelier Rebul TR %8,18 0,076 30,61
39 Trendyol TR %12,36 0,129 26,66
40 Hepsiburada TR %10, 00 0,109 23,72

BAHSEDILME ORANI — ILK 12, YERLI KESIT (%)

The Purest Solutions 51, 8%
GoldenRose [N 34, 0%
Maruderm | 42, 4%
Dermoskin | 34,9%
Flormar | 29, 4%

Pastel [N 33,1%
cosmed NN 35, 6%
Bioxcin [N 23,1%
Farmasi | 25,1%

otac NG 20,7%

Rosece [N 20,9%

Note Cosmetics | NNGTGTNNNGNGEGEGEEEE 19,3%

The Purest Solutions bu 550 yanitin %51,8’inde aniliyor — iki yanittan fazlasinda — tiim 45 sorudaki %33,2’ye karsilik.
Buradakiliderlik farki 10,5 puan; 1. edisyonun daha kliglk ve kdken kisiti daha ylksek soru setinde tuttugu farka yakin.
Maruderm (%42,4), Dermoskin (%34,9), Cosmed (%35,6) ve Golden Rose (%34,0) izliyor. Golden Rose bu kesitin
konum uzmani: barajigegen tim varliklariginde en ylksek MRR’ye sahip; yani bir model Tiirk marka saydiginda Golden
Rose, dort marka ondan daha sik anilsa bile, genellikle daha énce geliyor.

TURK MARKALARININ ACIKCA ISTENDIBI SORULARDA IKI YABANCI VARLIK ESIBI GECTI

Bioderma bu yanitlarin %5,5'inde, Watsons %6,2’sinde gérindyor. ikisi de siniflandirma hatasi dedil — Bioderma Fransiz,
Watsons markasinin tescili Britanya Virjin Adalar’nda. Bu, kisitli bir soruya kisitsiz yanit veren modellerin gergek ama sinirli bir
oranini gdsteriyor ve edisyonlar boyuncaizlenmeye deger.

4.3 GLOBAL RAF — KOKEN KISITI OLMAYAN SORULAR

ElliGg varlik baraji gegiyor; yalnizca on yedisi Turk ve ilk Tirk varlik altinci sirada.

TABLO 13 — GLOBAL KESIT, 53 BARAJ GECENIN ILK 20’SI 23 soru - 575 yanit

Bahsedilme YZ Puani

1 Maybelline New York Yabanci %49 ,91 287 92,33

2 LaRoche-Posay Yabanci %30,96 178 80,73

3 L’Oréal Paris Yabanci %41,04 236 80,41

4 Estée Lauder Yabanci %14,78 85 68,33

5 Bioderma Yabanci %24,52 141 65,86

6 Flormar TR %26,61 153 65, 42
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(devam)
Bahsedilme YZ Puani
7 GoldenRose TR %28,17 162 62,68
8 Dior Yabanci %13,91 80 62,45
9 Benefit Yabanci %11,83 68 60,77
10 Gratis TR %15,13 87 58,72
11 CeraVe Yabanci %14, 43 83 58,03
12 MAC Cosmetics Yabanci %20,52 118 57,63
13 Lancéme Yabanci %16,70 96 56,86
14 The Purest Solutions TR %15, 30 88 55,46
15 Watsons Yabanci %18,61 107 55,30
16 Trendyol TR %16,00 92 54,19
17 Eucerin Yabanci %8, 35 48 53,40
18 NARS Yabanci %16,70 96 53,10
19 Essence Yabanci %19,13 110 52,87
20 NYX Yabanci %19, 65 113 52,68

BAHSEDILME ORANI — ILK 12, GLOBAL KESIT (%)

Maybelline New York 49,9%
LaRoche-Posay I 31,0%
Loréal Paris | 41,0%
Estée Lauder [HNNENEGERNNEEE 14,8%
Bioderma [ 24,5%
Flormar | 26, 6%
GoldenRose [N 28,2%
pior [N 13,9%

Benefit [ NN 11, 8%

Gratis NN 15,1%

cerave NN 14, 4%

Mac cosmetics [ HENENEGTNININGEGEENENENE 20,5%

Maybelline New York bu yanitlarin %49,9’unda aniliyor — bu ¢alismada herhangi bir varligin herhangi bir kesitte ulastid
enylksek oran. Ardindan La Roche-Posay ve L’Oréal Paris geliyor. ik Tirk varlik altinci siradaki Flormar; Golden Rose
yedinci; marka dedil Tiirk perakendeci olan Gratis onuncu; genel siralamada ve yerli kesitte birinci olan The Purest
Solutionsise burada 14. sirada ve %15,3’te.

Tdrk onyediigindeki 6rintd tutarli: makyaj markalar taginiyor, cilt bakimi markalar taginmiyor. Flormar, Golden
Rose, Pastel, Note Cosmetics ve Beaulis global rafta yer aliyor. Yerlikesitte baskin olan Turk cilt bakim markalariise
blylk 6l¢lde geriye dislyor — Maruderm 31., Cosmed 38., Dermoskin 51.; Giilsha ve Cream Co. ise barajigecen
listenin en altinda. Yerli kesitte Turk cilt bakim markalarininilk yedi siranin dérdiini aldigi disintldigiinde bu belirgin bir
asimetri.
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BUNU 1. EDISYONUN %49,1"IYLE KARSILASTIRMAYIN

Mayis’taki kéken kisitiolmayan oran 5 soru ve 100 yanita; bu edisyondaki oran 23 soru ve 575 yanita dayaniyor. Bunlar ayni
Olglim degil ve aradaki fark modellerin dlistincesindeki bir degisimi degdil, sorulan seyin degismesini gdsteriyor. Gegerli
olankarsilagtirma 8. Bélimdedir.
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BOLUM 05

Modeller Arasindaki Farklar

Bes asistan, bir yanitta ka¢ marka saydiklari agisindan iki buguk
kat ayrislyor ve bunlardan biri tepeye hangi markanin ait oldugu
konusunda diger dérduyle aynifikirde degil.

Herm.io AI GorUnUrliUk Veritabani 26



<herm.io AI GORUNURLUK RAPORU - KOZMETIK - 2026

05 - MODELLER ARASINDAKI FARKLAR 27 | 63

MODELLER ARASINDAKI FARKLAR

Bes asistan, bes raf

TEK CUMLELIK CIKARIM

Bes asistan, bir yanitta ka¢g marka saydiklari agisindan iki buguk kat ayrisiyor ve bunlardan biri tepeye
hangi markanin ait oldugu konusunda diger dérdiiyle ayni fikirde degil.

5.1 MODEL BAZINDA DAVRANIS

TABLO 14 — MODEL BAZINDA DAVRANIS her model ayni 225 soru-tekrar hicresini yanitladi
Yanit Web temelli Farkli Yanit bagina En ¢ok anilan
Gemini 3.6 Flash 225 %26 ,2 182 9,16 The Purest Solutions TR %39, 6
ChatGPT5.6 Luna Pro 225 %96, 4 171 6,68 The Purest Solutions TR %29 ,8
Claude Haiku 4.5 225 %100,0 200 6,15 L’Oréal Paris Yabanci %23,1
Grok 4.3 225 %100,0 203 15,24 Trendyol TR %57,8
Perplexity Sonar 225 %100,0 207 9,81 The Purest Solutions TR %38 ,2

MODELE GORE YANIT BASINA ANILAN MARKA SAYISI

Gemini3.6Flash [N 9,16
ChatGPT5.6 Luna Pro _ 6,68
Claude Haiku 4.5 _ 6,15
crok4.3 NG 15,24

Perplexity Sonar | N 9,81

Grok yanit basina 15,2 varlik; Claude Haiku 6,2 varlik sayiyor. Bu bir bilgi farki degil — Claude’un 200 farklivarligi,
Grok’un 203’Une ¢ok yakin — yanit bigimifarki. Grok uzun, numarali listeler Gretirken Claude kisa ve seciciyanitlar
veriyor. iki davranis da gecerli; ancak bir marka igin gok farkli gériinrlik ekonomileri Gretiyor. “Listenin bir yerinde” olan

marka Grok kullanicisina gérinirken Claude kullanicisina gérinmeyebilir.

Claude Haiku 4.5 igerik agisindan da aykiri. Panelde en gcok andigi marka Tlrk olmayan tek model: %23,1ile L'Oréal
Paris; onu %21,8 ile Maybelline New York izliyor. Geminiyanitlarinin %39,6’sinda ve Perplexity yanitlarinin %38,2’sinde
goriinen genellider The Purest Solutions, Claude yanitlarinin yalnizca %7,6’sinda var. Claude’unilk onu bes Tirk, bes
yabanciolarak bélintrken diger her modelinilk onunda en az sekiz Turk varlik bulunuyor. 8.3 buna geri déniyor;
¢lnki Claude aynizamanda edisyonlar arasinda model kademesi degisen saglayici.

Perplexity 207 farkli varlikla en genis repertuvara sahip ve kiigik Turk markalariniylizeye ¢ikarma olasiligi en yiksek
model: Misbahce, S’he Vec ve Cecile onunilk yirmisinde yer alirken baska higbir modelinilk yirmisinde bulunmuyor.

5.2 HER MODELIN EN GOK ANDIGI VARLIKLAR

TABLO 15 — MODEL BASINA ILK SEKiz VARLIK o modelin 225 yanitindaki bahsedilme sayisina goére
Gemini 3.6 Flash ChatGPT 5.6 Luna Pro Claude Haiku 4.5 Grok 4.3 Perplexity Sonar
1 The Purest Solutions The Purest Solutions L’Oréal Paris Trendyol The Purest Solutions
2 GoldenRose Golden Rose Maybelline New York The Purest Solutions GoldenRose
3 Maruderm Flormar Golden Rose Golden Rose Flormar
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(devam)
Gemini 3.6 Flash ChatGPT 5.6 Luna Pro Claude Haiku 4.5 Grok 4.3 Perplexity Sonar

4 Maybelline New York Pastel LaRoche-Posay Flormar Maruderm

5 Pastel Cosmed Bioderma Hepsiburada Dermoskin

6 Flormar Maybelline New York Flormar Maruderm Cosmed

7 L’Oréal Paris Bioxcin Pastel Farmasi Pastel

8 Cosmed Note Cosmetics Avene Pastel Maybelline New York

5.3 PAZAR YERI ETKISI TEK BIR MODELDEN GELIYOR

Trendyol genel siralamada 19., Hepsiburada 36. sirada baraji geciyor. ki konum da neredeyse tamamen Grok’a

dayaniyor.
TABLO 16 — PAZAR YERI BAHSEDILMELERI NEREDEN GELIYOR Trendyol, Grok’un en gok and1gi tek varlik
Tdm modeller Grok’tan Grok’un payi Grok’un kendi orani
Trendyol 160 130 %81 ,2 %57,8
Hepsiburada 125 103 %82, 4 %45 ,8

Grok, Trendyol’'u gercek bir kozmetik markasinin herhangi birini andigindan daha fazla yanitinda aniyor. Pazar yeri
siralarinibuna gére okuyun: bunlar pazar genelinde uzlaslyi dedil, tek bir asistanin nereden satin alinacaginigésterme
aliskanliginiyansitiyor. Yerlikesitte heriki pazar yeri de yalnizca iki modelde baraji geciyor — calismadaki barajigegen

varliklar arasindaki en diisik kapsam.

5.4 YALNIZCA TEK BIR MODELIN GORDUGU VARLIKLAR

Her modelin, baska higbir modelin bir kez bile anmadidi varliklari var. Bu listeler uzun kuyrugun ne kadarinin pazar
genelinden degil, modele 6zgl oldugunu hatirlatiyor.

TABLO 17 — YALNIZCA TEK MODELIN ANDIGBI VARLIKLAR 6rneklem - kapsam bilesenleri 20’dir ve nadiren baraji gecgerler

Model Yalnizca bu modelin andigi varliklar

Gemini 3.6 Flash IT Cosmetics, Sakal Baba, Catherine Arley, Pure Beauty, Derby, Luis Bien
ChatGPT5.6 Luna Pro Hunca Care, Rival Loves Me, Dermadolin, Haccer Kozmetik, Restorex, Medicube
Claude Haiku 4.5 Zenix, Glisten, INO Beauty, Arap Makyaj Dinyasl, Beauty & More, Lalinna

Grok 4.3 Amazon, Pure Project, BioBalance, MaviliKapi, Lush, Anyong

Perplexity Sonar THOL'S, Atdlye Potika, Victoria’s Secret, Inglot, Miine, Beauty Girl
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Soru Tiplerine Gore Liderlik

Genis kesif sorularigoranirligu 63 varliga yayarken belirli
kullanim senaryosu sorular 33 varlikta yogunlastiriyor; kazananlar
da soru formatiyla birlikte degisiyor.
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SORU TIPLERINE GORE LIDERLIK

Alani format belirliyor

TEK CUMLELIK CIKARIM

Genis kesif sorulari gériindrliigi 63 varliga yayarken belirli kullanim senaryosu sorular 33 varlikta
yogunlastirlyor; kazananlar da soru formatiyla birlikte degisiyor.

TABLO 18 - U(} SORU TIPI KESITi her biri 15 soru ve 375 yanit - dogrudan karsilastirilabilir
Soru tipi Barajigegen Tirk baraj gegen Ort. puan
Kesif 211 63 30 49,01 GoldenRose
Ozellik 214 49 34 49,70  GoldenRose
Kullanim senaryosu 209 55 16 54,05 The Purest Solutions

SORU TIPINE GORE BARAJI GEGCEN VARLIK SAYISI

ket | 63

Ozeliiv I 49
Kullanmsenaryosu [ R 33
TABLO 19 — SORU TIPINE GORE ILK BES her 375 yanitlik kesit icindeki bahsedilme orani
# Kesif Ozellik Kullanim senaryosu
1 GoldenRose (%50,93) Golden Rose (%38,67) The Purest Solutions (%28,53)
2 Flormar (%49,33) The Purest Solutions (%34,93) LaRoche-Posay (%24,80)
3 The Purest Solutions (%36,00) Maybelline New York (%23,47) Maruderm (%27,73)
4 Maybelline New York (%36,00) Pastel (%30,67) Dermoskin (%22,67)
5 Pastel (%43,47) Flormar(%29,60) Bioderma (%22,93)

Kesif — “hangi markalari bilmeliyim?” — en genis alani Uretiyor: 63 varlik baraji gegiyor; bu, herhangi bir kesittekien
yiksek sayl. Golden Rose %50,9ile lider, Flormar %49,3ile hemen arkasinda. ikisi de makyaj markasi ve ilk bes makyaj
agrrlikli. Modelden baska kisit vermeden marka isimleriistendiginde, en genis isim bilinirligine sahip markalara
ydneliyor.

Ozellik — “vegan”, “hayvan dostu”, “uygun fiyath amaiyi” — alani 49 varlia daraltiyor ve oransal olarak calismanin
en Turk kesiti: 49 barajigecen varligin 34’0 Turk. Golden Rose yine lider; ancak dikkat ¢ekici giris 7. siradaki Bade
Natural. Buyanitlarin yalnizca %16,3’linde anilmasina ragmen konum bileseni onu L’Oréal Paris ve La Roche-Posay’in

Uzerine ¢lkaracak kadar ylksek. Modellerin 6zellikle dogJalicerik sorularinda erken basvurdugu uzman bir marka.

Kullanim senaryosu — “yagli ve akneye egilimli cilt”, “kis kurulugu i¢cin nemlendirici” — en dar ve en belirleyici kesit:
33 varlk baraji geciyor, l¢ tip icindeki en yiksek ortalama puan 54,05 ve ilk on neredeyse tamamen cilt bakimindan
olusuyor. The Purest Solutions, La Roche-Posay, Maruderm, Dermoskin ve Biodermaiilk besi aliyor. Calismadakien
yliksek MRR olan O,81ile Estée Lauder, %8,8 bahsedilme oraniyla 7. sirada.

Pratik okuma su: Bir markanin gérinirligu tek bir sayi dedildir. Bir makyaj markasi kesif sorularinda gok gérinir olup
kullanim senaryolarinda hi¢ gériinmeyebilir; dermokozmetik marka bunun tersini yasayabilir. Buradaki ti¢ kesitin
paydalariayniolduguicin bu farklar gergektir; drneklem by ikligu kaynakli dedildir.
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Uriin Rafi

Cilt bakimive makyajda gercek, dolu siralamalar var; sag
bakimindaise tim ¢alismada yalnizca iki varlik baraji gegiyor.
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URUN RAFI

Cilt bakiminda derin, makyajda acik, sa¢ bakiminda bos

TEK CUMLELIK CIKARIM

Cilt bakimi ve makyajda gercek, dolu siralamalar var; sa¢ bakimindaise tim galismada yalnizca iki varlik
baraji geciyor.

Urlin kategorisi, varlik ¢dziimleme sirasinda her varliga atanan bir &zelliktir — soru kesiti degildir. Bu nedenle asagdidaki

satirlar ana kesitle ayni toplamivermez ve birden fazla kategoriye yayilan varlik bir kez, “cok kategorili” olarak sayilir.

TABLO 20 — URUN KATEGORISI, ANA KESIT varlik 6zelligi - 322 baraj konumuyla uzlasmaz
Kategori Takip edilen Barajigegen Tirk baraj gegen Lider puani
Cok kategorili 150 21 11 L’Oréal Paris 72,98
Cilt bakimi 86 17 12 ThePurest Solutions 93,92
Makyaj 56 13 5 Golden Rose 89,64
Sag bakimi 21 2 2 Bioxcin 61,51
Glines bakimi 3 0 0 = -
Parfiim 5 0 0 — =
Tirag 1 0 0 - -

Tirk markalarinin en gliglii oldugu yer cilt bakimi. Takip edilen 86 varligin 17°si baraji geciyor ve bu 17°nin 12’si Tirk —
The Purest Solutions, Maruderm, Dermoskin, Cosmed, Rosece, Bade Natural, Glilsha ve digerleri. Bu, calismadakien
derinyerlialan.

En fazla baski gérdiikleri yer makyaj. Takip edilen 56 varligin 13’l baraji gegiyor ve yalnizca 5’i Tirk. Golden Rose lider;
arkasinda Flormar ve Pastel var, ancak Maybelline New York, Benefit, MAC Cosmetics, Essence, NYX ve NARS da baraji
geciyor. Bunu, yerlialaniginde kdken kisit olmayan sorularda ayakta kalan bdlimiin Tirk makyaj markalar oldugunu
gdsteren §4.3ile birlikte okuyunca tablo su: Az sayida gicli Tark makyaj markasi kalabalik uluslararasi bir kategoride
rekabet ediyor; cok daha genis Turk cilt bakimi alaniise esas olarak soru buna alan agtiginda gérlnir oluyor.

Sa¢ bakimineredeyse bos. Takip edilen 21 varlik ve iki baraji gegen marka var: Bioxcin ve Urban Care; ikiside Turk. Bu
calismanin hicbiryerinde %5’e ulagsan tGi¢lnct bir sag bakim markasi yok. Bunun bir bdlima soru tasarimindan
kaynaklaniyor — sag bakimigenel olarak sorulmuyor, yalnizca yagli sag 6zelinde soruluyor — ancak farkin blyUkIigu
yine de belirtiimeye deger.

Parfim, glines bakimive tirag kategorilerinde sirasiyla bes, t¢ ve bir varlik takip ediliyor; higbiri baraji gegmiyor.
Ozellikle glines bakimi, glines kremi hakkinda (i¢ soru olmasina ragmen kategori olarak eksik temsil ediliyor; ¢link
modeller bu sorulari cilt bakimi olarak siniflandirilan dermokozmetik markalarla yanitliyor.
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BOLUM 08

Mayis’tan Bu Yana Ne Degisti

Kelimesikelimesine tekrarlanan 27 soruda 43 marka yUkseldi, 60
marka geriledi; hareket blyuk yerlesik oyuncularin aleyhine, orta
Slcekliylkselen Turk markalarin lehine.

Herm.io AI GorUnUrliUk Veritabani 33



<herm.io AI GORUNURLUK RAPORU - KOZMETIK - 2026

08 - MAYIS'TAN BU YANA NE DEGIsTi 34 / 63

MAYIS’'TAN BU YANA NE DEGISTI

Seridekiilk trend okumasi

TEK CUMLELIK CIKARIM

Kelimesi kelimesine tekrarlanan 27 soruda 43 marka ytikseldi, 60 marka geriledi; hareket blyuk yerlesik
oyuncularin aleyhine, orta dl¢ekli ytikselen Tiirk markalarin lehine.

8.1 BU KARSILASTIRMA NASIL KURULDU VE NEDEN TAM OLARAK BIRE BIR DEGIL

Puanlar edisyonlar arasinda taginamaz. Bu nedenle bu bélim yalnizca core27_4provkesitindeki ham bahsedilme
oranini kullanir: 1. edisyondan kelimesi kelimesine devralinan 27 soru, 1. edisyonda da bulunan doért saglayici tarafindan
beserkezyanitlandi — 540 yanit; yapisal olarak Mayis’taki 540 yanitla ayni.

Yine de iki sey farklive bu bdlimdeki her sayiyla birlikte belirtiimeleri gerekiyor. Claude, Sonnet 4.6’dan Haiku 4.5’e
gecti; bu bir stirim artigi degil, model kademesi degisikligi. §5.1'in gdsterdidi gibi Haiku ¢ok farkli davraniyor —
panelde yabancibir markayiilk siraya koyan tek model. Gemini 3.5-flash’tan 3.6-flash’a ge¢tive web
temellendirme orani %84,4’ten %26,2’ye ¢oktl. Buiki dedisikligin de dlgllen markalarlailgisiyok.

Karsilastirmayiyine de yayimliyoruz; nedeni agikga sdylemeye deger: model degisimi kalici bir gergeklik. Saglayicilar
slirekliyeni striimler ve model kademeleri yayimliyor ve bir markanin hedefi belirli tek bir modelde dedil, o anda yanit
veren model hangisiyse onda goériinir olmak. Sabit panel bekleyen bir karsilagtirma higbir zaman yayimlanamazdi.
Dolayislyla burada yén anlamli; tek bir marka icin hareketin kesin blyUkligu anlamli dedil.

GUVEN VEREN BIR KONTROL

Eylilrakamlarina Perplexity’yi eklemek — ayni 27 soruyu dért yerine bes modelde okumak — eslesen ortalama markanin
bahsedilme oranini 0,68 puan, medyan markaninkini 0,3 puan oynatiyor; ilk yirmi markanin on dokuzu iki durumda da ayni.
Panelin genislemesi, paneldeki model degisimininyarattigikadar oynaklik yaratmiyor. Marka bazinda kontrol edilebilmesi
icin asagidaki tablolardaiki Eylll situnu da gdsteriliyor.

TABLO 21 — TREND 0zZETI 27 devralinan soru x 4 devralinan saglayici x 5 tekrar = edisyon basina 540 yanit
iki edisyonda eslesen marka 107 / 1. edisyondaki 138
Yikselen 43
Gerileyen 60
Degismeyen 4
Turk markalan — eslesen / ylikselen 77 /| 35
Yabancimarkalar — eglesen / yiikselen 30 / 8
En buylk artig Maruderm (+16,11 puan)
En blylik diislis Farmasi (-10,37 puan)
Ortalama panel farki (4 modele karsi 5) 0,68 puan
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8.2 EN COK HAREKET EDENLER

TABLO 22 — HAM BAHSEDILME ORANINDA EN BUYUK ON ARTIS yalnizca devralinan sorular

Eylll - 4 saglayici Degisim Eylil - 5 model
Maruderm TR %23, 89 %40 ,00 +16,11 %41,33
Bioxcin TR %11, 85 %24,26 +12,41 %23,11
Cosmed TR %27,96 %33,89 EOMOS %36,15
Cream Co. TR %17,78 %23,15 +5,37 %22,81
Bioderma Yabanci %6,48 %11,11 +4,63 %11,41
LaRoche-Posay Yabanci %7,59 %12,04 +4,45 %11, 85
Urban Care TR %10, 00 %14, 44 +4,44 %14,37
Cyrene TR %4,07 %8,15 +4,08 %7,41
Note Cosmetics TR %17,78 %21,85 +4,07 %19,56
S’he Vec TR %2,59 %6, 48 +3,89 %9,93

TABLO 23 — HAM BAHSEDILME ORANINDA EN BUYUK oN DUSUS yalnizca devralinan sorular

Eylil - 4 saglayici Degisim Eylil - 5 model
Farmasi TR %33,52 %23,15 -10, 37 %24,74
Atelier Rebul TR %20, 37 %10,19 -10,18 %9 ,04
Ecowell TR %8,52 %2,22 -6,30 %3,70
Misbahge TR %13,89 %7,59 -6,30 %12,30
Gililsha TR %24,07 %19,81 -4,26 %21,04
Dermokil TR %5,74 %1,67 -4,07 %1,33
Pastel TR %38,70 %34,63 -4,07 %35,11
The Purest Solutions TR %54,44 %50,56 -3,88 %52, 44
Siveno TR %4,81 %1,30 =&, &l %1,63
Bee Beauty TR %4,26 %0,93 -3,33 %0,74
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BAHSEDILME ORANINDA EN BUYUK HAREKETLER (PUAN - ALTIN = DUSUS)

Maruderm [, 16,11
Bioxcin | +12,41
cosmed NN +5,93

cream Co. [N +5,37

Bioderma NG +4,63

LaRoche-Posay _ +4,45
Farmasi -10,37

Atelier Rebul -10,18
Ecowell -6,30

Misbahce -6,30
Gllsha -4,26
Dermokil -4,07

Ceyregin hikdyesi Maruderm. Devralinan yanitlardaki orani %23,89’dan %40,00’a ¢ikti; 16,11 puanlik artigla bu
sorularda artik en gok anilan ikinci marka. Mayis’ta dokuzuncuydu. Bioxcin yaklasik ikiye katlandi: %11,85’ten
%24,26’ya. Cosmed, Cream Co., Urban Care ve Note Cosmetics de anlamliartiglar gésterdi. Bunlar orta 6lgekli Trk
markalari; Mayis’ta hicbiri yaygin bilinen lider markalardan dedildi.

En blylik kaybi Farmasiyasadi: %33,52’den %23,15’e; Atelier Rebul da neredeyse ayni dlglide, %20,37°den
%10,19’a geriledi. ikisi de 1. edisyonda ilk ondaydi. §8.3 Farmasi’deki dlisiisiin ne kadarinin panel degisimine
baglanabileceginiele aliyor.

Lider yerini korudu. The Purest Solutions 3,88 puan diserek %50,56’ya geldive devralinan sorularda hala 10 puandan
fazla farkla birinci. Pastel, Flormar ve Golden Rose birila dort puan arasinda geriledi; siralamadaki yerleri anlamli

bicimde degismedi.

Bu sorularda Tiirk markalari yabanci markalardan daha iyi performans gosterdi; 4. Bolimdekiana baslik
dislnildiginde bu dikkat cekici. Eslesen 77 Tirk markanin 35’i ylkseldi; eslesen 30 yabanci markanin yalnizca 8’i
ylkseldi. Devralinan 27 sorunun 22’si Ttrk markalariyla kisitl; dolayisiyla burada gérdiigimiz sey yabancirafin geri
cekilmesidedil, yerlirafin kalabaliklagsmasi.

8.3 KISMEN ACIKLAYABILDIGIMIZ BIR HAREKET

Farmasi'nin 10,37 puanlik diistsU bir anlatidan ¢ok bir gcekince gerektiriyor. 1. edisyonda Farmasi'yiilk siraya koyan tek
model Claude’du. Bu edisyonda Claude farkli birmodel kademesinde ve Farmasi Claude yanitlarinin %8,9’'unda
gorintyor; Grok’taki %40,4’ln ¢ok altinda. Dolayisiyla dislstn anlamli bir bélimi Farmasi’nin yaptigiya da
yapmadigi bir seyden degdil, dedisen modelden kaynaklaniyor. Yonin asagi oldugunu sdyleyebiliriz; bunun ne
kadarinin markadan kaynaklandigini sorumlu bigcimde sayisallastiramayiz.

Aynicekince ters yonde, Claude Haiku’'nun 6zellikle tercih ettigi markalaricin de gegerli. Temiz bir marka dlzeyi trendi
arayan okurlar 3. edisyonu beklemeli; panelin ham katmana daha fazla agirlik taglyacak kadaristikrarli olmasi o

edisyonda bekleniyor.

8.4 LISTEDEN GCIKANLAR

1. edisyondaki 138 markanin yirmi altisi artik takip edilmiyor: on altisi Eylil veri setinin hicbir yerinde sifirdan farkli
eslesme tretmedi, onu da ¢ yanitlik inceleme tabaninin altina diist. Higbiri Mayis’ta baraji gegmemisti — iclerindeki
enblyigi Laneige, 540 yanitin dokuzunda anilmisti. Kaybolmalari yayimlanan higbir rakami degistirmiyor. Yine de
raporlaniyor; ¢lnkU bir markanin varlik listesinden tamamen kaybolmasi yalnizca veri temizligi dedil, bir bulgudur: sifir
eslesmeli on altimarkanin on biri kii¢lk Tirk dogal kozmetik markalari.
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TABLO 24 — LISTEDEN CIKAN YiIRMI ALTI MARKADAN ON ikisi 1. edisyon rakamlari - hicbiri baraji gecmemisti
Mayis bahsedilme Mayis orani Eylil’deki durum

Callista 7 %1,30 Eyllil 2026 setinde sifir eglesme

Biota Botanicals 7 %1,30 Eyltl 2026 setinde sifir eglesme

Drop by Organics 6 %1,11 Eyllil 2026 setinde sifir eglesme

Agiva 5 %0,93  Eylil 2026 setinde sifir eslesme

BIOFIN Cosmetics 5 %0,93  Eylil2026 setinde sifireglesme

AveSeena 4 %0,74 Eyltl 2026 setinde sifir eglesme

Madecassol 4 %0,74 Eyllil 2026 setinde sifir eglesme

Bern+Lab 4 %0,74 Eyltl 2026 setinde sifir eglesme

U Green Clean 3 %0,56 Eyllil 2026 setinde sifir eglesme

Sopure 3 %0,56 Eyllil 2026 setinde sifir eglesme

Kai Beauty 3 %0,56 Eyllil 2026 setinde sifir eglesme

From Natura 2 %0,37  Eylul 2026 setinde sifir eslesme
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Kesif Ekosistemi

TUrkiye kozmetik pazari hakkinda bu asistanlarin bildiklerini tek bir
kaynak belirlemiyor; 770 alan adi katki sagliyor, tim atiflarin
yarisindan fazlasi k¢ Uk sitelerden geliyor ve markalarin kendi
sitelerineredeyse dértte birini olusturuyor.
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KESIF EKOSISTEMI - YAPAY ZEKA MARKALARI NEREDEN TANIYOR

Uzun bir kuyruk ve tek bir otoritenin olmayisi

TEK CUMLELIK CIKARIM

Tirkiye kozmetik pazari hakkinda bu asistanlarin bildiklerini tek bir kaynak belirlemiyor; 770 alan adi katki
saglhyor, tiim atiflarin yarisindan fazlasi kiigiik sitelerden geliyor ve markalarin kendi web siteleri artik
toplamin neredeyse dortte birini olusturuyor.

Biryapay zeka asistaniweb aramasiyla yanit verdiginde, o anda erisebildidiigerikten yararlaniyor. Bu ¢calismadakiweb
temelliyanitlarin kaynak adresleri alan adlarina indirgenip kag farkli yanitta gdsterildiklerine gére siralandi — bu da
sistemlerin kozmetik markalarihakkinda nereleri okudugunun bir haritasini veriyor.

NOT

Atif ylkleri saglayiclya gore degisiyor (bkz. §2.2); bu nedenle analizbazimodellerde digerlerinden daha eksiksiz ve Gemini,
Mayis’a gore ¢cok daha az arama yaptigiicin bu bélime gok daha az katki sagliyor.

9.1 EN COK KAYNAK GOSTERILEN DOKUZ ALAN ADI

TABLO 25 — 100+ YANITTA KAYNAK GOSTERILEN ALAN ADLARI kaynak gosterilen 770 farkli alan adi icinden
Alan adi Kaynak gosteren yanit Kaynak tipi
1 onedio.com 201 %17,9 Editoryal medya
2 trendyol.com 193 %17 ,2 Pazaryeri
3 oggusto.com 165 %14,7 Diger / uzun kuyruk
4 wonderflaw.com 158 %14,0 Diger / uzun kuyruk
5 watsons.com.tr 129 %11,5 Perakendeci
6 hopi.com.tr 125 %11,1 Perakendeci
7 dermoeczanem.com 118 %10,5 Perakendeci
8 vogue.com.tr 117 %10, 4 Editoryal medya
9 sephora.com.tr 107 %9 ,5 Markaya ait site

Dokuz alan adi 100 yanita ulasti. Listenin tepesi ¢ farkli site tlrlinG bir araya getiriyor: genelilgiicerik platformu
(onedio.com, 201), pazar yeri(trendyol.com, 193) ve glzellik odakli editoryal yayinlar (oggusto.com,
wonderflaw.com, vogue.com.tr). Eczane ve perakende e-ticareti — watsons.com.tr, hopi.com.tr,
dermoeczanem.com — orta siralarn dolduruyor. Ekosistemin karakterini bu (¢ kaynak tirt belirliyor: editoryal listeler,
perakende Urlin sayfalari ve perakendecisadakaticerigi.

9.2 KAYNAK TiPi DAGILIMI

TABLO 26 — KAYNAK TIPINE GORE ATIF PAYI 770 farkli alan adindaki 8.009 alan adi atfi
Kaynak tipi Atif Pay
Diger / uzun kuyruk 4.224 %52,74
Markaya ait site 1.807 %22,56
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(devam)
Kaynak tipi
Editoryal medya
Perakendeci
Pazaryeri

Forum / sosyal

KAYNAK TIPINE GORE ATIF PAYI (%)

Diger / uzun kuyruk
Markaya ait site
Editoryalmedya
Perakendeci
Pazaryeri

Forum /sosyal

40 / 63

Atif Pay

1.136 %14,18

400 %4,99
258 %3,22

184 %2,30

52,74%
22,56%
14,18%
4,99%
3,22%
2,30%

Markaya ait siteler atiflarin %22,6’sini olusturuyor — 8.009 atfin1.807’si, 154 farklimarka alan adina dagdilmig

durumda. sephora.com.tr, lorealparis.com.tr, bioderma.com.tr, maybelline.com.tr ve laroche-posay.com.tr 6nde;

ancak thepurestsolutions.com (63), maruderm.com (60), flormar.com.tr (49), cosmed.com.tr (45) ve cyrene.com.tr

(39) da aynibantta. Bir markanin kendi sitesi bu kategoride marjinal bir kaynak degil.

9.3 PARCALANMA BULGUSU

Atiflarin %52,7’si uzun kuyruktan geliyor. 770 alan adinin 577’si ondan az yanitta, 203’liise yalnizca bir yanitta

kaynak gdsterildi. Yalnizca dokuz alan adi 100°U gecti. Turkiye kozmetik pazarhakkinda bu sistemlerin ne

dislndigini tek bir otorite belirlemiyor; ylzlerce kliglk glzellik sitesi, blog, liste yazisive bélgesel haber sayfasi

birlikte resmin yarisindan fazlasini olusturuyor.

Marka kesfini anlamak agisindan anlami. En ylksek siralanan varliklar, tek bir kaynaga bagimli olmaktan ¢ok bu

ekosistemin birkag boliminde aynianda yer alma ediliminde: Tirkge glzellik editoryalinde aniimak, blyik perakende

ve eczane platformlarinda listelenmek ve glincel, yapilandiriimis kendi web sitesine sahip olmak. Bu, gézlenen bir

orintlndn agiklamasidir; nasil siralama kazanilacagdina dair bir tavsiye dedildir. Burapor, bu kaynaklarda bulunmanin

gorinirlige neden olup olmadidiniya da yalnizca onunla birlikte goriltp gérilmedigini test etmez.
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Oriintiiler Ne Séyliiyor

Verinin gésterdigine dair bes tarafsizokuma; éneriolarak degil,
gdzlem olarak sunuluyor.
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ORUNTULER NE SOYLUYOR

Bes yapisal oruntu

TEK CUMLELIK CIKARIM

Verinin gésterdigine dair bes tarafsizokuma; 6neri olarak degil, gézlem olarak sunuluyor.

0 Goriiniirliik markaya degil, soruya gére sekilleniyor. Aynimarka ayni hafta bir kesitte %51,8, baska bir kesitte
%15,3 dlizeyinde olabilir. “Bir markanin yapay zeka gorinirliguni” tek saylyla anlatan herifade, hangi sorunun
soruldugunu gizler. Bu rapordaki her rakamin kesiti ve paydasiyla birlikte yayimlanmasinin nedenibu.

e Global rafta kategori kokeni, marka gliciinden daha belirleyici goriinlyor. Tirk makyaj markalari kdken kisiti
olmayan sorularda ayakta kaliyor; Tirk cilt bakimimarkalariise yerli alan daha derin ve daha kalabalik olmasina
ragmen biyik 6lglide kalmiyor. Bu asimetriyi ne Uretiyorsa — uluslararasi kategori normlari, kaynaklarin bilegimi,
glines kremive serum sorularinin nasil kuruldugu — tek tek marka dlizeyinden ¢ok kategori diizeyinde isliyor.

Modeller arasindaki bigim farklari, bilgi farklarn kadar sonu¢ doguruyor. Claude ve Grok neredeyse ayni
sayida farklivarlik biliyor. Biri yanit basina alti, digeri on bes varlik sayiyor. Gorndirlik sinirndaki bir marka icin bu
fark gorilip goérilmemesini belirliyor ve markanin dedil, asistanin yanit tarzinin 6zelligi.

geciyor; birmodel bir pazar yeriniherhangi bir kozmetik markasindan daha sik aniyor. Tiketiciler asistanlara
kozmetik sordugunda geridénenigerigin anlamli bir bélimU ne satin alinacadindan gok nereden satin
alinacagini séyliyor.

° Perakende aracilari yanitta gergek bir alan kaplyor. Tim soru setinde bes perakendecive pazar yeri baraiji
e Bir ceyreklik hareket tablonun ortasina dogru. Devralinan sorulardaki en blyik artiglar orta dlgekli Tark
markalarina, en buytk disusler yerlesik markalara gitti. Bunun kalici bir &riintl mi yoksa tek ¢eyreklik guralta
mi oldugunu iki veri noktasindan — 6zellikle panel dedismisken — belirlemek mimkin dedil. 3. edisyon bunu

anlayabilmekicinilk gercek firsat olacak.

Bir marka kendini veride nasil konumlandirabilir

Talep Uzerine erisilebilen veri setiyle bir marka sirasiyla bes seyi okuyabilir: bes modelin tamaminda gérintyor mu;
kendi kesitiicinde ne siklikla aniliyor; anildiginda ne kadar erken aniliyor; hangi soru tipinde en gl¢li, hangisinde en
zayif; ve — bu dikeyde en tanikoyucu olani — Tlrk markalariyla kisitl kesitin yaninda kéken kisiti olmayan kesitte de
gorintyor mu. Bu okumalar gérinirliik agiginin nerede oldugunu gdésterir; Grdnlerininiyi olup olmadigihakkinda higbir
sey sdylemez.
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Kisitlar ve Notlar

Bu, edisyonlar arasinda panelidegismis, tek pazara ait, tek
zaman noktasinda alinmig bir anlik gérinttdur; rakamlar
asagidaki kisitlar cercevesinde okunmalidir.
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KISITLAR VE NOTLAR

Rakamlar nasil okunmali

44

TEK CUMLELIK CIKARIM
Bu, edisyonlar arasinda paneli degismis, tek pazara ait, tek zaman noktasinda alinmig bir anlik gériintiidir;
rakamlar agagidaki kisitlar gergevesinde okunmalidir.

Model paneli degisti ve degisikliklerden biri model kademesi degisikligi. 1. edisyonda dért model vardi; bu
edisyonda bes. Perplexity yeni; Gemini 3.5’'ten 3.6-flash’a, ChatGPT 5.5’ten 5.6-luna-pro’ya, Claude ise Sonnet
4.6’dan Haiku 4.5’e gecti. Yalnizca Grok sabit. Puanlarin edisyonlar arasinda hi¢gbir zaman karsilastirlmamasinin ve
8. Bdlimdekiham katman karsilastirmasinda bile bu karistirici etkenin agikga belirtiimesinin nedeni bu.

Gemini’nin web temellendirme orani ¢oktii. %684,4’ten %26,2’ye. 225 ¢cagrinin tamami anlamlimetinle
tamamlandi; dolayisiyla bu model davranisi. Ancak ¢alismadaki veri setinin yaklasik sekizde biriwebden getirme
yerine modelin yerlesik bilgisini yansitiyor ve bu bélim neredeyse tamamen tek modelde yodunlasiyor.

Bu edisyonda web aramasi ve yerlesik bilgi kargilastirmasi boliimii yok. Web temelliolmayan bélim neredeyse

karsilastirmasi Uretirdi. 1. edisyon 58 yanit Gzerinden bdyle bir ayrim yayimlamisti; o bulguileri taginmamali.

Tek seferlik/anlik 6lgtim. Veriler 4-5 Eylil 2026’ da tek turda toplandi. Her soru-model hiicresindeki bes tekrar,
modelici degdiskenlidiyakalar; giinden gline kaymayi dedil.

Kiiglik puan farklari anlamli degildir. Siralamanin sikisik orta boliminde bir-iki puanlik farklar asir
yorumlanmamalidir.

Baraji gegen yedi konum yalnizca iki modele dayaniyor. Yerli ve kullanim senaryosu kesitlerinde Trendyolile
Hepsiburada, 6zellik kesitinde Bionnex, kullanim senaryosu kesitinde Luv it! ve trend kesitinde S’he Vec yalnizca bes
modelinikisinde baraj gecti. Bu gorinirlik pazar geneline dedil, modele 6zgu.

Yiiksek 6ne gikma, diisiik siklik kombinasyonu sasirtici derecede yiiksek sira liretebilir. Estée Lauder genel
siralamada yalnizca %7,6 bahsedilme oraniyla 12. sirada; ¢linki kesitteki en yiksek MRR’ye sahip. Puan tam olarak
tasarlandigi gibi gcalislyor; ancak bu, yanitlarin G¢te birinde anilan bir markayla ayni tir gérindirlik degil.

Bu edisyonda segment kesitleri yok. 45 sorunun 27’sinde Urln alt kategorisi bulunmuyor; bulunan 18 sorudaise alt
kategoribasina ortalama yaklasik bir soru diisllyor — segment siralamasinin anlamli olacagi tabanin ¢ok altinda.
Uriin kategorisi balimd bir varlik &zelligidir, soru kesiti degildir ve ana kesitle ayni toplami vermez.

Goriiniirliik kalite degildir. Bu rapor yalnizca bahsedilme ve konumu dlger. Bir markanin olumlu anlatilip
anlatilmadigini, énerinin dogru olup olmadiginiya da trlinlinise yarayip yaramadigini dederlendirmez. Puan bir onay
dedgildir.

Modeller olasiliksaldir. Ayni soru farkliyanitlar Gretebilir; bes tekrar bu degiskenligi azaltir ama ortadan kaldirmaz.

Web aramasi anlik kosullara baglidir. Web temelliyanitlar, toplama aninda neyin indekslenip sunulduguna bagldir.

Eslestirmede hatirlama yerine kesinlik 6nceliklendirildi. Varlik eslestirme bilingli olarak temkinli yapildi: takma ad
tabanli, s6zclk sinirina sabitlenmis, blylk/klclk harf déntsiminde Turkgeye duyarlive yalnizca bagdlantihedefleri
cikariimig yanit metni Gzerinde calistinldi. Dolaylianilan ya da glivenle Ust markaya baglanamayan Grlin serileri
Uzerinden anilan markalar eksik sayllmig olabilir.
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Seri ve alt marka adlandirmasi bazi varliklar bolliyor. Model sahip marka yerine bir seriyi andiginda, kanit
destekliyorsa seri iist markayla birlestirildi. Bazi mesru alt marka ve yerel varyant adlandirmalari ayri kaliyor;
dolayisiyla az sayida varlik bir pazarlama ekibinin sayacagdindan daha temkinli sayiliyor.

Koken siniflandirmasi yorum igerir. Kken marka sahipligine gore belirlenir ve her varlik icin kaynaklandirilir; ancak
Tarkiye’'de lisanslaigletilen yabanci markalar ve Tirkiye’de kurulup daha sonra yabanci sahiplige gegcen markalar
gercekten tartismali drneklerdir.

ilk yapidan sonra on dért kéken diizeltildi. Marka sahiplidiilk asamada belilenemeyen varliklarin Tirk oldugu
sonradan dogrulandive raporun tamaminda Tirk sayiliyor. Bu, kdken paylarinikiiclk él¢lde etkiliyor; hi¢bir siralama
konumunu etkilemiyor.

Kaynak kapsami modele gore degisiyor. Saglayicilar atiflari farkl bicimlerde sunuyor ve bir model yanitlarinin
yalnizca dortte birini web ile temellendirdi; bu nedenle kaynak analizi tiim yanitlari esit temsil etmiyor.

Model siirlimleri hizla eskir. Bulgular, Eylil 2026 basiitibariyla §2.1°de listelenen model strimlerine 6zgudur.

HERM.IO Herm.io AI Gordnirlik Veritabani



<herm.io AI GORUNURLUK RAPORU - KOZMETIK - 2026

SIK SORULAN SORULAR 46 | 63

SIK SORULAN SORULAR

Sik sorulan sorular

Tirkiye’de yapay zeka en gok hangi kozmetik markalarini 5neriyor?

45 sorunun tamaminda The Purest Solutions 93,92 puanlalider; 1.125 yanitin %33,2’sinde ve bes asistanin tamaminda
aniliyor. Golden Rose, Flormar, Maybelline New York ve La Roche-Posay ilk besi tamamliyor.

Yapay zeka asistanlari Tiirk mii yoksa yabanci kozmetik markalarini mi dneriyor?

Tamamen soruya badli. Soru Turk markalariniistediginde baraji gegen varliklardaki bahsedilmelerin %98,3'0 Tlrk
varliklarina gidiyor. Soru kdken belirtmedidinde bu pay %30,8’e dlslyor ve en ¢ok anilanilk bes markanin tamami
yabancioluyor.

Ka¢ marka takip edildi ve kagi siralamaya girdi?
322 varlik takip edildi; bunlarin 176’s1 Tark. 53’0 tim soru setinde %5 bahsedilme esigini gegtive ortalama puanlari
54,34 oldu. Ayrica 28 varlik tim sette barajige¢cmese de en az bir dar kesitte baraji gecti.

Yapay Zeka Goriiniirliik Puani nasil hesaplaniyor?

Puan, bir markanin ne siklikla anildigini (%45), yanitta ne kadar erken goriindiguini (%30) ve kag model tarafindan
anildigini (%25) birlestirir. Her bilesen o kesitte baraji gegen lider markaya gore élgeklenir; bu nedenle puanlar kesitler

ya da edisyonlar arasinda karsilastirlamaz.

Bes yapay zeka asistani birbiriyle ayni fikirde mi?

Hayir. Grok yanit basina yaklasik 15 marka, Claude Haiku yaklasik 6 marka sayiyor. Claude, en cok andigi marka Tlrk
olmayan tek model; L’Oréal Paris’iilk siraya koyarken genel lider yanitlarinin yalnizca %7,6’sinda gorinuyor.

Bu sonuclar Mayis 2026 edisyonuyla nasil karsilastiriyor?

Genel siralamalar karsilastirlamaz; ciinki soru seti27°den 45’e, model paneli dértten bese ¢ikti. Kelimesikelimesine
tekrarlanan 27 soruda 43 marka yukseldi, 60 marka geriledi: Maruderm +16,11 puan kazandi, Farmasi -10,37 puan
kaybetti. Ancak bu dlstsin bir bolimi markadan dedil, bir modeldeki degisiklikten kaynaklaniyor.

Yiiksek puan bir markanin digerlerinden daha iyi oldugu anlamina mi geliyor?

Hayir. Puan yalnizca markanin asistanlar genelinde ne siklikta ve ne kadar &ne ¢ikarak anildigini dIger. Kaliteyi, fiyati,
dogrulugu veya duygusal tonu degerlendirmez; dolayisiyla puan gérinirligun 6lglstdir, onay dedildir.
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Ekler ve Veri

Calismanin 45 sorusu, takip edilen tim varliklar, kaynak listesi,
veri erigsimi ve Herm.io hakkinda.
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EKLER VE VERI

12.1Tim 45 soru

Calismada kullanilan 45 sorunun tamami, yazildigi bigimde soruldu. 27 soru 1. edisyondan kelimesi kelimesine
devralindi, 18 soru bu edisyonda eklendi. Kapsam: 22 Tlrk markalariyla kisitl, 23 kéken kisiti olmayan. Tip: 15 kesif, 15
ozellik, 15 kullanim senaryosu. Hi¢bir soru yeniden yazilmadi; her satirda “yeniden yazldi” isareti “hayir”.

H# ID Durum Tip Kapsam Soru (Tirkge)
1 X07 Yeni dzellik ElE) akmayanrimel 6nerisi
kisitsiz
2 Cc27 Devralinan dzellik L(g:::rz] Turkiye'deki en basarill e-ticaret kozmetik markalari hangileridir?
3 X09 Yeni dzellik Ei’:::rz] beyaziz birakmayan yagsiz SPF 50 gilines kremi hangi markaiyi?
4 X12 Yeni dzellik EIZI::Z dogaligerikli cilt bakim markalari hangileri
. . . Kdken . . . o
5 X11 Yeni dzellik KiSIts(z go6zenek gizleyen matlastirici makyaj bazi hangisi
6 X10 Yeni dzellik B kalicimat ruj 6nerisi
kisitsiz
; . . Kdken T e .. .
7 X08 Yeni dzellik Kisitsiz ylzde piirtizsiiz duran, kusmayan fondéten hangisi?
8 C13 Devralinan dzellik Tark kisith Hayvanlar lizerinde test yapmayan Turk kozmetik markalari
9 C24 Devralinan dzellik Tark kisith Dogaligerikli Tlrk cilt bakim markalari
10 Co6 Devralinan dzellik Tark kisith Kaliteli ve yerli cilt bakimi markalari ariyorum, hangilerini 6nerirsin?
11 cos Devralinan ozellik Tark kisith Tirk bakim driinleri markasi énerisi
12 Co5 Devralinan dzellik Tark kisith Uygun fiyath ama performansiiyi Tlirk makyaj markalar listesi
13 C10 Devralinan dzellik Tark kisith Uygun fiyath yerli kozmetik markalari hangileri?
14 Cco9 Devralinan dzellik Tark kisith Vegan Tirk makyaj markalari var mi?
13 col Devralinan dzellik Tark kisith Yerli kozmetik markalarindan hangileri alinir ve neden
16 C16 Devralinan kesif Kdken Turkiye'de satin alabilecegim eniyi cilt bakim markalari hangilerive
kisitsiz neden
17 X01 Yeni kesif Ei’:::rz] en ¢ok tercih edilen fondoétenler hangileri
. . Kdken an . .
18 X06 Yeni kesif eniyi makyaj bazihangi marka
kisitsiz
19 X03 Yeni kesif el glnes kremi hangisi alinir
kisitsiz
20 c11 Devralinan Kesif Kdken Turkiye'de satin alabilecegim eniyi kozmetik markalari nelerdir ve
kisitsiz neden
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. Kéken Makyaj markasi 6nerebilir misin ve neden énerdigini yazar
21 c20 eyl kesif kisitsiz misin
. . Kéken .. = .
22 X05 Yeni kesif Kisitsiz sonzamanlarda popliler dudak yaglarihangi markalarda?
23 X02 Yeni kesif NEEI rimelde hangi markalariyi?
en B kisitsiz 9 i
. Kéken Son dénemde Tiirkiye'de ¢gok satan ve popliler olan
24 28 eyl kesif kisitsiz kozmetik markalari neler?
. . Kéken : .
25 X04 Yeni kesif K uygun fiyath makyaj markalari
Isitsiz
26 co2 Devralinan kesif Tark kisith Turkiye’de bilinmesi gereken yerli kozmetik markalari
27 €25 Devralinan kesif Tark kisith En iyi Tiirk kozmetik markalari hangileri? Onerir misin?
28 co7 Devralinan kesif Tark kisith Son zamanlarda 6ne ¢ikan yerli kozmetik firmalari neler?
29 C19 Devralinan kesif Tark kisith Popliler Tiirk makyaj markalarinin bir listesini gikarir misin?
30 Cc18 Devralinan kesif Turk kisith Son zamanlarda popliler Tirk kozmetik markalari
31 X15 Yeni kullanim Koken _dygun makyaijiicin kalici fondéten ve rimel hangi markalar
senaryosu kisitsiz iyi
kullanim Koéken .. c -
i @
32 X17 Yeni R Kisitsiz glines lekeleriigin hangi serum markalarina bakayim?
. kullanim Koken ilk makyaj cantami hazirliyorum, uygun fiyatl neler alayim
33 X16 Yeni . L.
senaryosu kisitsiz hangi markalariyi?
. kullanim Koéken I s ot
34 X18 Yeni R Kisitsiz kisin kuruyan ciltigin iyi nemlendirici marka énerisi
35 X14  Yeni N KCken kuru cilde giinliik fond&ten dnerisi
eni R Kisitsiz uru cilde giinliik fondéten
36 X13 Yeni kullanim Koéken 5l kneli cilt icin qii K et
eni R Kisitsiz yagli ve akneli ciltigin glines kremi dnerisi
VT - . . .
37 c17 Devralinan ullanim Tark kst Erlf)ekler icin bakim Uriind Ureten Turk kozmetik markasi var
senaryosu mi?
kullanim .. . . .. . . .
38 Co3 Devralinan Tark kisith Erkeklerigin yerli cilt bakim &nerisi
senaryosu
39 Cl4 Devralinan . Tark kisith Hassas cilticin Tiirk kozmetik 6nerisi
senaryosu
kullanim . Kuru ve hassas ciltler icin hangi yerli markalari
40 22 eyl senaryosu M kullanmaliyim?
w“ c12 Devralinan kullanim Tark kst hOlgu_n m_l;ler icin kingiklik karsiti en etkili yerli kremler
senaryosu angileri?
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kullanim Turk S -
42 Co4 Devralinan E— Kisitl Olgun ciltigin uygun Tiirk bakim markalari
kullanim Tark an TR R
43 €23 Devralinan E— Kisitl Sivilceye yatkin cilticin yerli Griinler
kullanim Tark Yagli ve akneye meyilli ciltler icin en iyi Tirk cilt bakim
i G214 Devralinan senaryosu kisitli urlinleri
kullanim Turk - . — o
?
45 C15 Devralinan E— Kisitl Yagli saclaricin hangi Tirk sampuanlariiyi?

12.2 Takip edilen tum varliklar (322)

Bu calismada takip edilen 322 varligin tamami, ana kesitteki (1.125 yanit) bahsedilme sayisina gére sirali. Yanitlarin en az

%5’inde anilan varliklar Siralandi olarak isaretlidir; 322 varligin 176’s1 Trk. Bu edisyonda marka sayfalarina baglanti

verilmez.
Bahsedilme Model Durum
The Purest Solutions TR Marka ST %33,16 5 Siralandi
GoldenRose TR Marka 349 %31,02 5 Siralandi
Flormar TR Marka HAE %28,00 5 Siralandi
Maruderm TR Marka 298 %26, 49 5 Siralandi
Pastel TR Marka 292 %25,96 5 Siralandi
Maybelline New York Yabanci Marka 288 %25, 60 b Siralandi
Cosmed TR Marka 259 %23,02 5 Siralandi
L’Oréal Paris Yabanci Marka 247 %21,96 5 Siralandi
Dermoskin TR Marka 235 %20,71 5 Siralandi
Bioxcin TR Marka 207 %18, 40 5 Siralandi
Farmasi TR Marka 200 %17,78 5 Siralandi
La Roche-Posay Yabanci Marka 199 %17, 69 b Siralandi
Note Cosmetics TR Marka 178 %15,82 5 Siralandi
Bioderma Yabanci Marka 171 %15,20 5 Siralandi
Cream Co. TR Marka 161 %14,31 4 Siralandi
Trendyol TR Pazar yeri 160 %14,22 b Siralandi
Gllsha TR Marka 150 %13,33 5 Siralandi
Gratis TR Perakendeci 149 %13,24 5 Siralandi
Rosece TR Marka 143 %12,71 5 Siralandi
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Bahsedilme Model Durum
Watsons Yabanci Perakendeci 141 %12,53 5 Siralandi
Otaci TR Marka 134 %11,91 5 Siralandi
Hepsiburada TR Pazar yeri 125 %11,11 5 Siralandi
NYX Yabanci Marka 120 %10, 67 5 Siralandi
MAC Cosmetics Yabanci Marka 118 %10, 49 5 Siralandi
Homemade Aromaterapi TR Marka 118 %10, 49 5 Siralandi
Essence Yabanci Marka 115 %10, 22 5 Siralandi
Bade Natural TR Marka 112 %9,96 5 Siralandi
Sephora Yabanci Perakendeci 108 %9, 60 5 Siralandi
Urban Care TR Marka 97 %8 ,62 5 Siralandi
Lancéme Yabanci Marka 96 %8,53 5 Siralandi
NARS Yabanci Marka 96 %8,53 5 Siralandi
Sinoz TR Marka 95 %8, 44 5 Siralandi
Avéne Yabanci Marka 93 %8,27 5 Siralandi
Misbahge TR Marka 92 %8,18 4 Siralandi
Estée Lauder Yabanci Marka 85 %7,56 5 Siralandi
CeraVe Yabanci Marka 85 %7,56 5 Siralandi
Dior Yabanci Marka 80 %7,11 5 Siralandi
Beaulis TR Marka 80 %7,11 5 Siralandi
PROXONE TR Marka 78 %6,93 5 Siralandi
Benefit Yabanci Marka 76 %6,76 5 Siralandi
Cecile TR Marka 74 %6,58 5 Siralandi
Fenty Beauty Yabanc1 Marka 73 %6, 49 5 Siralandi
Abtira TR Marka 73 %6,49 4 Siralandi
Rossmann Yabanci Perakendeci 68 %6,04 5 Siralandi
S’he Vec TR Marka 68 %6,04 3 Siralandi
Vichy Yabanc1 Marka 67 %5,96 5 Siralandi
New Well TR Marka 66 %5,87 5 Siralandi
NYX Professional Makeup Yabanci Marka 62 %5,51 5 Siralandi
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Bahsedilme Model Durum

Atelier Rebul TR Marka ve perakendeci 61 %5, 42 4 Siralandi

Yves Saint Laurent Yabanci Lisansl1 60 %5,33 5 Siralandi

Kiko Milano Yabanci Marka 59 %5,24 5 Siralandi

The Ordinary Yabanc1 Marka 58 %5,16 5 Siralandi

Simya Evi TR Marka 58 %5,16 B Siralandi

Luvit! TR Marka 56 %4,98 4 Takip edildi
Cyrene TR Marka 53 %4,71 5 Takip edildi
Caudalie Yabanci Marka 51 %4,53 5 Takip edildi
LYKD TR Marka 51 %4,53 4 Takip edildi
Ashley Joy TR Marka 50 %4, 44 b Takip edildi
Eucerin Yabanci Marka 48 %4,27 4 Takip edildi
Giorgio Armani Yabanci Lisansl1 48 %4,27 5 Takip edildi
Clinique Yabanci Marka 48 %4,27 B Takip edildi
Naturalive TR Marka 46 %4,09 4 Takip edildi
e.l.f. Cosmetics Yabanci Marka 45 %4,00 b Takip edildi
Wet n Wild Yabanci Marka 41 %3,64 5 Takip edildi
Sephora Collection Yabanci Marka 40 %3,56 b Takip edildi
Catrice Yabanci Marka 40 %3,56 5 Takip edildi
Eylip Sabri Tuncer TR Marka 39 %3,47 b Takip edildi
Nivea Yabanci Marka 38 %3,38 4 Takip edildi
Bioblas TR Marka 37 %3,29 5 Takip edildi
Rare Beauty Yabanci Marka 37 %3,29 4 Takip edildi
Revolution Yabanci Marka 36 %3,20 5 Takip edildi
Bionnex TR Marka iS5 %3,11 4 Takip edildi
Herbaderm TR Marka 55 %3,11 4 Takip edildi
Beauty of Joseon Yabanci Marka 33 %2,93 5 Takip edildi
Weleda Yabanci Marka 30 %2,67 5 Takip edildi
Lalive TR Marka 28 %2 ,49 4 Takip edildi
SkinCeuticals Yabanci Marka 27 %2,40 5 Takip edildi
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Bahsedilme Model Durum
Yves Rocher Yabanci Marka 27 %2, 40 4 Takip edildi
Note Cosmetique TR Marka 26 %2,31 3 Takip edildi
SVR Yabanci Marka 25 %2,22 5 Takip edildi
Ersag TR Marka 25 %2,22 4 Takip edildi
Ecowell TR Marka 25 %2,22 3 Takip edildi
Gabrini TR Marka 24 %2,13 5 Takip edildi
Too Faced Yabanci Marka 24 %2,13 4 Takip edildi
Make Up For Ever Yabanci Marka 23 %2,04 5 Takip edildi
Charlotte Tiloury Yabanci Marka 23 %2,04 5 Takip edildi
Max Factor Yabanci Marka 23 %2,04 4 Takip edildi
ISDIN Yabanci Marka 22 %1,96 4 Takip edildi
IVA Natura TR Marka 22 %1,96 5 Takip edildi
Clarins Yabanci Marka 22 %1,96 4 Takip edildi
Arko Men TR Marka 21 %1,87 4 Takip edildi
Gisou Yabanci Marka 21 %1,87 5 Takip edildi
Doa Kozmetik TR Marka 21 %1,87 5 Takip edildi
Polente Natural TR Marka 21 %1,87 3 Takip edildi
Marmara Barber TR Marka 20 %1,78 4 Takip edildi
BobbiBrown Yabanci Marka 20 %1,78 5 Takip edildi
iPEK TR Marka 20 %1,78 3 Takip edildi
Eve TR Perakendeci 20 %1,78 4 Takip edildi
Dermaderm TR Marka 19 %1,69 3 Takip edildi
Pelcare TR Marka 19 %1,69 2 Takip edildi
ikbal Gurpinar TR Lisansl1 18 %1, 60 3 Takip edildi
Neutrogena Yabanci Marka 18 %1, 60 4 Takip edildi
Chanel Yabanci Marka 18 %1, 60 B Takip edildi
Bepanthol Yabanci Marka 17 %1,51 4 Takip edildi
Dr. Hauschka Yabanci Marka 17 %1,51 5 Takip edildi
Badecanlar TR Marka 17 %1,51 4 Takip edildi
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Emily TR Marka 17 %1,51 4 Takip edildi
Alix Avien TR Marka 17 %1,51 3 Takip edildi
Missha Yabanci Marka 17 %1,51 i3 Takip edildi
Rosense TR Marka 17 %1,51 3 Takip edildi
Smashbox Yabanci Marka 16 %1,42 i3 Takip edildi
Hunca TR Marka 16 %1, 42 3 Takip edildi
SebaMed Yabanci Marka 16 %1,42 i3 Takip edildi
Miss Selene TR Marka 16 %1, 42 3 Takip edildi
COSRX Yabanci Marka 16 %1,42 i3 Takip edildi
Skin1004 Yabanc1 Marka 16 %1,42 2 Takip edildi
Eda Taspinar TR Marka 16 %1, 42 2 Takip edildi
Baims Yabanc1 Marka 15 %1,33 i Takip edildi
Yesilmarka TR Marka 15 %1,33 4 Takip edildi
Fonex TR Marka 15 %1,33 4 Takip edildi
Milk Makeup Yabanci Marka 15 %1,33 4 Takip edildi
Ephesus Natural Care TR Marka 15 %1,33 5 Takip edildi
Natura Nisa TR Marka 15 %1,33 3 Takip edildi
Avon Yabanc1 Marka 15 %1,33 5 Takip edildi
The Body Shop Yabanc1 Marka 15 %1,33 5 Takip edildi
ADVB TR Marka 15 %1,33 4 Takip edildi
Suna Dumankaya TR Marka 15 %1,33 2 Takip edildi
Gummy TR Alt marka 14 %1,24 4 Takip edildi
AY DiNatural TR Marka 14 %1,24 2 Takip edildi
Heimish Yabanci Marka 13 %1,16 5 Takip edildi
RHANEVA TR Marka 13 %1,16 3 Takip edildi
THOL'’S TR Marka 13 %1,16 1 Takip edildi
Thalia TR Marka 13 %1,16 4 Takip edildi
Huda Beauty Yabanc1 Marka 13 %1,16 4 Takip edildi
Siveno TR Marka 13 %1,16 4 Takip edildi
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Morfose TR Marka 13 %1,16 4 Takip edildi
Show by Pastel TR Alt marka 13 %1,16 2 Takip edildi
Mia Klinika TR Marka 13 %1,16 3 Takip edildi
Bourjois Yabanc1 Marka 13 %1,16 2 Takip edildi
DP TR Marka 12 %1,07 5 Takip edildi
Paula's Choice Yabanci Marka 12 %1,07 4 Takip edildi
Dalan TR Marka 12 %1,07 4 Takip edildi
Matsu TR Marka 12 %1,07 4 Takip edildi
Garnier Yabanci Marka 12 %1,07 4 Takip edildi
Kiehl’s Yabanci Marka 12 %1,07 B Takip edildi
Dr. Althea Yabanci Marka 12 %1,07 i3 Takip edildi
Althea Yabanci Marka ve perakendeci 12 %1,07 B Takip edildi
Duru TR Marka 11 %0,98 4 Takip edildi
Purito Yabanci Marka 11 %0,98 2 Takip edildi
Secret Age Cosmetics TR Marka 11 %0,98 i3 Takip edildi
Anua Yabanci Marka 11 %0,98 4 Takip edildi
Soulgin TR Marka 11 %0,98 3 Takip edildi
Celimax Yabanci Marka 11 %0,98 B Takip edildi
Procsin TR Marka 11 %0,98 2 Takip edildi
Merit Yabanci Marka 11 %0,98 2 Takip edildi
Amazon Yabanci Pazar yeri 11 %0,98 1 Takip edildi
The New Lab TR Marka 10 %0,89 3 Takip edildi
Safia TR Marka 10 %0,89 2 Takip edildi
Tresan TR Marka 10 %0,89 3 Takip edildi
Rimmel Yabanci Marka 10 %0, 89 5 Takip edildi
DP Daily Perfection TR Marka 10 %0,89 4 Takip edildi
Sensatia Yabanci Marka 10 %0, 89 2 Takip edildi
Summer Fridays Yabanci Marka 10 %0,89 4 Takip edildi
Hourglass Yabanci Marka 10 %0,89 i3 Takip edildi
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Ducray Yabanci Marka 10 %0, 89 2 Takip edildi
Dogalika TR Marka 10 %0, 89 3 Takip edildi
Frankly Yabanci Marka 10 %0, 89 2 Takip edildi
Nacific Yabanci Marka 10 %0, 89 2 Takip edildi
Numbuzin Yabanci Marka 10 %0, 89 2 Takip edildi
Abib Yabanci Marka 10 %0, 89 2 Takip edildi
SkinFood Yabanci Marka 10 %0, 89 2 Takip edildi
Pure Project TR Marka 10 %0, 89 1 Takip edildi
Pith Natural TR Marka 9 %0, 80 & Takip edildi
Polen Natural TR Marka 9 %0, 80 2 Takip edildi
Pure Choice TR Marka 9 %0, 80 & Takip edildi
INCIA TR Marka 9 %0, 80 2 Takip edildi
Komili TR Marka 9 %0, 80 & Takip edildi
Luxun TR Marka 9 %0, 80 & Takip edildi
Pai Skincare Yabanci Marka 9 %0, 80 i3 Takip edildi
Heliocare Yabanci Marka 9 %0, 80 i3 Takip edildi
Haus Labs Yabanci Marka 9 %0, 80 i3 Takip edildi
Dermokil TR Marka 9 %0, 80 & Takip edildi
Milani Yabanci Marka 9 %0, 80 i3 Takip edildi
Round Lab Yabanci Marka 9 %0, 80 i3 Takip edildi
Pantene Yabanci Marka 9 %0, 80 & Takip edildi
Spectra TR Marka 9 %0, 80 2 Takip edildi
Urban Decay Yabanci Marka 9 %0, 80 2 Takip edildi
The Ceel TR Marka 9 %0, 80 2 Takip edildi
Biodance Yabanci Marka 9 %0, 80 2 Takip edildi
Rosavia TR Marka 8 %0, 71 2 Takip edildi
Gelee Beauty TR Marka 8 %0,71 2 Takip edildi
Syorell TR Marka 8 %0, 71 2 Takip edildi
Ultrasense TR Alt marka 8 %0,71 2 Takip edildi
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Bee Beauty TR Marka 8 %0,71 3 Takip edildi
Jagler TR Marka 8 %0,71 2 Takip edildi
Solante TR Marka 8 %0,71 3 Takip edildi
Bebak TR Marka 8 %0,71 3 Takip edildi
Saie Yabanci Marka 8 %0,71 2 Takip edildi
Elidor Yabanci Marka 8 %0,71 2 Takip edildi
HC Care TR Marka 7 %0, 62 2 Takip edildi
Rosaqua TR Marka 7 %0, 62 3 Takip edildi
Raxeria TR Marka 7 %0, 62 2 Takip edildi
Sensatia Botanicals Yabanci Marka 7 %0, 62 2 Takip edildi
Agarta TR Marka 7 %0, 62 3 Takip edildi
Revlon Yabanci Marka 7 %0,62 2 Takip edildi
Dove Yabanci Marka 7 %0,62 2 Takip edildi
Makeup Revolution Yabanci Marka 7 %0, 62 2 Takip edildi
BioBalance TR Marka 7 %0, 62 1 Takip edildi
Nishman TR Marka 6 %0,53 2 Takip edildi
Ceradolin TR Marka 6 %0,53 2 Takip edildi
Fenty Skin Yabanci Marka 6 %0,53 3 Takip edildi
Rival de Loop Yabanci Marka 6 %0,53 4 Takip edildi
Burt’s Bees Yabanci Marka 6 %0,53 3 Takip edildi
Kosas Yabanci Marka 6 %0,53 i3 Takip edildi
Otama Kirkpinar TR Marka 6 %0,53 2 Takip edildi
Hermeés Yabanci Marka 6 %0,53 2 Takip edildi
LaMer Yabanci Marka 6 %0,53 2 Takip edildi
Dr. Jart+ Yabanci Marka 6 %0,53 2 Takip edildi
Migros Yabanci Perakendeci 6 %0,53 2 Takip edildi
LC Waikiki Yabanci Perakendeci 6 %0,53 2 Takip edildi
Mavili Kapi TR Marka 6 %0,53 1 Takip edildi
Frudia Yabanci Marka 6 %0,53 2 Takip edildi
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Head & Shoulders Yabanci Marka 6 %0,53 2 Takip edildi
Atolye Potika TR Marka 6 %0,53 1 Takip edildi
Dermadolin TR Marka 5 %0, 44 1 Takip edildi
Dermabien TR Marka 5 %0, 44 3 Takip edildi
DENSA TR Marka 5 %0, 44 2 Takip edildi
NOI TR Marka 5 %0, 44 2 Takip edildi
Miine TR Marka 5 %0, 44 1 Takip edildi
Zenix TR Marka 5 %0, 44 1 Takip edildi
Pura TR Marka 5 %0, 44 2 Takip edildi
Fonex Kozmetik TR Marka 5 %0, 44 2 Takip edildi
Boyner TR Perakendeci 5 %0, 44 i3 Takip edildi
Rimmel London Yabanci Marka 5 %0, 44 Y Takip edildi
Kora Organics Yabanci Marka b %0, 44 i3 Takip edildi
MelKa Naturel TR Marka 5 %0, 44 2 Takip edildi
The Saem Yabanci Marka 5 %0, 44 i3 Takip edildi
Rival Loves Me Yabanci Marka 5 %0, 44 1 Takip edildi
INO Beauty TR Marka 5 %0, 44 1 Takip edildi
ya da Multicosmetics TR Marka 5 %0, 44 2 Takip edildi
Haci Sakir TR Marka 5 %0, 44 2 Takip edildi
Tarte Yabanci Marka 5 %0, 44 2 Takip edildi
Soapy Co TR Marka 5 %0, 44 2 Takip edildi
Glisten Yabanci Marka 5 %0, 44 1 Takip edildi
Hunca Care TR Marka 5 %0, 44 1 Takip edildi
Versace Yabanci Lisansla 5 %0, 44 2 Takip edildi
IT Cosmetics Yabanci Marka 5 %0, 44 1 Takip edildi
Arap Makyaj Diinyasi TR Marka ve perakendeci 5 %0, 44 1 Takip edildi
Victoria’s Secret Yabanci Marka b %0, 44 1 Takip edildi
Inglot Yabanci Marka 5 %0, 44 1 Takip edildi
Lush Yabanci Marka 5 %0, 44 1 Takip edildi
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Lalanka Bath And Body TR Marka 4 %0,36 1 Takip edildi
Sakal Baba TR Marka 4 %0,36 1 Takip edildi
Beauty & More TR Marka 4 %0,36 1 Takip edildi
Haccer Kozmetik TR Marka 4 %0,36 1 Takip edildi
Pure Beauty Yabanc1 Marka 4 %0,36 1 Takip edildi
TTO TR Marka 4 %0,36 2 Takip edildi
Kudra TR Marka 4 %0,36 2 Takip edildi
MAN-9 TR Marka 4 %0,36 2 Takip edildi
Krijen TR Marka 4 %0,36 2 Takip edildi
Lalinna TR Marka 4 %0,36 1 Takip edildi
TataHarper Yabanci Marka 4 %0,36 3 Takip edildi
Dermalogica Yabanci Marka 4 %0,36 2 Takip edildi
Mineaderm TR Marka 4 %0,36 2 Takip edildi
Beauty Girl TR Marka 4 %0,36 1 Takip edildi
Romand Yabanci Marka 4 %0,36 2 Takip edildi
Mara TR Marka 4 %0,36 2 Takip edildi
EltaMD Yabanci Marka 4 %0,36 1 Takip edildi
Lionesse Yabanci Marka 4 %0,36 1 Takip edildi
Beije TR Marka 4 %0,36 2 Takip edildi
Foraflora TR Marka 4 %0,36 2 Takip edildi
Nascita TR Marka 4 %0,36 2 Takip edildi
Axis-Y Yabanci Marka 4 %0,36 2 Takip edildi
Anyong TR Marka 4 %0,36 1 Takip edildi
Laperas TR Marka 4 %0,36 1 Takip edildi
Catherine Arley TR Marka 4 %0,36 1 Takip edildi
Balmy TR Marka 4 %0,36 1 Takip edildi
Arifoglu TR Marka 4 %0,36 1 Takip edildi
Miseca TR Marka 4 %0,36 1 Takip edildi
Herbivore Botanicals Yabanci Marka 4 %0,36 1 Takip edildi
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Baims Natural Makeup Yabanci Marka 5 %0,27 1 Takip edildi
SOHON.Y.C TR Marka 3 %0,27 1 Takip edildi
Bioterra TR Marka 3 %0,27 3 Takip edildi
RESH LAB Yabanc1 Marka i %0,27 1 Takip edildi
Shiseido Yabanci Marka 3 %0,27 2 Takip edildi
Beyooman TR Marka 3 %0,27 2 Takip edildi
Thols Dermoscience TR Marka 3 %0,27 2 Takip edildi
Guerlain Yabanci Marka 3 %0,27 2 Takip edildi
Restorex TR Marka 3 %0,27 1 Takip edildi
VCELA Cosmetics TR Marka 3 %0,27 2 Takip edildi
Cesa Kozmetik TR Marka 3 %0,27 2 Takip edildi
Gergek Sabun TR Marka 3 %0,27 1 Takip edildi
Mustela Yabanci Marka 3 %0,27 3 Takip edildi
Ziaja Yabanc1 Marka i %0,27 2 Takip edildi
Mabinu TR Marka 3 %0,27 2 Takip edildi
Lavera Yabanci Marka i %0,27 1 Takip edildi
Luis Bien TR Marka 3 %0,27 1 Takip edildi
Hunca Kozmetik TR Marka 3 %0,27 2 Takip edildi
Bioré Yabanci Marka 13 %0,27 2 Takip edildi
Celenes TR Marka 3 %0,27 2 Takip edildi
TIRTIR Yabanci Marka i %0,27 2 Takip edildi
Harrem TR Marka 3 %0,27 2 Takip edildi
L'Occitane en Provence Yabanci Marka 3 %0,27 2 Takip edildi
Derby TR Marka 3 %0,27 1 Takip edildi
Shakira Yabanci Lisansli i %0,27 1 Takip edildi
Real Techniques Yabanci Marka 3 %0,27 2 Takip edildi
Ciceksepeti TR Pazar yeri 3 %0,27 2 Takip edildi
RedOne TR Marka 3 %0,27 1 Takip edildi
Bandido TR Marka 3 %0,27 1 Takip edildi
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Qutu TR Marka 3 %0,27 1 Takip edildi
BareMinerals Yabanci Marka 3 %0,27 1 Takip edildi
ILIA Yabanci Marka 3 %0,27 1 Takip edildi
Gillette Yabanci Marka 3 %0,27 1 Takip edildi
Origins Yabanci Marka 3 %0,27 1 Takip edildi
The Organic Pharmacy Yabanci Marka & %0,27 1 Takip edildi
Muson TR Marka 3 %0,27 1 Takip edildi
PhytOil TR Marka 3 %0,27 1 Takip edildi
ShiffaHome Yabanci Marka ve perakendeci i3 %0,27 1 Takip edildi
Dalin TR Marka 3 %0,27 1 Takip edildi
Aliye’s Beauty TR Marka 3 %0,27 1 Takip edildi
Auran Kozmetik TR Marka 3 %0,27 1 Takip edildi
Medicube Yabanci Marka 3 %0,27 1 Takip edildi

12.3 En ¢ok kaynak gosterilen otuz alan adi

100 veya daha fazla yanitta kaynak gdsterilen dokuz alan adi 89.1'de yer aliyor; asagidaki tablo bulisteyi otuza

cikariyor. 770 alan adinin tamami talep tzerine erisilebilir.

Alan adi Kaynak gosteren yanit Kaynak tipi
1 onedio.com 201 %17,9 Editoryal medya
2 trendyol.com 193 %17,2  Pazaryeri
3 oggusto.com 165 %14,7 Diger / uzun kuyruk
4 wonderflaw.com 158 %14,0 Diger / uzun kuyruk
5 watsons.com.tr 129 %11,5 Perakendeci
6 hopi.com.tr 125 %11,1 Perakendeci
7 dermoeczanem.com 118 %10,5 Perakendeci
8 vogue.com.tr alaly %10, 4 Editoryal medya
9 sephora.com.tr 107 %9,5 Markaya ait site
10 herkesicinguzellik.com 95 %8,4  Diger/uzunkuyruk
11 mmag.com.tr 86 %7,6 Editoryal medya
12 youtube.com 80 %7,1  Forum/sosyal
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13 antalyagundem.com.tr 77 %6,8 Diger / uzun kuyruk
14 lorealparis.com.tr 75 %6,7 Markaya ait site

15 parlakim.com 73 %6,5 Diger / uzun kuyruk
16 buseterim.com.tr 73 %6,5 Diger / uzun kuyruk
17 bioderma.com.tr 72 %6, 4 Markaya ait site

18 iyioneri.tr 68 %6,0 Diger / uzun kuyruk
19 yerlimi.com 67 %6,0 Diger / uzun kuyruk
20 maybelline.com.tr 65 %5,8 Markaya ait site

21 hurriyet.com.tr 65 %5,8 Diger / uzun kuyruk
22 kozmela.com 64 %5,7 Diger / uzun kuyruk
23 eniyilerden.com 64 %5,7 Diger / uzun kuyruk
24 laroche-posay.com.tr 63 %5,6 Markaya ait site

25 thepurestsolutions.com 63 %5,6 Markaya ait site

26 eniyisinde.com.tr 63 %5,6 Diger / uzun kuyruk
27 gratis.com 60 %5,3 Markaya ait site

28 maruderm.com 60 %5,3 Markaya ait site

29 korendy.com.tr 59 %5,2  Diger/uzun kuyruk
30 milligazete.com.tr il %4,5 Editoryal medya

12.4 Veri erigimi

inceleme ve yeniden dretimi desteklemek icin bu raporun arkasindaki veri talep tzerine erisilebilir: sekiz kesitin
tamamindaki varlik bazl metrikler, baraji gegen siralamalar ve yalnizca marka varyantlari, kdken kanitlariyla varlik
s6zIUgl, elenen ve birlestirilen her adayi gerekgesiyle iceren tam varlik-karar denetimizi, model bazli kirilimlar, kbken
kisitiolmayan pazar tablosu, 770 alan adinin tamaminiigeren kaynak listesi, ham katman trend dosyasi, yayimlanan
Olgek kayitlariile ydontem ve veri sézIligu.

Tam rakamlar tek bir toplama penceresini (4-5 Eylil 2026) yansitir ve 11. Bdlimdeki kisitlara tabidir. Buikinci
edisyondur; calisma U¢ ayda bir tekrarlanir ve 3. edisyon, marka dlizeyindeki trendin gergek agirlik tagimasina yetecek

kadaristikrarli bir panele sahip ilk edisyon olacaktir.
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DAHA DERIN KESITI ISTER MISINIz?

Onyanittan daha az kaynak gosterilen ve birlikte tim yapay zeka atifiarinin yarisindan fazlasini olugturan 577 alan adi dahil
olmak Uzere alan adi dizeyindeki tam kaynak kirilimive 5. B&limun arkasindaki model bazli varlik tablolari herkese agik
raporda yeniden yayimlanmiyor. Bunlari talep etmek ya da bir sonraki ti¢ aylik edisyon yayimlandiginda haber almakicin
Herm.io ekibiyle bir gérisme planlayin. Ucret yok ve satin alinacak bir sey yok; dgrendiklerimizi paylasma bicimimizin bir
pargasi.

12.5 Herm.io hakkinda ve aciklama

Herm.io, tiiketici davranisive pazarlama verileri izerine galisan bir sirkettir. isletmelerin dogru misterilere ulasmasina
yardimciolmakicininsanlarin markalari nasil kesfettigini ve sectiginiinceliyoruz. Burapor kamuya agik

arastirmalarimizin bir pargasidir ve ¢ ayda bir yGrttalar.

Burapordakisiralamalar ve metrikler tamamen tarafsizdir ve raporda agiklanan ydnteme dayanir. Higbir marka rapora
dahil olmak, siralamasiniiyilestirmek ya daigerikte nasil anlatildigini etkilemek icin 6deme yapamaz veya sponsorluk
saglayamaz.

ACIKLAMA VE TARAFSIZLIK

Rapordaki bir markanin puani kalite onayiya da degerlendirmesi dedildir; yalnizca markanin yapay zeka modellerindeki
mevcut gordnlrligunin élglstdir. Herm.io’nun sundugu higcbir hizmet veya Urlin, bu raporun sonuglarinidogrudan
degistirmek ya da belirli bir siralamayi garanti etmek amaciyla satiimaz. Nesnelligi korumak igin Herm.io’nun kendi alan
adinayapilan tim atiflar analizden 6énce kaynak verisinden cikarilir. Béylece sirket kendi calismasinda gérinmez, kendisini
6lgmezve kendigaligmasindan fayda saglamaz.

Verideki konumunu anlamak isteyen markalar, bulgularin tarafsiz bicimde degderlendiriimesiicin bir gérisme
planlayabilir. Gérisme danigsmanlik niteligindedir ve Gcretsizdir.

RAPOR DONEMI

Eyliil 2026 - ¢ aylik serinin 2. edisyonu - bire bir karsilastirmaicerenilk edisyon.
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