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Al Gorunurluk
Raporu

TUrkiye ic giyim, corap ve plaj giyimi pazarninilk Al
gorandrlik fotografi: blyidk dil modelleri markalari
naslil gértyor ve siraliyor?

1.117 45 189 28

Toplam Yanit incelenen Soru Takip Edilen Marka Baraji Gegen Marka
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ONEMLI BULGULAR

Bir bakista

Bu rapor, tliketicilerin i gamasiri, corap, kiilotlu gorap ve mayo hakkinda Al asistanlarina sordugu
gercek Turkge sorulariyeniden Uretir ve beg buyuk dil modelinin her markayi ne siklikla, hangi sirayla ve
kag model genelinde andigini dlger.

Penti ana siralamada 94,91 puanla lider; bes modelin tim yanitlarinin %41,3’Ginde gorinlyor ve Ayyildiz'in
(86,56) 8,35 puan énlinde.

Takip edilen 189 markadan 28’i ana pazarda %5 bahsedilme esigini gecti — 19 yerlive 9 yabanci; ilk ondaki iki
yabanciisim Marks & Spencer (#7) ve OYE Swimwear (#10).

Pazaryerlimarkalarin liderliginde ama yalnizca yerli degil: kdken-notr/global sorularda bahsediimeler %59,3
yerli / %40,7 yabanci olarak bolintyor — Herm.io’nun buglne kadarki en dengeli koken dagilimi.

Grok acik ara en genis repertuvara sahip (yanit basina 9,4 marka); GPT-40-minive Claude Haiku en dar (3,43 ve
3,64). Arama neredeyse evrenseldi — tim yanitlarin %98,7’si web temelliydi.

Farklimarkalar farkli rafiarin sahibi: i¢ giyimde Penti, corapta Diindar Corap, mayo/plaj giyiminde Ayyildiz lider.

KAPSAM & YONTEM

Dikey: i giyim, corap ve plaj giyimi — Tirkiye. Yontem: 1.117 yanit iceren tek seferlik/anlik bir calisma; bes biiytik dil modeli
(GPT-40-mini, Gemini, Claude, Perplexity, Grok), her biri 45 Turkge soruyla beser kez sorgulandi. Toplama tarihleri: 19-20
Haziran 2026.

BU RAPOR NASIL OKUNMALI — GORUNURLUK KALITE DEGILDIR

Burapor tek bir seyi dlger: Trkiye'de i¢ giyim, gorap ve plaj giyimi hakkinda soru soruldugunda bir markanin ne siklikta, ne
kadar 6ne ¢ikarak ve kag Al asistani genelinde anildigi. YUksek bir puan, bu sistemlerin su anda o marka hakkinda erisilebilir
cok sayida bilgiye sahip oldugu ve markayi kolayca éne ¢ikardigi anlamina gelir; markanin dahaiyi, daha rahat, daha ucuz
ya da daha kaliteli oldugu anlamina gelmez. Al goérindrligu bilginin erisilebilirligini ve kesfedilebilirligini yansitir; Grin
kalitesini, kalip uyumunu, fiyati veya glvenilirligi degil.

Anahtar terimler: Al gorinirliga, Al Gorinlrlik Puani, i¢ giyim markalari, gorap markalari, plaj giyimi markalari, yerliic
giyim/plaj giyimi markalari, LLM marka énerileri, ChatGPT/Gemini/Claude/Perplexity/Grok marka dnerileri, Uretken
Motor Optimizasyonu (GEO).
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BOLUM 01

Yonetici Ozeti

Tarkiye’nini¢ giyim, corap ve plaj giyimi pazarinda Al gérindrligu
aclk bicimde Pentive Ayyildizliderliginde; Tirk markalarinin
cogunlukta oldugu ama gergek anlamda rekabetcibirrafta
konumlaniyor ve alt kategorilere gdére net bicimde ayrisiyor.

Herm.io AI GoriUnUrliUk Veritabani 04
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Iki lider, li¢ raf, rekabetci bir pazar

TEK CUMLELIK OZET

Tlrkiye’nini¢ giyim, corap ve plaj giyimi pazarinda Al gériinirliigi agik bicimde Penti ve Ayyildiz
liderliginde sekilleniyor; Tiirk markalarinin gogunlukta oldugu ama gercek anlamda rekabetgi bir
gorundrliik rafinda konumlaniyor ve alt kategorilere gére net bicimde ayrisiyor: ic camasiri, gorap ve
mayoda farkli bir marka lider.

Pentilider; Ayyildiz netikinci. Penti, ana siralamanin zirvesinde 94,9Tile yer aliyor; bes modelin tim yanitlarinin
%41,3’Unde gortnlyor ve Ayyildiz’in (86,56) 8,35 puan éninde. Trendyol (75,9), Dagi (68,92) ve Dindar Corap
(68,67)ilk besitamamliyor.

Ana siralamaya 28 marka girdi. Takip edilen 189 markadan 28'i, 45 sorunun tamaminda %5'’lik bahsedilme
esiginiasti — 19 yerlive 9 yabanci. ilk ondakiiki yabanciisim Marks & Spencer (#7) ve OYE Swimwear (#10).
Barajigecen 28 markanin ortalama puani 56,1.

Pazar Tiirk markalari liderliginde ama yalnizca Tiirk markalarindan ibaret degil. 22 koken-no6tr/global soruda
bahsedilmeler %59,3 yerli/ %40,7 yabanci olarak bolinlyor — Herm.io’nun herhangi bir dikeyde kaydettigi en
dengelikdken dagilimi. Buradakiyabanci gorlnlrlik gergek ve genis, tek bir nise sikismis dedil.

Yerliraf biiyiik dlcilide Tiirk markalarindan olusuyor. Sorular agikga Tlrk/yerlimarkalariistediginde (23 yerli
soru), barajigecen 36 markadan yalnizca 4’0 yabanci (OYE Swimwear, Sand&Blue, Moeva London, Marks &
Spencer). Asistanlar “yerli” kisitin net bigcimde taniyip domestik isimlerle yanitlyor.

Alt kategori liderligi lige béliinmiis. ic giyimde Penti (alt kategoriiginde %52,6), corapta Diindar Corap
(%37,7), mayo/plaj giyiminde Ayyildiz (%58,5) lider. Ug rafin tamaminda lider olan tek bir marka yok.

Modeller ayni pazar ¢ok farkli genisliklerde goriiyor. Grok yanit basina ~9,4 farkli marka siraliyor; GPT-40-mini
(3,43) ve Claude Haiku (3,64) en segici olanlar. Buna ragmen Pentive Ayyildiz modeller genelinde lider.

Arama neredeyse evrenseldi. Tim yanitlarin %98,7’si web temelliydi; bes modelin dérdi yanitlarin
~%100’Unde arama yapti, yalnizca Geminibunun altinda kaldi (%93,1). Anlamli bir “yalnizca-hafiza” segmenti
olmadigindan bu baski web-hafiza karsilagtirmasiigermiyor (Bolim 5).

Kaynaklar 6nce markalarin kendi sitelerinde. Gosterilen kaynaklarin %45,3’G markalarin kendi web siteleri; en
cok gosterilen tekil alan adi pazaryeri trendyol.com (yanitlarin %40,4°(), ardindan marka siteleri ayyildiz.com.tr

ve penti.com.

Neden onemli?

Aligverig yapanlar kesif srecini arama motorlari ve pazaryerlerinden Al asistanlarina kaydiriyor. Biri¢ camasir, gorap ya
da mayo markasinin bu asistanlarin yanitlarinda gérinip gérinmemesi, basli basina yeni bir kesif kanalina déntsuyor.
Bu rapor, Turkiye’'nini¢ giyim, gorap ve plaj giyimi sektorlicin bu yeni “gérindrlik rafinin” ilk anlik gorintisini
(referans/baslangic) yakaliyor. Bir hatirlatma: rakamlar gérintrligi ve bilginin erisilebilirligini anlatir — hangi markalarin
eniyioldugunu dedgil.

05 HERM.IO Herm.io AI G&érinUrlik Veritabani
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BOLUM 02

Yontem

Bes blyUk dilmodeline 45 Turkge soru beser kez — sistem
komutu olmadan — soruldu ve 1.117 kullanilabilir yanit Gretildi;
markalar G¢ bilesenli(45/30/25) bir puanla, ana, yerlive global
kesitlericgin ayriayri siralandi.

Herm.io AI GoriUnUrliUk Veritabani 06
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YONTEM

Calisma nasil yurutuldu

TEK CUMLELIK OZET

Bes biiytik dil modeline 45 Tiirkge soru beser kez — sistem komutu olmadan — soruldu ve 1.117
kullanilabilir yanit Giretildi; markalar otomatik ¢gikarim ve insan dogrulamastyla belirlendi, ti¢ bilegenli
(45/30/25) bir puanla ana, yerli ve global kesitler igin ayri ayr siralandi.

2.1 KAPSAM VE MODELLER

Calisma, bes blytk dil modelini 6zdes sorularla dogrudan API Gzerinden sorguladi. Tim modellere yalnizca kullanici
sorusu verildi; sistem komutu kullaniimadl, sicaklik (temperature) elle ayarlanmadi (saglayici varsayilani) ve bolge/yerel
ayar parametresi tanimlanmadi. Sorular Tirk¢e oldugundan, modeller Tirk pazariniyalnizca soru dilinden hareketle
cikarimliyor.

Web aramasi

GPT-40-mini openai/gpt-4o0-mini Etkin — web arama araci 100, 0%
Gemini 2.5 Flash-Lite gemini-2.5-flash-lite Etkin — Google Arama temellendirmesi 93,1%
Claude Haiku 4.5 anthropic/claude-haiku-4.5 Etkin — web arama araci 100, 0%
Perplexity Sonar perplexity/sonar Her zaman arama temelli 100, 0%
Grok 4.3 x-ai/grok-4.3 Etkin — web arama araci 100, 0%

Olgek: 45 soru x 5 tekrar x 5 model = 1.125 yanit; 8 yanit haric tutuldu (7 bos Gemini tiretimi ve 1takill kalmig Perplexity
satin), geriye 1.117 kullanilabilir yanit kaldi. Tek tur, 19-20 Haziran 2026. 45 soru ¢ alt kategoriye esit dagitildi — i¢ giyim,
corap ve mayo/bikini, her birinden 15 — ve (¢ davranigsal tire ayrildi — kesif, 6zellik ve kullanim senaryosu, her birinden
15. Nihai marka s6zIGgu: 189 marka (130 yerli, 59 yabanci).

2.2 UC PAZAR KESITI

Yanyana iki pazaryerine, bu dikey ayni sorularin ¢ kesitiyle okunur.

Kesit Soru Yanit Baraj Neyi yanitlar

Ana 45 (timi) 1.117 28  Tumsorular genelinde toplam gorinrlik

Yerli 23 (yalnizca TR) 571 36 Soruyerlimarkaistediginde kimler aniliyor
Global 22 (kdoken-notr) 546 26  Adilyerli-yabancikarsilastirmasi (kdken kisiti yok)
NOT

Yerli+ global = 45 sorunun tamami; ana kesit her ikisini de kapsar.

2.3 WEB ARAMASI YAPILANDIRMASI

07 HERM.IO Herm.io AI G&érinUrlik Veritabani
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Web aramasi bes modelin tamamina etkin bir arag olarak sunuldu; her model bunu kullanip kullanmayacadina kendisi
karar verdi(Perplexity’nin Sonar’i tasarim geregi arama temellidir). Bir yanitin web aramasina mi yoksa modelin kendi
yerlesik bilgisine mi dayandidi, saglayicinin herhangi bir alinti/kaynak déndiirlip déndirmedigdine bakilarak ¢ikarsandi:
alintivarsa “web aramasi”, yoksa “yerlesik bilgi”. Bu, makul bir yaklasik géstergedir; modelini¢ slirecinin dogrudan
kaniti degildir. Bu turda yanitlarin %98,7’si temellendirilmisti (BoIUm 5).

2.4 SORULAR

45 soruikiadimda Uretildi — LLM tohumlamasi, ardindan Google, YouTube ve Eksi SézlUk ile (Google’in “Bunlarida
sordular,” alsoasked.com ve answerthepublic.com lizerinden) gergek arama talebiyle dogrulama — ve alt kategori
basinailk 15 gérilme sikligina goére secildi. 45 sorunun 23°U yerli (agikga Turk/yerli markalari soruyor) ve 22’si global
(kdken kisitiyok). 7. Bolumdeki yerli-yabanci karsilagtirmasi yalnizca 22 global soruya dayanir.

2.5 MARKA CIKARIMI VE DOGRULAMASI

Markalarikiasamada cikarildi: otomatik ¢ikarim (6ne ¢ikarilan adlar ve kaynak alan adlari, varyantlar tek bir kanonik ada
birlestiriimis) ve insan dogrulamasi (gergek markalar onaylanmis, marka olmayanlar elenmis, takma adlar birlestirilmis,
her marka yerli/yabanci olarak etiketlenmis). Nihai s6zIUk: 189 marka. Calisma kapsami geredi perakendeciler ve
pazaryerleri(Trendyol, Hepsiburada) birer varlik olarak korundu; yalnizca marka goérinimu 83.2'de verilmistir.

KOKEN KURALI

Bir marka Turkiye’de kurulduysa ve merkezi Tirkiye'deyse yerli; aksihalde, Tirkiye'de yaygin satilsa bile yabancidir (or.
Marks & Spencer, Calzedonia, Intimissimi, Victoria’s Secret). Bahsedilme yanit basina bir kez sayilir (varlik, siklik degil);
konum, ilk gérinmenin ortalama karsilikli sirasidir; kapsam, markayi anan model sayisidir (5 modeliginden).

2.6 AI GORUNURLUK PUANI (6-100)

Puan = 0,45 x Bahsedilme + 0,30 x Konum + 0,25 x Kapsam

Bilesen Agirhik Dayanak

Bahsedilme %45 pazaricindekibahsedilme orani
Konum %30 MRR (markanin ne kadar erken anildidi)
Kapsam %25 markayi anan model sayisi (0-5)

Her bilesen, ilgili kesitte baraji gecen lider marka = 100 olacak sekilde dlgeklenir ve ardindan agirliklarla birlestirilir.
Baraj (=%5 kural)): yalnizca o kesitin yanitlarinin en az %5’inde anilan markalar siralanir (ana 28, yerli 36, global 26). 189
markanin tamamina ait filtrelenmemis éIcimler 11. Blimdedir.

2.7 TARAFSIZLIK VE KENDINI HARIC TUTMA

Bu, belirlibir odak markasi olmayan, pazar geneline ydnelik tarafsiz bir calismadir. Herhangi bir cikar catigsmasini
6nlemekigin, Herm.io’nun kendi alan adlarina yapilan tim atiflar analizden énce kaynak verisinden ¢ikarildi; bdylece
sirketin kendiicerigine en cok gdsterilen alan adlariarasinda yer alir ne de herhangi bir rakami etkiler.

08 HERM.IO Herm.io AI G&érinUrlik Veritabani
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BOLUM 03

Genel Gorunurluk Siralama
Tablolari

Pentive Ayyildiz her kesitte pazara liderlik ediyor; kesitler
arasindaki fark, onlarin arkasindaki siralamada — yerliraf
neredeyse tamamen Turk markalarindan olusuyor, global rafta
ise yabancimarkalar gercekten rekabet ediyor.

Herm.io AI GoriUnUrliUk Veritabani
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GENEL GORUNURLUK SIRALAMA TABLOLARI

Pentive Ayyildiz her kesitte lider

TEK CUMLELIK GZET

Pentive Ayyildiz her kesitte pazara liderlik ediyor; kesitler arasindaki fark, onlarin arkasindaki siralamada
— yerliraf neredeyse tamamen Tirk markalarindan, global raf ise gergek anlamda yabanci markalarin
rekabetinden olusuyor. Hatirlatma: bu tablolar iiriin kalitesini, kalip uyumunu, fiyati ya da givenilirligi
degil, gorinirltigi siralar.

3.1 Anasiralama tablosu — barajigegen 28 marka

TABLO 1 — AI GOGRUNURLUK PUANI (ANA) 45 soru - 1.117 yanit

# Marka Koéken YZ Puani

1 Penti Yerli 94,91
2 Ayyildiz Yerli 86,56
i3 Trendyol Yerli 75,90
4 Dagi Yerli 68,92
5 Diindar Corap Yerli 68,67
6 Suwen Yerli 63,90
7 Marks & Spencer Yabanci 59,09
8 Misirh Yerli 57,92
9 Bolero Yerli 56,92
10 OYE Swimwear Yabanci 56,46
11 DeFacto Yerli 55,47
12 Intimissimi Yabanci 55,07
13 Adidas Yabanc1 51,29
14 Kral Corap Yerli 50,98
15 Calzedonia Yabanci 50,32
16 Hepsiburada Yerli 49,69
17 Tutku Yerli 49,38
18 Blackspade Yerli 49,24
19 Loya Yerli 49,21
20 CalvinKlein Yabanci 49,06
21 Hemington Yerli 48,70
22 Sand&Blue Yabanci 47,85

10 HERM.IO Herm.io AI G&érinUrlik Veritabani
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(devam)
# Marka Koken YZ Puani
23 LC Waikiki Yerli 47,48
24 Cabani Yerli 47,01
25 Victoria's Secret Yabanc1 46,56
26 Decathlon Yabanci 45,02
27 Cottonhill Yerli 44,49
28 Kom Yerli 44,42
ORTALAMA

Barajigecen 28 markanin ortalama puani: 56,1. 28 markanin 25’ bes modelin tamaminca gordliyor; ilk onda yalnizca iki
yabancimarka var — Marks & Spencer (#7) ve OYE Swimwear (#10).

Yorum. Penti, bahsedilme ve kapsam bilesenlerinde en Ust seviyeye ulasiyor ve tablonun zirvesinde 94,91ile yer aliyor;
yanitlarin %41,3’inde gériinlyor. Ayyildiz (86,56), en yiksek konum puaninin (MRR O,61) etkisiyle ikinci. Ardindan
Trendyol, Dagive Dindar Corap geliyor — dikkat ¢ekicibir drnek: Dindar yanitlarin yalnizca %12,5’inde aniliyor ama
anildiginda neredeyse herzamanilk sirada (MRR 0,66, herhangi bir markanin en ylksek konum bileseni), bu ylzden
zayIf bahsedilmeye ragmen besincisirada.

3.2 Yalnizca marka gorinumu (pazaryerleri ¢ikarnlmis)

Yukaridakiikivarlik markadan gok pazaryeri — Trendyol ve Hepsiburada. Aligveris yapanlar rafibdyle gordiguigin
manset siralamada tutuluyorlar; ancak ¢ikarildiklarinda saf bir marka-markaya karsilastirma elde edlilir. (DeFacto ve
Koton pazaryeri degdil marka olarak ele alinir ve iki gérinimde de kalr.)

YALNIZCA-MARKA ILK 16 C(ANA) pazaryerleri c¢ikarilmis

# Marka Koken YZ Puani

1 Penti Yerli 94,91
2 Ayyildiz Yerli 86,56
3 Dagi Yerli 68,92
4 Diindar Corap Yerli 68,67
5 Suwen Yerli 63,90
6 Marks & Spencer Yabanci 59,09
7 Misirl Yerli 57,92
8 Bolero Yerli 56,92
9 OYE Swimwear Yabanci 56,46
10 DeFacto Yerli 55,47

Trendyol ve Hepsiburada bir kenara kondugunda pazarin zirvesi Penti, Ayyildiz, Dagi, Dindar Corap ve Suwen —
tamamiyerli— Marks & Spencerve OYE Swimwearise en ylksek siradakiyabanciisimler.

11 HERM.IO Herm.io AI G&érinUrlik Veritabani
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3.3 Yerli siralama tablosu — baraji gegen 36 marka (yalnizca Tiirk sorular)

Acikga Tlrk/yerlimarkalariisteyen 23 soru ayristirildiginda raf uzuyor (36 marka baraji geciyor) ve neredeyse tamamen
yerlihale geliyor.

TABLO 2 — AI GORUNURLUK PUANI (YERLI) 23 soru - 571 yanit

# Marka Koken YZ Puani

1 Penti Yerli 93,55
2 Ayyildiz Yerli 88,36
3 Diindar Corap Yerli 75,27
4 Trendyol Yerli 75,25
5 Dagi Yerli 68,84
6 Hasema Yerli 61,82
7 Woolona Yerli 60,53
8 DeFacto Yerli 59,67
9 Remsa Mayo Yerli 59,43
10 Suwen Yerli 59,32
11 OYE Swimwear Yabanci 57,96
12 Bolero Yerli 56,81
13 Misirh Yerli 54,00
14 Kral Corap Yerli 54,00
15 Tutku Yerli 53,67
16 Loya Yerli 52,70
17 Hepsiburada Yerli 52,15
18 Sand&Blue Yabanci 51,80
19 Blackspade Yerli 51,03
20 Aytug Yerli 49,89
21 Kom Yerli 47,99
22 LC Waikiki Yerli 47,76
25 Marina Mayo Yerli 47,52
24 ZekiTriko Yerli 47,32
25 Movom Yerli 44,53
26 Moeva London Yabanci 43,41
27 Berrak Yerli 42,40

12 HERM.IO Herm.io AI G&érinUrlik Veritabani



<herm.io AI GORUNURLUK RAPORU - I¢ GIYIM, GCORAP & PLAJ - 2026

03 - GENEL GORUNURLUK SIRALAMA TABLOLARI 13 / 40

(devam)
# Marka Kéken YZ Puani
28 Koton Yerli 42,01
29 Hemington Yerli 41,68
30 Minca Yerli 41,11
31 Dayco Corap Yerli 39,81
32 Marks & Spencer Yabanci 39,40
33 Cottonhill Yerli 38,79
34 Kigih Yerli 31,79
35 Cabani Yerli 30,97
36 Kompedan Yerli 30,24

ORTALAMA

Barajigecen 36 yerlimarkanin ortalama puani: 52,6. 36 markadan yalnizca 4’ yabanci (OYE Swimwear, Sand&Blue, Moeva
London, Marks & Spencer) — hepsialt yarida.

Yorum. Penti(93,55) ve Ayyildiz(88,36) yine lider, ancak yerli kesit uzmanlasmis yerli markalar yukari tasiyor: Dindar
Corap #3’e(75,27) ylkseliyor ve Hasema (#6, yanitlarin %5,6’sinda aniliyoramaMRR 0O,79) ile Woolona (#7, %5,1, MRR
0,78) gibi kicUk fakat konumu gui¢li markalar baraji esas olarak erken ve genis model kapsamiyla anildiklariicin asiyor.
Siralamalarini temkinli okuyun (B&lim 10).

13 HERM.IO Herm.io AI G&érinUrlik Veritabani
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BOLUM 04

Modeller Arasindaki Farklar

Bes model liderler konusunda blylk &élctide hemfikir, ancak
kapsam genisligi agisindan ciddibigcimde farklilasiyor — Grok
yanit basina neredeyse 9,4 marka aniyor, GPT-40-minive Claude
Haikuise 3,5’e dahayakin.

Herm.io AI GoriUnUrliUk Veritabani 14
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MODELLER ARASINDAKI FARKLAR

Ayniliderler, cok farkh genislik

TABLO 3 — MODEL BAZINDA WEB ARAMASI & REPERTUVAR her biri ~224-225 yanit
Model WEEIEINES Farkh marka Yanit basina
GPT-40-mini 100, 0% 109 3,43
Gemini 2.5 Flash-Lite 93,1% 137 6,25
Claude Haiku 4.5 100, 0% 112 3,64
Perplexity Sonar 100, 0% 127 5,35
Grok 4.3 100, 0% 127 9,4

Web aramasi neredeyse evrenseldi: bes modelin dérdd esasen her yanitta arama yapti; Gemini %93,1'inde. En belirgin
fark kapsam genisliginde: Grok yanit basina ~9,4 marka sirallyor ve en uzun kuyruga ulasiyor; GPT-40-mini (3,43) ve
Claude Haiku (3,64) cok daha secici bir kiime aniyor. Grok’un en gcok andigi varliklarin tek bir marka degil pazaryerleri
(Trendyol, Hepsiburada) olduguna dikkat — digerlerinden farkli bir yanit bigimi.

4.2 Her modelin en cok andigi markalar

Her tablo, birmodelin ~225 yanitigenelinde en ¢ok andigi bes varligi verir (oran = o modelin markayi anan yanitlarinin
ylzdesi). Bes modelin dérdiinde Pentiveya Ayyildiz zirvede; istisna, Trendyol liderligindeki Grok.

GPT-40-MINI

# Marka Bahsedilme Oran
i Penti 68 30, 2%
2 Ayyildiz 52 23,1%
3 Marks & Spencer 34 15,1%
4 Trendyol 22 9,8%
5 Dagi 18 8,0%

GEMINI 2.5 FLASH-LITE

# Marka Bahsedilme Oran
1 Penti 94 43,1%
2 Suwen 72 33,0%
3 Dagi 69 31,7%
4 Trendyol 61 28,0%
5 Ayyildiz 60 27,5%

15 HERM.IO Herm.io AI G&érinUrlik Veritabani



<herm.io AI GORUNURLUK RAPORU - IC GIYIM, CORAP & PLAJ - 20826

04 - MODELLER ARASINDAKI FARKLAR 16 / 40

CLAUDE HAIKU 4.5

# Marka Bahsedilme Oran
1 Penti 69 30,7%
2 Ayyildiz 62 27,6%
3 Trendyol 33 14,7%
4 Marks & Spencer 25 11,1%
5 Sand&Blue 18 8, 0%

PERPLEXITY SONAR

# Marka Bahsedilme Oran
i Penti 106 47,3%
2 Ayyildiz 80 35,7%
3 Dagi 73 32, 6%
4 Misirl 36 16,1%
5 Marks & Spencer 36 16,1%
GROK 4.3
# Marka Bahsedilme Oran
1 Trendyol 223 99,1%
2 Hepsiburada 175 77,8%
3 Penti 124 55,1%
4 Dagi 103 45,8%
5 Ayyildiz 94 41, 8%

4.3 Pratik yorum

En tepede hangimarkalarin yer aldigi oldukga tutarli; ancak bir yanitin kag marka icerdigi — ve dnce bir pazaryerinin mi
yoksa bir markanin mianildigi — biyik 6lglide modele bagli. Uzun kuyruktaki bir markanin anilma sansi, Grok’ta, daha
secici GPT-4o0-miniveya Claude Haiku’ya kiyasla cok daha yiksek.
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BOLUM 05

Web Aramasimi, Yerlesik
Bilgi mi: Bu Baski Ayrimi
Neden Atliyor

Bu turda neredeyse heryanit web aramasi kullandigindan,
karsllastinlabilecek anlamli bir “yalnizca-hafiza” segmentiyok —
bu da baslibasina bir bulgu.
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WEB ARAMASI MI, YERLESIK BiILGI MI

Karsilastinlacak bir yalnizca-hafiza segmenti yok

TEK CUMLELIK OzET

Bu turda neredeyse her yanit web aramasi kullandigindan, karsilastinlabilecek anlamli bir “yalnizca-
hafiza” segmenti yok — bu da basli basina bir bulgu.

Bazi dncekiHerm.io baskilariyanitlar web-temellive yalnizca-hafiza segmentlerine ayiriyor ve bunlar farkli liderler
Uretiyordu. Bu turda bdyle birayrim yok. 1.117 yanitin yaklasik %98,7’si en az bir alinti veya arama sonucu déndird(;
“yerlesik bilgi” segmentiyalnizca birkag yanittanibaret — bir karsilastirmayi destekleyemeyecek kadar kliglk. Bes
modelin dordi (GPT-40-mini, Claude Haiku, Perplexity, Grok) yanitlarin ~%100°’linde arama yapti; yalnizca Gemini
%100’Un altinda kaldi, %93,1.

Neredeyse tim sorgular web aramasi kullandigindan, ayri bir web-hafiza bélim ~1.102 temellendiriimis yaniti ~15
temelsiz yanitla karsilastirirdi — anlamli bir karsitlik degil — bu ylzden bu baskida bilingli olarak atlanmistir. Cikarim: Ttirk
ic giyim, corap ve plaj giyimi sorularinda bu asistanlar neredeyse her seferinde canliweb icerigine basvuruyor. Bu da
glincel ve iyi yapilandiriimis bir web varligini burada gértntrlikle dzellikle yakindan iligkili killyor (B&IGm 8).

TEMELLENDIRME ORANI

Temellendirme oraniniher baskida dlgmeye devam edecediz; yalnizca-hafiza segmentiblydirse karsilastirma geri
gelecek.
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Kategori Sahipligi

Hicbir marka dikeyin tamamina sahip degil — i¢ giyimde Penti,
corapta Dundar Corap, mayo/plaj giyiminde Ayyildizlider — ve
soru tdru siralamayi yeniden sekillendiriyor.

Herm.io AI GoriUnUrliUk Veritabani
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KATEGORI SAHIPLIGI
Ucraf, uc lider

TEK CUMLELIK OzET

Hicbir marka dikeyin tamamina sahip degil — i¢ giyimde Penti, corapta Diindar Corap, mayo/plaj
giyiminde Ayyildizlider — ve soru tirii siralamayi yeniden sekillendiriyor; pazaryerleri 6zellik ve kullanim
senaryosu sorularinda daha gok éne ¢ikiyor.

6.1Alt kategoriye gore

TABLO 4 — ALT KATEGORIYE GORE EN GORUNUR MARKALAR ilk 5 - alt kategori icindeki oran
# ic giyim Corap Mayo/Bikini
1 Penti — %52,55 Diindar Corap — %37,74 Ayyildiz — %58,45
2 Dagi — %41,55 Trendyol — %36,39 Penti — %42,9
3 Ayyildiz — %34,85 Penti — %28,3 Trendyol — %33,78
4 Trendyol — %28,95 Bolero — %28,3 Dagi — %29,49
5 Suwen — %26,54 Misirh — %27,49 Suwen — %26,54

Yorum. Ug rafin ti¢ farkli lideri var. Pentiic giyimde (%52,6), Dagi (%41,6) ve Ayyildiz'in (%34,9) éniinde baskin. Diindar
Corap ¢orapta(%37,7), pazaryeri Trendyol’'un (%36,4) ve Penti'nin (%28,3) az farkla dninde lider — bir uzmanin tek
basina sahip oldugu yegane alt kategori. Ayyildizmayo/plaj giyiminde (%58,5), Penti’'nin (%42,9) dniinde lider;
yabancimarkalarin da en gorinir oldugu yer burasi (Marks & Spencer, Calzedonia, OYE Swimwear, Sand&Blue alt
kategorininilk onunda).

6.2 Soru tiirline gére

TABLO 5 — SORU TURUNE GORE EN GGRUNUR MARKALAR ilk 4
H# kesif ozellik kullanim senaryosu
1 Penti — %47,43 Trendyol — %40,11 Penti — %40,11
2 Ayyildiz — %41,19 Penti — %36,36 Trendyol — %33,69
3 Dagi — %32,52 Ayyildiz — %29,41 Dagi — %23,53
4 Trendyol — %25,2 Suwen — %21,93 Ayyildiz — %22,99

Yorum. Pentikesif (%47,4) ve kullanim senaryosu (%40,1) sorularinda lider; pazaryeri Trendyolise &ézellik sorularinda
(%40,1) lider — aligveris yapanlar belirli bir 6zellik istediginde asistanlar pazaryerinin genis Urlin yelpazesine dayaniyor.
Hepsiburada da 6zellik ve kullanim senaryosu sorularinda ytkseliyor; ayni 6rintd: soru genel bir “marka éner’den gok
belirli oldugunda pazaryerleri &ne ¢ikiyor.
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BOLUM 07

Global Pazar: Yerlive Yabanci

Kéken-ndtr sorularda bahsedilmelerin %59,3°U yerlimarkalara,
%40,7’siyabancimarkalara gidiyor — Herm.io’nun él¢tligi en
dengelidagilim, yabancimarkalar her alanda rekabetci.
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GLOBAL PAZAR: YERLI VE YABANCI

Yerli 6nde, yabanci hi¢ uzakta degil

TEK CUMLELIK GZET

Kéken-notr sorularda bahsedilmelerin 959,30 yerli markalara, %40,7’si yabanci markalara gidiyor —
Herm.io’nun 6l¢tligl en dengeli dagiim; yabanci markalar tek bir nige sikismak yerine her alanda
rekabetgi.

Bu bolim yalnizca kéken kisiti olmayan 22 global soruya dayanir (546 yanit) — yerlive yabanci markalari
karsilastirmanin tek adil zemini.

7.1KOken payi

BAHSEDILMELERIN KOKEN PAYI global pazar - 546 yanit
Koken Pay Bahsedilme Farkh marka
Yerli (TR) %59,3 1.742 78
Yabanci %40, 7 1.195 55

Yerli Gstinlik gercek ama Olcili: 1.742 yerlibahsedilmeye karsi 1.195 yabanci; global pazarda 78 farkli yerlimarkaya
karsi 55 yabancimarka beliriyor. Yerli markalarin koken-nétr sorularda baskin oldugu dikeylere kiyasla bu pazar gergek
anlamda rekabete ac¢ik: yabanciic giyim ve mayoisimleri, soru onlaridavet etmese bile kolayca hatirlaniyor.

7.2 Global pazarilk 15 marka (her koken)

TABLO 6 — GLOBAL PAZAR ILK 15 22 soru - 546 yanit
# Marka Koéken Oran VED)]
1 Penti Yerli %45,79 93,16
2 Ayyildiz Yerli %30,59 81,63
3 Trendyol Yerli %32 ,42 76,63
4 Marks & Spencer Yabanci %27,11 69,31
5 Dagi Yerli %25, 64 67,39
6 Suwen Yerli %20,33 66,42
7 Intimissimi Yabanci %12,82 61,26
8 Vilebrequin Yabanc1 %5,31 60,22
9 Adidas Yabanci %12,09 58,00
10 Calzedonia Yabanc1 %14,1 56,78
11 Bolero Yerli %7,14 55,51
12 Misirl Yerli %8, 42 54,98
13 Hemington Yerli %6,04 54,04
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(devam)
# Marka Koken Oran Puan
14 Victoria's Secret Yabanci %12,27 51,97
15 Skechers Yabanci %7,69 51,83

7.3 Oriintii: yerli 5nde, yabanci hig uzakta degil

Bireysel siralama, toplamin gizledigi yapiy1 gdsteriyor. Global pazarilk Gi¢l yerli — Penti, Ayyildiz, Trendyol — ancak
Marks & Spencer #4’te, Dagi'nin 6ntinde yer aliyor; yabanciisimler (Intimissimi, Vilebrequin, Adidas, Calzedonia,
Victoria’s Secret)ilk on besin geri kalaninidolduruyor. Yani bir aligverisgi kdken-nétr bir soru sordugunda yanit yerli
markalarla basliyor ama dizenliolarak yabancimarkalar daigeriyor — 6zellikle i¢ giyimde (Intimissimi, Victoria’'s
Secret, Chantelle) ve premium mayoda (Vilebrequin, OYE Swimwear). Bu dengenin degisip dedismedigi, tam olarak
Ug aylik bir baz gizgisininiziemek icin kuruldugu tirden bir hareket.
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BOLUM 08

Kesif Ekosistemi

Al''n bu pazarailigkin algisi &nce markalarin kendiweb sitelerine
(g&sterilen kaynaklarin %45,3°0) ve blyUk bir pazaryerivarligina
— basinda trendyol.com — dayaniyor; editdéryel ya dainceleme
icerigine degil.
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KESIF EKOSISTEMI - AI MARKALARI NEREDEN OGRENIYOR

Once markaya ait ve pazaryeri

TEK CUMLELIK OzET

Al'In bu pazarailigkin algisi 5nce markalarin kendi web sitelerine (gosterilen kaynaklarin %45,3’°l) ve
blyik bir pazaryeri varligina — basinda trendyol.com — dayaniyor; editoryel ya dainceleme igerigine
degil.

8.1 EN COK GOSTERILEN 9 ALAN ADI

H# Alan adi Gosteren Kaynak tiirt
1 trendyol.com 451 Perakendeci/pazaryeri
2 ayyildiz.com.tr 361 Markaya ait
3 penti.com 276 Markaya ait
4 marksandspencer.com.tr 210  Markaya ait
5 dagi.com.tr 206 Markaya ait
6 hepsiburada.com 177 Perakendeci/pazaryeri
7 glingerie.com.tr 170 Diger (marka/bagimsiz)
8 suwen.com.tr 141 Markaya ait
9 dundarcorap.com 137  Markaya ait

EN GOK GOSTERILEN

En cok g&sterilen tekil alan aditrendyol.com (yanitlarin %40,4°Unce gosterildi); ardindan markalara ait bir site duvari —
ayyildiz.com.tr, penti.com, marksandspencer.com.tr, dagi.com.tr, suwen.com.tr, dundarcorap.com — ikinci bir pazaryeri
(hepsiburada.com), aligveris/editdryel siteler (glingerie.com.tr, oggusto.com, onedio.com) ve forumlarla
(eksisozluk.com, reddit.com)igice gegiyor.

8.2 KAYNAK TURU DAGILIMI

Kaynak tirii Pay
Markaya ait %45,33
Diger (marka/bagimsiz) %37 ,05
Perakendeci/pazaryeri %12,1
Sosyal/UGC %3,68
Editéryel/haber/blog %1,84

8.3 Markaya-ait bulgusu
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En garpici 6rintl, resmive pazaryeri sitelerindekiyogunlagsma: atiflarin %45,3’0 markalarin kendi alan adlarina, bir
%12,1i de perakendeci/pazaryerlerine isaret ediyor; biylk bir %37,0’lik “diger” kimesi (sozlUkte yer almayan
marka/bagdimsiz siteler) ve sosyal/UGC (%3,7) ile editéryel/haber/blog (%1,8) icin yalnizca kiiclk paylar var. Pratik
okuma (tavsiye dedil, bir betimleme): bu pazarda glincel ve makinece okunabilir bir marka sitesi — bytk
pazaryerlerindekivarlikla birlikte — editéryel veyainceleme iceriginden daha ¢cok Al goérlinirliguyle yakindan iligkili
goérunuyor.
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Oriintiiler Ne Soyliiyor

En gorinir markalar genellikle G¢ seyi paylasiyor: bes modelin
tamaminda kapsanmak, gtc¢lu bir kendi-sitesive pazaryeriweb
varligive en az bir alt kategoride net liderlik.
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ORUNTULER NE SOYLUYOR

Bes yapisal oruntu

Bu bdllim, verinin tarafsiz bir okumasidir. Gortndrltkle iliskili 6rintileri betimler; bir tavsiye, hizmet veya éneri degildir
ve gorunurlik kaliteden ayrikalir.

a Genislik temel bir kosuldur. Ana pazarda barajigecen 28 markanin 25’i bes modelin tamaminda gérinlyor.
Yalnizca U¢ ya da dért modelde goriilen markalar blyik 6lglide bu nedenle asagdida yer aliyor — en goérlnir
markalarin paylastigi sey genis model kapsami.

Bahsedilme ve konum farkli seylerdir. Bazi markalar sik ama geg aniliyor (Trendyol, Hepsiburada — ylksek
bahsedilme, disik MRR); bazilar nadirama erken (Dindar Corap, Hasema, Woolona — zayif bahsedilme, cok
yUksek MRR). “Sik anilmak” ve “erken anilmak” bagimsiz sinyallerdir.

Web varligi baskin senaryoyla értiigliyor. Yanitlarin %98,7’si web aramasina dayanirken ve en blyik kaynak
tlrlerimarkaya ait ile pazaryeri siteleriyken, glincel ve yapilandiriimis bir web varligi burada gorinurlikle en
yakindaniliskili etken.

Liderlik asil alt kategoride kazaniliyor. Hicbir marka (¢ rafin tamaminda lider degil. i¢ giyimin sahibi Penti,
corabin Dindar Corap, mayo/plaj giyiminin Ayyildiz. Bir markanin baglami — hangi alt kategori, hangi soru tird,
hangikesit — genel sirasikadar dnemli.

Kéken rekabetci, kapanmig degil. Yabanciic giyim ve mayo markalari agik pazarda kolayca hatirlaniyor
(bahsedilmelerin %40,7’si). Yerli/global farki, asistanlarin “yerli” taleplerini ayirt edebildigini gdsteriyor —
dolayisiyla agik pazardaki denge gergek bir rekabet sinyali, bir yapay sonug degil.

Bir marka kendini veride nasil konumlandirabilir

Veri kimesini kullanarak (talep tzerine erisilebilir) bir marka dort seyi sirayla okuyabilir: bes modelin tamaminda
gorinlp goériinmedigi; kendi alt kategorisi ve kesitinde ne siklikta anildigi; anildiginda ne kadar erken adlandirildigi; ve
hangimodel ya da soru tiriinde en zayif oldugu. Bu okumalar bir gértintrlik agiginin nerede oldugunu gésterir —
Urdndnlniyi olup olmadigi hakkinda hi¢bir sey sdylemeden.
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Kisitlar ve Notlar

Bu, tek bir Tark dikeyinin tek seferlik, anlik bir gériinttstdur;
rakamlar asagidaki kisitlar cergevesinde okuyun.
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KISITLAR VE NOTLAR

Bulgular nasil okunmali

30

Tek seferlik, anlik 6l¢iim. 19-20 Haziran 2026’da tek turda toplandi — bir anlik gérintd, bir egilim degil. Builk
(referans/baslangic) baskidir; i¢ ayda bir yapilacak baskilar egilim analizine olanak taniyacak.

Kiiclik drneklemde konum sismesi. Birka¢ marka %5 barajini zayif bahsedilmeye ragmen esas olarak konum ve
kapsam sayesinde aslyor (6r. Dindar Corap, Hagsema, Woolona). Siralamalarini temkinli okuyun.

Kiiclik puan farklan anlamli degildir. Her tablonun kalabalik ortasinda bir-iki puanlik farklar agiryorumlanmamal;
yalnizca buyUk farklar (Penti’nin Gstinliga gibi) saglamdir.

Goriiniirliik kalite degildir. Bu rapor yalnizca bahsediime ve konumu élger. Bir markanin olumlu anlatilip
anlatiimadigini, bir &nerinin dogru olup olmadigini veya bir Grinln iyi olup olmadigini dederlendirmez. Bir puan bir
onay degildir.

Modeller olasiliksaldir. Aynisoru farkliyanitlar Gretebilir; bes tekrar bunu azaltirama ortadan kaldirmaz.

Web aramasi anlik kosullara baglidir — élctim aninda dizinlenen ve sunulanigerige. “Web aramasi mi, yerlesik bilgi
mi” yanita bir alintinin eslik edip etmedigine dayanan bir yaklasik gdstergedir.

Kesinlik (precision), kapsama/geri cagirma (recall) 6niine konuldu. Yanlis pozitifierden kaginmak icin marka
eslestirmesitemkinliyapildi; dolaylianilan markalar eksik sayilmis olabilir. Duygu tonu (sentiment) katmani yok —
calisma yalnizca niceliksel.

Kaynak tiirii dagilimi sezgiseldir (heuristik). Alan adi tlrleri otomatik siniflandirildi (markaya ait, alan adinin bir
markayla eslesmesiyle saptandi); bilyik “diger” kiimesi sdzlikte yer almayan marka/bagimsiz sitelerdir, dolayisiyla
dagilimi gdsterge niteliginde okuyun. Kaynak kapsami da modele goére degdisir.

Koken siniflandirmasi yargiigerir. Bir marka yalnizca Turkiye’de kurulmus ve merkezi Tirkiye’deyse yerlidir; yaygin
satilan baziisimler blyik yerel varliga ragmen yabanci kdkenlidir.

Perakendeciler/pazaryerleribirer varlik olarak dahil edildi (calisma kapsami geregi Trendyol, Hepsiburada);
dogrudan markalardan farkli rekabet ettikleriicin §3.2 yalnizca-marka gérinim verir. DeFacto ve Koton marka
olarak ele alinir.

Ciktiuzunlugu sinirlar ve model siirlimleri farklilik gosterir ve hizla gtincelligini yitirir; bulgular 2. Bélimdeki Haziran
2026 itibaryla gecgerli stirimlere 6zgudur.
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Ek ve Veri

Calismanin 45 sorusu, takip edilen 189 markanin tamami, veri
erisilebilirligi ve Herm.io hakkinda.
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EK VE VERI

11.1Tum sorular (45) ve kategorileri

Calismada kullanilan 45 sorunun tamami (15 i¢ giyim, 15 corap, 15 mayo/bikini). Kapsam: 23 yerli(yerli marka soruyor),
22 global (kdken-notr).

# Alt kat. Tir Kapsam Soru (Tirkge)

1 ic giyim kesif global eniyii¢ giyim markalari

2 ic giyim kesif global rahat siityen hangi markaiyi

3 ic giyim kesif yerli iyi bir yerlii¢c giyim markasi var mi

4 ic giyim kesif yerli tiirk mal kadini¢ giyim énerir misin

5 ic giyim kesif yerli erkeki¢ giyimde yerlikaliteline var

6 ic giyim ozellik global uygun fiyath kaliteliic gamasiri markasi
7 ic giyim Ozellik global dikissiz belli olmayan kilot 6nerisi

8 ic giyim ozellik yerli pamuklu yerli kilot hangi marka iyi

9 ic giyim ozellik yerli tirk mali kaliteli boxer artyorum

10 ic giyim dzellik yerli yerli toparlayici siityen dnerisi

11 ic giyim kullanim senaryosu global gelinlik altina belli olmayan i¢c camasiri hangi marka
12 ic giyim kullanim senaryosu global emzirme sonrasi toparlayan siityen tavsiyesi
13 ic giyim kullanim senaryosu global kigin sicak tutan iglik dnerisi

14 ic giyim kullanim senaryosu yerli rahat yerli sityen hangi marka iyi

15 ic giyim kullanim senaryosu yerli kisin Gstitmeyen tirk maliiglik Snerisi
16 Corap kesif global corapta hangi markalar daha kaliteli
17 Corap kesif global enrahat erkek corabimarkasi

18 Corap kesif yerli yerli gorap markasi énerisi

19 Corap kesif yerli turk mali glinliik gorap hangi marka iyi
20 Corap kesif yerli kaliteli yerli kadin gorabi var mi

21 Corap ozellik global terletmeyen pamuklu corap

22 Corap ozellik global lastigiizyapmayan gcorap onerisi

23 Corap ozellik yerli tiirk malibambu ¢orap hangi marka iyi
24 Corap ozellik yerli yerli dikigsiz gorap var mi

25 Corap ozellik yerli kaliteliama uygun fiyatli yerli corap

26 Corap kullanim senaryosu global yazin ayak terletmeyen ¢orap 6nerisi
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27 Corap kullanim senaryosu global spor yaparken ayagi yakmayan ¢orap hangi marka

28 Corap kullanim senaryosu global boticinde kaymayan kalin corap onerisi

29 Corap kullanim senaryosu yerli cocuga rahat yerli okul corabi 6nerisi

30 Corap kullanim senaryosu yerli kigin sicak tutan tiirk mali gorap 6nerisi

31 Mayo/Bikini kesif global mayo bikini tavsiyesi

32 Mayo/Bikini kesif global toparlayicimayo hangi markaiiyi

33 Mayo/Bikini kesif global plaj giyim markasi 6nerisi

34 Mayo/Bikini kesif yerli tlirk mal mayo bikini dnerir misin

35 Mayo/Bikini kesif yerli iyi bir yerli plaj giyim markasi var mi

36 Mayo/Bikini ozellik global ic géstermeyen kaliteli bikini markasi

37 Mayo/Bikini ozellik global buylik beden toparlayici mayo dnerisi

38 Mayo/Bikini ozellik global hizli kuruyan mayo hangi markaiyi

39 Mayo/Bikini ozellik yerli yerli toparlayici mayo dnerisi

40 Mayo/Bikini ozellik yerli tirk mali tesettiir mayo kaliteli olan var mi

41 Mayo/Bikini kullanim senaryosu global gobek toparlayan mayo artyorum hangi marka bakayim

42 Mayo/Bikini kullanim senaryosu global dogum sonrasi toparlayici mayo tavsiyesi

43 Mayo/Bikini kullanim senaryosu yerli bu sezonda popiiler olan bikinileri alabilecegim marka

44 Mayo/Bikini kullanim senaryosu yerli muhafazakar plajicin tiirk mal mayo 6nerisi

45 Mayo/Bikini kullanim senaryosu yerli yaz tatiline giderken yerli bikini mayo bakiyorum, ne énerirsin

Dagilim: 15 kesif, 15 6zellik, 15 kullanim senaryosu; 23 yerli (yalnizca Turk) ve 22 global (kdken-notr); ic giyim, corap ve
mayo/bikini alt kategorilerinin her birinde 15 soru.

11.2 Takip edilen tum markalar (189)

Asagidakitablo, calismada takip edilen 189 markanin tamaminilisteler (130 yerli, 59 yabanci), ana pazardaki

bahsedilme sayisina gére siralanmistir. Oran ana pazarigindedir; >%5 markalar “Siralamada” olarakisaretlenir.

Penti Yerli 461 41.27% 5 Siralamada
Ayyildiz Yerli 348 31.15% 5 Siralamada
Trendyol Yerli 369 33.03% 5 Siralamada
Dagi Yerli 280 25.07% 5 Siralamada
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Diindar Corap Yerli 140 12.53% 5 Siralamada
Suwen Yerli 207 18.53% 5 Siralamada
Marks & Spencer Yabanci 178 15.94% 5 Siralamada
Misirh Yerli 123 11.01% 5 Siralamada
Bolero Yerli 1605 9.40% 5 Siralamada
OYE Swimwear Yabanci 84 7.52% 5 Siralamada
DeFacto Yerli 96 8.59% 5 Siralamada
Intimissimi Yabanci 79 7.07% 5 Siralamada
Adidas Yabanc1 69 6.18% 5 Siralamada
Kral Corap Yerli 77 6.89% 5 Siralamada
Calzedonia Yabanci 91 8.15% 5 Siralamada
Hepsiburada Yerli 209 18.71% 4 Siralamada
Tutku Yerli 66 5.91% 5 Siralamada
Blackspade Yerli 58 5.19% 5 Siralamada
Loya Yerli 59 5.28% 5 Siralamada
CalvinKlein Yabanci 79 7.07% 5 Siralamada
Hemington Yerli 62 5.55% 5 Siralamada
Sand&Blue Yabanc1 76 6.80% 5 Siralamada
LC Waikiki Yerli 93 8.33% 5 Siralamada
Cabani Yerli 62 5.55% 5 Siralamada
Victoria's Secret Yabanci 80 7.16% 5 Siralamada
Decathlon Yabanc1 63 5.64% 4 Siralamada
Cottonhill Yerli 85 7.61% 4 Siralamada
Kom Yerli 63 5.64% 5 Siralamada
Chantelle Yabanci 52 4.66% 5 Takip
Movom Yerli 52 4.66% 5 Takip
RemsaMayo Yerli 50 4.48% 5 Takip
Dayco Corap Yerli 48 4.30% 5 Takip
Marina Mayo Yerli 48 4.30% 5 Takip
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Woolona Yerli 47 4.21% 5 Takip
Pierre Cardin Yabanci 46 4.12% 5 Takip
Koton Yerli 46 4.12% 5 Takip
Kigih Yerli 45 4.03% 3 Takip
Zeki Triko Yerli 43 3.85% 5 Takip
Kompedan Yerli 42 3.76% 4 Takip
Skechers Yabanci 42 3.76% 5 Takip
Minca Yerli 41 3.67% 5 Takip
Moeva London Yabanci 41 3.67% 5 Takip
Beymen Yerli 40 3.58% 3 Takip
Aytug Yerli 39 3.49% 5 Takip
Nike Yabanci 38 3.40% 5 Takip
Altinyilldiz Yerli 37 3.31% 5 Takip
Berrak Yerli 35 3.13% 5 Takip
Hagsema Yerli 32 2.86% 5 Takip
Oysho Yabanc1 32 2.86% 4 Takip
Mayovera Yerli 30 2.69% 5 Takip
OTS ¢ Giyim Yerli 29 2.60% 5 Takip
The Beach Yerli 29 2.60% 5 Takip
Vilebrequin Yabanci 29 2.60% 5 Takip
Hummel Yabanci 28 2.51% 5 Takip
Thermoform Yerli 27 2.42% 3 Takip
NBB Yerli 27 2.42% 5 Takip
Darn Tough Yabanc1 27 2.42% 2 Takip
Malabadi Yerli 24 2.15% 3 Takip
Erdem ic Giyim Yerli 24 2.15% 3 Takip
Smartwool Yabanci 23 2.06% 2 Takip
Maira Swimwear Yerli 23 2.06% 4 Takip
Triumph Yabanci 23 2.06% 3 Takip

35 HERM.IO Herm.io AI G&érinUrlik Veritabani



<herm.io AI GORUNURLUK RAPORU - IC GIYIM, CORAP & PLAJ - 20826

11 - EK VE VERI 36 / 40
(devam)
Marka Koken Bahs. Oran Model Durum
Salomon Yabanci 23 2.06% 5 Takip
Chetic Yerli 22 1.97% 3 Takip
Yeniinci Yerli 21 1.88% 4 Takip
Sefamerve Yerli 21 1.88% 5 Takip
Kardesgler Corap Yerli 21 1.88% 5 Takip
Katia & Bony Yerli 20 1.79% 3 Takip
The Socks Company Yerli 20 1.79% 3 Takip
Adasea Yerli 20 1.79% 5 Takip
Spanx Yabanci 19 1.70% & Takip
Angelsin Yerli 19 1.70% 5 Takip
Magic Form Yerli 19 1.70% 4 Takip
Jiber Yerli 19 1.70% 3 Takip
Baff Yerli 19 1.70% 3 Takip
Levi's Yabanci 19 1.70% 5 Takip
H&M Yabanci 19 1.70% 4 Takip
Anll Yerli 18 1.61% 5 Takip
Lovable Yerli 18 1.61% 4 Takip
SeherYildiz: Yerli 17 1.52% 3 Takip
Arena Yabanci 17 1.52% 5 Takip
GladUnder Yerli 16 1.43% 3 Takip
BRNCY Yerli 16 1.43% 3 Takip
Dore Corap Yerli 15 1.34% 4 Takip
Endeep Yerli 15 1.34% 5 Takip
My Beachy Side Yerli 15 1.34% 2 Takip
Summersalt Yabanci 15 1.34% 1 Takip
Under Armour Yabanci 15 1.34% 3 Takip
Tesmay Yerli 15 1.34% 4 Takip
Simone Perele Yabanci 15 1.34% 4 Takip
Tlren Yerli 14 1.25% 5 Takip
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Shikoo Yerli 14 1.25% 2 Takip
GoWith Yerli 13 1.16% 3 Takip
Onay Corap Yerli 13 1.16% 3 Takip
Jerf Yerli 13 1.16% 2 Takip
SeaBubbles Yerli 13 1.16% S5 Takip
He-Qa Yerli 13 1.16% 2 Takip
Sans Complexe Yabanci 13 1.16% 3 Takip
BGK Corap Yerli 12 1.07% 2 Takip
Don Joy Yerli 12 1.07% 5 Takip
Egs Corap Yerli 12 1.07% 3 Takip
Quiksilver Yabanci 12 1.07% 3 Takip
Bombas Yabanc1 12 1.07% 2 Takip
Alkatek Corap Yerli 12 1.07% 4 Takip
Pelse Corap Yerli 12 1.07% 2 Takip
5thPosition Yerli 12 1.07% 2 Takip
Tchibo Yabanca 12 1.07% 3 Takip
Manuka Yerli 12 1.07% 5 Takip
ThirdLove Yabanci 12 1.07% 3 Takip
Hunza G Yabanci 11 0.98% 3 Takip
Vakre Corap Yerli 11 0.98% 4 Takip
Trendyolmilla Yerli 11 0.98% ) Takip
Seamark Yerli 11 0.98% 2 Takip
Corap Sepeti Yerli 11 0.98% 3 Takip
LaPerla Yabanci 11 0.98% 2 Takip
Speedo Yabanci 11 0.98% 5 Takip
Norma Swimwear Yerli 11 0.98% 2 Takip
Filyos Yerli 11 0.98% 3 Takip
Bonesta Yerli 10 0.90% 2 Takip
DIM Yabanci 10 0.90% 4 Takip
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Mahal Tekstil Yerli 10 0.90% 4 Takip
Narince Yerli 10 0.90% 2 Takip
Solid & Striped Yabanci 9 0.81% 1 Takip
Cupshe Yabanci 9 0.81% 1 Takip
Doreanse Yerli 9 0.81% 2 Takip
Mango Yabanci 9 0.81% 2 Takip
Thivalen Yerli 9 0.81% 2 Takip
Jojomia Yerli 9 0.81% 3 Takip
DRESSY LIFE Yerli 9 0.81% 3 Takip
Gipas Tekstil Yerli 9 0.81% 2 Takip
Miijde Corap Yerli 9 0.81% 4 Takip
Akay Corap Yerli 8 0.72% 3 Takip
Lessis More Yerli 8 0.72% 2 Takip
Puma Yabanci 8 0.72% 5 Takip
Skims Yabanc1 8 0.72% 2 Takip
Falke Yabanci 8 0.72% 2 Takip
Mai Collection Yerli 8 0.72% 1 Takip
Gama Socks Yerli 8 0.72% 2 Takip
Commando Yabanci 7 0.63% 2 Takip
Beks Yerli 7 0.63% 1 Takip
Uniglo Yabanci 7 0.63% 1 Takip
Starinci Yerli 7 0.63% 2 Takip
Emay Korse Yerli 7 0.63% 2 Takip
Sloggi Yabanci 7 0.63% 2 Takip
Atlas Corap Yerli 7 0.63% 2 Takip
Erdal Corap Yerli 7 0.63% 2 Takip
Frankies Bikinis Yabanci 6 0.54% 3 Takip
Kifidis Yerli 6 0.54% 3 Takip
Jack & Jones Yabanci 6 0.54% 3 Takip
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Lacoste Yabanci 6 0.54% 2 Takip
Cotonella Yabanci 6 0.54% 3 Takip
BAFK Yerli 6 0.54% 2 Takip
Sahinler Tekstil Yerli 5 0.45% 1 Takip
The BraDiva Yabanci 5 0.45% 1 Takip
Gap Yabanci 5 0.45% 3 Takip
Alvina Yabanci 5 0.45% 2 Takip
Tony Bruno Yerli 5 0.45% 1 Takip
Hass Corap Yerli 5 0.45% 2 Takip
Network Yerli 5 0.45% 2 Takip
J.Crew Yabanci 5 0.45% al Takip
Gost Liria Yerli 5 0.45% 2 Takip
Alpakora Yerli 5 0.45% 3 Takip
Yasar Underwear Yerli 5 0.45% 2 Takip
Kadriye Bastirk Yerli 5 0.45% 2 Takip
Alfasa Yerli 5 0.45% 2 Takip
Ozge Gorap Yerli 5 0.45% 1 Takip
Lapieno Yerli 4 0.36% 2 Takip
ANKEL Yerli 4 0.36% 2 Takip
Rivus Yerli 4 0.36% 2 Takip
Sadde istanbul Yerli 4 0.36% 1 Takip
LunaIntim Yerli 4 0.36% 2 Takip
Wacoal Yabanci 4 0.36% 2 Takip
Matteau Yabanci 4 0.36% 2 Takip
Kenn Paul Yerli 4 0.36% 3 Takip
Kiini Yabanci 4 0.36% 1 Takip
Cosabella Yabanci 4 0.36% 2 Takip
LaMoria Yerli 4 0.36% 1 Takip
Papatya Lingerie Yerli 4 0.36% 2 Takip
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DeepSEA Yerli 4 0.36% 1 Takip
Argento Beachwear Yerli 4 0.36% 1 Takip
Nicoletta Yerli 3 0.27% 1 Takip
Satenia Lingerie Yerli 3 0.27% 2 Takip
Jenes Yerli 5 0.27% 2 Takip
iKiKIZ Yerli 3 0.27% 2 Takip
Bellisa Tekstil Urlinleri Yerli 3 0.27% 1 Takip
Else Yerli 3 0.27% 1 Takip
Hatemoglu Yerli i3] 0.27% 2 Takip
Laplaya Yerli 3 0.27% 1 Takip
Kuloglu Tekstil Yerli 3 0.27% 2 Takip

11.3 Veri erisilebilirligi

Calisma 189 markayi takip etti; bunlardan 28’i ana pazarda %5 esigini gecti (yerli kesitte 36, global kesitte 26 marka
baraji gecti). incelemeyi ve yeniden tretimi desteklemek amaciyla temel veri talep izerine erisilebilir: yanit diizeyinde
marka bahsedilmeleri, barajigecen U¢ siralama tablosu, tim filtrelenmemis marka élgimleri, model ve alt kategori

kirlimlari, global pazar kirlimi, en cok gésterilen kaynak alan adlariile ydntem ve veri sézIigua.

Tum rakamlar tek seferlik bir turu (19-20 Haziran 2026) yansitir ve 10. Bélimdeki kisitlara tabidir. Bu, ilk
(referans/baslangi¢) dlcimdur; calisma U¢ ayda bir tekrarlanacaktir.

11.4 Herm.io hakkinda & aciklama

Herm.io, tiiketici davranisive pazarlama verisi alaninda calisan bir sirkettir. insanlarnin markalari nasil kesfedip sectigini
inceleriz; bdylece markalar dogru misterilere ulasabilir. Bu rapor, kamuya acik arastirmmamizin bir parcasidir ve U ayda
biryinelenen bir caligmadir.

ACIKLAMA & TARAFSIZLIK

Herm.io, SEO veya GEO (arama/Al-siralama) hizmeti satmaz ve bu rapor higbir markayi énermez. Hicbir marka listeye
girmek, siralanmak veya anlatiimak icin deme yapmadi; bir markanin puani bir onay ya da kalite yargisi degil, yalnizca
gorundrlik élgisudur. Analizi tarafsiz tutmakicin Herm.io’nun kendi alan adlarina yapilan tim atiflar kaynak verisinden
cikarild.

RAPOR DONEMI

Haziran 2026 - Ug aylik bir serinin 1. Baskisi (referans/baslangic).
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