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Al Gorunurluk
Raporu

1.125 yanit, 5 model, 487 isim: Pentitim kesitlerde lider;
diger markalarin ne kadarinin yerli oldugu soruya bagli.

1.125 45 487 26 5

Toplam Yanit incelenen Soru Takip Edilen Isim Siralamaya Giren Yapay Zeka Modeli
Isim
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GENEL BAKIS
Turk ic giyim ve plaj giyimi: yapay zeka goriintirliik, Eylul
2026

Bu rapor, tiiketicilerin ic gamasiri, gorap, kiilotlu corap ve mayo hakkinda yapay zeka asistanlarina
sordugu gergek Tirkge sorulari yeniden sorar. Bes bliyiik dil modelinin her markayi, perakendeciyive
pazaryerini ne siklikla, hangi sirayla ve kag modelde andigini diger.

Analizde markalar, perakendeciler, pazaryerleri, alt markalar ve yayincilar birlikte takip edilir; bu farkli tirleri kapsayan
toplamlarrapor boyuncaisim olarak ifade edilir. Siralamalar ayni sorularin alti kesitiicin ayr ayrihesaplanir: tim sorular,
yerlimarkaisteyen sorular, kdken kisitiolmayan sorular ve U¢ soru tard. Bu kesitler 2. Bélimde tanimlanir. Calisma
belirli bir tarihin gérindmunua yansitir ve 1. Bélumdeki kisitlar cer¢cevesinde okunmalidir.

KAPSAM VE YONTEM

Sektér: ic giyim, corap ve plaj giyimi — Tirkiye

Yontem: 1.125 yaniticeren anlik bir galisma; bes by Uk dil modeline (Claude, Gemini, ChatGPT, Perplexity, Grok) 45 Tirkge
soru beserkez soruldu

Toplama tarihi: 21 Eyli1 2026

Dénem: Ug ayda bir yayimlanan serinin ikinciraporu. ilk raporda (Haziran 2026) ayni 45 soru sorulmustu; bu dénemde bes
modeldenikisi dedisti.

BU RAPOR NASIL OKUNMALI — GORUNURLUK KALITE DEMEK DEGILDIR

Burapor tek bir seyi dlcer: Tlrkiye’de i¢ giyim, corap ve plaj giyimi hakkinda soru soruldugunda bir markanin ne siklikta, ne
kadar 6ne ¢gikarak ve kag yapay zeka asistaninda anildigini. Yiksek puan, bu sistemlerin su anda marka hakkinda
erisilebilir cok sayida bilgiye sahip oldugu ve markayi kolayca 6ne ¢ikardigianlamina gelir; markanin dahaiyi, daha rahat,
daha ucuzya da dahakaliteli oldugu anlamina gelmez. Dislk puan veya sifir, markanin bu sistemlericin daha az gérinlr
oldugunu goésterir; markanin daha kétl oldugu anlamina gelmez. Yapay zeka gorindirligu bilginin erisilebilirligini ve
kesfedilebilirligini yansitir; Grin kalitesini, kalip uyumunu, fiyati veya gavenilirligi dlgmez. Okurlar ve aligveris yapanlar, bir
yapay zeka onerisini veya bu raporu bir markanin “iyi” ya da “k6ti” olduguna dair hiikim olarak gérmemelidir. Calisma
hicbir 6nerinin dogrulugunu, kalitesini veya duygu tonunu dlgmez.

Anahtar terimler: yapay zeka gorinurligu, Yapay Zeka Gortnurlik Puani, i¢ giyim markalari, gorap markalari, plaj
giyimimarkalar, yerlii¢ giyim/mayo markalari, LLM marka énerileri, ChatGPT/Gemini/Claude/Perplexity/Grok marka
dnerileri, Uretken Motor Optimizasyonu (GEO).
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BOLUM 01

Yonetici Ozeti

04

TEK CUMLELIK CIKARIM

Penti, 1.125 yanitin %50,49’unda anilarak Tiirkiye i¢ giyim, corap ve mayo pazarinda tiim kesitlerde lider;
digerisimler, soru yerlimarka istediginde neredeyse tamamen yerli, kdken kisiti olmadigindaise cok daha
dengelibir yerli-yabanci dagilim gosteriyor.

Penti acik farkla lider. Genel siralamada 97,27 puana sahip; 1.125 yanitin %50,49’unda (568 yanit) ve bes modelin
tamaminda aniliyor. Dagi(70,16), Suwen (66,34), Ayyildiz (64,55) ve Dindar Corap (63,32) ilk besi tamamliyor.

Takip edilen 487 isimden 26’s1 genel siralamaya giriyor: 19 yerlive 7 yabanci. Ortalama puanlari 55,05. Esigi gecen
yediyabanciisim Decathlon, Intimissimi, Calzedonia, Marks & Spencer, MOEVA, Nike ve Oysho. Asistanlar
pazaryerlerinide andigiicin Trendyol (21. sira) ve Hepsiburada (26. sira) markalarla birlikte siralaniyor.

Yerli-yabanci dagiimini sorunun bigimi belirliyor. Yerlimarka isteyen 23 soruda (575 yanit), esigi gegenisimlere ait
bahsedilmelerin %97,38’iyerli, %2,62’si yabanci. Bu 2.103 bahsedilmenin tamaminin kdkeni kayitli. Koken kisiti
olmayan 22 soruda (550 yanit) paylar %55,31yerlive %44,69 yabanci; 1.931 bahsediimenin tamaminin kdkeni
kayitl. Buikinci pay hesabina giren 28 ismin 16’s1yabanci.

Yerlimarka isteyen sorularda yalnizca bir yabanci marka esigi geciyor. Londra’dan yonetilen mayo markasi
MOEVA, bu gruptaki 575 yanitin 55’inde (%9,57) aniliyor ve siralamaya giren 32 isim arasinda 14. sirada. Digerlerinin

tamamuyerli.

Koken paylari Haziran’la karsilastirilamaz. Bu raporda kdken, markanin faaliyetlerinin yonetildigdi tlkeye gore
belirleniyor. Haziran’da ise markanin Turkiye’de kurulmus ve merkezinin Turkiye’de olmasi gerekiyordu. Yenikurala
gdre OYE Swimwear, Sand&Blue ve Alvina yerli, Lovable ise italyan olarak siniflandiriliyor. Bu degisiklikler pazarin
dedisimini dedil, kural ve arastirmadaki degisimi yansitiyor. Bu nedenle rapordaki hicbir koken payi Haziran’la
karsilastinimiyor.

Asistanlar liderde birlesiyor, yanitlarin kapsami konusunda ayrigiyor. Her model en sik Penti'yi aniyor. Ancak Grok
4.3yanit basina 11,48, Gemini 3.6 Flash 9,5Tisim anarken Claude Haiku 4.5’te bu say1 4,19, ChatGPT 5.6 Luna Pro’da
4,21. ki pazaryerinin siralamasi biyik dlclide Grok’a dayaniyor: Hepsiburada’nin genel kesitteki 124
bahsedilmesinin 108’i, Trendyol’'un 172 bahsedilmesinin 134’0 bu modelden geliyor.

Do6rt model tiim yanitlarinda, biriise yanitlarinin bir béliimiinde web kaynaklarina dayandigini bildirdi. Toplam
1.125 yanitin %87,11'i web kaynaklariyla desteklendi. Dért model, 225 yanitinin %100,00’inda bunu bildirdi. Gemini
3.6 Flash’ta oran %35,56; kalan 145 yanitta web kaynaklarina dayanip dayanmadigina iliskin higbir Gst veri yok. Bu
eksiklik, yanitlarin modelin yerlesik bilgisinden Uretildigini kanitlamiyor.

Haziran’a gore en fazla Kom yiikseldi, Ayyildiz geriledi; ancak model grubu da degisti. Ayni 45 soruda, Haziran
yanitlari bu raporun yéntemiyle yeniden sayildiginda Kom’un bahsedilme orani1.117 yanitta %5,46’dan, EylGl’Gn
1125 yanitinda %19,02’ye yUkseldi (+13,56 ylzde puan). Ayyildiz'inki % 30,44’ten %19,56’ya geriledi(-10,88 ylzde
puan). Budénemde Gemini 2.5 Flash-Lite ve GPT-40-mini’nin yerini Gemini 3.6 Flash ve ChatGPT 5.6 Luna Pro aldi.
Kom'’un artigi agirlikli olarak yeni eklenen bu ikimodelde gériliyor (8. BoIUm).

Kaynaklarda marka ve pazaryeri siteleri 5nde. penti.com, 225 soru-model birlesiminin 80’inde (%35,56) kaynak
gosteriliyor; ardindan ayyildiz.com.tr (49) ve trendyol.com (46) geliyor. Claude Haiku 4.5 her yanitinda tam 5 kaynak
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NEDEN ONEMLI?

Aligveris yapanlar, i¢ gamasiri, corap ve mayoyu nereden alabileceklerini giderek daha sik yapay zeké asistanlarina soruyor.
Birmarkanin bu yanitlarda yer almasi, basl basina bir kesif kanalina déntstyor. Haziran raporu baslangig dlgimuni
olusturdu; buraporayni 45 soruyu birebir tekrarlayarak degisiminilk kezincelenmesini sagliyor. Ancak yanit veren bes
asistanin ikisi degistigiicin karsilagtirmayi etkileyen bu unsur, bulgularin yaninda agikga belirtiliyor. En net bulgu bir
degisimden gok bir yapr: ayni asistanlar, ayni glin, yalnizca soruda yerli marka istenip istenmemesine badli olarak
neredeyse tamamen yerliisimlerden olusan veya yerli-yabancirekabetinin glicli oldugu yanitlar Gretiyor. Bir hatirlatma:
asagidakirakamlar gorinrliga ve bilginin erisilebilirligini anlatir; hangi markalarin eniyi oldugunu dedil.
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BOLUM 02

Yontem

TEK CUMLELIK CIKARIM

Bes modele 45 Tiirkge soru beser kez soruldu; 225 soru-model birlesiminde 1.125 yanit elde edildi. 487
isim her kesitte ayrn ayr puanlandi; Haziran’dan bu yana iki model, bahsedilme sayim yéntemi ve kbken
kurali degisti.

2.1 KAPSAM VE MODELLER

Calisma, bes blyuk dil modelini ayni Tirk¢e sorularla APl Gzerinden sorguladi. 45 sorunun her biriher modele beser kez
soruldu; 225 soru-model birlesimindeki1.125 yanitin tamami 21 Eylil 2026’da toplandive incelendi. Sorular Tarkge
oldugundan modeller pazar baglamini sorulardan ¢ikariyor. Bu turda kullanilan sistem komutu ve yerel ayar
parametresi kaydedilmedi; rapor buikikonuda biriddiada bulunmuyor.

TABLO 01 - BES MODELDEN OLUSAN GRUP her biri 225 yanit
Model APl adi Yanit Haziran’daki model grubunda

Claude Haiku 4.5 anthropic/claude-haiku-4.5 225 Evet

Gemini 3.6 Flash gemini-3.6-flash 225 Hayir — budénemde eklendi

ChatGPT 5.6 LunaPro openai/gpt-5.6-luna-pro 225 Hayir —budénemde eklendi

Perplexity Sonar perplexity/sonar 225 Evet

Grok 4.3 x-ai/grok-4.3 225  Evet

Bes modelden olusan grup. Haziran’da kullanilan Gemini 2.5 Flash-Lite ve GPT-40-mini bu dénemde sorgulanmadi.

2.2 WEB ARAMASI YAPILANDIRMASI

Her modelden web aramasi yapmasiistendi. Modelin gergekten arama yapip yapmadigiise ayri bir konu. Asagidaki

tablo bu ayrimikoruyor: arama talebi sGitunu modele ne istendigini, diger sttunlar modelin ne déndirdiguna
gosteriyor.

TABLO 02 - WEB ARAMASI YAPILANDIRMASI VE DAVRANISI model bazinda
We.b aramasi Yanit WE L EVHELETNYE! "Kayn'ak' Yanit tiirleri
istendi desteklenen gosterimi
Claude Haiku 4.5 Evet 225 %100, 00 1.125 Web aramasi bildirildi 225
Gemini 3.6 Flash Evet 225 %35, 56 712 [0 &;ZTfjéb”d””d‘ &0
ShatGPTS.6Luna Evet 225 %100, 00 1.005 Web aramasi bildirildi 225
Perplexity Sonar Evet 225 %160, 00 6.103 Web aramasi bildirildi 225
Grok 4.3 Evet 225 %100, 00 1.271 Web aramasibildirildi 225

Yanit tarleri: ‘Web aramasi bildirildi’, modelin arama yaptigini bildirdigi yanitlari; ‘Bilinmiyor’, aramaistendigi halde web kaynaklarina
iliskin higbir Ust veri dondlrmedigdi yanitlarifade eder.
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1.125 yanitin %87,11’i web kaynaklariyla desteklendi. Dort model yanitlarinin %6100,00’inda bunu bildirdi. Gemini 3.6
Flash’ta oran %35,56: 80 yanit arama yapildigini bildiriyor, kalan 145 yanitta ise web kaynaklarinailigkin higbir Ust veri
bulunmuyor. “Bilinmiyor” olarak siniflandirilan bir yanit, yerlesik bilgiden verilmis bir yanit degildir. Modelden arama
yapmaslistendi, ancak yapip yapmadidi bilinmiyor. Yanit, bildirilmemis bir bilgi erisimine, modelin yerlesik bilgisine veya
ikisine birden dayanmis olabilir. Bu rapor, s6z konusu 145 yaniti higbir yerde yerlesik bilgiden verilmis yanitlar olarak ele
almiyor.

Bu nedenle raporda, Haziran’da oldugu gibi, web aramasiile yerlesik bilgiyi karsilastiran bir bdlim bulunmuyor; ancak

kaynaklariyla desteklendigi bildirilmemis yanitlarin tamamiise tek birmodele ait ve bilgikaynagi bilinmiyor. Siralamayi
bu ayrimla bdimek, web aramasiile yerlesik bilgiyi degil Gemini 3.6 Flashile diger dért modelikarsilastirmak olurdu.

Olglimden ziyade kaynak gosterimi siniri. Claude Haiku 4.5, 225 yanitinin her birinde tam 5 kaynak gésterdi. Bu
nedenle alan adisayimlari bu tst sinirda kesiliyor ve sinir uygulanmayan bir modelin sayimlariyla karsilastirilamiyor. 9.
Bélimde sonuglar bu kisitla yorumlaniyor.

2.3 SORULAR VE KESITLER

45 sorunun tamami Haziran’da kullanilan sorularla birebir ayni: higbir soru eklenmedi, gikariimadi veya yeniden
yazilmadi. Sorular, neistediklerine gore kesif (genel bir “hangi marka?” sorusu), 6zellik (dikissiz veya uygun fiyatl gibi
belirli bir 6zellik) ve kullanim senaryosu (dogum sonrasi mayo gibi bir ihtiyac) olarak siniflandiriliyor. Ayrica marka
kokenini kisitlayip kisitlamadiklarina gére ayriliyor. Kbken kisitl soru yerlimarka istiyor (“iyi bir yerlii¢ giyim markasi var

mi”); kdken kisiti olmayan soruise bdyle bir kosul igermiyor (“dikissiz belliolmayan kilot énerisi”).

TABLO 03 - SORU DAGILIMI 45 soru
Soru tiir Koken kisitiolmayan Yerlimarkaisteyen
Kesif 7 8 15
Ozellik 7 8 15
Kullanim senaryosu 8 7 15

Soru dagiimi: her tirde 15 soru; toplamda kdken kisitiolmayan 22, yerli marka isteyen 23 soru.

Her metrik, alti kesitin her birinde ayri ayrihesaplaniyor:

TABLO 04 - ALTI KESIT soru - yanit - esidi gegen
Kesit Soru Model Yanit Esigigegen Farkliisim
Tim sorular 45 5 1.125 26 487
Yerlikisith sorular 23 5 575 32 309
Kéken bagimsiz sorular 22 5 550 30 353
Kesif sorular 15 5 375 49 288
Ozellik sorulari 15 5 375 25 257
Kullanim senaryosu sorulari 15 5 375 25 284

Altikesit. Yerlimarkaisteyen sorular (23 soru, 575 yanit) ile kbken kisiti olmayan sorularin (22 soru, 550 yanit) toplami tim sorulari (45
soru, 1125 yanit) olusturur. Ug soru tirliniin toplami da tiim sorulari verir.

Haziran raporundaiilk U¢ kesit ana, yerli ve global olarak adlandirimisti. Bu raporda tim sorularn kapsayan kesit genel
kesit olarak aniliyor.
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Her sorunun hangi alt kategoriigin yazildigi da kayitli: i¢ giyim, gorap veya mayo/plaj giyimi. Ek bdlimunde bu bilgiher
sorunun yaninda gdsteriliyor. Ancak serinin kurallari geredi, bir alt kategori yalnizca veri toplamadan énce galisma
kapsaminda tanimlanmigsa ayri bir kesit olarak yayimlanabiliyor. Bu calismada bdyle bir tanim yapiimadi. Dolayisiyla
Haziran’in alt kategori siralamalari tekrarlanmiyor ve raporda alt kategori bazinda herhangi bir rakam verilmiyor. Bu
konu7.Bolimde aciklaniyor.

2.4 ADLARIN ESLESTIRILMESI VE DOGRULANMASI

Heryanittakiher ad, Herm.io’nun marka kayitlariyla eslestiriliyor. Kayitl bir markaya veya alternatif adlarindan birine
uyan ad dogrudan sayiliyor; aday incelemesine girmiyor. Eslesmeyen adlarise aday olarak inceleniyor. Bu dénemde
428 aday degerlendirildi: 407’si bir markayla eslestirildi, 15’iigin bir dil modelikarar verdi, 6’siicin dncekicalismalardan
kayitl bir karar kullanildi. Bu sayilar takip edilenisimlerin toplamini degil, yapilaninceleme isini godsteriyor; bu nedenle
487 isimlik toplamla birebir értiismeleribeklenmez.

Altiaday, marka olmadidi gerekgesiyle reddedildi. Bu érnekler kurallarin nasilisledigini gdsteriyor.

Bir adin reddedilmesi, bahsedilmenin mutlaka kayboldugu anlamina gelmiyor. Alti adayin Gg takip edilen markalari
iceriyor. “Tutku / Tutku Elit” (6 yanit), Tutku’ya sayildi. “Kom & Ayyildiz” ve “Kom & Dagi” (her biri 3 yanit) ayrnistirildi;

icerdikleriher markaya ayri ayr bahsedilme yazld.

Magazaile marka ayrnimi. plajperisi.com.tr (5 yanit) ve glingerie.com.tr (4 yanit) marka olarak kabul ediimedive sayima
alinmadi.

Web adresi, marka adi olarak sayllmiyor. Uc yanitta agikga yazilan ayyildiz.com.tr, Ayyildiz'in kendi alan adi. Marka adl
olarak kabul edilmedigiicin yalnizca bu adresin yazilmasi s6z konusu 3 yanitta Ayyildiz’a bahsedilme olarak eklenmedii.

Bir adigin, degerlendirme istenmeden 6nce eglestirme degistirildi. “sunset” bu calismada genel marka
Magazine yerine yerlimayo markasi Sunset Swimwear ile eslestiriliyor. Bu ydnlendirme bahsedilmeleri bagka birisme
aktarir; takip edilenisim sayisini degistirmez. Bu dénemde hicbir ada zel bir diglama uygulanmadi.

Ad benzerligi, ayni marka olmak anlamina gelmiyor. En az (i¢ yanitta anilanisimler arasinda, birbirine benzeyen dokuz
ad ¢iftiisaretlendi. Trendyolmilla / Trendyol, Pazarama / Zara ve Vakkorama / Vakko bunlar arasinda. Dokuz ¢iftin
hicbirinde kayitl web sitesi ortak dedil; her ¢ift iki ayriisim olarak takip ediliyor.

Sonucta 487 isim takip ediliyor: 394 marka, aynizamanda perakendeciolan 39 marka, 26 perakendeci, 14 alt marka, 9
pazaryerive 5yayinci. 266’sinin kdkeniyerli, 174°Gndn yabanci olarak kayitli; 47°sinin kdken bilgisiyok. Gegici statide
hicbirisim bulunmuyor. Higcbirinin kayitlarinda riin kategorisi olmadigiicin sektér kapsamina girip girmedigi
belirlenemedi; bu nedenle 487 ismin tamami siralamaya girmeye uygun kabul ediliyor.

2.5 YAPAY ZEKA GORUNURLUK PUANI (0-100)

Puan = 0,45 x Bahsedilme + 0,3 x Konum + 0,25 x Kapsam

Bahsedilme, birisminilgili kesitteki yanitlarin ne kadarinda anildigidir. Konum, ismin anildidi her yanitta ilk gorindigu
siranin tersinin ortalamasidir (MRR):ilk sira 1, ikinci sira 0,5 vb. Kapsam, bes modelden kaginin o ismi andigidir. Her
bilesen, ilgili kesitte esidi gegenisimler arasindaki en ylksek dedere goére dlgeklenir; higbir deger Ust sinirda kesilmez.
Birismin bir kesitte siralamaya girmesiigin o kesitteki yanitlarin en az %5’inde anilmasi gerekir. Bunun diginda mutlak bir
asgaribahsedilme sayisiuygulanmaz.

08 HERM.IO Herm.io Yapay Zekd GoriUniUrlik Veritabani



<Jherm.io AT GORUNURLUK RAPORU - I¢ 6IviM - 2026

02 - YONTEM 09 / 54

Hesaplama 6rnegi — Penti, genel kesit. Penti, 1.125 yanitin 568’inde aniliyor: bahsedilme orani %50,49. Bu, kesitte
esigi gecenler arasindaki en yiksek oran olduguicin bahsedilme bileseni100,00. Penti’nin 0,5303 MRR degeri,
Dindar Corap’a ait kesit maksimumu 0,5835 ile karsilastirildiginda konum bileseni 90,89 oluyor. Bes modelin
tamaminda anildigiicin kapsam bileseni100,00. Bilesik puan: 0,45 x 100,00 + 0,3 x 90,89 + 0,25 x 100,00 = 97,27.
Konum bileseni, yuvarlanmamis girdilerle hesaplaniyor (MRR 0,530297646 ve maksimum 0,583473167). Sayfada dort
ondalikla g&sterilen rakamlarin birbirine bdlinmesi biraz farkli bir sonug verir.

Penti’nin puani 100 degil 97,27; ¢linkl genel kesitte en ylksek MRR lider Penti'ye degil Dindar Corap’a ait.
Maksimumlar yalnizca esigi gegenisimlerden alindigiigin esigi gegemeyen birismin bir bileseni 100’0 asabilir. Toplam
1.978 isim-kesit satirinin 48’inde (%2,40) bu durum gorillyor; tamami esigi gegemeyenisimlere ait. Bu 48 satir, esigi
gecemeyenlere ait 1.791 satirnn %2,70’. 100’0n tzerindeki deger, ismin o bilesende kesitin lider degerini astigini, ancak
siralamaya girecek kadar sik anilmadigini gosterir.

HER PUAN, TEK BIR KESITIN OLCEGINE AITTIR

Lider deger degistiginde dlcek de degisir. Bu nedenle Yapay Zeka Gorlndrlik Puanlari farkli kesitler, dénemler veya
sektdrler arasinda karsilastirimaz. Raporda Haziran’a gore puan degisimi gdsterilmiyor. Dénem karsilastirmasinda (8.
BolUm) yalnizca genel kesittekiham bahsedilme orani kullaniliyor. Her tablonun élgedini belirleyen maksimum degerler
raporun veri dosyasinda yayimlaniyor.

2.6 HAZIRAN'DAN BU YANA NE DEGISTI, NELER KARSILASTIRILABILiR?
TABLO 05 - IKi RAPOR ARASINDAKI DEGISIKLIKLER pazar degil, calisma

1. rapor — Haziran 2026 2. rapor — Eyliil 2026

Ayni 45 soru birebir tekrarlandi; eklenen veya ¢ikarilan soru

Sorular 45 yok

incelenenyanit 7 1125

Her ikidénemde Claude Haiku 4.5, Perplexity Sonar, Grok . .

kullanilan modeller 43 Claude Haiku 4.5, Perplexity Sonar, Grok 4.3
Degisen modeller Gemini 2.5 Flash-Lite, GPT-40-mini Gemini 3.6 Flash, ChatGPT 5.6 Luna Pro

Adin, nereden satin alinacagina dair
ifadeler ve baglantilar dahilyanit metninin  Adin, dnerilen marka olarak belirlenmesi
herhangibiryerinde ge¢gmesi

Bahsedilme sayim
yontemi

Tarkiye'de kurulmus ve merkezi

Koken kurali Tarkiye'de

Markanin faaliyetlerinin yonetildigi Glke

Model degisimiher rakamin yaninda belirtilerek genel
kesittekiham bahsedilme orani. Yapay Zeka Gortndrlik
Puanlar ve kdken paylari karsilastirlamaz.

Dénemler arasinda
karsilastirilabilir olan

ikirapor arasindaki degisiklikler. Soru seti ayni; model grubu, sayim yéntemive kéken kurali farkir.

Haziran’la yapilacak her karsilastirmada t¢ degisiklik onemli. Model grubu: (i¢ model ayni kaldl, ikisi degisti. Raporda
bu degisimin etkisini giderecek bir diizeltme yapilmiyor. Sayim yontemi: Haziran sayfasi, metninde birad gegen her
yaniti saylyordu; bu rapor yalnizca dnerilen marka olarak belirlenen adlari saylyor. Normal markalarda iki ydntem
neredeyse ayni sayilari veriyor. Adlarinereden satin alinacagina dairifadelerde ve baglantilarda da geceniki
pazaryerindeise sonuclar farkli (8. B&1Um). Karsilastirmanin iki tarafinda da ayniyéntem kullanilsin diye, bu rapordaki
Haziran degerleri Haziran yanitlarinin bu raporun yéntemiyle yeniden sayilmig hali. Haziran sayfasinda yayimlanan
rakamlar degil. Koken kurali: 2.7°de agiklaniyor.
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2.7 KOKEN, TARAFSIZLIK VE HERM.IO'NUN ANALIZDEN CIKARILMASI

Koken, markanin faaliyetlerinin yonetildigi lilke olarak tanimlaniyor. Bu (ilke, markanin sahibinin tlkesiyle her zaman
aynidedil. LVMH Fransiz olsa da Fendi Casa italyan; Galderma isvigreli olsa da Cetaphil Amerikan. Marka igin ayri bir
yonetim Ulkesibelirlenemiyorsa ana sirketin merkezinin bulundugu llke esas aliniyor. Yerel pazara 6zgU ad varyantlari,
koken okunmadan énce ana markada birlestiriliyor; boylece bir marka, yerelistiraki Gzerinden anildidiicin yerli olarak
kaydedilmiyor. Ana marka bu dénemde takip edilmiyorsa varyanticin ayrica arastirnimis kdken bilgisi kullaniliyor.
Tablolarda ISO Ulke kodlari, pay hesaplarindaise yerli/yabanci gruplamasi gosteriliyor. Kdkeni kayitl olmayanisimler
tablolarda kaliyor, tim kdken paylarindan gikariliyor ve sayilar ayrica belirtiliyor; varsayimla bir Glkeye atanmiyor.

Haziran’da farkl bir kural uygulanmisti. Bir marka yalnizca Turkiye’de kurulmus ve merkezi Turkiye'deyse yerli
sayiliyordu. Bu raporun kuralina gére OYE Swimwear, Sand&Blue ve Alvina yerli, Lovable italyan. Bunlar pazarin dedil,
kural ve arastirmanin degisimini gdsteriyor. Aynidénem igindekiyerli-yabanci karsilastirmasini degerlendirebilmekigin
kural burada ve her koken bulgusunun yaninda acikga belirtiliyor. Ancak kural deg@isiminin 6ncesiile sonrasi
karsilastinlamaz; rapordaki hicbir koken payi Haziran’la karsilastinimiyor.

Pazaryerleri ve perakendeciler tiim siralamalara dahil. ClinkU asistanlar buisimleri de aniyor. 3.3 teki yalnizca marka
gorinim, esigi gecen iki pazaryerini — Hepsiburada ve Trendyol — adlari Gizerinden ¢ikariyor; baska higbir seyi
degistirmiyor. Kendimarkalariolan perakendeciler korunuyor. Siralamaya giren Decathlon, Cottonhill ve LC Waikiki
bunlar arasinda.

Kdken paylari, yalnizca marka gériiniimiinde esigi gegen isimler {izerinden hesaplaniyor. One cikarilan pay
hesabina, kdkenikayitl ve esigi gecmisisimler giriyor. Pazaryerleri ve yayincilar ¢ikariliyor: pazaryeri markanin satin
alindigy, yayinciise hakkindaicerik Uretildigi yer. Kendi markalari olan perakendeciler korunuyor. Her payin yaninda
kapsami, yani kdkeni kayitl olan ve esigi gegenisimlere ait bahsedilme sayisi gdsteriliyor. Esidi gecip gegmedigine
bakilmaksizin takip edilen timisimlericin aynihesap, kontrol amaciyla ayrica yayimlaniyor. Bu ikincihesap daha az
anilanisimleri de kapsiyor; okurun siralamada gérdtguisimlerle sinirl degil. Bu ydntem yalnizca pay hesabina
uygulaniyor; kimin siralamaya girecedini degistirmiyor.

Tarafsizlik ve Herm.io’nun analizden gikarilmasi. Bu, belirli bir odak markasi olmayan, pazar geneline yénelik bir
calisma. Herm.io’nun kendi alan adi analizden 6nce kaynak verisinden ¢ikariliyor. Béylece sirketin kendiicerigi kaynak
g&sterilen alan adlari arasinda yer almiyor ve hi¢bir rakami etkilemiyor.
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BOLUM 03

Genel Goruinurliik Siralamasi

TEK CUMLELIK CIKARIM

Takip edilen 487 isimden 26’si genel siralamaya giriyor. Penti 97,27 puanla acik farkla lider; digerisimlerin
sirasl, ne siklikla anildiklari kadar yanitin ne kadar basinda yer aldiklarina da bagl.

Asagidakiliste, 1.125 yanitin en az %5’inde anilan 26 ismi Yapay Zeka GorinUrlik Puanina gére siraliyor. Hatirlatma:

siralanan sey goriiniirliik; Grln kalitesi dedil.

TABLO 06 - YAPAY ZEKA GORUNURLUK PUANI, GENEL KESIT 45 soru - 1.125 yanit - 26 isinm
Tir Bahsedilme Model YZ Puani

01 Penti R Marka %50, 49 0,5303 5 97,27
02 Dagi TR Marka %30, 49 0,3499 5 70,16
03 Suwen TR Marka %22,58 0,4127 b 66,34
04 Ayyildiz R Marka %19,56 0,4303 5 64,55
05 Diindar Corap TR Marka %9 ,33 00,5835 5 63,32
06 Bolero R Marka %9, 60 0,5332 5 60,97
07 Kom TR Marka %19,02 0,3497 5 59,94
08 Decathlon FR Perakendeci %11, 82 0,4308 b 57,69
09 Misirl R Marka %8,36 0,4708 5 56,65
10 Intimissimi IT Marka %5,16 90,5077 5 55,70
aldl Calzedonia IT Marka %8,71 0,4428 b 55,53
12 Marks & Spencer 6B Marka %10, 04 0,3893 5 53,97
13 Tutku TR Marka %11,38 00,3656 5 53,94
14 Blackspade TR Marka %14,13 0,3062 5 53,34
15 Koton TR Marka %8,62 0,3988 5 53,19
16 Aytug TR Marka %7,91 90,3952 b 52,37
17 MOEVA 6B Marka %6,84 0,3566 5 49,43
18 Anil TR Marka %5,78 0,3742 5 49,39
19 DeFacto TR Marka %10, 40 90,2933 b 49,35
20 Cottonhill TR Perakendeci %5,33 0,3722 5 48,89
21 Trendyol TR Pazar yeri %15, 29 0,1739 5 47,57
22 Nike us Marka %5,16 0,3271 5 46,41
23 NBB TR Marka %5,96 0,2646 5 43,91
24 LC Waikiki TR Perakendeci %6,31 90,2525 b 43,61
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(devam)
Bahsedilme YZ Puani
25 Oysho ES Marka %5, 60 0,3329 4 42,11
26 Hepsiburada TR Pazar yeri %11,02 0,1166 4 35,82
ORTALAMA

Siralamaya giren 26 ismin ortalama puani 55,05.19’u yerli, 7’siyabanci.

GRAFIK 01 - YAPAY ZEKA GORUNURLUK PUANI - 45 SORUNUN TAMAMINDA ESIi&i GECEN ISIMLER

Penti 97,27

2@ | 70,16
suven [N 66,34
et | 64,55
Dindar Gorap [ NG 63,32
Bolero NG 60,97
kom [HNNNNEGEGEEEEEEE 59,94
Decathion [N 57,69
Misir [ 56,65
intimissimi [ I G 55,70
Calzedonia [ NG 55,53
Marks & Spencer [ NENEGGGEE 53,97
Tutku [ 53,94
Blackspade [ NNEGGEEEE 53,34
koton NG 53,19
avwy NN 52,37
moeva (I 49,43
W ] 49,39
Defacto [ NNNEGEEEEEE 49,35
Cottonhill [ NG 48,89
Trendyo! [N 47,57
Nike [ NG 46,41

nes I 43,91

Lc waikiki [ NG 43,61
oysho HIININIEGEGEGEGEEEEEEE 42,11
Hepsiburada _ 35,82

3.1 SIRALAMANIN KATMANLARI

Lider (97,27). Penti, 650,49 ile kesitin en yiksek bahsedilme oranina sahip (1.125 yanitin 568'i) ve bes modelin
tamaminda aniliyor. Maksimuma ulagsamadigi tek bilesen konum: MRR degeri 0,5303; Diindar Corap’taise 0,5835.

ikinci grup (70,16-64,55). Dagi(70,16), Suwen (66,34) ve Ayyildiz (64,55), yanitlarin yaklasik beste biriile Ggte biri
arasinda aniliyor: oranlarisirasiyla %30,49, %22,58 ve %19,56. Bu G¢lide en azanilan Ayyildiz, ancak yanitta en erken
yeralandao: MRR degeri 0,4303, Dagi’'ninki 0,3499.
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Erken anilmayla yiikselen markalar ve Kom (63,32-59,94). Diindar Corap, %9,33 bahsedilme oraninaragmen (1.125
yanitin 105%i) besinci. Clnki anildiginda, esigi gecen diger timisimlerden daha erken yer aliyor; 0,5835 ile kesitin en
ylksek MRR degerine sahip. Bolero (60,97) benzer bir 6rnek: %9,60 bahsedilme orani (108 /1.125) ve 0,5332 MRR.
Komise buikimarkanin 105 ve 108 bahsedilmesine karsi 214 yanitta (%19,02) aniliyor. Buna ragmen genellikle daha
gegyeraldigiicin (MRR 0,3497) 59,94 puanla ikisinin de altinda kaliyor.

Birbirine yakin orta grup (57,69-49,35). Decathlon’dan (8. sira) DeFacto’ya (19. sira) uzanan bu grupta yerli ve yabanci
isimlericice. Kendimarkalari olan Fransiz perakendeciDecathlon, %11,82ile (133 /1.125) en ylksek siradaki yabanci
isim. Intimissimi, Nike ile birlikte esigi gegenler arasindaki en disliik bahsedilme oranina sahip: %5,16 (58 /1.125). Ancak
0,5077MRRile 10. siraya cikiyor. Blackspade bunun tersine bir drnek: %14,13 oraninda (159 /1.125) aniliyor, fakat
0,3062 MRR nedeniyle 14. sirada kaliyor. Marks & Spencer (53,97) ile Tutku (53,94) arasinda yalnizca birkag ytzde birlik
puan farkivar; bu buyukltkteki farklar anlam tagimiyor.

Siralamanin son grubu (48,89-35,82). Cottonhill, Trendyol, Nike, NBB, LC Waikiki, Oysho ve Hepsiburada bu grupta.
iki pazaryeri, siklik ile konum arasindaki en belirgin ayrimi gésteriyor: Trendyol yanitlarin %15,29’unda (172 /1.125),
Hepsiburada %11,02’sinde (124 /1.125) aniliyor; MRR dederleriise 0,1739 ve 0,1166. Gériindlklerinde genellikle geg yer
aliyorlar; gogunlukla ne alinacagindan ziyade nereden alinacagi baglaminda. Oysho ve Hepsiburada dért modelde,
diger tim siralananisimler bes modelin tamaminda aniliyor. Takip edilen digerisimler esik altinda; ek bdliminde hepsi
listeleniyor.

3.2 AYNI ISIMLERIN BAHSEDILME ORANINA GORE SIRALAMASI

Puan, sikligin yaninda yanitta 6ne ¢ikmayi da hesaba kattidiicin ham bahsedilme oranina gére siralama farkli. Bu fark,

gorunirligin nasil olustugunu anlamaya yardimci oluyor.

TABLO 07 - GENEL KESIT, HAM BAHSEDILME ORANINA GORE ilk 12 - 1.125 yanit
Bahsedilme orani Bahsedilme VET Puana gore sira A (+ = puan sirasi daha yiksek)

01  Penti %50, 49 568 97,27 1 0
02 Dagi %30, 49 343 70,16 2 0
03 Suwen %22,58 254 66,34 3 0
04 Ayyildiz %19 ,56 220 64,55 4 0
05 Kom %19,02 214 59,94 7 =2
06 Trendyol %15,29 172 47,57 21 -15
07 Blackspade %14,13 159 53,34 14 =7/
08 Decathlon %11, 82 133 57,69 8 0
09 Tutku %11,38 128 53,94 13 -4
10 Hepsiburada %11,02 124 35,82 26 -16
11 DeFacto %10, 40 117 49,35 19 -8
12 Marks & Spencer %10, 04 113 53,97 12 0

Genel kesitte ham bahsedilme oranina gore ilk 12 isim (payda: 1.125 yanit) ve her birinin puan siralamasindaki yeri.

ilk dort isim iki ydntemde de ayni. En blyiik sira farki pazaryerlerinde: Trendyol bahsedilme sayisinda 6., puanda 21.;
Hepsiburadaise 10. ve 26. sirada. Blackspade (7. ve 14.), DeFacto (11. ve 19.), Tutku (9. ve 13.) ve Kom (5. ve 7.) konum
bileseninedeniyle geriye dislyor. Decathlonile Marks & Spencer ikilistede de ayni sirayi koruyor.
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3.3 YALNIZCA MARKA GORUNUMU

Esigi gecen iki pazaryeri — Hepsiburada ve Trendyol — adlari izerinden ¢ikarilip diger her sey ayni birakildiginda 24 isim
kaliyor. Olgek hala genel kesite ait olduduicin puanlar degismiyor; Trendyol’'un altinda siralananisimler birer sira
yUkseliyor. Decathlon, Cottonhill ve LC Waikiki listede kaliyor: bunlar kendi markalari olan perakendeciler, pazaryeri
degil.

TABLO 08 - YALNIZCA MARKA GORUNUMU, GENEL KESIiT pazaryerleri ¢ikarildi - 24 isim

Bahsedilme orani

01 Penti TR Marka 97,27 %50, 49
02 Dagi TR Marka 70,16 %30, 49
03 Suwen TR Marka 66,34 %22,58
04 Ayyildiz TR Marka 64,55 %19,56
05 Diindar Corap TR Marka 63,32 %9,33
06 Bolero TR Marka 60,97 %9 ,60
07 Kom TR Marka 59,94 %19,02
08 Decathlon FR Perakendeci 57,69 %11, 82
09 Misirli TR Marka 56,65 %8,36
10 Intimissimi IT Marka 55,70 %5,16
11 Calzedonia IT Marka 55,53 %8,71
12 Marks & Spencer GB Marka 53,97 %10,04
13 Tutku TR Marka 53,94 %11,38
14 Blackspade TR Marka 53,34 %14,13
15 Koton TR Marka 53,4 %8,62
16 Aytug TR Marka 52,37 %7,91
17 MOEVA GB Marka 49,43 %6, 84
18 Anil TR Marka 49,39 %5,78
19 DeFacto TR Marka 49,35 %10, 40
20 Cottonhill TR Perakendeci 48,89 %5,33
21 Nike us Marka 46,41 %5,16
22 NBB TR Marka 43,91 %5,96
23 LC Waikiki TR Perakendeci 43,61 %6,31
24 Oysho ES Marka 42,11 %5,60

Genelkesitte yalnizca marka goérinima: pazaryeri tiriindekiisimler ¢ikarildi; basgka higbir sey degismedi. Payda: 1.125 yanit.
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BOLUM 04

Iki Farkh Goriiniim: YerliMarka isteyen ve Kdken Kisiti
Olmayan Sorular

TEK CUMLELIK CIKARIM
Yerlimarkaisteyen 23 soruda, esigi gegenisimlere ait bahsedilmelerin %97,38’iyerli, %2,62’si yabanci;

koken kisiti olmayan 22 sorudaise %55,31’iyerli, %44,69’u yabanci. Pay hesabina giren sirasiyla 2.103 ve
1.931 bahsedilmenin tamaminin kokeni kayith.

45 sorunun 23’0 yerlimarkaistiyor, 22’siise bdyle bir kosuligermiyor. Her grubun kendi siralamasi, paydasi ve 6lceqi
var. Hicbiri tek basina pazarin tamamini temsil etmiyor. Bu nedenle iki bulgu her zaman birlikte, dayandiklar soru
sayllariyla veriliyor.

4.1 IKI KESITTE KOKEN PAYI

TABLO 09 - ESiGi GEGCEN ISIMLERDE KOKEN PAYI yalnizca marka, esi§i gecenler

Tlm sorular (karma — kokene
gore ayriimis bir kesit degil)

Yerlimarkaisteyen

Koken kisiti olmayan

Soru 23 22 45

Yanit

Pay hesabina girenisimler (yerli /
yabanci / bilinmeyen)

Paydan cikarilan, esigi gegmis
pazaryerleri ve bahsedilme sayilari

Esigi gegenisimlere ait
bahsedilmelerde yerli payi

Esigi gegenisimlere ait
bahsedilmelerde yabanci payi

Esigi gegenisimlere ait
bahsedilmelerin kbken kapsami

Kontrol hesabi — takip edilen tim
isimlerde yerli payi

Kontrol hesabi — takip edilen tim
isimlerde yabanci payi

Tdmisimlere ait bahsedilmelerin
koken kapsami

575
306 (29 /1/ 0

Trendyol (91),
Hepsiburada (69)

%97,38

%2,62

2.103 / 2.103

%90, 34

%9, 66

3.706 / 3.794

550
28 (12 / 16 / 0)

Trendyol (81),
Hepsiburada (55)

%55,31

%44,69

1.931 / 1.931

%52, 22

%47,78

3.598 / 3.720

1.125
24 (17 / 7/ 0

Trendyol (172),
Hepsiburada (124)

%82,14

%17,86

3.359 / 3.359

%71,56

%28, 44

7.304 / 7.514

One cikarilan paylar, kdkeni kayitl ve esidi gecmis isimler tizerinden hesaplanir. Pazaryerleri ve yayincilar ¢ikarilir, kendi markalari olan
perakendeciler korunur. Yerli ve yabanci paylari ayri ayri hesaplanir; biri digerinden tiretilmez. Tim sorular stitunu iki soru kapsamini
birlestirir ve yalnizca toplamlari kontrol etmek icin gdsterilir. Koken kapsamindaki degerler: kdkeni kayitl bahsedilme / toplam
bahsedilme.

GRAFIK 02 - ESiGiI GECEN ISIMLERDE YERLI PAYI, KESITE GORE (%)

verimarkaisteyen [ ENEEEEE 97,38

Koéken kisitiolmayan %55, 31
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Yerlimarka isteyen sorular (23 soru, 575 yanit): esigi gecenisimlere ait bahsedilmelerin %97,38’i yerli, %62,62’si
yabanci. Bu 2.103 bahsedilmenin tamaminin kdkeni kayitli. Pay hesabina giren 30 ismin 29°u yerli; yalnizca MOEVA
yabanci.

Koken kisiti olmayan sorular (22 soru, 550 yanit): paylar %55,31yerlive %44,69 yabanci. 1.931 bahsedilmenin
tamaminin kékeni kayitli. Pay hesabina giren 28 ismin 12’si yerli, 16’s1yabanci.

Asistanlar “yerli” ifadesini agikga bir kisit olarak algiliyor ve yanitlarini yerliisimlerle olusturuyor. Bu kosul olmadiginda
esigigecenyabanciisimlerin sayisi yerlilerden fazla. Buna ragmen yerliisimler daha blylk bahsedilme payina sahip;
¢Unku kdken kisitiolmayan sorularda en sik anilan Penti, Suwen ve Dagi yerli.

Tim isimlerle yapilan kontrol hesabi da ayni yonde. Esigdi gecip gegmedigine bakilmaksizin takip edilen tim
isimlerde, yerlimarkaisteyen sorularin bahsedilmeleri %90,34 yerlive %9,66 yabanci olarak dagiliyor (3.794
bahsedilmenin 3.706’sinin kdkeni kayitl). Kéken kisiti olmayan sorularda paylar %52,22 ve %47,78 (3.720
bahsedilmenin 3.598"). Yerlimarka isteyen sorularda, daha az anilanisimleri de iceren toplam dagilimda yabanci payi
siralamaya girenlere goére daha ylksek. Bu, kdken kisitinin anilan herismi degil, esigi gegenisimleri daralttigini
hatirlatiyor.

Pay hesaplarindan cikarilan isimler siralamada kaliyor. Trendyol ve Hepsiburada iki pay hesabindan da ¢ikariliyor: yerli
markaisteyen kesitte 91ve 69, kdken kisiti olmayan kesitte 81ve 55 bahsedilme. Takip edilen timisimler Gzerinden
hesaptaise yerlimarkaisteyen kesitte toplam 207 bahsedilmesi olan 11 pazaryeri ve yayinci, kdken kisiti olmayan
kesitte toplam 179 bahsedilmesi olan 11 pazaryeri ve yayinci cikariliyor. iki pazaryeri de yerli; bunlari dahil etmek,
markalarlailgisi olmayan bir nedenle yerli payini artinirdi. Her ikisi de tim siralamalarda kaliyor.

4.2 YERLI MARKA ISTEYEN SORULARIN SIRALAMASI

TABLO 10 - YAPAY ZEKA GORUNURLUK PUANI, YERLI MARKA ISTEYEN KESIT 23 soru - 575 yanit - 32 isim
Bahsedilme YZ Puani

01 Penti TR Marka %48, 87 0,5218 5 88,21
02 Dagi TR Marka %33,39 0,3661 5 68,53
03 Woolona TR Marka %6,09 0,8595 5 60,60
04 Diindar Corap TR Marka %14,26 0,6426 5 60,56
05 Suwen TR Marka %21,04 0,4283 5 59,33
06 Ayyildiz TR Marka %19 ,83 0,4391 b 58,58
07 Kom TR Marka %20,70 0, 3555 5 56,47
08 Hasema TR Marka %6,43 0,7030 5 55,46
09 Blackspade TR Marka %17,39 0,3557 5 53,43
10 Tutku TR Marka %16,70 0,3657 5 53,14
11 Aytug TR Marka %13,04 0,4248 5 51,84
12 Norfolk TR Marka %5,91 0,7005 4 49,89
13 Koton TR Marka %10, 61 0,4046 5 48,89
14 MOEVA GB Marka %9,57 0,3905 b 47,44
15 Anil R Marka %9,91 0,3747 5 47,21
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(devam)

Bahsedilme MRR Model YZ Puani
16 Kral Corap TR Marka %6,96 0,4517 5 47,17
17 OYE Swimwear TR Marka %8 ,87 00,3972 5 47,03
18 Misirh TR Marka %13,22 0,4251 4 47,01
19 Bolero TR Marka %10,78 0,4533 4 45,75
20 Mayovera TR Marka %5,39 0,4061 5 44,14
21 DeFacto TR Marka %12,52 0,2906 4 41,67
22 NBB TR Marka %8,35 0,2374 5 40,97
23 Loya TR Marka %6, 43 0,4193 4 40,56
24 Trendyol TR Pazar yeri %15,83 00,1242 4 38,91
25 AYJE TR Marka %5,04 0,2574 5 38,63
26 MOVOM TR Marka %6,09 0,1943 b5 37,59
27 Trendyolmilla TR Alt marka %6,26 0,4724 i3 37,25
28 Yeniinci TR Marka %5,91 90,3372 4 37,21
29 MAIRA TR Marka %5,57 0,1811 4 31,44
30 Sahinler TR Marka %5,04 0,2056 3 26,82
31 LC Waikiki TR Perakendeci %5,57 0,1346 3 24,82
32 Hepsiburada TR Pazar yeri %12,00 0,0989 2 24,50

YERLI MARKA ISTEYEN KESIT

Yerlimarkaisteyen 23 soruda (575 yanit) 32 isim esigi geciyor. Kéken payi hesabina 30’u giriyor: 29 yerlive 1yabanci. iki
pazaryeribu hesaptan cikariliyor.

Penti, 88,21 puan ve %48,87 bahsedilme oraniyla (281/575) lider. Dagi, 68,53 puanlaikinci(%33,39;192 / 575). Bu
kesitte uzmanlagmis markalar &ne ¢ikiyor. Woolona, %6,09 oraninda (35 / 575) anilmasinaragmen 0,8595 MRRile
Uclncl. Hasema %6,43 oranive 0,7030 MRRile sekizinci (37 / 575); Norfolk %5,91ve 0,7005 MRRile onikinci(34 /
575; bes modelin dérdidnde aniliyor). Genel siralamada besinci olan Diindar Corap burada dérdinci; bahsedilme
oranidahayiiksek (%14,26; 82 / 575), MRR degeri 0,6426. Az sayida bahsedilmeye ve erken anilmaya dayanan
siralamalar temkinli okunmalr.

Esigi gecen tek yabanci marka MOEVA. 575 yanitin 55’inde (%9,57), bes modelin tamaminda aniliyor; 47,44 puanla
14. sirada. Marka Londra’dan yonetildigiicin kdkeni GB olarak kayitli. Dolayisiyla asistanlarin yerlimarka isteyen bir
soruya yabancimarkayla yanit verdigi gercek bir érnek. Burada %8,87 oraniyla (51/575) 17. sirada olan OYE Swimweair,
buraporun kuralina gére yerli. Haziran kuralinda yabanci sayildigiigin yerlimarka isteyen sorularin Haziran siralamasiyla

karsilastirma yapilmiyor.

Hepsiburada bu kesitte yalnizca iki modelden gelen 69 bahsedilmeyle esidi gegiyor. Bu, kesitte esigi gegenler
arasindakien disik model kapsami; 5. Bdlimde nedeni gésteriliyor.
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4.3 KOKEN KISITI OLMAYAN SORULARIN SIRALAMASI
TABLO 11 - YAPAY ZEKA GORUNURLUK PUANI, KOKEN KISITI OLMAYAN KESIT 22 soru - 550 yanit - 30 isim
Tar Bahsedilme orani Bahsedilme / yanit Model kapsami
01 Penti TR Marka 95,22 %52,18 287 / 550 5/5
02 Decathlon FR Perakendeci 64,91 %21,27 117 / 550 5/5
03 Suwen TR Marka 64,51 %24,18 133 / 550 5/5
04 Dagi TR Marka 64,09 %27, 45 151 / 550 5/5
05 Bolero TR Marka 62,21 %8,36 46 / 550 5/5
06 Ayyildiz TR Marka 61,32 %19,27 106 / 550 5/5
07 Marks & Spencer GB Marka 59,33 %18,73 103 / 550 5/5
08 Intimissimi IT Marka 57,86 %10, 55 58 / 550 5/5
09 Kom TR Marka 35,98 %17,27 95 / 550 5/5
10 Calzedonia IT Marka 52,76 %14,91 82 / 550 4 /5
11 Speedo GB Marka 50,62 %5,09 28 / 550 4 /5
12 Cottonhill TR Perakendeci 49,75 %7,09 39 / 550 5/5
13 Nike us Marka 49,41 %10,55 58 / 550 5/5
14 Trendyol TR Pazar yeri 48,46 %14,73 81 / 550 5/5
15 LC Waikiki TR Perakendeci 47,46 %7,09 39 / 550 5/5
16 DeFacto TR Marka 45,99 %8,18 45 / 550 5/5
17 Victoria's Secret us Marka 44,38 %8,91 49 / 550 4 /5
18 Adidas DE Marka 44,05 %9 ,82 54 / 550 5/5
19 Oysho ES Marka 44,02 %10, 36 57 / 550 4 /5
20 Pierre Cardin FR Marka 43,91 %7,09 39 / 550 5/5
21 Koton TR Marka 43,86 %6,55 36 / 550 4 /5
22 Tutku TR Marka 42,12 %5,82 32 / 550 4 /5
23 Blackspade TR Marka 39,66 %10,73 59 / 550 4 /5
24 CalvinKlein us Marka 39,52 %7,27 40 / 550 5/5
25 Triumph CH Marka 37,67 %5, 64 31 / 550 4 /5
26 Smartwool us Marka 36,41 %8,00 44 [ 550 4 /5
27 Miraclesuit us Marka 35,43 %6,00 33 / 550 3/5
28 Hepsiburada TR Pazar yeri 35,12 %10,00 55 / 550 4 /5
29 Darn Tough us Marka 29,94 %7, 64 42 [/ 550 3/5
30 Spanx Us Marka 26,97 %5,09 28 / 550 3/5

Koken kisiti olmayan kesitte esigi gegen 30 ismin tamami. Payda: 22 soruda 550 yanit.
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Pentiburada dalider: 95,22 puanve %52,18 bahsedilme orani (287 / 550). Fark, ardindan gelenisimlerde. Kendi
markalariolan Fransiz perakendeciDecathlon, 64,91 puanve %21,27 oraniylaikinci (117 / 550). Suwen (%24,18) ve Dagi
(%27,45) onuizliyor; Dagi daha sik, ancak daha geg aniliyor. Bolero, %8,36 bahsedilme orani (46 / 550) ve 0,6408 MRR
ile besincisiraya ¢ikiyor.

Siralamanin gerikalaninda yabanciisimler yaygin. Marks & Spencer, %18,73 oraniyla yedinci (103 / 550); Intimissimi
(%10,55) sekizinci, Calzedonia (%14,91) onuncu. Speedo, %5,09 orani (28 / 550) ve 0,5604 MRRile on birinci; bes
modelin dérdiinde aniliyor. Nike, Victoria’'s Secret, Adidas, Oysho ve Pierre Cardinilk yirmide. Kendi markalari olan iki
yerliperakendeci Cottonhill ve LC Waikiki, ayni %7,09 oraniyla (39 / 550) sirasiyla12. ve 15. sirada.

4.4 BU BOLUMDE HANGI KARSILASTIRMALAR YAPILMIYOR?

marka isteyen sorularin sonucu tek basina okunmamali: yerlimarkaisteyen 23 soruda %97,38 yerlive %2,62 yabanci
payl, pazar kadar sorunun bigcimini de anlatiyor. 6. Bélimdeki soru turd kesitleriise yerlimarka isteyen ve kéken kisiti
olmayan sorulari birlikte iceriyor. Dolayislyla bu kesitlerde esigi gegen yerliisimlerin sayisi, koken payi 6l¢imi degil.
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BOLUM 05

Modeller Arasindaki Farklar

TEK CUMLELIK CIKARIM

Her model en sik Penti’yi aniyor; ancak Grok 4.3 yanit basina 11,48 isim anarken Claude Haiku 4.5’te bu
say1 4,19. ki pazaryerinin siralamasi da adirlikli olarak tek bir modele dayaniyor.

5.1 MODEL BAZINDA DAVRANIS

TABLO 12 - MODEL BAZINDA DAVRANIS her biri 225 soru-tekrar birlesimi

Yamit Web kaynaklariyla Kaynak Farkli Bahsedilme Haziran’daki
ani desteklenen gosterimi isim orani  model grubunda

ClaudeHaiku  5,g %100, 00 1.125 174 4,19 Pent %28, 44 Evet

4.5 (TR)

Gemini 3.6 Penti

s 225 %35, 56 712 220 9,51 & %76, 89 Hayir

ChatGPT5.6 o Penti o

i 225 %100, 00 1.005 198 4,21 %32,89 Hayir

Perplexity 225 %100, 00 6.103 196 5,75 rent %53,78 Evet

Sonar (TR)

Grok 4.3 225 %100, 00 1.271 291 11, 48 Eﬁg“ %60, 44 Evet

Her model ayni 225 soru-tekrar birlesimine yanit verdi. Bahsedilme orani, modelin 225 yanitindan kaginda en sik andigiismin gegtigini
gosterir.

Bes modelin tamaminda Penti en sik anilan isim, ancak oranlar ¢gok farkl. Penti, Gemini 3.6 Flash’in yanitlarinin
%76,89’unda, Grok 4.3’Un %60,44°inde, Perplexity Sonar’in %53,78’inde aniliyor. ChatGPT 5.6 Luna Pro’da oran
%32,89, Claude Haiku 4.5’te %28,44. En kisa yanitlariveren ikimodel, lideride en azanan modeller.

En bliyiik fark, yanitlannicerdigiisim sayisinda. Grok 4.3 yanit basina 11,48 isim aniyor ve toplam 291 farkliisimle en
genis gesitlilige ulaglyor. Gemini 3.6 Flash yanit basina 9,51 isim (toplam 220 farkliisim), Perplexity Sonar 5,73 (196)
aniyor. ChatGPT 5.6 Luna Pro (4,21; 198 farkliisim) ve Claude Haiku 4.5 (4,19; 174) kisa ve segiciyanitlar veriyor.
Gorundrliga distk birismin yanitta yer alip almamasi, hangi asistanin yanit verdigine blyiik élcide bagdl.

GRAFIK 03 - MODEL BAZINDA YANIT BASINA ANILAN ISIM SAYISI

Grok 4.3 11,48
Gemini 3.6 Flash [ R 9,51
Perplexity Sonar [ 5,73
ChatGPT5.6LunaPro [ NN 4,21
Claude Haiku 4.5 [ R 4,19
5.2 HER MODELIN EN SIK ANDIGI ISIMLER
TABLO 13 - HER MODELIN EN SIK ANDIGI ILK ON iISiM oran = 225 yanit icindeki pay
Claude Haiku 4.5 Gemini 3.6 Flash ChatGPT 5.6 Luna Pro Perplexity Sonar Grok 4.3
01 Penti%28, 44 Penti%76,89 Penti%32,89 Penti%53,78 Penti%60, 44
02 Ayyildiz%16,00 Dagi%53,33 Dagi%15,56 Dagi%26,22 Trendyol %59,56

20 HERM.IO Herm.io Yapay Zekd GoriUniUrlik Veritabani



<Jherm.io AT GORUNURLUK RAPORU - I¢ 6IviM - 2026

05 - MODELLER ARASINDAKI FARKLAR 21 / 54
(devam)

# Claude Haiku 4.5 Gemini 3.6 Flash ChatGPT 5.6 LunaPro  Perplexity Sonar Grok 4.3

03 Suwen%13,33 Kom %48, 89 Kom%14,67 Ayyildiz%23,56 Dagi%50,22

04 Bolero%10,22 Suwen %45, 33 Trendyolmilla%14,22 Suwen %14, 67 Hepsiburada %48, 00
05 Marks & Spencer%10,22 Blackspade %39,11  Ayyildiz%13,78 Calzedonia%13,78 Suwen %34, 67

06 Calzedonia%9, 33 Tutku %30, 22 Norfolk %12, 44 Marks & Spencer%13,33 DeFacto %28,00

07 MOEVA%8, 44 Ayyildiz%25, 33 Decathlon %12, 44 Aytug %11,11 Koton%23,56

08 KralCorap %8, 44 Bolero %20, 89 Anil %8, 44 Dindar Corap %11, 11 Decathlon%23,11
09 OYESwimwear%8,00 Oysho %18, 67 Tutku%7,11 Tutku %10, 67 Ayyildiz%19, 11

10 Dagi%7,11 Calzedonia %17, 33 Blackspade %6, 67 Misirl %10, 67 Kom %18, 22

Hermodelin en sik andigiilk onisim. Oran, modelin 225 yanitindan kagindailgiliismin anildigini g&sterir.

Modeller temelisimlerde birlesiyor: Grok 4.3 disindaki her modelde ikinci sirada Dagi veya Ayyildiz var. Sonraki
siralardaise aynigiyorlar. Grok 4.3, iki pazaryeriniikincive dérdiinci siraya koyuyor: Trendyol %59,56, Hepsiburada
%48,00. ikisinden herhangi biriniilk ona alan tek model Grok. Claude Haiku 4.5'inilk onunda Marks & Spencer
(%610,22), Calzedonia (%9,33) ve MOEVA (%8,44) yer aliyor. ChatGPT 5.6 Luna Pro’da Trendyolmilla dérdinc
(%614,22), Norfolk altinci (%12,44); bu ikiisim bagka hicbir modelinilk onunda yok. Gemini 3.6 Flash’'ta Oysho
dokuzuncu (%18,67).

5.3 TEK BIR MODELDE YOGUNLASAN GORUNURLUK
Genel kesitte esigi gegen Ug ismin bahsedilmelerinin en az beste Ugl tek birmodelden geliyor:

TABLO 14 - TEK MODELDE YOGUNLASAN BAHSEDILMELER genel kesit - en az %60 tek modelden

Tim modellerde  En cok bahseden Bu modelin Modeldeki Anan model

bahsediime model payi bahsedilme orani sayisl

%48,00 (225

Hepsiburada 26 124 Grok4.3(108) %87,10 4
yanit)

Trendyol 21 172 Grok4.3(134) %77,91 %59,56 (225 5
yanit)

Oysho 25 63 Gemini3.6Flash %66, 67 %18,67 (225 4

(42) yanit)

Genel kesitteki bahsedilmelerinin en az %60’ tek bir modelden gelen, esidi gegmisisimler.

Pazaryerlerinin siralamasi Grok’a dayaniyor. Hepsiburada’'nin genel kesitteki 124 bahsedilmesinin 108’1 (%87,10),
Trendyol’'un172 bahsedilmesinin 134’0 (%77,91) Grok 4.3’ten geliyor. Grok, 225 yanitinin %59,56’sinda Trendyol’u
aniyor; bu, Penti’yianma sikligina neredeyse esit. Trendyol’'un 21., Hepsiburada’nin 26. sirasl, modeller arasinda ortak
bir tercihten ¢cok tek bir asistanin nereden satin alinacagina yénlendirme aligkanliginiyansitiyor. Yerlimarkaisteyen
kesitte Hepsiburada yalnizca ikimodelde anilarak esigi geciyor.

Oysho’nun siralamasi agirlikl olarak Gemini’ye dayaniyor. Oysho’nun 63 bahsedilmesinin 42'si(%66,67) Gemini 3.6
Flash’tan geliyor. Bumodel calismaya bu dénemde eklendi. Dolayisiyla bulgu, model grubundaki degisimin tek bir
ismin konumunu naslil degdistirebilecedini de hatirlatiyor.
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5.4 YALNIZCA TEK MODELIN ANDIGI ISIMLER

Her model, bagka hi¢cbirmodelin anmadigiisimler de aniyor: Grok 4.3’te 82, Gemini 3.6 Flash’ta 52, ChatGPT 5.6 Luna
Pro’da 42, Perplexity Sonar’da 25 ve Claude Haiku 4.5’te 23 isim.

TABLO 15 - YALNIZCA TEK MODELDE ANILAN ISIMLER sayl ve ornekler

Yalnizca bu modelin andigiisim

Ornekler
sayisi

CUEHET S L) 42  Pietro, Corap Fabrikam, Codek, Ege Socks, Halis Yun, Bellisa

Pro

Claude Haiku 4.5 23 Aksu Corap, Elixunder®, Naturalive, OrganicEra, Doganyildiz, Hanky
Panky

Gemini 3.6 Flash 52  Sunset Swimwear, Anit, Namaldi, Bridgedale, Forclaz, He-Qa

Grok 4.3 82 Endeep, Cupshe, Knitss, IKiKIZ, Vardar Socks, n11

Perplexity Sonar 25 The Beach, Lacoste, Modaselvim, OGGUSTO, Filodoro, Philippe

Matignon

Yalnizca tek birmodelde anilanisimler. Model kapsamlari beste bir olduguicin nadiren siralamaya girerler.

22 HERM.IO Herm.io Yapay Zekd GoriUniUrlik Veritabani



<Jherm.io

AI GORUNURLUK RAPORU

i¢c Givim 2026

06 - SORU TURUNE GORE LIDERLIK

BOLUM 06

Soru Turune Gore Liderlik

TEK CUMLELIK CIKARIM

23 / 54

Pentili¢ soru tiriinde de lider. Kesif sorularinda 49 isim siralamaya girerken 6zellik ve kullanim senaryosu

sorularninda bu sayi 25’er. Erken anilarak 6ne ¢ikan markalar da soru tiirline gére degisiyor.

TABLO 16 UC SORU TURU KESIiTi

Soru

Yanit

Farkliisim

Esigigecen

Esigi gegen yerliisim (karma)
Ortalama puan

Lider

Enyliksek bahsedilme orani

Enylksek MRR

Kesif

15

375

288

49

33

40,41

Penti (93,50)
%61,07 (Penti)

0,7692 (Falke)

her biri 15 soru -

Ozellik

15

375

257

25

21

53,19

Penti (88,87)

%48,80 (Penti)

0,7381 (Speedo)

375 yanit
Kullanim senaryosu
15
375
284
25
15
48,79
Penti (87,68)
%41,60 (Penti)

0,8519 (Woolona)

Ug kesitin her biri 15 soru ve 375 yanita dayanir. Her biri yerli marka isteyen ve kdken kisiti olmayan sorulari birlikte icerir (2.3). Dolayisiyla
esidi gecgen yerliisim sayisi, karma bir soru grubundaki sayimdir; kéken payi 6lcimi degildir.

TABLO 17
# isim
01 Penti
02 Dagi
03 Suwen
04 Ayyildiz
05 Kom
TABLO 18
# isim
01 Penti
02 Diindar Corap
03 Dagi
04 Suwen
05 Kom
23 HERM.I0

KESIF — ESIGI GECEN 49 iISimM ARASINDA iLK 5

Puan
93,50
69,62
62,46
58,20

55,61

0ZELLIK — ESi6I GECEN 25 ISiM ARASINDA iLK 5

Puan
88,87
66,97
62,56
61,11

60,14

Oran
%61, 07
%40,00
%30, 40
%25, 87

%25,07

Oran
%48, 80
%14,13
%25,33
%19 ,47

%18, 40

375 yanit
MRR
0,6025
0,3882
0,3860
0,3625
0,3112
375 yanit
MRR
0,4642
0,7120
0,3494
0,4466

0,4470
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TABLO 19 - KULLANIM SENARYOSU — ESIiGiI GEGEN 25 ISIM ARASINDA iLK 5 375 yanit
# isim Puan Oran MRR
01 Penti 87,68 %41, 60 0,5019
02 Woolona 67,98 %12,00 0,8519
03 Decathlon 67,77 %20,00 0,6002
04 Dagi 63,55 %26,13 0,2918
05 Ayyildiz 59,73 %16,53 0,4785

Kesif — “hangimarka?” sorulari gérinirligl en genis gruba yayiyor: 288 farkliisim, esigi gecen 49 isim ve Ug¢ tUr
arasindakien dusuk ortalama puan, 40,41. Pentibu yanitlarin %61,07’sinde (229 / 375) aniliyor; bu, tim kesitlerdeki en
yiksek orani. ilk besin tamami yerli: Penti, Dagi, Suwen, Ayyildiz ve Kom. Kesitin en yliksek MRR deJeri 0,7692ile
Falke'ye ait.

Ozellik — belirli bir iiriin 6zelligi sorularinda 257 farkliisimden 25'i siralamaya giriyor. Ortalama puan 53,19 ile (¢ tiirin
enylksedi. Penti %48,80 oraniylalider (183 / 375). Diindar Corap, %14,13 bahsedilme orani (53 / 375) ve 0,7120
MRR’nin etkisiyle 66,97 puanla ikinci. Kesitin en ylksek MRR degeri 0,7381ile Speedo’ya ait.

Kullanim senaryosu — belirli bir ihtiyag sorularinda da 284 farkliisimden 25’i esigi geciyor. Ortalama puan 48,79. Penti
%41,60 oraniyla lider (156 / 375); bu, U¢ soru tdrindeki en dlistik orani. Woolona, %12,00 bahsedilme orani (45 / 375)
ve 0,8519 MRRile 67,98 puanlaikinci. BuMRR, tim soru tiirleri arasindaki en ylksek deder. Decathlon, 67,77 puanla
dguncuve Ug tarlnilk beslerinde yer alan tek yabanciisim; kullanim senaryosu yanitlarinin %20,00’sinde (75 / 375)
aniliyor.

Her tlr ayni sayida yanita, 375’e dayaniyor. Aralarindaki farklar koken bulgusu degil: kesitlerin yerlimarka isteyen ve
koken kisiti olmayan soru dadilimlari farkli. Kokenin élgildtgu yer 4. Bolim.
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BOLUM 07

Uriin Kategorisi ve Hedef Kitleye Gére Analiz

TEK CUMLELIK CIKARIM

Bu dénemde lrlin kategorisi veya hedef kitleye gére bir analizyayimlanamiyor. Takip edilen hi¢birismin
bu 6zellikleri kayith degil. Ayrica veri toplamadan dnce higbir alt kategori ayn bir kesit olarak
tanimlanmadi; serinin kurallari bunun 6nceden yapilmasini gerektiriyor.

Bu tdr bir bolim, isimleri sorulan sorulara gére degil, Grettikleri Griin kategorileri veya hizmet verdikleri hedef kitle gibi
kendi 6zelliklerine gdre siralar. Bu dénemin verisinde boyle bir &zellik yok: takip edilen 487 ismin hi¢birinde trtin
kategorisi kayitl degil; hedef kitle bilgisi de bulunmuyor. Bu veri giktisindan trlin kategorilerine gore bir gérintrliik
baIUmU olusturulamiyor. Raporda eksik verinin yerine tahmin konulmuyor.

Sorularin kendi alt kategorileri kayith: i¢ giyim, corap veya mayo/plaj giyimi. Ek béliminde bu bilgi gdsteriliyor. Ancak
bu, markanin degil sorunun &zelligi. Bu bilgiye gbre ayri bir siralama yayimlamak, onu bir kesit haline getirir. Serinin
kurallar geregibir alt kategori, yalnizca veri toplamadan énce galisma kapsaminda tanimlanmissa kesit olarak
yayimlanabilir. Bu galismada bdyle bir tanim yapilmadigindan Haziran’in alt kategori siralamalarinin burada karsiligi yok.
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BOLUM 08

Haziran’dan Bu Yana Ne Degisti?

TEK CUMLELIK CIKARIM

Ayni 45 soruda, Haziran yanitlan bu raporun yéntemiyle yeniden sayildiginda Kom’un genel kesitteki
bahsedilme orani 13,56 ylizde puan ylikseldi, Ayyilldiz’inki 10,88 yiizde puan geriledi. Ancak dénemler
arasinda bes modelden ikisi degisti; buradaki hi¢cbir rakam bu etkinin giderildigi bir 6l¢ciim degil.

8.1 KARSILASTIRMA NASIL KURULDU?

Bu bolim yalnizca genel kesitteki ham bahsedilme oranini karsilastiriyor. Yapay Zeka Gortinirlik Puanlar dénemler
arasinda tasinamaz. 45 sorunun tamami ikidénemde de soruldugduicin ortak sorulardaki degisim, iki oranin dogrudan
farki: Haziran’in 1.117 yanitiile EylUI'in 1.125 yaniti karsilagtiriliyor.

Haziran degerleri yeniden sayildi. Bu bélimdeki her Haziran rakami, o dénemin yanitlarinin bu raporun yéntemiyle
yeniden sayllmis hali. Yanitlar bu dénemin marka kayitlariyla yeniden degerlendirildi; bdylece karsilastirmanin iki
tarafinda da aynimarka ayni bicimde sayiliyor. Bunlar Haziran sayfasinda yayimlanmis rakamlar degil. Haziran sayfasi,
“Trendyol’dan satin alabilirsiniz” gibiifadeler ve trendyol.com baglantilari dahil, metninde bir ad gegen her yaniti
saylyordu. Buraporise yalnizca énerilen marka olarak belirlenen adlari saylyor. Normal markalarda iki ydntem birbirine
yakin sonug veriyor; belirgin fark yalnizca iki pazaryerinde gériliyor. Haziran’in yayimlanan sayfasinda Trendyol 369,
Hepsiburada 209 yanitta goriniyordu. Ayniyanitlar bu raporun yontemiyle sayildiginda degerler 240 ve 135.

Model degisimi karsilagtirmayi etkiliyor; rapor bunu belirtiyor, etkisini diizeltmiyor. Claude Haiku 4.5, Perplexity
Sonarve Grok 4.3 ikidénemde de yanit verdi. Gemini 2.5 Flash-Lite ve GPT-40-miniyalnizca Haziran’da; Gemini 3.6
Flash ve ChatGPT 5.6 Luna Pro yalnizca EylilI’de kullanildi. Ortak soru setini esas almak sorularin etkisini dengeliyor;
zaten soru setidegismedi. Model grubunun degisimiicinise bir diizeltme yapilmiyor. Asagidaki her rakam bu etkene
tabi: blyUk bir degisimin yonl, tam biyUkligline gére daha gii¢li bicimde destekleniyor.

Bu béliimde iki doneme de bu raporun kéken siniflandirmasi uygulaniyor. Haziran’in kendi kdken kuraliyeniden
uygulanmiyor.

TABLO 20 - DEGISiM OzETI ham bahsedilme orani - genel kesit
E—

Sorular 45 ortak; O eklendi; O gikarildi

Yanitlar Haziran 1.117 (yeniden sayildi); Eylil1.125

Her iki donemde kullanilan modeller Claude Haiku 4.5, Perplexity Sonar, Grok 4.3

Eklenen / cikarilan modeller Gemini 3.6 Flash, ChatGPT 5.6 Luna Pro / Gemini 2.5 Flash-Lite, GPT-40-mini

Her ikidénemde anilanisimler 326:174 yikseldi, 130 geriledi, 22 degismedi

— yerli: ikidonemde anilan / yiikselen 181/92

— yabanci: ikidénemde anilan / yiikselen 121/71

— kokeni kayith olmayan: iki dénemde anilan 24

Yalnizca Eyliil’de / yalnizca Haziran’da anilan 161/ 92

En blyik artig Kom (+13, 56 ylizde puan)

En blylk dusts Ayyildiz(-10, 88 ylizde puan)
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Genelkesitte ham bahsedilme orani. Haziran degerleri, o dénemin yanitlarinin bu raporun yéntemiyle yeniden sayilmis hali. Bes
modeldenikisidénemler arasinda farkli.

Herikiddnemde anilan 326 ismin 174’0 ylkseldi, 130’u geriledi, 22’si degismedi. Bu 326 ismin 181'i yerli; bunlarin 92’si
yukseldi. 12Tiyabanci; 71 yukseldi. Kokeni kayitl olmayan 24 isimise iki gruba da girmiyor. Ayrica 161isim yalnizca Eyll,
92 isimyalnizca Haziran yanitlarinda anild.

8.2 EN FAZLA DEGISEN ISIMLER

TABLO 21 - HAM BAHSEDILME ORANI EN FAZLA YUKSELEN ON ISim genel kesit - yizde puan
isim Koéken Haziran (yeniden sayildi) Eylul A yiizde puan
Kom TR %5,46 (61 / 1.117) %19,02 (214 / 1.125) IS O
Penti R %41,00 (458 / 1.117) %50,49 (568 / 1.125) +9,49
Blackspade TR %5,28 (59 / 1.117) %14,13 (159 / 1.125) +8,85
Decathlon FR %5,55 (62 / 1.117) %11,82 (133 / 1.125) +6,27
Tutku TR %5,46 (61 / 1.117) %11,38 (128 / 1.125) +5,92
Dagi TR %24,80 (277 / 1.117) %30,49 (343 / 1.125) +5,69
Koton TR %3,67 (41 / 1.117) %8,62 (97 / 1.125) +4,95
Aytug R %3,49 (39 / 1.117) %7,91 (89 / 1.125) +4,42
Anil TR %1,52 (17 / 1.117) %5,78 (65 / 1.125) +4,26
Suwen TR %18,44 (206 / 1.117) %22,58 (254 / 1.125) +4,14

Genel kesitte ham bahsedilme oranien fazla ylikselen onisim. Haziran yanitlari bu raporun yéntemiyle yeniden sayildi; bes modelden

ikisidonemler arasinda farkli.

TABLO 22 - HAM BAHSEDILME ORANI EN FAZLA GERILEYEN ON ISiM genel kesit - yiizde puan
Haziran (yeniden sayildi) A ylizde puan

Ayyildiz TR %30,44 (340 / 1.117) %19,56 (220 / 1.125) -10,88
Trendyol TR %21,49 (240 / 1.117) %15,29 (172 / 1.125) -6,20
Marks & Spencer GB %16,11 (180 / 1.117) %10,04 (113 / 1.125) -6,07
Sand&Blue TR %6,80 (76 / 1.117) %2,31 (26 / 1.125) -4,49
Diindar Corap TR %12,53 (140 / 1.117) %9,33 (105 / 1.125) -3,20
Skechers & Us %3,76 (42 / 1.117) %0,71 (8 / 1.125) -3,05
Minca & TR %3,58 (40 / 1.117) %0,71 (8 / 1.125) -2,87
CalvinKlein us %6,89 (77 / 1.117) %4,27 (48 / 1.125) -2,63
Hemington TR %5,55 (62 / 1.117) %2,93 (33 / 1.125) -2,62
Cabani TR %5,01 (56 / 1.117) %2,40 (27 / 1.125) -2,61

Ayniyéntemle, enfazla gerileyen onisim. & Skechers ve Minca bu dénemde yalnizca 8’eryanitta aniliyor (8 /1.125); disUsleriyalnizca
ydn gdstericiolarak okunmali.
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Artiglar. Kom, Haziran’in yeniden sayilmis yanitlarinda %5,46’dan (61/1.117), Eylil'de 9%19,02’ye (214 /1.125) ¢iktr:
+13,56 ylizde puan. Penti, %641,00’dan %50,49’a ylkselerek 9,49 ylizde puan kazandi; Blackspade %5,28'den
%14,13’e cikarak 8,85 ylizde puan kazandi. Decathlon, %5,55’ten %11,82’ye yikselisiyle (+6,27 ylizde puan) en blylk
on artis arasindaki tek yabanciisim.

Distsler. Ayyildiz, %30,44’ten (340 /1.117) %19,56’ya (220 / 1.125) geriledi: -10,88 ylizde puan. Bunaragmen genel
siralamada héla doérdincl. Trendyol %21,49’dan %15,29’a geriledi (-6,20 ylizde puan). Bu karsilastirma, Haziran
sayfasindaki 369 bahsedilmeye degil, yeniden sayimda bulunan 240’a dayaniyor. Marks & Spencer %16,11'den
%10,04 e geriledi(-6,07 yiizde puan). ikiddnemde de yerli olarak siniflandirilan Sand&Blue %6,80°den %2,31'e
geriledi(-4,49 ylzde puan). Skechers ve Minca’nin her biri 8 bahsedilmeye (%0,71) disti; bu sayilar, degisimi yonin
otesinde yorumlamakigin yetersiz.

8.3 ARTIS HANGI MODELLERDE GORULUYOR?

Kom’un artisi bilyiik 6lglide bu donemde eklenen ikimodelde goriiliyor. Kom, Gemini 3.6 Flash’ta Gglncl
(%48,89), ChatGPT 5.6 Luna Pro’da da Giclincii (%14,67). iki dénemde de kullanilan (i model arasinda yalnizca Grok
4.3’Unilk onundayer aliyor: %18,22 ile onuncu. Blackspade'in gérinimud benzer: Gemini 3.6 Flash’ta besinci (%39,11),
ChatGPT 5.6 Luna Pro’da onuncu (%6,67); aynikalan Gi¢ modelin hi¢cbirinde ilk onda degil. Raporda yalnizca ortak
modelleri kapsayan bir karsilastirma yayimlanmiyor. Bu nedenle iki markadaki artisin ne kadarinin model degisiminden
kaynaklandigi séylenmiyor. Yalnizca model degisiminin artisin Snemli bir bolimini agikliyor olabilecegi dislanamiyor.
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BOLUM 09

Kesif Ekosistemi: Yapay Zeka Markalan Nereden Taniyor?

TEK CUMLELIK CIKARIM

penti.com, 225 soru-model birlesiminin 80’inde (%35,56) kaynak gosteriliyor; listenin baginda marka ve
pazaryeri siteleri var. Ancak bir modelin kaynak gésterimleri Gist sinirla kisitli, digerinin web kaynaklarina
iligkin verisi kismi. Dolayisiyla kaynak haritasi modeller arasinda ayni 6l¢ciim kosullarina dayanmiyor.

Bir asistan web aramasiyla yanit verdiginde, o anda erisebildigiicerikten yararlanir. Kaynak adresleri alan adina indirildi
ve soru-model birlesimi bazinda sayildi. Bir birlesim, tek sorunun tek modele sorulmasinive o sorunun tekrarlarini
kapsar; sayim yanit bazinda yapilmadi. Bu bdlimde birbirinin yerine kullanilamayan t¢ birim var:

Kaydedilen kaynak gosterimleri — 10.216. Modellerin dondirdigi kaynak kayitlari.

Kaynak iligkilendirme satirlari — 3.540. Her model, isim, alan adi ve iliskilendirme kuraliicin bir satir. Bir bahsediime
birden fazla alan adiylailigkilendirilebilir.

Kaynaklailigskilendirilen bahsedilmeler — 10.155. Bu satirlardaki bahsedilme sayilarinin toplami. Bir bahsedilme
birden fazla satirda yer alabilecediicin bu, farkli bahsedilmelerin sayisi degildir; herhangi bir bahsedilme oraninin
paylyla karsilastirlamaz.

Yanitlarin tamaminda 296 alan adi kaynak gdsterildi. Bunlarin 136’s1 yalnizca tek bir soru-model birlesiminde yer aldi.

9.1 EN COK KAYNAK GOSTERILEN ALAN ADLARI

TABLO 23 - EN GOK KAYNAK GOSTERILEN ALAN ADLARI 30 alan adindan ilk 15 - 225 birlesim
Alan adi Kaynak gosteren birlesim Birlesimlerin payi iliskilendirilen bahsedilme
01 penti.com 80 %35,56 729 Penti
02 ayyildiz.com.tr 49 %21,78 547 Ayyildiz
03 trendyol.com 46 %20, 44 279 Trendyo
04 dagi.com.tr 45 %20,00 265 Dagi
05 decathlon.com.tr 31 %13,78 240 Decathlon
06 bolero.com.tr 26 %11,56 217 Bolero
07 calzedonia.com 26 %11,56 112 Calzedonia
08 suwen.com.tr 28 %10,22 129 Suwen
09 dundarcorap.com 20 %8 ,89 172 Dindar Corap
10 norfolk.com.tr 20 %8,89 152 Norfolk
11 misirli.com.tr 20 %8 ,89 83 Misirh
12 hepsiburada.com 19 %8, 44 122 Hepsiburada
i1 kralcorap.com 19 %8, 44 98 KralCorap
14 kom.com.tr 18 %8,00 107 Kom
15 oggusto.com 17 %7,56 458 OGGUSTO
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Veri dosyasindaki 30 alan adindan ilk 15'i; kaynak gésterildikleri soru-model birlesimi sayisina gére siralanir (toplam 225). iligkilendirilen
bahsedilmeler, kaynakiliskilendirme satirlarinin toplamidir; farkl bahsedilmelerin sayisi dedildir.

penti.com, 225 birlesimin 80’inde (%35,56) kaynak gosteriliyor. Ardindan ayyildiz.com.tr (49 birlesim; %21,78),
pazaryeritrendyol.com (46; %20,44) ve dagi.com.tr (45; %20,00) geliyor. ilk on bes alan adinin tamami takip edilen
isimlerden birine ait; cogunlugu siralamadaki markalarin siteleri, ayrica iki pazaryeri de var. oggusto.com, kaynak
iliskilendirme sitununda dikkat ¢ekiyor: yalnizca 17 birlesimde (%7,56) kaynak gosterilmesine ragmen 458
bahsedilmeyle iliskilendiriliyor. Bu, kaynakiliskilendirme satirlarinin, kaynak gdsterilen sayfanin bilgi sagladigi kabul
edilen herismisaydiginihatirlatiyor.

9.2 TAKIP EDILEN ISIMLERIN KENDI WEB SITELERI

296 alan adinin 207’i, takip edilen birismin kendiweb sitesi. Takip edilmek siralamaya girmekle ayni sey degil:
pazaryerlerinin, yayincilarin ve hi¢bir kesitte esigi gegemeyenisimlerin de siteleri var. Bu nedenle sayi siralama
listesindekiisim sayisiyla 6rtismez; markalarin kendikendilerini kaynak géstermesi olarak da okunmamali. Bu alan
adlarina ait satirlar, kaynaklailiskilendirilen 10.155 bahsedilmenin 4.138’ini olusturuyor. Bunlar farkli bahsedilmeler dedil,
iliskilendirme satirlarinin toplamlari.

Bu sayi oldugundan diisiik gériiniiyor. Kaynak gdsterilen on bir alan adl, takip edilen birismin kendi sitesi gibi
goriinmesine ragmen onunlailigkilendiriimedi. Clinkld marka kayitlarinda farkli bir web sitesivar veya hi¢ web sitesi yok:
adidas.com.tr,amazon.com.tr, ankamedikal.com.tr, corapfabrikam.com, gowith.com.tr, jojomamanbebe.com,
lavcorap.com.tr, marksandspencer.com.tr, n1l.com, steppeberry.com ve tesmay.com. Dolayisiyla bunlar kendiweb
sitesi sayimina girmiyor.

62 satirda, bahsedilmeyiismin kendi alan adiylailiskilendiren kuralile yanittaki konuma gére iliskilendiren kural,
bahsedilmenin hangi kaynada ait oldugu konusunda farkli sonug verdi. Bu ¢eligkiler veride g&steriliyor; ¢6zilmus kabul
edilmiyor.

9.3 KAYNAK HARITASI NEDEN MODELLER ARASINDA FARKLI KOSULLARA DAYANIYOR?

Modellerin kaynak verisine katkisi esit dedil. Claude Haiku 4.5, 225 yanitinin her birinde tam 5 kaynak gésterdi; toplam
1.125. Bu nedenle alan adi sayimlari Ust sinirda kesiliyor ve sinir uygulanmayan modellerle karsilastinlamiyor. Perplexity
Sonar tek basina10.216 kaynak gdsteriminin 6.103’0Un0 dondirdld. Gemini 3.6 Flash 712 kaynak gésterimi dondirdd;

yanitlarinin %35,56’sinda web kaynaklarina dayandigini bildirdi. Bir alan adinin bu tablodaki yeri, modellerin ne
okudugu kadar hangi modelin daha gok kaynak gdsterdigini de yansitiyor.

Bu ddnemde alan adlarinin kaynak tirt siniflandirmasi ve yanit basina kaynak gésterimi sayilar bulunmuyor. Dolayisiyla
Haziran’in kaynak tirG dagiliminin burada karsiligi yok. Bu bdlim, kaynak gdsterilmenin gérinirlige neden oldugunu
mu yoksa yalnizca onunla birlikte gorildigini mi test etmiyor.
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BOLUM 10

Bulgular Ne Soyluyor?

TEK CUMLELIK CIKARIM

Verinin tarafsizyorumundan bes bulgu cikiyor: lider tiim kesitlerde ayni; koken dagilimi soruya bagl; siklik
ve erken anilma siralamada farkli yollarla 6ne gikariyor; pazaryerlerinin konumu tek bir modelde
yogunlasiyor; daha az anilan isimlerin gériinmesiise yanit bicimine bagl.

Bu bolim verideki 6rintdleri yorumlar; tavsiye niteliginde dedildir. Gorlnirlik, Griin kalitesinden ayri tutulur.

31

Lider tiim kesitlerde ayni. Penti genel kesitte (97,27), yerlimarkaisteyen kesitte (88,21), kdken kisiti olmayan
kesitte (95,22) ve Ui¢ soru tirinin tamaminda (93,50; 88,87; 87,68) lider. Bes modelin de en sik andigiisim.
Rapordakibaska hicbir bulgu, verinin farkli kesitlerinde bu kadar tutarl degil.

Koken dagilimi soruya bagl. Yerlimarkaisteyen 23 soruda, esigi gecenisimlere ait bahsedilmelerin %97,38'i
yerli, %2,62’siyabanci; kdoken kisitiolmayan 22 soruda paylar %55,31ve %44,69. Her iki grupta da pay hesabina
giren bahsedilmelerin tamaminin kdkeni kayitli. Asistanlar “yerli” ifadesini kisit olarak algiliyor. Bu kosul
olmadigindayerliisimler hala 6nde, ancak yabanciisimler de gérindrlikten dnemlipay aliyor.

Sik anilmak ve erken anilmak farkl bigimlerde 6ne ¢ikariyor. Diindar Corap tim yanitlarin %9,33’tnde aniliyor;
en erkenyer aldidiicin besincisirada (MRR 0,5835). Trendyol %15,29’unda aniliyor; ancak ge¢ yer aldigiigin 21.
sirada (MRR 0,1739). Yerlimarka isteyen kesitte Woolona, %6,09 bahsediime oranive 0,8595 MRRile GgUnca.
“Sik anilmak” ve “erken anilmak” farkli géstergeler; puanikisini de hesaba katiyor.

Pazaryerlerinin konumu tek bir modelin yanit tarzina dayaniyor. Hepsiburada’nin genel kesitteki 124
bahsedilmesinin 108’i, Trendyol’un 172 bahsedilmesinin 134’0 Grok 4.3’ten geliyor. Bir pazaryerinin yanitta yer
almasi genellikle nereden satin alinacagini gosteriyor. Bu model grubundaise blyiik 6lclide tek bir asistanin
yanit tarziniyansitiyor.

Daha az anilan isimlerin gériinmesi, yanit bigimine bagl. Grok 4.3 yanit basina 11,48 isim aniyor, toplam 291
farkliisme ulaslyor ve baska hi¢cbir modelin anmadigi 82 isimigeriyor. Claude Haiku 4.5’te degerler 4,19, 174 ve
23. Siralamanin sinirindaki birismin goérintp gérinmemesi, kendisi kadar asistanin yanit bigimine de bagli.

HERM.IO Herm.io Yapay Zekd GoriUnirlUk Veritabani



<Jherm.io AT GORUNURLUK RAPORU - I¢ 6IviM - 2026

11 -

KISITLAR VE NOTLAR 32 / 54

BOLUM 11

Kisitlar ve Notlar

32

TEK CUMLELIK CIKARIM

Bu calisma tek bir pazari, tek bir veri toplama gtiniinde 6l¢liyor. Model grubu ve kéken kurali Haziran’dan
bu yana degdisti; her rakam asagidaki notlarla birlikte okunmali.

Model grubu degisti. Gemini 2.5 Flash-Lite ve GPT-40-mini’nin yerini Gemini 3.6 Flash ve ChatGPT 5.6 Luna Pro
aldi. 8. Bélum bu etkeni her rakamin yaninda belirtiyor; etkisini giderecek bir dizeltme yapmiyor. En blyUk artisin en
azindan bir bélima yeni eklenen modellerde gordliyor.

Sayim yontemi degisti. Haziran sayfasi, adin yanit metninin herhangi bir yerinde ge¢gmesini saylyordu. Bu rapor
yalnizca 6nerilen marka olarak belirlenen adlari sayiyor. Dolayisiyla burada kullanilan Haziran degerleri, o dénemin
yanitlarinin yeniden sayilmig hali; yayimlanmig Haziran rakamlari dedil. Belirgin fark yalnizca iki pazaryerinde
goraltyor.

Koken kurali degisti. Haziran’da Tlrkiye'de kurulmus ve merkezi Tlrkiye’de olma kosulu vardi. Buraporda markanin
faaliyetlerinin yonetildigi Glke kullaniliyor. Yeni kurala gére OYE Swimwear, Sand&BIlue ve Alvina yerli, Lovable
italyan. Bu degisimin dncesi ve sonrasiicin hicbir kéken payi karsilastinimiyor.

Koken siniflandirmasi yorum igeriyor. Markanin ydnetildigi Ulke arastirmayla belirleniyor. Sahibi baska bir tilkede
olan, farkli bir Glkeden ydnetilen markalarda siniflandirma tartismaya acik olabilir. 47 ismin kdkeni kayith dedil; bu
isimler tablolarda yer aliyor, kbken paylarina girmiyor.

Bazi yerel pazar adlari ana markada birlestirilemedi. Bazi adlar, markanin Turkiye istirakiniigeriyor. Ancak ana marka
bu ddénemde takip edilmedigdiicin birlestirilecek kayit bulunmuyor. Her birine ayrica arastirnimis kdken ataniyor; bu
isimlerin her biri tek bir yanitta anild.

Sektor kapsami belilenemedi. Hicbirismin trlin kategorisi kayitl degil. Bu nedenle dogrudani¢ giyim, gorap ve
mayo alaninda galisanisimlerle yakin alanlardakiler ayristinlamadi; hepsi siralamaya girmeye uygun kabul edildi. Ana
faaliyeti sektor disinda olan birisim, asistanlar yeterince sik anarsa siralamaya girebilir.

Bir modelin bazi yanitlarinin web kaynaklarina dayanip dayanmadigi bilinmiyor. Gemini 3.6 Flash’in 225 yanitindan

145’i bu konuda hicbir Gst veri déndtrmedi. Bunlar yerlesik bilgiden verilmis yanitlar olarak siniffandiriimiyor; raporun
hicbir yerinde bdyle ele alinmiyor.

sayimlaribu sinirda kesiliyor (9. BoIUm).

Kendi web sitesi sayilari oldugundan diisiik. On bir kaynak alan adi, takip edilen birismin kendi sitesi gibi
gorinmesine ragmen onunlailiskilendirilmedi; marka kayitlarinda farkli site var veya site bilgisi yok.

Ug siralama konumu yalnizca iki modele dayaniyor. Yerlimarkaisteyen kesitte Hepsiburada (69 bahsedilme), kesif
kesitinde Oysho (27) ve Hepsiburada (28). Bu gortnUrlik tim model grubuna yaylimiyor; belirlimodellerde
yodunlasiyor.

Erken anilmaya dayanan siralamalar. \Woolona, Hasema, Norfolk ve Dindar Corap bazi kesitlerde esas olarak
anildiklariyanitlarda erken yer aldiklariigin ylkseliyor. Bu, puanin tasarlandidi gibi calismasi; ancak yanitlarin
yarisinda anilmaktan farkl bir gértnarltk tara.

Kiiclik puan farklarianlamlidegil. Siralamalarin orta gruplarinda bir veya iki puanlik farklar fazla yorumlanmamali.
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Bilesenler 100’ii asabilir. Her bilesen esigi gecenlerin lider degerine gore dlgekleniyor ve Ust sinirda kesilmiyor. Bu
nedenle 1.978 isim-kesit satirinin 48’inde (%2,40) bir bilesen 100U astyor; tamami esigi gegemeyenisimlere ait.

Benzer ad ciftleri. En az li¢ yanitta anilanisimler arasinda dokuz giftisaretlendi: Direct Message / Essa, DoReMi/
Dore, Dore / Dorea, Doreanse / Dore, Doreanse / Dorea, Emay / Emayo, Pazarama / Zara, Trendyolmilla / Trendyol
ve Vakkorama / Vakko. Higbir giftin kayitl web sitesi ortak degil; her gift iki ayriisim olarak takip ediliyor. Sonug
veride gosteriliyor, ancak her bir birlestirme veya ayr tutma kararinin gerekcesiveride bulunmuyor.

Sistem komutu ve yerel ayar. Bu turda ikisi de kaydedilmedi.

Tek tarihte yapilan anlik dlglim. Tim yanitlar 21 Eyliil 2026’ da toplandi. Her soru-model birlesimindekibes tekrar,
modelin kendii¢indeki degiskenligiyakalar; giinden gline degisimi lgmez.

Modeller olasiliksal. Aynisoru farkliyanitlar Gretebilir. Tekrarlar bu degiskenligi azaltir, ancak ortadan kaldirmaz.

Web aramasi anlik kosullara bagli. Web kaynaklariyla desteklenen yanitlar, toplama aninda hangiicerigin
indekslendigine ve sunulduguna bagli.

Dogru eslestirmeye, tiim bahsedilmeleri yakalamaktan daha fazla 6ncelik verildi. Yalnizca 6nerilen marka olarak
belirlenen adlar sayiliyor. Dolayli bicimde veya yalnizca web adresiyle anilan markalar sayiimiyor.

Goriiniirliik kalite degildir. Burapor yalnizca bahsedilme, konum ve model kapsamini élger. Markanin olumlu
anlatilip anlatimadigini, énerinin dogru olup olmadigini veya Urlinln iyi olup olmadigini dederlendirmez. Puan bir
kalite onayi degildir.

Model siiriimleri hizla giincelligini yitirir. Bulgular, 2.1'"deki model slriimlerine ve Eylil 2026 dénemine 6zgU.
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BOLUM 12

Ek ve Veri

TEK CUMLELIK CIKARIM

Rapora temel olusturan 45 sorunun ve takip edilen 487 ismin tamami asagida listeleniyor. Temel veriler
talep lizerine paylasilabiliyor.

12.1 SORULARIN TAMAMI (45)
TABLO 24 - SORULARIN TAMAMI Haziran 2026'dan birebir tasindi

Altkategori  Soru (Turkge)

ic_giyim_corap_plaj_giyi . Kodken I A - .

01 n_tr_033 Kesif bagimsiz Mayo/Bikini  plaj giyim markasi &nerisi

g2 c-9tvin-corapplajglyl g0 @ i giyim dikigsiz belli olmayan kiilot nerisi
m_tr_007 bagmsiz

03 ;C;Elézg‘corap‘maj‘glyl Kesif Yerlikisith Corap kaliteli yerlikadin gorabivar mi
ic_giyi laj_giyi o : . . .

04 ;C;ﬁlé;:*wrap*p A9 Bellik Yerlikisith Corap tiirk mallbambu ¢orap hangi markaiiyi
ic_giyim_corap_plaj_giyi . Koken I . ..

05 e Kesif bagimsiz Mayo/Bikini  toparlayicimayo hangi markaiyi

06 ;C;El;ig‘copap‘plaj‘glyl Ozellik Yerlikisith ic giyim yerli toparlayici siityen 6nerisi

07 ;ngl;;:‘corap‘plaj‘glyl Kesif Yerlikisith ic giyim turk mali kadin i¢ giyim énerir misin
ic_giyim_corap_plaj_giyi . Koken . PPURT

08 o eie Kesif bagimsiz Corap corapta hangi markalar daha kaliteli
ic_giyim_corap_plaj_giyi - . Kdken

09 o Ozellik bagimsiz Corap terletmeyen pamuklu corap

10 ;C;Elégg‘wrap‘plaj‘glyl Kesif Yerlikisith ic giyim iyi bir yerlii¢ giyim markasi var mi

1 ic_giyim_corap_plaj_giyi  Kullanm Kolfen Mayo/Bikini gobek toparlayan mayo arlyorum hangi
m_tr_041 senaryosu bagmsiz marka bakayim
ic_giyi laj_giyi . : C L U e

12 ;C;ﬁlé;g*wrap*p aJ-grvL Kesif Yerlikisith I¢ giyim erkeki¢ giyimde yerli kaliteline var

13 1c-g9ivincorap_plaj glyl Aulbeimim) Yerlikisith Corap kisin sicak tutan tiirk mali gorap Onerisi
m_tr_030 senaryosu

14 ;C;El;g‘copap‘plaj‘glyl Kesif Yerlikisith Corap yerli gorap markasi onerisi
ic_giyim_corap_plaj_giyi  Kullanm Kéken — gelinlik altina belli olmayani¢ gamasir

15 o I¢ giyim .
m_tr_011 senaryosu bagimsiz hangi marka

16 1c-9iyim_corap_plaj_giyi Kullanim Yerlikisitl Mayoy/Bikini bu sgzondv§ popliler olan bikinileri
m_tr_043 senaryosu alabilecegim marka

1 ic_giyim_corap_plaj_giyi  Kullanm Koéken Corap spor yaparken ayagi yakmayan ¢corap
m_tr_027 senaryosu bagdmsiz hangimarka
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(devam)

# Kimlik Tar Kapsam Altkategori  Soru (Turkce)
ic_giyim_corap_plaj_giy  Kullanim . - A . .

18 S (1 senaryosu Yerlikisith Mayo/Bikini  muhafazakar plajigin tlirk malimayo &nerisi
ic_giyim_corap_plaj_giy  Kullanim . = . .

19 in_tr. 629 senaryosu Yerlikisith Corap cocugda rahat yerli okul corabi 6nerisi
ic_giyim_corap_plaj_giy  Kullanim Kéken - . L

20 in_tr_042 senaryosu bagimsiz Mayo/Bikini  dogum sonrasi toparlayicimayo tavsiyesi

7 O AR OB e Kesif el Cora enrahat erkek gorabi markasi
im_tr_017 ¥ bagdimsiz P ¢
ic_giyim_corap_plaj_giy = . Kéken I~ - .

22 fn_tr. 037 Ozellik bagimsiz Mayo/Bikini  blyiik beden toparlayicimayo dnerisi
ic_giyim_corap_plaj_gi - . . B~

23 o9 P-PRI-ST zeliik Yerlikisith Corap yerli dikigsiz gorap var mi
im_tr_024

24 22 L R L) ) Kesif Koken ic giyim eniyiic giyim markalari
im_tr_001 $ bagimsiz cay yiic gly
ic_giyim_corap_plaj_gi . . . - . ..

25 imiirym; ppral-aty Kesif Yerlikisith Corap turk mal glinliik corap hangi marka iyi

I e Ozellik e C Cora lastigiizyapmayan gorap onerisi
im_tr_022 bagimsiz P gllizyapmayan corap
ic_giyim_corap_plaj_giy  Kullanim . ... yaztatiline giderken yerli bikini mayo

27 im_tr_045 senaryosu et e e bakiyorum, ne dnerirsin

gg le-glyin corap_ptal_giy Kesif NG ic giyim rahat siityen hangi marka iyi
im_tr_002 ¥ bagimsiz cay y 9 y

29 i;"iiyéggcorap‘p A9 Bzeliik Yerlikisith Mayo/Bikini  yerli toparlayicimayo Onerisi

30 1;‘2?;2;00"3["[) 4 Kesif Yerlikisith Mayo/Bikini iyi bir yerli plaj giyim markasi var mi

G IR Ul Koken Cora azin ayak terletmeyen gorap Onerisi
im_tr_026 senaryosu bagimsiz P y 4 yengorap
ic_giyim_cora laj_gi - . . - - o e

32 imiirymé P-PRAI-GY el Yerlikisith Mayo/Bikini  tirk mali tesettiir mayo kaliteli olan var mi
ic_giyim_corap_plaj_giy  Kullanim . SR - . -

33 P — senaryosu Yerlikisith Ic giyim rahat yerli stityen hangi marka iyi
ic_giyim_corap_plaj_gi - . . [ A . ..

34 im_?_—iy;eé P-PRAI-GY T zeliik Yerlikisith I¢ giyim pamuklu yerli kiilot hangi marka iyi
ic_giyim_corap_plaj_giy = . Kdken o . -

35 in_tr. 038 Ozellik bagimsiz Mayo/Bikini  hizlikuruyan mayo hangi markaiyi
ic_giyim_corap_plaj_giy  Kullanim : S - . s

36 in_tr. 015 senaryosu Yerlikisith I¢ giyim kigin Gslitmeyen tirk maliiglik &nerisi

S OSRRRISE R Kesif o=l Mayo/Bikini  mayo bikini tavsiyesi
im_tr_031 ¥ bagdimsiz y y Y
ic_giyim_corap_plaj_giy = . Kéken S e

38 fn_tr. 036 Ozellik bagimsiz Mayo/Bikini i gostermeyen kaliteli bikini markasi
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# Kimlik Tar Kapsam Altkategori  Soru (Turkce)

39 ic_giyim_corap_plaj_giyim_t  Kullanim Kdken ic givim emzirme sonrasi toparlayan siityen
r_012 senaryosu bagdimsiz G oy tavsiyesi
ic_giyim_corap_plaj_giyim_t = . Kdken S uygun fiyath kalitelii¢ gamasiri

40 o
r_006 Qe bagimsiz Gl markasi

4y ie=otyin-corap_ptai_giyin-t Nl ol ic giyim kisin sicak tutan iclik dnerisi
r_013 senaryosu bagdimsiz caly $ ¢

42 icag;ylm'corap‘p gy Ozellik Yerli kisith I¢ giyim tiirk mali kaliteli boxer ariyorum

43 icagzylm'wrap‘p gy Ozellik Yerli kisith Corap kaliteliama uygun fiyath yerli corap
ic_giyim_corap_plaj_giyim_t . . - . I L

44 . 8§4y popral-any Kesif Yerlikisith Mayo/Bikini  tlirk mali mayo bikini &nerir misin

45 ic_giyim_corap_plaj_giyim_t  Kullanim Kéken Cora boticinde kaymayan kalin corap
r_028 senaryosu bagimsiz P onerisi

45 sorunun tamami Haziran 2026’dan birebir tagindi. Her sorunun alt kategorisi kayitli; ancak alt kategori, yayimlanan bir kesit degil
(2.3).

12.2 TAKiP EDILEN ISIMLERIN TAMAMI (487)

Tablo, calismada takip edilen 487 ismin tamamini genel kesitteki bahsedilme sayisina gore siraliyor ve genel kesitte

esigigecen 26 ismiisaretliyor. En az bir kesitte esigi gecen toplam 61isim var. Bu dénemde marka sayfalarina baglanti
verilmiyor.

TABLO 25 - TAKIP EDILEN ISIMLERIN TAMAMI genel kesit - 1.125 yanit - 21 Eylil 2026
Bahsedilme Oran Model Durum
Penti TR Marka 568 %50, 49 5 Siralamada
Dagi TR Marka 343 %30, 49 5 Siralamada
Suwen TR Marka 254 %22,58 5 Siralamada
Ayyildiz TR Marka 220 %19,56 5 Siralamada
Kom TR Marka 214 %19,02 5 Siralamada
Trendyol TR Pazar yeri 172 %15,29 5 Siralamada
Blackspade TR Marka 159 %14,13 5 Siralamada
Decathlon FR Perakendeci 133 %11,82 5 Siralamada
Tutku TR Marka 128 %11,38 5 Siralamada
Hepsiburada TR Pazar yeri 124 %11,02 4 Siralamada
DeFacto TR Marka 117 %10, 40 5 Siralamada
Marks & Spencer GB Marka 113 %10, 04 5 Siralamada
Bolero TR Marka 108 %9 ,60 5 Siralamada
Diindar Corap TR Marka 105 %9,33 5 Siralamada
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isim Koéken Tar Bahsedilme Oran Model Durum
Calzedonia IT Marka 98 %8 ,71 5 Siralamada
Koton TR Marka 97 %8 ,62 5 Siralamada
Misirh TR Marka 94 %8,36 5 Siralamada
Aytug TR Marka 89 %7,91 5 Siralamada
MOEVA GB Marka 77 %6,84 5 Siralamada
LC Waikiki TR Perakendeci 71 %6,31 5 Siralamada
NBB TR Marka 67 %5,96 5 Siralamada
Anil TR Marka 65 %5,78 5 Siralamada
Oysho ES Marka 63 %5 ,60 4 Siralamada
Cottonhill TR Perakendeci 60 %5,33 5 Siralamada
Intimissimi IT Marka 58 %5,16 5 Siralamada
Nike us Marka 58 %5,16 5 Siralamada
OYE Swimwear TR Marka 56 %4,98 5 —
Victoria's Secret us Marka 55 %4,89 4 —

Adidas DE Marka 54 %4 ,80 5 =
Trendyolmilla TR Alt marka 54 %4 ,80 3 —

Kral Corap TR Marka 53 %4,71 5 —

Loya TR Marka 51 %4,53 4 —

Norfolk TR Marka 50 %4, 44 5 =
CalvinKlein us Marka 48 %4, 27 5 —

Pierre Cardin FR Marka 46 %4,09 5 =

Woolona TR Marka 45 %4,00 5 —
Smartwool us Marka 44 %3,91 4 =

Darn Tough us Marka 42 %3,73 5] =

Hasema TR Marka 42 %3,73 5 —

MAIRA TR Marka 41 %3 ,64 4 —

Yeniinci TR Marka 41 %3, 64 5 —

AYJE TR Marka 38 %3,38 5 =

H&M SE Marka 38 %3,38 5 —
MOVOM TR Marka 38 %3,38 5 =

Remsa Mayo TR Marka 38 %3,38 5 —
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isim Kéken Tar Bahsedilme Oran Model Durum
Kigih TR Marka 37 %3,29 4 =
KIINI us Marka 36 %3,20 4 =
Twist TR Marka 35 %3,11 4 =
Hemington TR Marka 33 %2,93 5 =
Miraclesuit us Marka 33 %2,93 3 —
Normaillot TR Marka 33 %2,93 5 =
My Beachy Side TR Marka 32 %2,84 5 —
Triumph CH Marka 32 %2,84 5 =
LunaB TR Marka ve perakendeci Tl %2,76 5 =
Mayovera TR Marka 31 %2,76 5 —
Sahinler TR Marka 31 %2,76 H -
Berrak TR Marka 30 %2,67 4 =
Bross TR Marka 30 %2,67 4 =
Lily and Rose SE Marka 30 %2,67 2 =
Thermoform TR Marka 30 %2,67 5 =
Zara ES Marka 30 %2,67 3 =
GoWith TR Marka 29 %2,58 3 =
Spanx us Marka 29 %2,58 3 =
Speedo GB Marka 28 %2 ,49 4 =
Cabani TR Marka 27 %2,40 5 —
Chantelle FR Marka 27 %2 ,40 5 =
La Perla IT Marka 27 %2 ,40 5 =
Onay Corap TR Marka 27 %2,40 3 =
Sand&Blue TR Marka 26 %2,31 5 =
OTS ¢ Giyim R Marka 26 %2,31 4 -
Katia & Bony TR Marka 25 %2,22 4 =
Marina Mayo TR Marka 25 %2,22 4 =
Akakce TR Yayinci 24 %2,13 2 —
Lessis More TR Marka 24 %2,13 5 =
Pro Corap TR Marka 24 %2,13 4 =
Under Armour us Marka 24 %2,13 5 =
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Bahsedilme Model Durum
Amazon us Pazar yeri 23 %2,04 2 —
Sefamerve TR Perakendeci 23 %2,04 4 —
Adasea TR Marka 22 %1,96 3 =
Agent Provocateur GB Marka 22 %1,96 4 —
Le Jardin TR Marka 22 %1,96 5 —
ZekiTriko TR Marka 22 %1,96 4 —
Beymen TR Perakendeci 21 %1,87 3 —
Falke DE Marka 21 %1,87 4 —
Hunza G GB Marka 21 %1,87 4 —
Doreanse TR Marka 20 %1,78 & =
Emay TR Marka 20 %1,78 4 —
Mango ES Marka 20 %1,78 4 —
Mijde TR Marka 20 %1,78 4 —
Arena IT Marka 19 %1,69 4 —
Burcumay TR Marka ve perakendeci 19 %1,69 3 =
Dayco TR Marka 19 %1,69 4 =
Direct Message GB Marka 19 %1,69 3 —
Tesmay TR Marka 19 %1,69 5 —
Secil TR Marka 18 %1,60 3 —
Heliophilia TR Marka 17 %1,51 4 —
Malabadi TR Marka 17 %1,51 & =
Uniglo JP Marka 17 %1,51 i3 —
Bulug Organic TR Marka 16 %1,42 5 —
Endeep TR Marka 16 %1 ,42 1 =
Icebreaker NZ Marka 16 %1,42 3 —
Simone Perele FR Marka 16 %1, 42 & —
Altinyilldiz Classics TR Alt marka 15 %1,33 5 —
Nabaiji FR Alt marka 15 %1,33 4 —
Plaj Perisi = Marka 15 %1,33 2 —
Tony Bruno TR Marka 15 %1,33 2 —
AQUAVIVA TR Marka 14 %1,24 4 -
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Bahsedilme Model Durum
Chetic TR Marka 14 %1,24 4 —
Cupshe us Marka 14 %1,24 1 =
DayMod TR Marka 14 %1,24 2 =
Hasytin TR Marka 14 %1,24 3 =
Jiber TR Marka 14 %1,24 4 —
Kardesler Corap TR Marka 14 %1,24 3 =
Modanisa TR Pazar yeri 14 %1,24 5 =
Nefes istanbul TR Marka 14 %1,24 2 —
Puma DE Marka 14 %1,24 4 =
Quechua FR Alt marka 14 %1,24 3 —
Salomon FR Marka 14 %1,24 4 =
Sunset Swimwear TR Marka 14 %1,24 1 =
Boyner TR Perakendeci 13 %1,16 4 —
Columbia us Marka 13 %1,16 i3 =
DoReMi TR Marka 13 %1,16 4 =
Jojomia TR Marka 13 %1,16 & =
Knitss TR Marka 13 %1,16 1 —
LAR Studio GB Marka 13 %1,16 5 =
Lovable IT Marka 13 %1,16 3 —
Magic Form TR Marka 13 %1,16 3 =
Mavi TR Marka 13 %1,16 4 =
Pera Socks TR Marka 13 %1,16 2 =
Summersalt us Marka 13 %1,16 2 =
IKiKIZ TR Marka 13 %1,16 1 -
Andie us Marka 12 %1,07 2 =
Bombas us Marka 12 %1,07 2 —
Erbos Corap TR Marka 12 %1,07 4 —
Frankies Bikinis us Marka 12 %1,07 i =
Kompedan TR Marka 12 %1,07 4 =
Narince TR Marka 12 %1,07 i3 =
Ozge Corap R Marka 12 %1,07 2 -
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isim

Anit

Balega
Billabong
Erdem

Filyos
GladUnder
Happy Socks
Salty People
Shikoo
Tommy Hilfiger
Ozkan

Dore

Erceys
Hummel
Lorpen
Pantherella
Pietro
SAYSEZ
Thivalen
Tiren

Vardar Socks
Aksu Corap
Burlington
Gama Socks
Maresiva
Namald
Patagonia
Rafe Originals
Starinci
Vilebrequin

Wedze

41

Koéken

TR

us

AU

TR

TR

TR

SE

TR

TR

us

TR

TR

DK

ES

GB

TR

TR

TR

TR

TR

TR

DE

TR

TR

TR

us

TR

TR

CH

FR

Tiir

Marka

Marka

Marka

Marka

Marka

Marka

Marka

Marka

Marka

Marka

Marka

Marka

Marka

Marka

Marka

Marka

Marka

Marka

Marka

Marka

Marka

Marka

Alt marka

Marka

Marka

Marka

Marka

Marka

Marka

Marka

Alt marka

HERM.IO

Bahsedilme

11

11

11

11

11

11

11

11

11

11

11

10

10

10

10

10

10

10

10

10

10

41 / 54
Oran Model Durum
%0,98 1 —
%0,98 3 —
%0,98 3 —
%0,98 5 —
%0,98 2 —
%0,98 2 —
%0,98 2 _
%0,98 5 —
%0,98 3 —
%0,98 3 —
%0,98 3 —
%0,89 2 —
%0,89 3 _
%0, 89 4 —
%0, 89 2 -
%0,89 3 —
%0, 89 1 —
%0, 89 4 _
%0,89 2 —
%0,89 2 —
%0,89 1 _
%0, 80 1 —
%0, 80 3 _
%0, 80 3 —
%0, 80 2 —
%0, 80 1 —
%0, 80 2 —
%0, 80 2 _
%0, 80 2 =
%0, 80 3 —
%0, 80 3 _
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isim Kéken Tar Bahsedilme Oran Model Durum
Zimmermann AU Marka 9 %0, 80 5 —
nll TR Pazar yeri 9 %0, 80 1 =
Corap Fabrikam TR Perakendeci 9 %0, 80 1 —
Argisa TR Marka 8 %0, 71 2 —
Bamboo Star — Marka 8 %0,71 3 =
Bridgedale GB Marka 8 %0,71 1 —
DIM FR Marka 8 %0,71 2 —
Enika Moda — Marka 8 %0,71 2 —
Forclaz FR Alt marka 8 %0,71 1 —
Hollister us Marka 8 %0,71 1 —
Manuka TR Marka 8 %0,71 3 —
Minca TR Marka 8 %0,71 4 =
Mono Socks TR Marka 8 %0,71 5 =
Organic Basics DK Marka 8 %0,71 2 —
Pact us Marka 8 %0,71 2 =
Quiksilver us Marka 8 %0,71 3 =
Sateen TR Marka ve perakendeci 8 %0,71 i =
Skechers us Marka 8 %0,71 4 —
Skims us Marka 8 %0,71 3 =
Stance us Marka 8 %0,71 2 =
The Beach TR Marka 8 %0,71 1 =
Triangl JE Marka 8 %0,71 i3 —
Wacoal JP Marka 8 %0,71 4 —
Yargici TR Marka 8 %0,71 3] —
5thPosition TR Marka 7 %0, 62 5 —
Angelsin TR Marka 7 %0, 62 5] —
Bali TR Marka 7 %0, 62 2 =
Donella TR Marka 7 %0, 62 2 —
Eres FR Marka 7 %0,62 5 =
Feetures us Marka 7 %0,62 5 —
He-Qa TR Marka 7 %0, 62 1 =
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Bahsedilme Oran Model Durum
Kalenji FR Marka 7 %0,62 2 —
Kayra TR Marka 7 %0,62 2 —
Kota TR Marka 7 %0,62 1 =
Koza TR Marka 7 %0, 62 4 —
Lav Gorap TR Marka 7 %0,62 2 —
MATE the Label us Marka 7 %0,62 2 =
Mevra TR Marka ve perakendeci 7 %0,62 2 —
SEABUBBLES TR Marka 7 %0,62 2 —
Silk & Cashmere TR Marka ve perakendeci 7 %0,62 1 —
Steppeberry — Marka 7 %0,62 i3] —
Stradivarius ES Marka ve perakendeci 7 %0, 62 2 =
TA3 us Marka 7 %0, 62 1 —
Tizero — Marka 7 %0,62 2 —
Vakkorama TR Perakendeci 7 %0,62 5 —
Wolford AT Marka ve perakendeci 7 %0,62 5 =
Anthony Jackson TR Marka 6 %0,53 1 —
Codek — Marka 6 %0,53 1 —
FOURSOLOS — Marka 6 %0,53 2 —
Injinji us Marka 6 %0,53 3 =
JERF TR Marka 6 %0,53 4 —
Katamino TR Marka 6 %0,53 1 —
Left on Friday us Marka 6 %0,53 1 —
Leonisa co Marka 6 %0,53 2 —
Lise Charmel FR Marka 6 %0,53 2 —
Meguca Socks — Marka 6 %0,53 5 —
Myfirstsea — Marka 6 %0,53 2 —
Orkide TR Marka 6 %0,53 2 =
Pazarama TR Pazar yeri 6 %0,53 i3 —
Quince us Marka 6 %0,53 2 —
Shoticaret — Perakendeci 6 %0,53 2 —
Slipstop TR Marka 6 %0,53 2 —
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isim Kéken Tir Bahsedilme Oran Model Durum
Sloggi CH Marka 6 %0,53 1 —
Solid & Striped us Marka 6 %0,53 4 —
Stylest us Marka 6 %0,53 1 —
TomboyX us Marka 6 %0,53 2 =
Twisocks = Marka 6 %0,53 2 —
U.S. Polo Assn. us Marka 6 %0,53 5 —
UZARLAR TR Marka 6 %0,53 1 —
Vakre Corap TR Marka 6 %0,53 2 —
W Collection TR Marka 6 %0,53 1 —
Armes — Marka 5 %0, 44 2 =
Baff Socks TR Marka b %0, 44 2 =
Beks Corap TR Marka 5 %0, 44 2 —
Berlei AU Marka 5 %0, 44 1 —
Color Socks — Marka 5 %0, 44 1 —
Ege Socks TR Marka 5 %0, 44 1 —
Elixunder® = Marka 5 %0, 44 1 =
Faithfull AU Marka 5 %0, 44 1 —
Halis Yln TR Marka 5 %0, 44 1 —
Kare Tekstil TR Marka 5 %0, 44 1 —
Lacoste FR Marka 5 %0, 44 1 —
Leswear TR Marka 5 %0, 44 1 —
Levi's us Marka 5 %0, 44 i3 —
Matteau AU Marka 5 %0, 44 2 —
MiamiBeach = Marka 5 %0, 44 1 =
Miorre TR Marka 5 %0, 44 2 —
Miss Lana — Marka 5 %0, 44 1 —
Modaselvim TR Marka ve perakendeci 5 %0, 44 1 —
Naturalive TR Marka 5 %0, 44 1 —
Network TR Marka 5 %0, 44 2 —
OGGUSTO TR Yayinci 5 %0, 44 1 —
ous — Marka 5 %0, 44 1 —
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Tar Bahsedilme Model Durum
OrganicEra TR Marka ve perakendeci 5 %0, 44 1 —
Pelse Socks TR Marka 5 %0, 44 2 —
Pupool — Marka 5 %0, 44 1 =
Rip Curl AU Marka ve perakendeci 3 %0, 44 1 —
Seafolly AU Marka ve perakendeci 5 %0, 44 3 —
Sevim TR Marka 5 %0, 44 1 —
Silyon TR Perakendeci 5 %0, 44 1 =
Swana — Marka 5 %0, 44 1 =
Ten TR Marka ve perakendeci 5 %0, 44 1 =
Vakko TR Perakendeci 5 %0, 44 5 =
Corap Kurdu — Perakendeci 5 %0, 44 ) —
istanbul Mayo TR Marka 5 %0, 44 4 _
ASDEN = Marka 4 %0,36 2 =
Abercrombie & Fitch us Marka 4 %0,36 2 —
Akbeniz TR Marka 4 %0,36 1 —
Altinel ipek R Perakendeci 4 %0,36 1 -
Anka Medikal TR Perakendeci 4 %0,36 3 —
Aubade FR Marka 4 %0,36 Y —
Bellisa TR Marka 4 %0,36 1 =
Blue Style — Marka 4 %0,36 1 =
Compressport CH Marka 4 %0,36 1 =
DeepSEA TR Marka 4 %0,36 1 =
Dorea TR Marka 4 %0,36 1 =
Doganyildiz — Marka 4 %0,36 1 =
Eros — Marka 4 %0,36 1 —
Evolite TR Marka 4 %0,36 1 =
Filodoro IT Marka 4 %0, 36 1 -
Flora i¢ Giyim TR Perakendeci 4 %0,36 1 —
G Lingerie TR Perakendeci 4 %0,36 2 =
Gap us Marka 4 %0,36 5 —
Hanky Panky us Marka 4 %0,36 1 —
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isim

Jenes

JoJoMaman Bébé

Kip

Luna Intim

Marlies Dekkers

Melsa Giyim

Meristanbul

Momidea

Murat Corap

Mycey

Oséree

Ozzy Socks

Philippe Matignon

Pinar Tekstil

Sarar

SeherYildizi

Sir.

SocksStations

Socksub

TYR

Tchibo

The HUEZ

With Jean

Wrightsock

Zirve Corap

Cift Kaplan

Corap Sepeti

Corapevi

ipekyol

AND Corap

ASOS

46

Koken

TR

GB

TR

TR

NL

TR

TR

TR

GB

IT

TR

IT

TR

TR

TR

AU

TR

us

DE

us

us

TR

TR

TR

TR

TR

GB

Tar

Marka

Marka ve perakendeci

Marka ve perakendeci

Marka

Marka

Perakendeci

Marka

Marka ve perakendeci

Marka

Marka

Marka

Marka

Marka

Perakendeci

Marka

Marka

Marka

Perakendeci

Marka

Marka

Marka

Marka

Marka

Marka

Marka

Marka

Marka

Perakendeci

Marka

Marka

Perakendeci

HERM.IO

46 [ 54
Bahsedilme Oran Model Durum
4 %0,36 2 —
4 %0,36 1 —
4 %0,36 2 —
4 %0, 36 1 _
4 %0,36 1 =
4 %0,36 1 —
4 %0,36 1 —
4 %0,36 1 —
4 %0,36 1 —
4 %0,36 1 —
4 %0,36 3 —
4 %0, 36 2 _
4 %0,36 1 =
4 %0,36 1 —
4 %0,36 2 —
4 %0,36 2 —
4 %0,36 1 —
4 %0,36 1 —
4 %0,36 1 —
4 %0, 36 1 _
4 %0,36 2 =
4 %0,36 1 —
4 %0,36 1 —
4 %0,36 2 —
4 %0,36 1 —
4 %0,36 1 —
4 %0,36 2 —
4 %0, 36 1 _
4 %0,36 1 =
3 %0,27 1 —
5 %0,27 2 —
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Bahsedilme Model Durum
Altin iplik TR Marka 3 %0,27 1 —
Alvina TR Marka 3 %0,27 2 =
Asmay TR Marka 3 %0,27 1 =
Bamuta TR Marka i3 %0,27 1 =
Bonesta TR Marka 5 %0,27 2 =
Burberry GB Marka H %0,27 1 =
Casilli = Marka i3] %0,27 1 =
Cihan Nacar TR Marka 3 %0,27 1 =
Cimri TR Yayinci 3 %0,27 1 —
Commando us Marka 3 %0, 27 2 =
Emayo TR Marka 3 %0,27 3 =
Embrace S6 Marka i3 %0,27 1 =
Emporio Armani IT Alt marka 3 %0,27 1 _
Essa — Marka 3 %0,27 1 —
Estiva TR Marka 3 %0,27 1 —
FS Fresh Socks — Marka 3 %0,27 2 —
Felina DE Marka 3 %0,27 1 —
Fendi IT Marka 3 %0,27 1 =
Ghassy Co — Marka S| %0,27 1 =
Hey Niri TR Marka 5] %0,27 1 —
Kaft TR Marka 3 %0,27 2 =
Kent us Marka 3 %0,27 2 —
Kipsta FR Marka 3] %0,27 2 =
LCW Dream TR Alt marka 3 %0,27 2 =
Lands' End us Marka ve perakendeci i3 %0,27 1 =
Laperissa TR Marka 5] %0, 27 1 —
Lespadon TR Marka 3] %0,27 1 =
Marysia — Marka 3 %0,27 2 =
Mayom — Marka 5] %0,27 1 =
Medima DE Marka 3 %0,27 2 —
Mediven DE Alt marka i3] %0, 27 1 =
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Meine Liebe
Miss Blue Moon
Missoni Mare
Modasena
Natori
Nicoletta
OXXO

Plistre

Ramsey

Roff
SayaSocks
Seamay
Shesea
Sigvaris
SkadiMons
Stocalze
X-Man

ibrahim Berk
imoda

Sirin

ALBERO NATUR
Alfasa
Anatolian Premium
Argento Beachwear
BIA Swimwear
Brooks Running
BiM

Cacharel
Ducks Socks
HaracciShop

Hatemoglu

48

TR

IT

TR

us

TR

TR

TR

TR

TR

TR

CH

TR

TR

TR

TR

DE

TR

TR

TR

TR

us

TR

FR

TR

TR

TR

Marka

Marka ve perakendeci

Alt marka

Marka ve perakendeci

Marka

Marka

Marka

Marka

Marka ve perakendeci

Marka

Marka

Marka

Marka

Marka

Marka

Marka

Marka

Marka

Marka

Marka

Marka ve perakendeci

Marka

Marka

Marka

Marka

Marka ve perakendeci

Perakendeci

Marka

Marka

Marka

Marka

HERM.IO

Bahsedilme Model Durum
3 %0,27 1 —
3 %0, 27 1 =
3 %0,27 1 —
3 %0, 27 2 _
3 %0,27 2 =
3 %0,27 1 —
3 %0,27 1 —
3 %0,27 2 —
3 %0,27 1 —
3 %0, 27 2 =
3 %0,27 1 —
3 %0, 27 1 _
3 %0,27 1 =
3 %0,27 1 —
3 %0,27 1 —
3 %0,27 2 —
3 %0,27 1 —
3 %0, 27 1 =
3 %0,27 2 —
3 %0, 27 1 _
2 %0,18 1 =
2 %0,18 1 —
2 %0,18 1 —
2 %0,18 1 —
2 %0,18 1 —
2 %0,18 2 -
2 %0,18 1 —
2 %0,18 1 _
2 %0,18 1 =
2 %0,18 1 —
2 %0,18 1 —

Herm.io Yapay Zekd GoriUnirlUk Veritabani



<Jherm.io AT GORUNURLUK RAPORU - I¢ 6IviM - 2026

12 - EK VE VERI 49 [/ 54
(devam)
Tar Bahsedilme Model Durum
J.Crew us Marka 2 %0,18 1 —
Kadriye Bastiirk TR Marka 2 %0,18 1 —
Kifidis TR Marka 2 %0,18 2 =
Kindred Bravely us Marka 2 %0,18 1 —
LOFT TR Marka 2 %0,18 2 —
Lapieno TR Marka 2 %0,18 2 —
Louren TR Marka 2 %0,18 2 —
Magicsuit — Marka 2 %0,18 1 —
Mahal Tekstil TR Marka 2 %0,18 1 —
Mizalle TR Marka 2 %0,18 1 =
Mudo TR Marka 2 %0,18 1 —
Nurmelek TR Yayinci 2 %0,18 1 =
Orlebar Brown GB Marka 2 %0,18 1 =
Pazarium TR Perakendeci 2 %0,18 1 —
Pasabahcge TR Marka 2 %0,18 1 —
PIAURA — Marka 2 %0,18 1 —
REI Co-op us Marka ve perakendeci 2 %0,18 1 —
Roman TR Marka 2 %0,18 2 =
Sevil Parflimeri TR Perakendeci 2 %0,18 1 —
Swimsuits For All us Marka 2 %0,18 1 =
The Socks Company TR Marka 2 %0,18 1 —
ThirdLove us Marka 2 %0,18 1 —
YDS TR Marka ve perakendeci 2 %0,18 1 =
bonprix DE Marka ve perakendeci 2 %0,18 1 —
& Other Stories SE Marka ve perakendeci 1 %0,09 1 —
ARMA NL Marka 1 %0,09 1 —
AVVA TR Marka ve perakendeci 1 %0,09 1 —
Aerie us Alt marka 1 %0,09 1 —
Alpakora TR Marka 1 %0,09 1 —
Armine TR Marka 1 %0,09 1 —
Artengo FR Alt marka 1 %0,09 1 —

49 HERM.IO Herm.io Yapay Zekd GoriUniUrlik Veritabani



<Jherm.io AT GORUNURLUK RAPORU - I¢ 6IviM - 2026

12 - EK VE VERI 50 / 54
(devam)
Bahsedilme Model Durum
Ayma Active TR Marka 1 %0,09 1 —
BAFK TR Marka 1 %0,09 1 —
BGK Corap TR Marka 1 %0,09 1 =
BRNCY TR Marka 1 %0,09 1 =
Bershka Tirkiye ES Marka 1 %0,09 1 —
Bisse TR Marka 1 %0,09 1 =
Bluemint Tiirkiye TR Marka 1 %0,09 1 =
CDLP SE Marka 1 %0,09 1 =
Caterpillar us Marka 1 %0,09 1 =
Champion us Marka 1 %0,09 1 =
Cigit TR Marka ve perakendeci 1 %0,09 1 =
D'S Damat TR Marka 1 %0,09 1 =
DonJoy TR Marka 1 %0,09 1 —
ETRO IT Marka 1 %0,09 1 =
Exuma TR Marka 1 %0,09 1 =
Felline — Marka 1 %0,09 1 =
Free People us Marka ve perakendeci 1 %0,09 1 —
Freya GB Alt marka 1 %0,09 1 —
GUESS us Marka 1 %0,09 1 =
Givenchy SA FR Marka 1 %0,09 1 =
Glamour us Yayinci 1 %0,09 1 —
Good American us Marka 1 %0,09 1 =
Gossard GB Marka 1 %0,09 1 =
HANRO AT Marka 1 %0,09 1 =
HUGO BOSS DE Marka 1 %0,09 1 =
Hass Corap TR Marka 1 %0,09 1 =
Helly Hansen NO Marka 1 %0,09 1 =
Herita — Marka 1 %0,09 1 =
lbex us Marka 1 %0, 09 1 =
JACQUEMUS FR Marka 1 %0,09 1 =
KAE LAUREAN — Marka 1 %0,09 1 —
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Tar Bahsedilme Model Durum
Kenn Paul TR Marka 1 %0,09 1 =
LOEWE ES Marka 1 %0,09 1 =
LOWA DE Marka 1 %0,09 1 =
Laplaya TR Marka 1 %0,09 1 =
Large Moda = Marka ve perakendeci 1 %0,09 1 =
Lee us Marka 1 %0,09 1 —
Mai Studios TR Marka 1 %0,09 1 =
Mayo Diinyasi TR Marka ve perakendeci 1 %0, 09 1 —
Missoni IT Marka ve perakendeci 1 %0,09 1 =
Mutlu Battery TR Marka 1 %0,09 1 —
Nautica Turkiye us Marka 1 %0, 09 1 =
Next GB Marka ve perakendeci 1 %0,09 1 =
Nurteks TR Marka 1 %0,09 1 =
OD Sportswear TR Marka 1 %0,09 1 =
PULL&BEAR Tiirkiye ES Marka 1 %0,09 1 =
Papatya — Marka 1 %0,09 1 =
Puhu TR Marka 1 %0,09 1 —
Pulsar TR Marka ve perakendeci 1 %0,09 1 =
Reformation us Marka ve perakendeci 1 %0,09 1 =
Rhone us Marka 1 %0,09 1 =
SAGAZA TR Marka ve perakendeci 1 %0,09 1 =
SPX TR Perakendeci 1 %0,09 1 =
Sans Complexe FR Marka 1 %0, 09 1 =
Seamark TR Marka 1 %0,09 1 —
Sunspel GB Marka 1 %0,09 1 —
TOMFORD us Marka 1 %0,09 1 =
TOTEME SE Marka ve perakendeci 1 %0,09 1 =
Temu us Pazar yeri 1 %0,09 1 =
Timberland us Marka ve perakendeci 1 %0,09 1 =
Tolin TR Marka 1 %0,09 1 —
Tommy John us Marka 1 %0,09 1 =
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Bahsedilme Durum
Vogel Tactical TR Marka ve perakendeci 1 %0,09 1 =
YDS (Yakupoglu) TR Marka 1 %0, 09 1 =
Zalando DE Pazar yeri 1 %0,09 1 =
Zimmerli of Switzerland CH Marka 1 %0,09 1 —
Zilays TR Marka ve perakendeci 1 %0,09 1 —
adL TR Marka 1 %0,09 1 =
ebebek TR Perakendeci 1 %0, 09 1 =
CicekSepeti TR Pazar yeri 1 %0,09 1 =

Takip edilen 487 ismin tamami; genel kesit (1.125 yanit, 21 Eylil 2026).

12.3 VERIYE ERiSiM

Rapora temel olusturan veriler talep lizerine paylasilabiliyor: alti kesitin tamaminda isim bazindaki metrikler, esigi
gecenlerin siralamalari ve yalnizca marka géranimleri, kdken bilgileriniiceren kayitlar, model bazindaki déktmler, iki
hesaplama yontemiyle kdken payi tablolari, kaynakiliskilendirme tablolari, ham metriklerle ddnem degisimi dosyasive
yayimlanmis dlcek kayitlari.

Tim rakamlar tek bir veri toplama ginint (21 Eylil 2026) yansitiyor ve 11. Bélimdeki kisitlara tabi. Bu, serininikinci
raporu; galisma t¢ ayda bir tekrarlaniyor.

YONTEM NOTU

Bes modelden (Claude Haiku 4.5, Gemini 3.6 Flash, ChatGPT 5.6 Luna Pro, Perplexity Sonar, Grok 4.3) web aramasi
yapmasiistendi. Her biri 45 TUrkge soruya beser kez yanit verdi; 21 Eylil 2026’da 1.125 yanit toplandi. Bahsedilme, dnerilen
marka olarak belirlenen bir adin anilmasidir. Yapay Zeka Gorindrlik Puani = 0,45 x Bahsedilme + 0,3 x Konum + 0,25 x
Kapsam. Her bilesenilgili kesitte esidi gegenler arasindaki en ylksek degere gore dlgeklenir; siralamaya giris esidi, kesit
icindekiyanitlarin %5’inde anilmaktir. Kdken, markanin faaliyetlerinin yonetildigi Glkedir. Koken paylari, kdkeni kayitli ve
esigi gegmisisimlerden hesaplanir; pazaryerlerive yayincilar gikarilir, kapsam her payin yaninda belirtilir. Haziran
karsilastirmasi, genel kesittekiham bahsedilme oranina dayanir; Haziran yanitlari bu raporun yéntemiyle yeniden sayilir. Bes
modeldenikisiddnemler arasinda farklidir. Herm.io’nun kendi alan adi analizden &nce kaynak verisinden gikarilir.
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SIKCA SORULAN SORULAR

Sik¢a sorulan sorular

Yapay zeka Tiirkiye’de en ¢ok hangii¢ giyim markalarini 6neriyor?

45 sorunun tamaminda Penti, 97,27 puanlalider. 1.125 yanitin %50,49’unda ve bes asistanin tamaminda aniliyor. Dagi,
Suwen, Ayyildizve Dindar Corap ilk besi tamamliyor.

Yapay zeka asistanlan yerli mi, yabanci mii¢ giyim markalar aniyor?

Soruya bagdl. Yerlimarkaisteyen 23 soruda, esigi gecenisimlere ait bahsedilmelerin %97,38’iyerli, %2,62’si yabanci.
Koken kisitiolmayan 22 soruda paylar %55,31ve %44,69. Her iki grupta da pay hesabina giren bahsedilmelerin
tamaminin kékeni kayitl.

Kag isim takip edildi, kagi siralamaya girdi?
Markalar, perakendeciler ve pazaryerleri dahil 487 isim takip edildi. Soru setinin tamaminda 26’s1 %5 bahsedilme
esigini gecti: 19 yerlive 7 yabanci. Ortalama puanlari 55,05. En az bir kesitte siralamaya giren toplam é1isim var.

Yapay Zeka Goriniirliik Puani nasil hesaplaniyor?

Birismin ne siklikla anildigi (%45), yanitin ne kadar basinda yer aldigi (%30) ve bes modelden kaginin onu andidi (%25)
birlestiriliyor. Her bilesenilgili kesitte esidi gegenlerin lider dederine gore dlgekleniyor. Bu nedenle puanlar kesitler
veya ddnemler arasinda karsilastiriimiyor. Yalnizca bir kesitin yanitlarinin en az %5’inde anilan isimler siralaniyor.

Bes yapay zeka asistani birbiriyle ayni fikirde mi?

Lider konusunda evet: hermodel en sik Penti'yi aniyor. Yanitin kapsamiise farkli: Grok 4.3 yanit basina 11,48, Claude
Haiku 4.5 ise 4,19 isim aniyor. iki pazaryerinin siralamasi adirlikli olarak Grok’a dayaniyor; Hepsiburada’nin 124
bahsedilmesinin 108’i, Trendyol’un 172 bahsedilmesinin 134’0 bu modelden geliyor.

Sonuglar Haziran 2026 raporuyla nasil karsilasgtiriyor?

45 soru ayni, ancak bes modelden ikisi degisti. Bu nedenle degisimin yoni, blylkligline gére daha glvenilir bigimde
okunabiliyor. Haziran yanitlari bu raporun yéntemiyle yeniden sayildiginda, ham bahsedilme oraninda Kom 13,56 ylizde
puan ylkseldi, Ayylldiz10,88 ylzde puan geriledi. Kdken kurali degistigiicin kdken paylari Haziran’la karsilastirimiyor.
Yiiksek puan, markanin digerlerinden daha iyi oldugu anlamina mi geliyor?

Hayir. Puan yalnizca bir markanin asistanlarda ne siklikta ve ne kadar 6ne ¢ikarak anildigini dlger. Kaliteyi, fiyati,
dogrulugu veya duygu tonunu degerlendirmez. Dolayisiyla puan bir gértndrlik 6l¢istdur; kalite onayi dedildir.

53 HERM.IO Herm.io Yapay Zekd GoriUniUrlik Veritabani



<Jherm.io AT GORUNURLUK RAPORU - I¢ 6IviM - 2026

HERM.IO HAKKINDA VE AGCIKLAMA 54 / 54

HERM.IO HAKKINDA

Herm.io hakkinda ve aciklama

Herm.io, tUketici davranisi ve pazarlama verileri alaninda galisan bir sirket. Markalarin dogru musterilere ulagsmasina
yardimciolmakicgininsanlarin markalari nasil kesfettigini ve sectiginiinceliyoruz. Bu rapor, kamuya agik
arastirmalarimizin bir pargasi; ¢calisma U¢ ayda bir tekrarlaniyor.

ACIKLAMA VE TARAFSIZLIK

Rapordaki siralamalar ve metrikler tamamen tarafsizdir; raporicinde agiklanan yénteme dayanir. Higcbir marka raporda
yer almak, siralamasini ylkseltmek veya igerikte nasil anlatildigini etkilemek icin 85deme yapamaz ya da sponsorluk
saglayamaz.

Bir markanin rapordaki puani kalite onayi veya degerlendirmesi degildir; yalnizca yapay zeka modellerindeki giincel
gorunrligund olcer. Herm.io’nun hicbir hizmetiveya Grind, bu raporun sonuclarinidogrudan degistirmek ya da belirli
bir siralamayi garanti etmek amaciyla satiimaz. Nesnelligi korumakicin Herm.io’'nun kendi alan adina yapilan tiim atiflar
analizden 6nce kaynak verisinden ¢ikarilir. Boylece sirket kendi ¢calismasinda yer almaz, kendisini 6lcmez ve kendi
calismasindan fayda saglamaz.

Verideki konumunu anlamak isteyen markalar, bulgularin tarafsizdegerlendirmesiicin gérlisme planlayabilir. Gérlisme
bilgilendirme amaglive Ucretsizdir.

RAPOR DONEMI

Eyliil 2026 - Ug ayda bir yayimlanan serinin 2. raporu.
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