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Al Gorunurluk
Raporu

TUrkiye hazir giyim (ready-to-wear) pazarininilk
yapay zeka gorunurlik fotografi: bes biyuk dil
modelikadin, erkek ve cocuk/bebek giyim
markalarininasil gértyor ve siraliyor — ve raf neden
tek bir kazanan tanimiyor.
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ANA BULGULAR

Bir bakista

Bu rapor, tliketicilerin Tirkiye’de giyim hakkinda yapay zeka asistanlarina sordugu gergek Tirkge sorulari
yeniden Uretir ve beg blyuk dil modelinin her markayi ne siklikla, hangi sirayla ve kag model genelinde
andigini alti bagimsiz pazar kesitinde dlger.

° Pazarin tek bir kazanani yok. Her segmentin lideri baska: kadin giyimde Koton (88,5), erkek giyimde Kigili (91,5),
cocuk/bebekte LC Waikiki (92,7). En az bir segmentte barajigecen 80 markadan yalnizca 8’i i¢ segmentin
tamaminda, 63’lise yalnizca tek bir segmentte gorinlyor.

Ana kesit tam bir fotofinis. Pazaryeri Trendyol 85,8 puanla lider ve LC Waikiki'nin (85,7) yalnizca onda bir puan
o6nlinde. Pazaryerlerive perakendeciler ¢ikarildiginda yalnizca-marka ilk dérdi LC Waikiki, Koton, DeFacto ve
Mavi.

Yabancimarkalar erkek giyimde yasiyor. Erkek giyimde barajigecen 39 markanin 14’0 yabanci; gocukta 32'de
9, kadinda 34’te yalnizca 5. Yerlisorulardaise barajigegen 28 markanin tamami Tirk; tek bir sizinti yok.

Bes model tek bir lider lizerinde anlagamiyor. Koton'u Perplexity, Geminive GPT-4o0-mini birinci siraya
koyuyor; Claude Haiku Mavi'yi; Grok ise yanitlarinin %85’inde andigi Trendyol’u. Grok yanit basina 11,74 marka
sayarken GPT-40-mini4,42’de kaliyor.

Yapay zeka markalarin kendi sitelerini okuyor. Gsterilen kaynaklarin %62,9’u markalara ait siteler; 850 farkli

alan adiiginde en ¢cok gdsterilen trendyol.com (yanitlarin %27,3°0).

KAPSAM & YOGNTEM

Dikey: Hazir giyim, Turkiye — kadin, erkek ve cocuk/bebek giyim. Yontem: 1.500 yanitlik tek seferlik/anlik bir calisma; bes
buytk dilmodeli (GPT-40-mini, Gemini, Claude, Perplexity, Grok), her biri 60 Tlirkge soruyla beser kez sorgulandi.
Toplama: 10-11Temmuz 2026; yeniden yazilan 16 soru 14 Temmuz 2026’da tekrar soruldu.

BU RAPOR NASIL OKUNMALI — GORUNURLUK KALITE DEMEK DEGILDIR

Burapor tek bir seyi dlcer: Tlrkiye’de giyim hakkinda soru soruldugunda bir markanin ne siklikta, ne kadar 6ne gikarak ve
kag yapay zeka asistani genelinde anildigini. Yiiksek bir puan, bu sistemlerin markayi su anda kolayca éne ¢ikardigini
gdsterir; markanin dahaiyi, daha ucuz ya da bedeninize daha uygun oldugu anlamina gelmez. Yapay zeka gortnarliga
bilginin erisilebilirligini ve kesfedilebilirligini yansitir; Grin kalitesini, kalibl, fiyati veya glvenilirligi dedil.

Anahtar terimler: yapay zeka gorinurligu, Yapay Zeka Gortnirlik Puani, hazir giyim markalari, yerli giyim markalari,
kadin / erkek / cocuk giyim, LLM marka &nerileri, ChatGPT/Gemini/Claude/Perplexity/Grok marka dnerisi, Uretken
Motor Optimizasyonu (GEO).
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ICINDEKILER
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BOLUM 01

Genel Ozet

TUrkiye'nin hazir giyim rafinda tek bir kazanan yok: kadin giyimde
Koton, erkek giyimde Kigili, cocuk/bebekte LC Waikikilider; ana
kesitte pazaryeri Trendyol onda bir puanla énde ve yabanci
markalar asil alaniyalnizca erkek giyimde tutuyor.
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GENEL OZET

Bir pazar mi, Ui¢ pazar mi?

TEK CUMLELIK CIKARIM

Tlrkiye’nin hazir giyim rafinda tek bir kazanan yok: kadin giyimde Koton, erkek giyimde Kigili,
cocuk/bebekte LC Waikikilider; ana kesitte pazaryeri Trendyol onda bir puanla 6nde ve yabanci markalar
asil alaniyalnizca erkek giyimde tutuyor.

0 Pazarin tek bir kazanani yok. Her segmentin lideri baska: kadin giyimde Koton (88,5), erkek giyimde Kigili (91,5),
cocuk/bebekte LC Waikiki (92,7). En az bir segmentte barajigecen 80 markadan yalnizca 8’i i¢ segmentin
tamaminda, 63’Uise yalnizca tek bir segmentte gérintyor. “Turk hazir giyiminin lideri kim?” sorusunun yaniti,
tamamen kimin giydirildigine bagli.

e Ana kesit tam bir fotofinig. 60 sorunun tamaminda pazaryeri Trendyol 85,8 puanla lider ve tim yanitlarin
%31,1’'inde gorintyor; LC Waikiki'nin (85,7) yalnizca O,1 puan 6niinde. Koton (82,9), DeFacto (80,6) ve Mavi
(79,0) sikisik birilk besi tamamliyor. Takip edilen 730 markadan yalnizca 28’i1.500 yanitin tamaminda %5 barajini
gecebiliyor.

Manset tablodaki ikiisim marka degil, pazaryeri. Trendyol ve Hepsiburada (ayrica perakendeciler Beymen ve
Boyner) siralamada tutuluyor; ¢link{ aligveris yapan kisi rafla tam olarak boyle karsilaslyor. Bunlar ¢ikarildiginda
yalnizca-markailk dérdii LC Waikiki, Koton, DeFacto, Mavi; Kigil besinci sirada.

Yabancimarkalar erkek giyimde yasiyor. Erkek giyimde barajigecen 39 markanin 14’0 yabanci;
cocuk/bebekte 32’de 9, kadindaise 34°te yalnizca 5. Koken kisiti olmayan global kesitte barajigecen
markalarin bahsedilmeleri %70,2 yerli/ %29,8 yabanci olarak bélintyor ve ilk yabanciisim #8’deki Marks &
Spencer.

Yerli raf tamamen Tiirk. Acikca yerlimarkaisteyen 30 soruda baraji gegen 28 markanin tamami Turk. Tek bir
yabanciisim bile filtreyi gecemiyor; yani asistanlar “yerli” ifadesini Gsluba dair birima olarak dedil, gercek bir kisit
olarak okuyor.

Modeller lider konusunda anlagamiyor. Koton, Perplexity (%38,3), Gemini (%30,7) ve GPT-40-mini (%15,3)igin
en ¢cok anilan marka; Claude Haiku Mavi'yi (%18,3) &ne ¢ikarnyor; Grokise Trendyol’u yanitlarinin %85’inde
aniyor. Geniglik de ayni 8l¢ide ayrisiyor: Grok yanit basina 11,74 marka listelerken GPT-40-mini 4,42’de kaliyor.

Arama neredeyse evrensel. Yanitlarin %97,0’siweb temelliydi; yalnizca Geminibunun altinda kaldi (%88,3).
Anlamli bir “yalnizca yerlesik bilgi” segmenti kalmadigiigin bu baskida web aramasi / yerlesik bilgikarsilastirmasi
yapilmadi (6. Bolim).

Kaynaklarin agirhgi markalarin kendi sitelerinde. Gosterilen kaynaklarin %62,9’u markalarin kendiweb siteleri;

toplam 850 farklialan adi gosterildi. En cok gdsterilen tekil alan adi trendyol.com (yanitlarin %27,3°0); onu iki
pazaryeri daha ve ardindan uzun bir marka sitesi dizisiizliyor.

Neden 6nemli?

Aligveris yapanlar kesif stirecini arama motorlarindan ve pazaryerlerinden yapay zeka asistanlarina kaydiriyor. Bir giyim
markasinin bu yanitlarda gériinip gériinmemesi, baslibasina yeni bir kesif kanalina déntslyor. Bu rapor, Turkiye hazir
giyimiicin bu rafinilk fotografini (referans/baslangi¢ 6lcimu) ¢cekiyor. Bir hatirlatma: asagidakirakamlar gorinirliga
ve bilginin erisilebilirligini anlatir; hangi markanin eniyi oldugunu degil.
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BOLUM 02

Yontem

Bes modele 60 Turk¢e soru beserkez soruldu; i¢ segmentte
1.500 yanit Uretildive iki eslestirme hatasi ayiklandiktan sonra
markalar G¢ bilesenli(45/30/25) puanla siraland.

Herm.io Yapay Zeka GoriUniUrlik Veritabani 06
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YONTEM

Calisma nasil yurutuldu

TEK CUMLELIK CIKARIM

Bes modele 60 Tirkge soru beser kez soruldu; ti¢ segmentte 1.500 yanit Uretildi ve iki eslestirme hatasi
aylklandiktan sonra markalar li¢ bilesenli (45/30/25) puanla siralandi.

2.1 KAPSAM VE MODELLER

CGalisma, bes blylk dil modelini 6zdes sorularla dogrudan API lizerinden sorguladi. Tim modellere yalnizca kullanici
sorusu verildi; sistem komutu kullanilmadl, sicaklik (temperature) elle ayarlanmadi (saglayici varsayilani) ve bdlge/yerel

ayar parametresitanimlanmadi. Sorular Tirkge oldugundan, modeller Tirk pazariniyalnizca soru dilinden hareketle

cikarimliyor.
Web aramasi Web aramasi orani
GPT-40-mini openai/gpt-4o0-mini Etkin —web arama araci %100,0
Gemini 2.5 Flash-Lite gemini-2.5-flash-lite Etkin — Google Arama temellendirmesi %88,3
Claude Haiku 4.5 anthropic/claude-haiku-4.5 Etkin —web arama araci %100, 0
Perplexity Sonar perplexity/sonar Herzaman arama temelli %100,0
Grok 4.3 x-ai/grok-4.3 Etkin —web arama araci %96,7

Olgek: 60 soru x 5 tekrar x 5 model = 1.500 yanit; hepsitamamlandi, her model-soru giftiigin tam olarak 5 yanit alindi,
hicbiri hari¢ tutulmadi. Nihai marka s6zIigi 730 markaigeriyor — 479 yerli, 217 yabanci, 34 kdkeni bilinmeyen.

TEMELLENDIRME

Web aramasibes modelin tamamina etkin bir arag olarak sunuldu; her model bunu kullanip kullanmayacagina kendisi karar
verdi (Perplexity’nin Sonar’i tasarim geregdi arama temellidir). Bir yanitin web aramasina dayanip dayanmadigi, saglayicinin
herhangi bir atif dondlrlip dondirmedigine bakilarak ¢ikarsandi. Temellendirme neredeyse evrenseldi — yanitlarin
%97,0’si en az bir kaynak tasidi; yalnizca Gemini kismen kendiyerlesik bilgisinden yanitladi (%88, 3). Bolinme ¢ok tek yonli
olduguicin bu baskida “web aramasi / yerlesik bilgi” bdlimi yer almiyor (6. BoIUm).

2.2 SORULAR, SEGMENTLER VE ALTI KESIT

60 soru, insanlarin bir asistana giyim hakkinda yénelttigi gercek Turkge sorgular yeniden Uretir: agik uglu kesif (“kadin
giyim markalarn nelerdir?”), belirli &zellikler (tiylenmeyen kazak, terletmeyen keten gdmlek, catlamayan baski) ve
kullanim senaryolari (ilk ofis isi, damatlik/takim elbise, krese baslayan cocuk, bayramlik). Sorular 20’serlik ig¢ segmente
ayrildi; her segmentise 10 yerli soru (agikga Tirk markaisteyen) ve 10 global soru (kdken kisiti olmayan) olarak

bdlindl. Her soru hedef kitlesini agikga belirtiyor.

SORU TASARIMI her soru hedef kitlesini belirtir
Segment Soru Yanit Yerli / Global Kesif Ozellik Kul. sen.
Kadin 20 500 10 / 10 7 7 6
Erkek 20 500 10 / 10 7 6 7
Cocuk /Bebek 20 500 10 / 10 6 7 7
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Ayni1.500 yanit Gzerinde markalar alti kesitte siralanir: her segmenticin birer kesit ve (¢ genel kesit.

Kesit Sorular Yanit Baraj Neyiyanitlar
Ana 60 (timi) 1.500 28  Dikeyin tamaminda toplam gérindrliik
Kadin Giyim 20 500 34 Aligveris yapan bir kadin oldugunda kimler aniliyor
Erkek Giyim 20 500 39 Aligveris yapan bir erkek oldugunda kimler aniliyor
Cocuk / Bebek 20 500 32 Bir cocukigin aligveris yapildiginda kimler aniliyor
Yerli 30 (yalnizca Tirk) 750 28 Soruyerlimarkaistediginde kimler aniliyor
Global 30 (koken kisiti yok) 750 35  Adilyerli-yabancikarsilagtirmasi

NOT

Ug segment 1.500 yaniti béliistrdr; yerlive global kesitler bu segmentleri kdken kapsamina gére keser. 8. Bélimdeki
yerli-yabanci karsilagtirmasiyalnizca 30 global soruya dayanir; ¢linki yerli sorular tasarim geregiyabanci markalari ortaya
clkaramaz.

2.3 SIRALAMADAN ONCE DUZELTTIKLERIMiz

Denetim sirasinda iki eslestirme hatasi bulundu ve hicbir puan hesaplanmadan dnce ayiklandi. ikisi de burada
belgeleniyor; ¢clinkl her biri kendinden emin ama yanlis siralamalar tretirdi.

(a) Hedef kitle diizeltmesi

ilk turda 60 sorunun 16’s1hedef kitlesini hic adlandirmiyordu. “Tiylenmeyen kazak yapan yerlimarka var mi?” sorusu
kadin giyim segmentine kayitliydi, ama metinde kadina dair tek bir kelime yok. Modeller bu sorulari belirsiz bir yetiskin
aliciiginyanitladi ve sik sik erkek giyime savruldu; bu da bir erkek giyim markasi olan Altinyildiz Classics’i kadin giyim
siralamasinda #12’ye tasidi. Bu 16 soru hedef kitleyi acikga sOyleyecek bicimde yeniden yazildive 14 Temmuz 2026’da
yeniden soruldu (400 yeniyanit); diger 44 sorunun 1.100 yaniti degismedi.

Dizeltmeninise yaradigiyanitlarin kendi metninden goérilebiliyor. Keten gémlek sorusunda 6zgln yanitlarda erkek
kelimesi 43 kez, kadin 5 kez geciyordu; yeniden yazilmis halinde erkek O, kadin 50 kez geciyor. Altinyildiz Classics’in
kadin kesitindeki bahsedilme orani %7,0’den %]1,8’e distl (artik baraji gegmiyor) ve marka, ait oldugu yere — erkek
giyimde #4’e — yerlesti.

(b) Marka adina biriinen bir stil terimi

Modada marka eslestirmesinin kendine 6zgi bir tuzagivar: stil etiketleriile marka adlari gakisiyor. Old money, Turkge
moda yazisinda yaygin kullanilan bir estetik terim; aynizamanda birka¢ gergcek markanin adinin pargasi. 27. soru
dogrudan “yerli old money tarzi erkek giyim” istiyor; dolayisiyla her yanit bu ifadeyi, cogu zamanilk basliginda geri
yansitiyor. Ciplak “Old Money” markasi bu 26 yanitin tamamiyla eslestive higbiri gergek bir marka géndermesi dedildi:
eslesmelerin %96’s1 baslikta yer aldigiigin 1. siradaydi; bu da markaya ger¢cek markalarin 0,55-0,58 araligina karsilik
0,98’lik bir MRR kazandirdi — bir dnerinin degil, birifadenin eslestiginin klasik parmakizi.

Bu kayit silindi. Ugl de Tiirk olan gergcek markalar — Old Money Tiirkiye, Atelier Old Moneyve Prime Old Money —
etkilenmedi; ¢linkl en uzun eslesme 6nce kurall, ciplak ifadenin bu adlar yutmasini engelliyor. Hata sessizce erkek
kesitindeki diger tim markalari da bozuyordu: her bilesen baraji gegen markalaricindeki en yiiksek degere goére
yeniden dl¢eklendigiicin, bu siskin MRR herkesin konum puaninin paydasi haline gelmisti. Kayit kaldirlinca mesru
puanlarylkseldi; 6rnedin Hatemoglu 76,0’dan 81,5’e ¢ikti.
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ARTIK HER DIKEYDE UYGULANAN DENETIM

Bir marka adinin sorunun kendi metninde gecip ge¢gmedigine bakin (gegiyorsa her yanita yansir); baraji gegen bir markanin
MRR’sikabaca 0,80’in Uzerindeyse stphelenin (ger¢ek bir marka nadiren hep birinci ¢cikar); ve bir markanin tim
bahsedilmelerinin tek bir sorudan gelip gelmedigini kontrol edin.

2.4 MARKA CIKARIMI VE ESLESTIRME

Markalarikiagsamada cikarildi: otomatik gikarim (6ne ¢ikan marka adlarive atif alan adlari toplandi, yazim ve format
varyantlari tek bir kanonik ada birlestirildi) ve hicbir metrik hesaplanmadan 6énce insan dogrulamasi — gercek markalar
onaylandi, marka olmayanlar elendi, alternatif adlar birlestirildi ve her marka yerli, yabanciveya bilinmiyor olarak
etiketlendi. Eslesme yanit basina ikili (var/yok, frekans dedil), s6zclk sinirina duyarli, aksan farkindan bagimsiz ve en
uzun eslesme 6nce calisir; bdylece kisa bir ad uzun bir adiniginde yutulmaz (“Little Gusto” i¢cindeki “Gusto”, “Beymen
Club” igindeki “Beymen”). Yaklasik 25 marka siradan Tirkce/ingilizce kelimelerden olusuyor — Only, Next, GAP,
Roman, Civil, Network, Mudo, Tween — ve buiyik/kiclk harfe duyarli eslestiriliyor; bdylece Turkgcedeki romankelimesi

hicbirzaman Roman markasi olarak sayilmiyor.

MARKALAR & KOKEN

Bir marka Turkiye’de kurulduysa ve merkezi Turkiye'deyse yerli, aksi halde yabancidir — Tlrkiye’de yaygin satilsa bile (Zara,
H&M, Mango); .com.tr uzantisi Tlrk kokenin kaniti degildir. Pazaryerleri (Trendyol, Hepsiburada) ve perakendeciler
(Beymen, Boyner) siralamada tutuldu; ¢lnk raf, aligveris yapanin gérdigu bicimiyle anlatiimal; yalnizca-marka gérinim
§3.2'dedir. Kendi etiketive magaza agi olan dikey entegre zincirler (LC Waikiki, Koton, DeFacto, Mavi) marka olarak ele
alindi.

2.5 YAPAY ZEKA GORUNURLUK PUANI (0-100)

Puan = 0,45 x Bahsedilme + 0,30 x Konum + 0,25 x Kapsam

Bilesen Agirlik Dayanak

Bahsedilme %45 kesiticindekibahsedilme orani
Konum %30 MRR (markanin ne kadar erken anildigi)
Kapsam %25 markayi anan model sayisi (0-5)

Her bilesen, ilgili kesitte baraji gegenlider marka = 100 olacak sekilde dlgeklenir, sonra agirliklarla birlestirilir. Baraj
(2%5 kurali): yalnizca o kesitin yanitlarinin en az %5’inde anilan markalar siralanir. Bir yan etki: bir segment 500 yanittan
olustuguicin tek bir soru (25 yanit) tam olarak %5’e denk gelir. Yani tek bir sorunun her yanitinda anilan nis bir marka, sirf
o soru sayesinde baraji gegebilir. U¢ marka bu konumda — Ziilays, SIRRI ve Supreme — ve gegtikleriyerlerde
isaretlendiler. 730 markanin filtrelenmemis dl¢cimleri12. Blimdedir.

2.6 TARAFSIZLIK VE KENDINI HARIC TUTMA

Bu, belirli bir odak markasi olmayan, pazar geneline ydnelik tarafsiz bir calismadir. Olasi ¢ikar gatismasini dnlemekicin
Herm.io’nun kendi alan adlarina yapilan tiim atiflar, analizden &dnce kaynak verisinden cikarildi; bdylece sirketin kendi

icerigi en cok gosterilen alan adlari arasinda yer almaz ve higbir rakami etkilemez.
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Ana Siralama Tablosu

60 sorunun tamaminda pazaryeri Trendyol, LC Waikiki'yi onda bir
puanla geciyor; raf o kadar dlzkibarajigecentim kadro 45
puanlik bir araliga sigiyor.
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ANA SIRALAMA TABLOSU — 60 SORUNUN TAMAMI

Bir fotofinis, ardindan uzun bir daralma

TEK CUMLELIK CIKARIM

60 sorunun tamaminda pazaryeri Trendyol, LC Waikiki’yi onda bir puanla gegiyor; raf o kadar diiz ki baraji
gecen tim kadro 45 puanlik bir araliga sigiyor.

Asagidakiliste, 60 sorunun tamaminda (1.500 yanit) %5 barajini gegen 28 markayi Yapay Zeka GorinUrlik Puani’na

gore siralar. Hatirlatma: bu tablolar Grln kalitesini, kalibi, fiyati ya da glvenilirligi dedil, goérindarlaga siralar.

TABLO 1 — GORUNURLUK PUANI (ANA KESIT) 60 soru - 1.500 yanit - baraji gecen 28

Bahsedilme Gorintrliik Puani

1 Trendyol TR %31,1 0,335 85,8

2 LC Waikiki TR %28, 9 0,400 85,7
3 Koton TR %28,5 0,388 82,9
4 DeFacto TR %25, 8 0,389 80,6
5 Mavi TR %25,6 0,360 79,0
6 Kigih TR %12,7 0,512 67,4
7 Little Gusto TR %7,5 0,638 65,9
8 Vakko TR %11,5 0,51 65,8
9 Hepsiburada TR %18,9 0,241 63,7
10 The Nest Kids TR %8,0 0,572 6,9
11 Hatemoglu TR %10, 3 0,480 62,5
12 Altinyildiz Classics TR %9, 4 0,387 56,8
13 ipekyol TR %9,7 0,372 56,5
14 Sarar TR %7 ,6 0,354 &2,
15 Panco TR %6,5 0,384 52,4
16 Civil TR %7,7 0,318 51,1
17 Zara Yabanci %9 ,7 0,239 5OMS)
18 D'S Damat TR %5,2 0,359 49,4
19 H&M Yabanci %9,0 0,208 47,8
20 Nike Yabanc1 %6,1 0,284 47,2
21 Colin's TR %6,1 0,252 45,7
22 Cigit TR %5,3 0,267 45,3
23 Boyner TR %6,0 0,245 45,2
2z P o ™ o7 a 0 1zn /n o
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(devam)
Bahsedilme Gériintirliik Puani
25 Kitikate TR %5,3 0,324 42,9
26 Machka TR %5, 4 0,210 42,7
27 GAP Yabanci %5, 2 0,214 42,6
28 Network TR %6,3 0,141 40,8
ORTALAMA

Barajigecen 28 markanin ortalama puani: 57,7. 24’Gyerli, 4’G yabanci (Zara #17, H&M #19, Nike #20, GAP #27). 28'in 27’si
bes modelin tamaminda aniliyor — bu seviyede modeller kimin var oldugu konusunda dedil, siralama konusunda ayriglyor.

GORUNURLUK PUANI — ILK 15 MARKA (ANA KESIiT)

Trencyol I 85,8
Lcweikivi | 85,7

Koton 82,9

Deracto N 0,6

vavi - 79,0

o I 67,4

Littie Gusto 65,9
vakio 65,8
Hepsiburaca 63,7
The Nestkids I 63,5
—— 62,5
Altnyidiz Classics IR 56,8
ipekyol I 56,5

sarar I 52,7

panco I 52,4

3.1Fotofinis ve rafin uzmanlagmaya dondiigi an

Zirvede onda bir puan. Trendyol (85,8; tiim yanitlarin %31,1'inde aniliyor), LC Waikiki'yi (85,7) calismanin en dar farkiyla
gegiyor; Koton (82,9), DeFacto (80,6) ve Mavi (79,0) hemen arkada. Bu begisim, soru ne olursa olsun asistanlarin
uzandigigenel amagclimarkalar. Trendyol 6ne ¢ikmayla dedil, siklikla kazanlyor — MRR’si 0,335 ile orta karar — ama

daha sik ve her model tarafindan aniliyor.

Tek gercek kopus (6. sira). Tablodaki en blytk tekil kopus hemenilk besin ardindan geliyor: Maviile Kigili (67,4)
arasindaki1l,6 puan. Rafin “genel” olmaktan ¢ikip uzmanlagmaya basladigiyer tam da burasi: Kigil ve Hatemoglu (#11)
klasik erkek giyim, Little Gusto (#7) ve The Nest Kids (#10) cocuk giyim, Vakko (#8) ise premium. Her biri tek bir
segmentinicinde gicld, disindaise neredeyse gérinmez.

3.2 Yalnizca-marka gorinimiui

Yukaridaki tablodaki doért isim marka degil: pazaryerleri Trendyol ve Hepsiburada, perakendeciler Beymen ve Boyner.
Bunlar manset siralamada tutuluyor; ¢lnkU aligveris yapanlar rafla bu sekilde karsilasiyor. Cikarildiklarinda saf marka-
markaya gorinim ortaya gikiyor.
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YALNIZCA-MARKA ILK 10 (ANA KESIT) pazaryerleri ve perakendeciler kenara alinmis
Bahsedilme Gorintrliik Puani
1 LC Waikiki TR %28,9 0,400 85,7
2 Koton TR %28,5 0,355 82,9
3 DeFacto TR %25,8 0,389 80,6
4 Mavi TR %25,6 0,360 79,0
5 Kigili TR %12,7 0,512 67,4
6 Little Gusto TR %7,5 0,638 65,9
7 Vakko TR %11,5 0,513 65,8
8 The NestKids TR %8,0 0,572 63,5
9 Hatemoglu TR %10, 3 0,480 62,5
10 Altinyildiz Classics TR %9, 4 0,387 56,8

Aracilar kenara alindiginda pazarin dért genel amagli Turk zinciri — LC Waikiki, Koton, DeFacto ve Mavi — ilk dort sirayi
aliyor ve aralarindakifark yalnizca 6,7 puan; onlari Kigili, Little Gusto ve Vakko izliyor. Higbir bagimsiz markanin
pazaryerlerini gegcemedigi dikeylerden farkli olarak burada en gérintir marka, Trendyol ile fillen ayni seviyede.

3.3 Yerliraf: baraji gecen 28 markanin tamami Tuirk

Acikga yerlimarkaisteyen 30 soruizole edildiginde (750 yanit) raf tamamen yerlilesiyor: baraji gegen 28 markanin
hepsi Turk. Tek bir yabanciisim filtreyi gegemiyor.

TABLO 2 — GORUNURLUK PUANI (YERLI) 30 soru - 750 yanit - baraji gecen herkes Tirk

Bahsedilme Gorintrliik Puani

1 Kigih TR %17, 9 0,525 84,1

2 Trendyol TR %24,9 0,255 83,0
3 Mavi R %19,5 0,428 82,1
4 LC Waikiki TR %19, 9 0,404 81,5
5 DeFacto TR %19,1 0,422 81,0
6 Hatemoglu TR %14, 4 0,514 77,4
7 Vakko TR %14,8 0,494 77,0
8 The Nest Kids TR %11,5 0,571 75,0
9 Koton R %18, 1 0,333 74,8
10 Little Gusto TR %10, 3 0,586 73,5
11 Altinyilldiz Classics TR %10, 9 0,396 65,0
12 Sarar TR %10, 8 0,372 63,5
13 Hepsiburada TR %15, 7 0,195 63,4

a s —~a - - — niA A A =rma rA s
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(devam)
Bahsedilme Gorintrliik Puani
15 Zincir Wear TR %5,5 0,485 59,7
16 Manuka TR %5,5 0,418 56,3
17 ipekyol R %9,7 0,447 55,4
18 Boyner TR %6 ,7 0,325 B8, 7/
19 Colin's TR %6,8 0,264 50,8
20 Panco TR %5,6 0,377 49,4
21 Kitikate TR %6,3 0,343 48,9
22 Ramsey TR %5, 2 0,241 46,7
23 Civil TR %5,5 0,383 44,5
24 Cigit TR %5,5 0,315 41,0
25 Beymen TR %5,5 0,157 37,9
26 Machka TR %5 ,2 0,236 o,
27 Piece of White TR %5,1 0,179 33,3
28 one square meter TR %5,1 0,168 32,7
ORTALAMA

Yerli kesitte barajigegcen 28 markanin ortalama puani: 60,3 — tiim kesitlerin en ylksegi. 28’inin tamami Turk. Ama kapsam
inceliyor: yalnizca19’u bes modelin tamaminda gérinlyor (ana kesitte 28’de 27’ydi).

Yerli kesit pazan yeniden diziyor. Zirvede Trendyol (83,0) degil, Kigil (84,1) var; Hatemoglu (#6), Vakko (#7) ve The
Nest Kids (#8) ylkseliyor: aligveris yapan kisi yerli marka istediginde asistanlar genel amagli zincirlerin 6tesine,
uzmanlara uzaniyor. Yabanciisimlerin tamamen yoklugu Gzerinde durmaya deger. Haziran ayindaki mobilya baskisinda
IKEA, sorulariagikga Turk markasiistedigihalde yerli kesitte #17°de baraji ge¢gmisti. Buradaise en ufak bir sizinti yok:
hazir giyimde asistanlar yerliifadesini Usluba dair birima degil, sert bir kisit olarak okuyor.
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BOLUM 04

Uc Segment

Hazir giyim tek bir pazar degil: kadinda Koton, erkekte Kigili,
cocukta LC Waikikilider ve barajigecen 80 markaninyalnizca 8’i

d¢ segmentin tamaminda gérandyor.
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UC SEGMENT
Ug raf, lig lider

TEK CUMLELIK CIKARIM

Hazir giyim tek bir pazar degil: kadinda Koton, erkekte Kigili, cocukta LC Waikiki lider ve barajigecen 80
markanin yalnizca 8’i lic segmentin tamaminda gériintyor.

Hersegment 20 soru ve 500 yanittan olusur ve bagimsiz olarak siralanir. Pazarin gergekte davrandigi diizey burasidir;

U¢ siralama tablosu birbirinden hayli farkli gértindyor.

UC SEGMENTE BAKIS her biri kendi 500 yaniti Uzerinden
Segment Yabanci
Kadin Giyim 34 29 5 B8, 4 Koton 88,5
Erkek Giyim 39 25 14 52,4 Kigih 91,5
Cocuk /Bebek 32 23 9 54,0 LC Waikiki 92,7

4.1Kadin Giyim: barajigecen 34 marka

TABLO 3 — KADIN GIYIM 20 soru - 500 yanit - baraji gecen 34

Bahsedilme Gorintrliik Puani

1 Koton TR Marka %35, 4 0,356 88,5
2 Trendyol TR Pazaryeri %32,6 0,383 86,3
3 Vakko TR Marka %23, 4 0,561 83,9
4 Mavi TR Marka %31,0 0,371 83,7
5 ipekyol R Marka %28, 4 0,379 80,7
6 DeFacto TR Marka %29,0 0,331 79,0
7 LC Waikiki TR Marka %26, 6 0,262 72,4
8 adL TR Marka %7, 4 0,578 64,4
9 Levi's Yabanci Marka %5,8 0,575 62,2
10 Manuka TR Marka %12,8 0,378 60,9
11 Oxxo TR Marka %7 ,6 0,472 59,2
12 Hepsiburada TR Pazaryeri %15,6 0,233 56,9
13 Machka TR Marka %16,2 0,210 56,5
14 Aker TR Marka %5, 4 0,561 56,0
15 Roman TR Marka %10, 4 0,320 54,8
16 Zilays TR Marka %5,2 0,404 B2,©
17 Farren TR Marka %6,0 0,571 52,3

an — —r — ~aa PYZ- SN A A~ A -
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(devam)
Bahsedilme Gorintrliik Puani
19 Mudo TR Marka %10, 2 0,255 51,2
20 Tuzlin TR Marka %9, 4 0,264 50,6
21 Ekol TR Marka %7,8 0,299 50,4
22 Trendyolmilla TR Marka %7,8 0,287 49,8
23 Network TR Marka %12,2 0,149 48,3
24 Zara Yabanc1 Marka %11, 4 0,361 48,3
25 Stradivarius Yabanc1 Marka %5,0 0,234 43,5
26 Beymen TR Perakendeci %8 ,2 0,136 42,5
27 Mango Yabanci Marka %9 ,6 0,266 41,0
28 Twist TR Marka %5, 6 0,251 40,2
29 Boyner TR Perakendeci %7,0 0,214 40,0
30 H&M Yabanci Marka %8 ,8 0,196 36,4
31 Piece of White TR Marka %7,0 0,177 33,1
32 one square meter TR Marka %7,0 0,164 32,4
33 Sarar TR Marka %5, 4 0,193 31,9
34 Mehry Mu TR Marka %6, 0 0,151 30,5
ORTALAMA

Barajigecen 34 markanin ortalama puani: 55,1. 29’u yerli, 5’iyabanci — ¢alismanin yabancimarkalarca en az sikistirilan
segmenti.

Koton 88,5 puanla lider, kadin giyim yanitlarinin %35,4’tinde aniliyor; Trendyol (86,3) ikinci. Uglinciilik Vakko’nun
(83,9) ve oraya farkli bir yoldan geliyor: yanitlarin yalnizca %23,4’inde aniliyor — Koton’un epey gerisinde — ama
anildiginda ¢gok erken ¢ikiyor (MRR 0,561; ¢cevresindeki markalarda 0,33-0,38). Bu, modellerin bir markayi listedeki
maddelerden biri olarak dedil, dogrudan cevap olarak gérdigundinimzasi. Ayni 6riintli daha keskin bicimde adL'yi
#8e (%7,4 bahsediime, MRR 0,578) ve Oxxo’yu #11’e tasiyor. En yliksek siradakiyabanciisim Levi’s, %5,8’likince bir
oranla #9'da; Zara ancak #24’te gorinuyor.

TEMKINLI OKUYUN
ZUlays (#16), 26 bahsedilmesinin 25’ini tek bir tesettlr sorusundan aliyor. Nisini gergekten domine eden gercek bir marka;

ancak sirasi tek bir soruya dayaniyor ve kadin giyim genelinde genis bir gérinurlik olarak okunmamali (bkz. 82.5ve 11.
BolUim).

4.2 Erkek Giyim: barajigegen 39 marka
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TABLO 4 — ERKEK GIYIM 20 soru - 500 yanit - baraji gecen 39

Bahsedilme Gorintrliik Puani

1 Kigili TR Marka %37, 4 0,518 91,5
2 Hatemoglu TR Marka %30, 2 0,488 81,5
3 Mavi TR Marka %32,2 0,402 80,4
4 Altinyildiz Classics TR Marka %25, 4 0,389 71,7
5 Koton TR Marka %23,6 0,425 71,0
6 Trendyol TR Pazaryeri %27 , 4 0,315 71,0
7 DeFacto TR Marka %23,0 0,382 68,5
8 LC Waikiki TR Marka %21,2 0,387 66,6
9 Sarar TR Marka %17 ,2 0,407 62,6
10 Supreme Yabanci Marka %5 ,2 0,724 61,3
11 D'S Damat TR Marka %15, 4 0,363 58,6
12 Hepsiburada TR Pazaryeri %18,0 0,242 56,7
13 Marks & Spencer Yabanci Marka %7 ,2 0,674 56,6
14 KAFT TR Marka %6, 6 0,567 56,4
15 Vakko TR Marka %11, 2 0,415 55,6
16 Zincir Wear TR Marka %5, 6 0,533 53,8
17 Colin's TR Marka %14,0 0,262 52,7
18 Savari TR Marka %7,8 0,397 50,8
19 Nike Yabanci Marka %8, 4 0,359 50,0
20 Boyner TR Perakendeci %9, 4 0,296 48,6
21 Avva TR Marka %9, 4 0,276 47,7
22 Fear of God Yabanci Marka %5 ,2 0,356 46,0
23 Decathlon Yabanci Marka %6, 4 0,309 45,5
24 Ramsey TR Marka %8, 6 0,234 45,0
25 Uniglo Yabanci Marka %6 ,6 0,291 45,0
26 H&M Yabanci Marka %7 ,4 0,263 44,8
27 Beymen TR Perakendeci %10,6 0,158 44,3
28 Havan TR Marka %6,8 0,389 44,3
29 Adidas Yabanci Marka %6,8 0,264 44,1
30 GAP Yabanci Marka %5,8 0,291 44,0
21 TiiAAra TD NMarl, A YA 1 n 2%A /2 1
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(devam)
Bahsedilme Gorintrliik Puani
32 Zara Yabanci Marka %8, 4 0,165 42,0
33 Carhartt WIP Yabanci Marka %5,0 0,245 41,2
34 LTB TR Marka %6,8 0,345 37,5
35 Jack & Jones Yabanci Marka %7 ,2 0,278 35,2
36 Pierre Cardin Yabanci Marka %6, 4 0,177 35,0
37 Levi's Yabanci Marka %6, 4 0,289 34,7
38 Lufian TR Marka %6, 4 0,212 31,5
39 Network TR Marka %6,6 0,128 28,2
ORTALAMA

Barajigecen 39 markanin ortalama puani: 52,4. 25’iyerli, 14’G yabanci — en ¢ok yabanci-¢ekigsmelive en kalabalik
segment.

Erkek giyim, net bir lideri olan tek segment: Kigili (91,5), yanitlarin %37,4’inde ve erken aniliyor (MRR 0,518),
Hatemoglu’nun (81,5) tam 10 puan éniinde. Arkalarinda alisiimadik él¢lide tutarli bir kime var — Altinyildiz Classics
(#4), Sarar (#9), D’S Damat (#11), Stvari (#18) — hepsi klasik takim elbise ve gémlek. Soru erkek giyim oldugunda
asistanlarin aklina dnce takim elbise geliyor. Nike, Uniglo, Adidas, GAP, Carhartt WIP, Levi’s ve Jack & Jones Turkiye
pazarinda asll burada karsilik buluyor.

TEMKINLI OKUYUN

Supreme (#10), %5,2’lik bahsedilme oranina ragmen ¢aligmanin en yliksek konum puanini tastyor (MRR 0,724) ve bunun
neredeyse tamami tek bir streetwear sorusundan geliyor. Supreme anildigindailk sirada aniliyor — ama yalnizca tek bir
baglamda; #10 sirasimarkanin erkek giyimdeki genel varligini oldugundan blylk gdsteriyor.

4.3 Cocuk / Bebek: barajigegen 32 marka

TABLO 5 — COCUK / BEBEK 20 soru - 500 yanit - baraji gecen 32

Bahsedilme Gorintrliik Puani

1 LC Waikiki TR Marka %39,0 0,502 92,7

2 Little Gusto TR Marka %22,6 0,638 80,0
H The Nest Kids TR Marka %24,0 0,572 78,6
4 Trendyol TR Pazaryeri %33 ,2 0,305 77,1
5 DeFacto TR Marka %25, 4 0,463 75,3
6 Koton TR Marka %26, 4 0,293 68,8
7 Civil TR Marka %23,0 0,318 66,0
8 Panco TR Marka %19, 4 0,384 64,8
9 Hepsiburada TR Pazaryeri %23,2 0,246 62,9
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(devam)
Bahsedilme Gorintrliik Puani
10 SIRRI Yabanci Marka %5,0 0,551 55,8
11 Cigit TR Marka %16,0 0,267 55,6
12 Organickid TR Marka %11,0 0,350 53,6
13 Carter's Yabanci Marka %13,0 0,290 53,2
14 Kitikate TR Marka %15,8 0,324 52,9
15 CemiKids TR Marka %5, 8 0,662 51,7
16 Mavi TR Marka %13,6 0,234 51,3
17 TinyLamb TR Marka %9,8 0,268 48,4
18 Biorganic TR Marka %7 ,8 0,313 48,2
19 Breeze TR Marka %9, 4 0,252 47,3
20 U.S. Polo Assn Yabanci Marka %6, 4 0,323 47,0
21 Chicco Yabanci Marka %9,0 0,255 47,0
22 Adidas Yabanci Marka %6,2 0,298 45,7
23 H&M Yabanci Marka %10, 8 0,179 45,6
24 Nike Yabanci Marka %8,0 0,235 44,9
25 Perendi TR Marka %6,6 0,485 44,6
26 Zara Yabanci Marka %9, 4 0,156 42,9
27 GAP Yabanci Marka %7,8 0,182 42,2
28 idilbaby & Mamino TR Marka %7,0 0,200 42,1
29 Mini Born TR Marka %5,0 0,245 41,9
30 Little Yucca TR Marka %5, 2 0,371 37,8
31 Goose TR Marka %5,0 0,172 33,5
32 B&G Store TR Marka %6,0 0,136 28,1
ORTALAMA

Barajigecen 32 markanin ortalama puani: 54,0. 23’G yerli, 9'u yabanci — yabanci payi orta dlizeyde ve cogunlukla bebek
giyime 6zgd.

LC Waikiki segmenti domine ediyor (92,7), yanitlarin %39,0’unda aniliyor — ¢alismadaki en yiksek bahsedilme orani.
Asililging olan arkasindakiikiisim: Little Gusto (80,0) ve The Nest Kids (78,6) birer zincir degdil, uzman marka; ve hacim
kadar konum sayesinde yUkseliyorlar (MRR 0,638 ve 0,572). Cocuk giyim, asistanlarin biytik zincirleri birakip uzman bir
etikete en kolay uzandigi segment. ikinci bir kiime aynimantigiizliyor: Organickid (#12), Kitikate (#14), Biorganic (#18)
ve TinyLamb (#17) organik pamuk uzmanlari — sorular hassas cilt, organik kumas ve yenidogdan Gzerine olduguigin
gorinlr oluyorlar. Yabancimarkalarin basinda Carter’s (#13), Chicco (#21) ve U.S. Polo Assn (#20) geliyor.
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TEMKINLI OKUYUN

SIRRI (#10), 25 bahsedilmesinin 24°lnd erkek cocuk damatlik/takim elbise sorusundan aliyor. Ayrica ¢alismanin tek
¢ozllmemis kdken ¢eliskisini taglyor: SIRRI yabanci, “Sirri Glyim” ise yerli olarak dogrulandi; birlesik kayit yabanci olarak
isaretli(11. BoIUm).

4.4 Segmentleriasan ne, agamayan ne

Seksen ayrimarka en az bir segmentte baraji geciyor. Yalnizca 8’i li¢ segmentin tamaminda; 63’lise yalnizca
birinde.

TABLO 6 — UC SEGMENTIN TAMAMINDA BARAJI GEGEN MARKALAR her kesit i¢in segment sirasi

Trendyol TR Pazaryeri #2 #6 #4 85,8
LC Waikiki TR Marka #7 #8 #1 85,7
Koton TR Marka #1 #5 #6 82,9
DeFacto TR Marka #6 #7 #5 80,6
Mavi TR Marka #4 #3 #16 79,0
Hepsiburada TR Pazaryeri #12 #12 #9 63,7
Zara Yabanci Marka #24 #32 #26 50,3
H&M Yabanci Marka #30 #26 #23 47,8

Bu sekizli: dort genel amaglh Tirk zinciri (LC Waikiki, Koton, DeFacto, Mavi), iki pazaryeri (Trendyol, Hepsiburada) ve her
segmente yetecek kadar genis olan tek iki yabanci marka (Zara, H&M) — kiikisi de her tablonun alt siralarinda baraiji
gegiyor. Pazarin tamamina yayilan baska higbirisim yok. Pratik okuma su: hazir giyimde yapay zeka gériniirltiga
hedef kitle basina kazaniliyor. Kigili erkekte #1, kadin ve cocuk tablolarindaise hig yok. Vakko kadinda #3, erkekte
#15. Little Gusto gocukta #2, baska higbir yerde yok. Bir segmentte gérinmeyen marka pazarda gériinmez dedildir;

sadece bagka bir soruyu yanithyordur.
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BOLUM 05

Modeller Arasindaki Farklar

Bes model liderin kim oldugunda bile anlagamiyor — Koton
dclnde, Mavi Claude’da, Trendyol Grok’ta birinci — ve yanit
basina ka¢ marka saydiklarineredeyse U¢ kat farklilasiyor.
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MODELLER ARASINDAKI FARKLAR

Ortak bir lider yok

TEK CUMLELIK CIKARIM

Bes model liderin kim oldugunda bile anlagamiyor — Koton liglinde, Mavi Claude’da, Trendyol Grok’ta
birinci — ve yanit basina kag marka saydiklari neredeyse li¢ kat farklilagiyor.

5.1 MODEL BAZINDA DAVRANIS

TABLO 7 — MODEL BAZINDA WEB ARAMASI & DAGARCIK her biri 300 yanit
Model Yanit Web Farkh Marka/yanit En ¢cok anilan marka
Claude Haiku 4.5 300 %100 275 4,74 Mavi(%18,3)
Gemini 2.5 Flash-Lite 300 %88,3 462 9,7 Koton (%30,7)
GPT-40-mini 300 %100 254 4,42 Koton (%15,3)
Perplexity Sonar 300 %100 399 8,87 Koton (%38,3)
Grok 4.3 300 %96,7 382 11,74 Trendyol (%85)

MODEL BAZINDA YANIT BASINA ANILAN MARKA SAYISI

Claude Haiku 4.5 NGNS 4,74
Gemini 2.5 Flash-Lite | 9,7
pPT-4o-mini |G 4,42
Perplexity Sonar | 8,87
crok4.3 [N, 11,74

Konuskanlik neredeyse 3 kat degisiyor. Grok 4.3 yanit basina 11,74 marka listeliyor, GPT-40-mini 4,42 — birinin yaniti
kisaliste, digerininki katalog. En genis s6zcik dagarcigi Gemini’de (300 yanitta 462 farklmarka), en dar olaniise GPT-
4o-mini'de (254). Bir markanin hi¢ anilip anilmamasi, aligveris yapan kisinin hangi asistani kullandigina ciddi bicimde

bagl.

5.2 HER MODELIN EN GOK ANDIGI MARKALAR

GPT-40-MINI 300 yanit iginde ilk 5
# Marka Bahsedilme Oran
1 Koton 46 %15,3
2 LC Waikiki 40 %13,3
3 Mavi 33 %11
4 Kigil 32 %10, 7
5 Trendyol 27 %9

GEMINI 2.5 FLASH-LITE 300 yanit icinde ilk 5
# Marka Bahsedilme Oran
1 Koton 92 %30,7
2 LC Waikiki 90 %30
3 DeFacto 86 %28.7
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# Marka Bahsedilme Oran

4 Trendyol 82 %27,3

5 Mavi 79 %26,3
CLAUDE HAIKU 4.5 300 yanit icinde ilk 5

# Marka Bahsedilme Oran

1 Mavi 55 %18,3

2 Koton 49 %16,3

3 LC Waikiki 33 %11

4 Kigil 32 %10, 7

5 Trendyol 26 %8,7
PERPLEXITY SONAR 300 yanit icinde ilk 5

# Marka Bahsedilme Oran

1 Koton 115 %38,3

2 LC Waikiki 95 %31,7

3 Mavi 91 %30,3

4 DeFacto 91 %30, 3

5 Trendyol 76 %25,3
GROK 4.3 300 yanit iginde ilk 5

# Marka Bahsedilme Oran

1 Trendyol 255 %85

2 Hepsiburada 179 %59 ,7

3 LC Waikiki 176 %58,7

4 DeFacto 165 %55

5 Mavi 126 %42

5.3 AYRISMANIN HIKAYESI

Tek bir markanin her modelde birinci oldugu édnceki Herm.io baskilarindan farkli olarak, burada ortak bir lider yok.
Koton, Perplexity (%638,3), Gemini (%30,7) ve GPT-40-mini (%15, 3) icin en ¢ok anilan marka. Claude Haiku ilk siraya
Mavi'yikoyuyor (%18,3). Grokise Trendyol’u birinciyapiyor ve yanitlarinin %85’inde aniyor — Claude Haiku’nun
Trendyol’uyalnizca %8,7 oraninda andigi disinUllrse, aradaki ugurum garpicl.

Bu tek karsitlik, raporun modellere dair en dnemlibulgusu. Bir markanin él¢tlen gorindrliga, alisveris yapan kisinin

hangi asistani kullandigina ciddi bigimde badli; ve bir yanitin pazaryeri-marka dengesineredeyse bir ev Uslubu gibi

calisiyor: Grok refleks olarak Trendyol ve Hepsiburada’ya uzaniyor, Claude ve GPT-40-miniise dogrudan markanin
adinivermeyi tercih ediyor. Bahsedilme temelliher rakami bu bilingle okuyun.
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Web Aramasimi, Yerlesik
Bilgimi
Bu turdakiyanitlarin neredeyse tamamiweb aramasi kullandigi

icin karsilastinlacak anlamli bir “yalnizca yerlesik bilgi” segmenti
yok; bu durumun kendisi de bir bulgu.
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WEB ARAMASI MI, YERLESIK BiL6I Mi — BU BASKIDA AYRIM NEDEN YOK

Isin neredeyse tamamini web yapti

TEK CUMLELIK CIKARIM

Bu turdaki yanitlarin neredeyse tamami web aramasi kullandigiigin karsilastirilacak anlamli bir “yalnizca
yerlesik bilgi” segmenti yok; bu durumun kendisi de bir bulgu.

Herm.io’nun baz éncekibaskilarinda yanitlar web temellive yalnizca yerlesik bilgiye dayali olarak ikiye ayriliyor ve bu iki
grup farkliliderler Gretiyordu. Bu turda bdyle bir ayrim yok. 1.500 yanitin %97,0’si en az bir kaynak ya da arama sonucu
doéndiirdi. Bes modelin doérdi yanitlarinin %96,7-100°Unde arama yapti; yalnizca Gemini %88,3 ile bunun altinda kaldi.

Ayri bir bdlim, yaklasik 1.455 temellendiriimis yaniti yaklasik 45 temellendiriimemis yanitla karsilastirmak anlamina
gelirdi; bu anlamlibir kontrast Gretmez. Bu ylzden bu baskida bilerek atlandi. Cikarim su: Tarkge giyim sorularinda bu
asistanlar neredeyse her seferinde canliweb icerigine yoneliyor. Bu da glincel ve iyi yapilandiriimig bir welb varligini
burada goéranurlikle 6zellikle yakindaniligkili killyor (bkz. 9. Bolim). Temellendirme oranini her baskida 6I¢gmeye devam
edecegiz; yerlesik bilgi segmenti blydrse bu karsilastirma geri dénecek.

26 HERM.IO Herm.io Yapay Zekd GorUniUrlik Veritabani



AI GORUNURLUK RAPORU - 2026

Y

BOLUM 07
BN n

Soru Tipi Sahipligi

Bir segmenti kimin sahiplendigi, neyin sorulduguna bagl: kesif
sorularruzmanlari, kullanim senaryosu sorulari pazaryerlerini 6ne
cikariyor; ézellik sorulariise ikisinin arasinda duruyor.
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SORU TIPI SAHIPLIGI
Kesif markayi, kullanim senaryosu pazaryerini aniyor

TEK CUMLELIK CIKARIM

Bir segmenti kimin sahiplendigi, neyin sorulduguna bagh: kesif sorulari uzmanlari, kullanim senaryosu
sorulari pazaryerlerini 6ne ¢ikariyor; 6zellik sorulariise ikisinin arasinda duruyor.

Hersegmentin 20 sorusu (¢ davranigsal tire dagitildi: kesif (acik uglu “hangi markalar / dneriver”), 6zellik (belirli bir
nitelik: tiylenmeyen kumas, burusmayan gémlek, organik pamuk, formunu koruyan kalip) ve kullanim senaryosu (bir
durumya daihtiyag: digun, ilk ofisisi, kres, hizll blylyen ¢cocuk). Asagidaki tablolar her tipte en goérliinir bes markayi

verir; oran, o tipin yanitlarii¢cindeki paydir.

TABLO 8 — KADIN GiyiMm, SORU TIPINE GORE tip basina ilk 5
# Kesif Ozellik Kullanim senaryosu
1 ipekyol (%54,3) Trendyol (%32,6) Trendyol (%42)
2 Koton (%49,7) Koton (%30,9) Koton (%24)
3 Mavi (%49,1) Mavi(%28) DeFacto (%622)
4 Vakko (%46,3) DeFacto (%22,3) LC Waikiki (%20)
5 DeFacto (%41,7) LC Waikiki(%20,6) adL (%20)
TABLO 9 — ERKEK GiYiM, SORU TIPINE GORE tip basina ilk 5
# Kesif Ozellik Kullanim senaryosu
1 Hatemoglu (%60,6) Mavi(%32,7) Trendyol (%40,6)
2 Kigil (%46,3) Altinyildiz Classics (%30) Kigili (%38,3)
3 Mavi(%32) Koton (%26,7) DeFacto (%33,7)
4 LC Waikiki (%22,3) Kigil (%626) Mavi(%32)
5 Altinyildiz Classics (%18,9) Trendyol (%25,3) Sarar(%29,1)
TABLO 10 — COCUK / BEBEK, SORU TIPINE GORE tip basina ilk 5
# Kesif Ozellik Kullanim senaryosu
1 LC Waikiki (%51,3) Little Gusto (%37,7) Trendyol (%50,3)
2 Civil (%39,3) Organickid (%29,7) LC Waikiki (%44)
3 Panco (%39,3) The Nest Kids (%28,6) Hepsiburada (%37,1)
4 Carter's (%33,3) Trendyol (%27,4) DeFacto (%32)
5 The Nest Kids (%33,3) Koton (%24,6) Civil (%26,3)

Kesif sorulariuzmanlarn 6ne gikariyor. “Hangi kadin giyim markalarina bakmallyim?” gibi sade bir soruda asistanlar
zincirlerle degil, ipekyol (%54,3) ve Vakko ile basliyor. Erkekte kesif sorularinin sahibiHatemogdlu (%660,6) ve Kigili;
cocuktaise LC Waikiki, Civil ve Pango. Trendyol U¢ kesif tablosunun higbirinde ilk bese giremiyor.
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Kullanim senaryosu sorulari pazaryerlerini 6ne gikariyor. Soru bir durumu tarif ettigi anda — bir diigiin, kres, ilk ofis isi
— Trendyol ii¢ segmentin de zirvesine oturuyor (kadin %42,0, erkek %40,6, cocuk %50,3); cocukta ona Hepsiburada
da eslik ediyor (%37,1). Asistan bir marka adi vermek yerine bir sorunu ¢6zmek zorunda kaldiginda, kullaniciyi her seyin
stokta oldugu yere génderiyor.

Ozellik sorular tartigmali orta alan. Burada teknik bir hikayesi olan markalar tutunuyor: erkekte Mavive Altinyildiz,
kadinda Koton ve Mavi; cocuktaise organik uzmanlari Little Gusto (%37,7) ve Organickid (%629,7) hi¢bir zincire ya da
pazaryerine yer birakmadan liderligi aliyor. Bir markanin modellerin bir soruya baglayabilecedi bir kumas ya da kalip
iddiasivarsa, goranlrligini kazandidi yer burasi.
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Global Pazar: Yerlive Yabanci

Koken kisiti olmayan sorularda, barajigecen markalara ait
bahsedilmelerin %70,2'siyerli, %29,8’i yabancimarkalara
gidiyor; yabanci goérunurlik pazara yayilmiyor, erkek giyimde
yogunlasiyor.
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GLOBAL PAZAR - YERLI VE YABANCI

Yerli cogunluk, kenarlarda cekisme

TEK CUMLELIK CIKARIM

Koken kisiti olmayan sorularda, baraji gecen markalara ait bahsedilmelerin %70,2’siyerli, %29,8’i
yabanci markalara gidiyor; yabanci goriiniirliik pazara yayllmiyor, erkek giyimde yogunlasiyor.

Bu bdlim yalnizca kdken kisiti olmayan 30 global soruya dayanir (750 yanit) — yerli ve yabanci markalari adil bigcimde
karsilastirmanin tek zemini budur. Baraji gecen 35 marka var: 21yerli, 14 yabanci.

BAHSEDILMELERIN KOKEN PAYI — GLOBAL PAZAR (%)

Yerli (TR) markalar 70,2%

Yabancimarkalar | IEEEEE 29,8%

BU METRIGI DIKKATLE OKUYUN

Global kesitte barajigegen 35 markaiginde yerliisimler 2.316 bahsedilme, yabancimarkalar 985 bahsedilme aliyor: %70,2
/ %29,8’lik bir bdltistm. Bu, aynizeminde dlgllen abiye baskisindan (%82,4 / %17,6) belirgin bicimde daha ¢ekismeli bir raf.
En az birkez gorinen tim markalar sayildiginda (baraji ge¢sin gegmesin) yabanci payi daha da blyr (%61,6 / %38,4; 292
yerlive 203 yabanci farkliisim) — buradaki yabanciuzun kuyruk, zirvede ince gérinse bile derin.

TABLO 11 — GLOBAL PAZAR (HER KOKEN) 30 kdken-notr soru - 750 yanit - baraji gegen 35'in ilk 15’1

Bahsedilme Gorintrliik Puani

1 LC Waikiki TR Marka %38, 0 0,399 90,9

2 Koton TR Marka %38, 8 0,366 90,0
H Trendyol TR Pazaryeri %37 ,2 0,389 89,5
4 DeFacto TR Marka %32,5 0,370 83,0
5 Mavi TR Marka %31,7 0,318 79,2
6 Hepsiburada TR Pazaryeri %22,1 0,274 65,6
7 Vakko TR Marka %8,3 0,548 64,6
8 Marks & Spencer Yabanci Marka %8,5 0,508 62,7
9 Kigili TR Marka %7,5 0,483 60,1
10 Zara Yabanci Marka %18, 8 0,241 60,0
11 Levi's Yabanci Marka %7,2 0,451 58,1
12 H&M Yabanci Marka %17, 3 0,211 56,7
13 Panco TR Marka %7,3 0,389 54,8
14 Altinyildiz Classics TR Marka %7,9 0,375 54,6
15 Nike Yabanci Marka %11, 9 0,284 54,3
16 Hatemoglu TR Marka %6,1 0,402 54,1
17 ipekyol TR Marka %9, 6 0,297 52,4
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Bahsedilme Gorintrliik Puani

18 Civil TR Marka %9,9 0,281 51,8
19 Carter's Yabanc1 Marka %8,3 0,300 51,0
20 Adidas Yabanci Marka %9,7 0,256 50,3
21 Mudo TR Marka %7,1 0,296 49,4
22 CalvinKlein Yabanci Marka %6,0 0,315 49,2
23 Decathlon Yabanc1 Marka %6,3 0,309 49,2
24 U.S. Polo Assn Yabanci Marka %7,3 0,271 48,4
25 Mango Yabanci Marka %9,3 0,224 48,0
26 Trendyolmilla TR Marka %6,3 0,284 47,9
27 GAP Yabanci Marka %8 ,7 0,222 47,2
28 Uniglo Yabanc1 Marka %6, 4 0,268 47,1
29 Chicco Yabanci Marka %5, 6 0,267 46,1
30 Colin's TR Marka %5,5 0,236 44,3
31 Beymen TR Perakendeci %8 ,9 0,161 44,2
32 Cigit TR Marka %5,2 0,217 42,9
33 Network TR Marka %8, 0 0,488 41,7
34 Machka TR Marka %5, 6 0,186 41,7
35 Boyner TR Perakendeci %5,3 0,144 34,0

ik yedisirayerli. LC Waikiki, Koton, Trendyol, DeFacto, Mavi, Hepsiburada ve Vakko tablonun basini tutuyor; ilk
yabanciisim #8’deki Marks & Spencer — global yanitlarin yalnizca %8,5’'inde ama ¢ok erken aniliyor (MRR 0,508),
modellerin varsayilan bir se¢genek dedil, belirli bir &neri olarak gérdtigt markanin klasik profili. Zara (#10) ve H&M (#12)
tam tersi profilde: sik aniliyor, ge¢ aniliyor.

Asimetri, asil hikaye. Yabancimarkalar erkek giyimde barajigecen 39 yerin 14’Gn( alirken kadinda 34 yerin yalnizca
5’ini aliyor. Kadin giyimde Zara, Mango ve H&M'in tutabilecegi alani Tirk markalari — Koton, ipekyol, Vakko, Machka,
Mudo, Network — dolduruyor; erkek giyimde ise asistanlar Kigili ve Hatemodlu’'nun yanina Nike, Uniglo, Adidas, GAP,
Levi’s ve Carhartt WIP’irahatlikla ekliyor. Bu asimetrinin daralip daralmayacadi, tam da (i¢ aylik bir referans él¢imin
izlemek icin kuruldugu tirden bir hareket.
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Kesif Ekosistemi

Yapay zekanin bu pazara dair gérintlsUt 6ncelikle markalarin
kendiweb sitelerine dayaniyor (g&sterilen kaynaklarin %62,9°u);
en ¢cok gosterilen tekil alan adini pazaryerleriveriyor, editéryel
icerigin payiise kligUk.
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KESIF EKOSISTEMI - YAPAY ZEKA MARKALARI NEREDEN TANIYOR

Once markaya ait siteler, zirvede pazaryerleri

TEK CUMLELIK CIKARIM

Yapay zekanin bu pazara dair gériintiisii dncelikle markalarin kendi web sitelerine dayaniyor (gsterilen
kaynaklarin %62,9°u); en cok gosterilen tekil alan adini pazaryerleri veriyor, editoryelicerigin payiise
kugik.

Bir asistan web aramasiyla yanit verdiginde, o anda erisebildigiicerikten yararlanir. Modellerin déndlirdigu kaynak
adreslerinitopladik, alan adina indirdik ve her alan adini kag farkli yanitin gésterdigine gore siraladik. Tur genelinde
modeller 850 farkli alan adi gésterdi.

9.1 EN COK GOSTERILEN ALAN ADLARI

TABLO 12 — EN GOK GOSTERILEN 15 ALAN ADI 850 farkli alan adi icinden
Alan adi Gosteren Kaynak tiirQi
1 trendyol.com 410 %27,3 Pazaryeri/E-ticaret
2 ciceksepeti.com 197 %13,1 Pazaryeri/E-ticaret
3 hepsiburada.com 196 %13,1 Pazaryeri/E-ticaret
4 lcw.com 188 %12,5 Markaya ait site
5 koton.com 183 %12,2  Markaya ait site
6 defacto.com.tr 149 %9,9  Markaya ait site
7 hatemoglu.com 149 %9,9 Markaya ait site
8 thenestkids.com.tr 134 %8,9  Markaya ait site
9 kigili.com 133 %8,9 Markaya ait site
10 bifikir.com 126 %8, 4 Editéryel /Medya
11 oggusto.com 19 %7,9 Editoryel /Medya
12 beymen.com 114 %7,6 Markaya ait site
13 littlegusto.com.tr 114 %7,6  Markaya ait site
14 arzukaprol.com 90 %6  Markaya ait site
15 gap.com.tr 82 %5,5 Markaya ait site

En cok gbsterilen alan adi pazaryeritrendyol.com (yanitlarin %27,3’inde); onu iki pazaryeri daha (ciceksepeti.com,
hepsiburada.com) ve ardindan uzun bir markaya ait site dizisiizliyor: lcw.com, koton.com, defacto.com.tr,
hatemoglu.com, thenestkids.com.tr, kigili.com. Araya yalnizca iki editéryel alan adi sizabiliyor (bifikir.com,
oggusto.com) ve bunlaristisna. Bu tabloile siralama tablolari arasinda dogrudan bir hat var: en ok gosterilen marka
siteleri — LC Waikiki, Koton, DeFacto, Hatemoglu, The Nest Kids, Kigill — neredeyse istisnasiz, rekabet ettikleri
kesitlerin zirvesindeki markalar.
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9.2 KAYNAK TURU DAGILIMI

Kaynak tiirii

Markaya ait site 385 5.886 %62,9
Diger / uzun kuyruk 381 1.631 %17, 4
Pazaryeri / E-ticaret 16 978 %10,5
Editéryel / Medya 44 507 %5, 4
Forum / Kullaniciicerigi 8 182 %1,9
Sosyal medya 16 172 %1,8

KAYNAK TURUNE GORE ATIF PAYI (%)

Markaya aitsite [ R, 2. 9%
Diger/uzunkuyruk [ NN 17, 4%
Pazaryeri/ E-ticaret _ 10,5%
Editéryel /Medya - 5,4%
Forum / Kullaniciigerigi . 1,9%
Sosyalmedya . 1,8%

9.3 Markaya ait site bulgusu

Dagdilima resmisiteler hakim: atiflarin %62,9’u markalarin kendi alan adlarina gidiyor ve bunlar 385 farklimarka
sitesinden olusuyor; pazaryerleribuna %10,5 ekliyor. Editdryel/medya (%5,4), forumlar (%1,9) ve sosyal medya (%1,8)
marjinal kallyor; %17,4’lUk pay ise 381 farkli alan adindan olusan uzun kuyrukta. Bunu bir tavsiye olarak dedil, bir tespit
olarak okuyun: bu pazarda giincel ve makine tarafindan okunabilir bir marka sitesi — modellerin triin gamini gergekten
okuyabildigi bir site — yapay zeka gorinirltiglyle basin haberlerinden veya yorumlardan ¢ok daha yakindaniligkili

gérlanuyor.
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Oriintiiler Ne Séyliiyor

Buradaki goértunurlik hedef kitle ve soru tipi basina kazaniliyor;
temelinde okunabilir bir kendi-site varligi ve bes modelin
tamaminda kapsanmak yatiyor.
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ORUNTULER NE SOYLUYOR

Bes yapisal oruntu

Bu bolim veriye tarafsiz bir okuma getirir. Gortntrltkle iligkili Sriintlleri tarif eder; tavsiye, hizmet ya da éneri degdildir.
Goranurlik kaliteden ayri bir seydir.

“Turk hazir giyim rafi” diye tek bir raf yok — li¢ tane var. Barajigecen 80 markadan yalnizca 8’i ¢ segmentin
tamaminda, 63’0 yalnizca birinde gérinlyor. Bir markanin ana kesitteki sirasi, esas olarak kag farklihedef kitleye
hitap ettigini gdsteriyor; herhangi birine ne kadar gii¢l hitap ettigini degil. Kigil erkekte #1, ana kesitte #6; bu
bir gerileme degil, giydirmedidi alicilar Gzerinden ortalamasi alinan bir uzmanin nasil gériindtguddr.

Bahsedilme ve konum farkli sinyaller. Bazimarkalar sik ama gec¢ aniliyor (Trendyol, Hepsiburada, Network);
bazlarinadiramaiilk sirada aniliyor (Supreme 0,72; Marks & Spencer 0,67; CemiKids 0,66; adlL 0,58). Birmarka
barajiyalnizca konum ve kapsam sayesinde gegebilir. En gli¢li konum puanlari, modellerin dar bir sorunun
cevabiolarak goérdigl markalara ait — gergek bir gérintrliik bigimi, ama dar bir gérinirlUk.

Soru tipi pazar segmentten daha fazla yeniden diziyor. Ayni segment, kullanicinin gezinip gezinmedigine
(kesif - uzmanlar), bir sorun ¢6zlp ¢ézmedigine (kullanim senaryosu - pazaryerleri) veya bir 6zellik sorgulayip

marka, bu G¢lnden hangisini kazandigini bilmeli.

Kapsam zirvede temel kosul, asagidaise gergek bir fark yaratiyor. Ana kesitte barajigecen 28 markanin 27’si
bes modelin tamaminda aniliyor; yerli kesitte bu oran 28’de 19’a diisliyor. Her asistan tarafindan gorilmek,
liderlericin giris bileti; asagdiya inildikge bir ayrisma kaynagi: (i ya da dért modelde gériinen markalar (Farren,
Mehry Mu, Piece of White, Lufian) blylk él¢lide bu nedenle asagida kaliyor.

sorgulamadigina (6zellik » kumas hikayesi olan markalar) gore farkl kazananlar Uretiyor. Bulunmak isteyen bir
e Web varligy, liriin agiklamasinin kendisi. Yanitlarin %97,0’si web temelli ve atiffarin %62,9’u markalarin kendi

alan adlarini gésterdigine gore, asistanlar filen markalarin kendi sitelerini ylksek sesle okuyor. Sitesien ¢ok
gdsterilen markalar, tablolarin zirvesindeki markalar.

Bir marka veride kendini nasil konumlandirabilir?

Veriseti(talep Uzerine paylasilir) Gzerinden bir marka sirayla dort seye bakabilir: bes modelin tamaminda gérintp
gorinmedigi; ana kesitte degil, kendi segmentinde ne siklikla anildidi; anildiginda ne kadar erken ¢iktigi; ve hangisoru
tipinde en zayif oldugu. Bu okumalar gorlnirlik aciginin nerede oldugunu gésterir; Griinln iyi olup olmadigi hakkinda
hicbir sey sdylemez.
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Kisitlar ve Notlar

Bu, tek bir Tirkce dikeyin tek birzamandaki fotografidir; rakamlar
asagidaki kisitlarla birlikte okunmalidrr.
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KISITLAR VE NOTLAR

Rakamlar nasil okunmali

TEK CUMLELIK CIKARIM

Bu, tek bir Tiirkce dikeyin tek bir zamandaki fotografidir; rakamlar agagidaki kisitlarla birlikte okunmalidir.

%5’lik baraj tam olarak bir soruya esit. Bir sesgment 500 yanittan olustuguigin tek bir soru (25 yanit) tam olarak
esige denk gelir. U(; marka bu konumda — Zilays (tesettir), SIRRI (erkek cocuk damatlik) ve Supreme (streetwear).
Nislerini gercekten domine eden gergek markalar, birer hata dediller; ama siralari tek bir soruya dayaniyor ve genis
pazar gorinlrligl anlamina gelmiyor.

Karma toplama penceresi. 1.100 yanit 10-11Temmuz 2026’da, 400 yanitise 14 Temmuz 2026’da (yeniden yazilan
16 sorunun tekrari) toplandi. Model strimleri ve web indeksleriiki tarih arasinda bir miktar degismis olabilir.

Modelin konuskanhgi bahsedilme sayisini sisiriyor. Grok yanit basina 11,74 marka sayarken GPT-4o0-mini 4,42’de
kaliyor. Kapsam bileseni bunu kismen dengeler; ancak konuskan bir modelin gdzdesi olan marka yapisal bir avantaj
tasimaya devam eder.

19 yeni marka dogrulanmadi. Tekrar turu, kdkeni bilinmiyor olarak isaretlenen kiigik etiketleri ortaya ¢ikardi
(Gengwear, LOUX, Wheraver, Jihangir, Zeyder, MegaButik ve digerleri). Hepsibarajin gok altinda olduguigin higbir
siralamayi etkilemiyor; ancak takip edilen 730 markaiginde sayiliyorlar.

Bir kbken celiskisi ¢oziilmedi. SIRRI yabanci, “Sirri Giyim” ise yerli olarak dogrulandi; birlesik kayit yabanci taglyor ve
bu, cocuk segmentindeki yabanci marka sayisini bir birim etkiliyor.

Kiiclik puan farklar anlamli degildir. Bu diiz bir pazar — Trendyol, LC Waikiki'yi 0,1 puanla gegiyor — ve herhangi bir
siralamanin sikisik orta bdlimindeki bir-iki puanlik farklar fazla yorumlanmamalidir.

Tek seferlik/anlik 6l¢tim. Trend degil, anlik fotograf. Builk (referans) baskidir; ¢ aylik baskilar trend analizini
mimkun kilacaktir.

Goriiniirliik kalite degildir. Bu rapor yalnizca bahsedilme ve konumu dlger. Bir markanin olumlu anlatilip
anlatilmadigini, 6nerinin dogru olup olmadigini veya Grlndn iyi olup olmadidini dederlendirmez. Puan bir onay

dedgildir.
Modeller olasiliksaldir. Ayni soru farkliyanitlar Gretebilir; bes tekrar bu oynakligi azaltir ama ortadan kaldirmaz.

Web aramasi anlik kosullara baglidir — 6lciim anindaindekslenen ve sunulanicerik sonucu etkiler. “Web aramasi /
yerlesik bilgi” ayrimi, yanitla birlikte kaynak dénlp dénmedigdine dayali yaklasik bir gdstergedir.

Hatirlama yerine hassasiyet 6ncelendi. Marka eslestirmesiyanlis pozitifleri dnleyecek sekilde temkinli yapildi (bkz.
§2.3-2.4); dolayisiyla dolayli anilan markalar eksik sayilmis olabilir. Duygu/sentiment katmani yoktur; calisma
yalnizca niceldir.

Kaynak tirii dagiimi heuristiktir. Alan adi tirleri otomatik siniflandirildi; dagiimi gésterge niteliginde okuyun.
Kaynak kapsamimodele goére de dedisir.

Pazaryerleri ve perakendeciler kapsam geregi dahil edildi (Trendyol, Hepsiburada, Beymen, Boyner); dogrudan
markalardan farklibicimde rekabet ederler, bu yliizden §3.2 yalnizca-marka gériniman verir.
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SIK SORULAN SORULAR

Sik sorulan sorular

Yapay zeka en ¢ok hangi Tiirk giyim markalarini 6neriyor?

Kimin giydirildigine bagli. Kadin giyimde Koton (88,5), erkek giyimde Kigili (91,5), cocuk ve bebek giyimde LC Waikiki
(92,7) lider. 60 sorunun tamaminda ise pazaryeri Trendyol 85,8 puanla ana kesitin zirvesinde; LC Waikiki onda bir puan
geride.

Yapay zeka asistanlar Tiirkiye’de yabanci giyim markalar 6neriyor mu?

Erkek giyimde evet. Kbken kisitiolmayan sorularda bahsedilmeler %70,2 yerli, %29,8 yabanci olarak béltnlyor.
Yabancimarkalar erkek giyimde barajigec¢en 39 yerin 14°Un0 alirken kadinda 34 yerin yalnizca 5’ini aliyor. Soru agikga
yerlimarkaistediginde ise barajigegen 28 markanin tamami Tirk.

Yapay Zeka Goriiniirliik Puani nasil hesaplaniyor?

Ug bileseni birlestirir: markanin ne siklikla anildigi (%45), yanitin ne kadar basinda gérindiigii (%30) ve bes modelden
kaginin onu andigi (%25). Her bilesen, ilgili kesitte lider marka 100 olacak sekilde dlgeklenir. Yalnizca o kesitin

yanitlarinin en az %5’inde anilan markalar siralanir.

Bes yapay zeka asistani birbiriyle ayni fikirde mi?

Hayir ve bu, raporun en net bulgularindan biri. Koton, Perplexity, Geminive GPT-4o0-miniicin en cok anilan marka;
Claude Haikuilk siraya Mavi'yi koyuyor; Grokise Trendyol’u yanitlarinin %85’inde aniyor — Claude’da bu oran %9’un
altinda. Ayrica Grok yanit basina 11,74 marka listelerken GPT-40-mini 4,42’de kaliyor.

Yapay zeka asistanlar giyim markalan hakkindaki bilgiyi nereden aliyor?

Yanitlarin neredeyse tamami (%97,0) canliweb aramasi kullandive 850 farklialan adi gosterildi. Gdsterilen kaynaklarin
yaklasik %62,9’u markalarin kendi siteleri; en gok g&sterilen tekil alan adiise pazaryeri trendyol.com (yanitlarin
%27,3'0).

Yiiksek puan, markanin digerlerinden daha iyi oldugu anlamina mi geliyor?

Hayir. Puan yalnizca bir markanin bes asistan genelinde ne siklikta ve ne kadar 6ne ¢ikarak anildigini 6lger. Kaliteyi,
kalibl, fiyatl, dogrulugu ya da duygusal tonu degerlendirmez; dolayisiyla puan bir gérintrlik élglstdur, bir onay dedil.
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Ek ve Veri

Calismanin 60 sorusu, takip edilen tim markalar, veri erisilebilirligi
ve Herm.io hakkinda.
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EK VE VERI

12.1 Tum sorular (60)

Galismada kullanilan 60 sorunun tamami; segmenti, davranigsal tipi ve kdken kesitiile. Her sesgmentte 20 soruvar; 10°u

42 / 68

yerli(yerlimarkaister), 10’u global (kdken kisiti yok). “Yeniden yazldi” situnu, hedef kitlesini agikga belirtecek bicimde

dedistirilip 14 Temmuz 2026’da tekrar sorulan 16 soruyuisaretler (okz. §2.3).

#

10

11

12

13

14

15

16

17

18

19

20

21

22

23

42

Segment

Kadin

Kadin

Kadin

Kadin

Kadin

Kadin

Kadin

Kadin

Kadin

Kadin

Kadin

Kadin

Kadin

Kadin

Kadin

Kadin

Kadin

Kadin

Kadin

Kadin

Erkek

Erkek

Erkek

Tip
Kesif
Kesif
Kesif
Kesif
Kesif
Kesif
Kesif
Ozellik

Ozellik

Ozellik

Ozellik

Ozellik

Ozellik

Ozellik

Kullanim
senaryosu

Kullanim
senaryosu

Kullanim
senaryosu

Kullanim
senaryosu

Kullanim
senaryosu

Kullanim
senaryosu

Kesif
Kesif

Kesif

Kapsam

Global

Global

Global

Global

Yerli

Yerli

Yerli

Global

Global

Global

Yerli

Yerli

Yerli

Yerli

Global

Global

Global

Yerli

Yerli

Yerli

Global

Global

Global

HERM.IO

Soru (Tirkge)

Kadin giyim markalari nelerdir?

kadin giyimde su siralar hangi markalariyi?

orta fiyatl kadin giyim markasi énerisi

yeni sezonig¢in hangi kadin giyim markalarina bakayim?
iyi bir yerli kadin giyim markasi var mi

cok bilinmeyen Tirk kadin moda markalar

yerli kadin giyimde nerelere bakayim?

uygun fiyath ama iki ylkamada bozulmayan kadin tigérti
kaliplar tutarli kadin jean markalar

sicakta terletmeyen kadin keten gémlegi hangi markada
bulurum

kumasi glizel yerli elbise markasi 6nerir misin

kadinlarigin Tirk mali, ic géstermeyen beyaz gémlegi hangi
markada bulabilirim?

kadinlarigin tiylenmeyen kazak yapan yerli marka var mi?

yerlimarkalardan bliylik beden kadin giyimde kalibi diizgiin olan
hangisi?

ofise giyilecek rahat sik kadin parcgalariigin nerelere bakayim

mezuniyet igin gcok abartili olmayan elbise hangi markada
bulunur?

gengisi guinliik tesettlir giyim nereden alinir?

diiglinigin abartisiz sik elbise yapan Tiirk markasi

anneme hediye alacagim, kaliteli yerli bir kadin giyim markasi
onerir misin?

kisa boylu kadinlara uygun pantolon yapan yerli marka var mi?
Eniyi erkek giyim markasi hangisi?
erkek giyimde fiyat performans neresi

su ara popller erkek streetwear markalarineler?

Herm.io Yapay Zekd Gordnirlik
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Evet

Evet

Veritabani



<herm.io

AI GORUNURLUK RAPORU - 20826

12 EK VE VERI
(devam)
H# Segment
24 Erkek
25 Erkek
26 Erkek
27 Erkek
28 Erkek
29 Erkek
30 Erkek
31 Erkek
32 Erkek
33 Erkek
34 Erkek
35 Erkek
36 Erkek
37 Erkek
38 Erkek
39 Erkek
40 Erkek
Gocuk/
e Bebek
Gocuk/
42 Bebek
Gocuk/
= Bebek
Gocuk/
s Bebek
Gocuk/
= Bebek
Gocuk/
L Bebek
Gocuk/
¥ Bebek
43

Tip
Kesif
Kesif
Kesif
Kesif
Ozellik
Ozellik
Ozellik
Ozellik

Ozellik

Ozellik

Kullanim
senaryosu

Kullanim
senaryosu

Kullanim
senaryosu

Kullanim
senaryosu

Kullanim
senaryosu

Kullanim
senaryosu

Kullanim
senaryosu

Kesif

Kesif

Kesif

Kesif

Kesif

Kesif

Ozellik

Kapsam

Yerli

Yerli

Yerli

Yerli

Global

Global

Global

Yerli

Yerli

Yerli

Global

Global

Global

Global

Yerli

Yerli

Yerli

Global

Global

Global

Yerli

Yerli

Yerli

Global

HERM.IO

Soru (Tirkge)

43 / 68

cok bilinmeyen kaliteli yerli erkek giyim markasi var mi —

yerli erkek giyimde nerelere bakayim? —

iyi bir Turk erkek klasik giyim markasi énerir misin? Evet

yerliold money tarzi erkek giyim yapan marka var mi? Evet

cekmeyen diiz erkek tigérti markasi Evet

yazin terletmeyen erkek tisortli hangi marka iyi? —

kalibi diizgiin erkek icin keten gémleginereden alinir? Evet

Turk mali kaliteli erkek kot pantolonu énerisi Evet

logosu bagirmayan yerli erkek sweatshirt markasi Evet

yerlimarkalarda erkekler igin tlilylenmeyen polo yaka tisort

varmi?

ilk ise baglayacagim, erkeklerigin uygun biitceli ofis

kiyafetlerini nereden alayim

Evet

Evet

gobekli erkekleriginiyi kalip pantolon hangi markada var? —

1,70 boy erkek i¢in pagasi gok uzun olmayan pantolon

markasi

kisin sicak tutan ama kaba durmayan erkek montu nereden

alinir?

diglnicin yerli takim elbise markasi dnerir misin —

uzun boylu erkeklericin pagasi kisa kalmayan yerli pantolon

markasi

babaya hediye icin kaliteli bir Tirk gémlek markasi —

Cocuk giyim markalari nelerdir? —

bebek kiyafetinde hangi markalar glivenilir? —

geng giyimde su an hangi markalar popliler? —

iyi bir yerli gocuk giyim markasi var mi —

cok bilinmeyen Tirk bebek giyim markalari —

genclerigin yerliunisex streetwear 6nerisi Evet

sik ylkamada bozulmayan gocuk esofman takimi hangi

markaiyi?
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H# Segment Tip Kapsam Soru (Tiirkge) Yen.
Gocuk/ o . .

48 Bebek Ozellik Global organik pamuklu bebek kiyafeti markasi —
Gocuk/ o cocuk montunda sicak tutan ama agir olmayan marka

49 Bebek Ozellik Global dnerisi —
Gocuk/ o baskisi catlamayan ¢ocuk igin oversize tigortl nereden

50 Bebek Ozellik Global alinir? Evet

51 ggg:t/ Ozellik Yerli organik pamuklu Turk gocuk giyim markasi —
Gocuk/ B . " - ..

52 Bebek Ozellik Yerli yerlimarkalardan hassas ciltli gocuk i¢cin pamuklu kiyafet —
Cocuk/ P . . - .

53 Bebek Ozellik Yerli Tirk mali gocuk pijamasi, terletmeyen hangi marka var? —

54 Gocuk/ Kullanim Global krese baslayacak ¢ocuk i¢in dayanikli glinliik kiyafet
Bebek senaryosu oba markasi o

55 ggg:t / glwlzgl/r;su Global okul gosterisiicin kizgocuk elbisesinereden alinir? =

56 Gocuk/ Kullanim Global anne baba ¢ocuk ayni tarz giyebilecegimiz bir marka var
Bebek senaryosu oba mi? -

37 ggg:t / glwlzgl/r;su Yerli bayramlik cocuk kiyafeti yapan yerlimarka 6nerisi =
Gocuk/ Kullanim . o —

58 Bebek senaryosu Yerli erkek gocuk diigtin takimiigin Tuirk markasi var mi? —

59 ggg:t / glwlzgl/r;su Yerli ergenlericin uygun fiyatl yerli oversize giyim énerisi =

60 Cocuk/ Kullanim Yerli yeni dogan aligverisinde yerli ve glivenilirhangi markalara _
Bebek senaryosu bakilir?

12.2 Takip edilen tum markalar (730)

Calismada takip edilen her marka, ana kesit (1.500 yanit). Oran ana kesit igindedir. %5 ve Gzerindeki markalar
Siralamada olarakisaretlenir (puan yalnizca siralamaya giren markalaricin tanimlidir, cink bilesenler barajigegen

lidere gore dlgeklenir); geri kalani Takip edilen. Bahsedilme sayisina gére sirall.

Bahsedilme Model Durum
Trendyol TR 466 %31,07 5 Siralamada
LC Waikiki TR 434 %28,93 5 Siralamada
Koton TR 427 %28, 47 5 Siralamada
DeFacto TR 387 %25, 80 5 Siralamada
Mavi TR 384 %25, 60 5 Siralamada
Hepsiburada TR 284 %18,93 5 Siralamada
Kigil TR 190 %12, 67 5 Siralamada
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Marka Kéken Bahsedilme Oran Model Durum

Vakko TR 173 %11,53 5 Siralamada
Hatemoglu TR 154 %10,27 5 Siralamada
Zara Yabanci 146 %9,73 5 Siralamada
ipekyol R 145 %9,67 5 Siralamada
Altinyildiz Classics TR 141 %9, 40 5 Siralamada
H&M Yabanci 135 %9 ,00 5 Siralamada
The Nest Kids TR 120 %8,00 5 Siralamada
Civil TR 115 %7,67 5 Siralamada
Sarar TR 114 %7, 60 5 Siralamada
Little Gusto TR 113 %7,53 5 Siralamada
Beymen TR 108 %7,20 5 Siralamada
Panco TR 97 %6,47 5 Siralamada
Network TR 95 %6,33 5 Siralamada
Nike Yabanci 92 %6,13 5 Siralamada
Colin's TR 92 %6,13 5 Siralamada
Boyner TR 90 %6,00 5 Siralamada
Machka TR 81 %5, 40 5 Siralamada
Cigit TR 80 %5,33 5 Siralamada
Kitikate TR 79 %5,27 4 Siralamada
D'S Damat TR 78 %5,20 5 Siralamada
GAP Yabanci 78 %5,20 5 Siralamada
Adidas Yabanci 74 %4,93 5 Takip edilen
Mango Yabanci 72 %4,80 5 Takip edilen
Marks & Spencer Yabanci 67 %4, 47 5 Takip edilen
Mudo TR 66 %4, 40 5 Takip edilen
Carter's Yabanci 65 %4,33 5 Takip edilen
Manuka TR 64 %4,27 5 Takip edilen
Levi's Yabanci 61 %4,07 5 Takip edilen
Trendyolmilla TR 60 %4,00 5 Takip edilen
U.S. Polo Assn Yabanci 58 %3,87 5 Takip edilen
Zincir Wear TR 56 %3,73 5 Takio edilen
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(devam)

Marka Koéken Bahsedilme Oran Model Durum

Organickid TR 55 %3,67 5 Takip edilen
Avva TR 54 %3,60 5 Takip edilen
LTB TR 53 %3,53 3 Takip edilen
Beymen Club TR 53 %3,53 5 Takip edilen
Roman TR 52 %3, 47 5 Takip edilen
TinyLamb TR 49 %3,27 5 Takip edilen
KAFT TR 48 %3,20 5 Takip edilen
Decathlon Yabanci 48 %3,20 5 Takip edilen
Uniglo Yabanci 48 %3,20 5 Takip edilen
CalvinKlein Yabanci 47 %3,13 5 Takip edilen
Pierre Cardin Yabanci 47 %3,13 4 Takip edilen
Tizin TR 47 %3,13 5 Takip edilen
Breeze TR 47 %3,13 5 Takip edilen
Chicco Yabanci 45 %3,00 5 Takip edilen
Lufian TR 44 %2,93 3 Takip edilen
Ramsey TR 43 %2,87 5 Takip edilen
Piece of White TR 43 %2,87 3 Takip edilen
one square meter TR 43 %2,87 3 Takip edilen
adL TR 41 %2,73 5 Takip edilen
Slvari TR 40 %2,67 5 Takip edilen
Ekol TR 40 %2,67 5 Takip edilen
Oxxo TR 39 %2,60 5 Takip edilen
Biorganic TR 39 %2,60 5 Takip edilen
Tudors TR 38 %2,53 5 Takip edilen
Lee Cooper Yabanci 38 %2,53 5 Takip edilen
GANT Yabanci 37 %2, 47 4 Takip edilen
Columbia Yabanci 36 %2,40 3 Takip edilen
Jack & Jones Yabanci 36 %2,40 3 Takip edilen
Tommy Hilfiger Yabanci 35 %2,33 5 Takip edilen
idilbaby & Mamino R 35 %2,33 5 Takip edilen
Havan TR 34 %2,27 4 Takio edilen

46 HERM.IO Herm.io Yapay Zekd GorUniUrlik Veritabani



<herm.io AI GORUNURLUK RAPORU - 2026

12 - EK VE VERI 47 | 68
(devam)
Bahsedilme
Perendi TR 33 %2,20 3 Takip edilen
Supreme Yabanci 32 %2,13 5 Takip edilen
Fear of God Yabanci 31 %2,07 5 Takip edilen
Les Benjamins TR 31 %2,07 3 Takip edilen
Penti TR 31 %2,07 5 Takip edilen
Mehry Mu TR 31 %2,07 3 Takip edilen
Pull&Bear Yabanci 31 %2,07 3 Takip edilen
Farren TR 30 %2,00 3 Takip edilen
The North Face Yabanci 30 %2,00 5 Takip edilen
Under Armour Yabanci 30 %2,00 5 Takip edilen
imza R 30 %2,00 5 Takip edilen
B&G Store TR 30 %2,00 3 Takip edilen
CemiKids TR 29 %1,93 3 Takip edilen
Stissy TR 28 %1,87 5 Takip edilen
Wrangler Yabanci 28 %1,87 5 Takip edilen
Twist TR 28 %1,87 4 Takip edilen
Stradivarius Yabanci 28 %1,87 5 Takip edilen
Aker TR 27 %1,80 4 Takip edilen
Hummel Yabanci 27 %1,80 5 Takip edilen
Kith Yabanci 27 %1,80 5 Takip edilen
Puma Yabanci 27 %1,80 4 Takip edilen
Quechua Yabanci 27 %1,80 3 Takip edilen
Zilays TR 26 %1,73 5 Takip edilen
Little Yucca TR 26 %1,73 3 Takip edilen
Beyyoglu TR 26 %1,73 4 Takip edilen
Goose TR 26 %1,73 4 Takip edilen
Palace Yabanci 26 %1,73 5 Takip edilen
FOX ANGER R 25 %1,67 3 Takip edilen
SIRRI Yabanci 25 %1,67 5 Takip edilen
Carhartt WIP Yabanci 25 %1,67 5 Takip edilen
Mini Born TR 25 %1,67 5 Takio edilen
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Bahsedilme
Hemington TR 24 %1,60 4 Takip edilen
Teveddud TR 24 %1,60 3 Takip edilen
VOIDTR TR 24 %1,60 4 Takip edilen
Melike Tatar TR 24 %1,60 5 Takip edilen
Massimo Dutti Yabanci 24 %1,60 3 Takip edilen
Reflect Studio TR 24 %1,60 2 Takip edilen
Giyi TR 24 %1,60 3 Takip edilen
Domoda TR 23 %1,53 3 Takip edilen
KidZee TR 23 %1,53 5 Takip edilen
Mehtap Elaidi TR 23 %1,53 5 Takip edilen
Nautica Yabanci 23 %1,53 5 Takip edilen
Bisse TR 23 %1,53 3 Takip edilen
Grimelange TR 23 %1,53 5 Takip edilen
Prime Old Money TR 22 %1,47 5 Takip edilen
RMG Bliyuk Beden TR 22 %1,47 5 Takip edilen
Shout Yabanci 22 %1,47 3 Takip edilen
Loft TR 22 %1,47 3 Takip edilen
Armani Yabanci 22 %1,47 3 Takip edilen
Modanisa TR 21 %1,40 5 Takip edilen
Anisa Diko TR 21 %1,40 3 Takip edilen
Tofisa TR 21 %1,40 5 Takip edilen
Carmen TR 21 %1,40 5 Takip edilen
Kanz Yabanci 21 %1,40 5 Takip edilen
cOS Yabanc1 21 %1,40 3 Takip edilen
Jimmy Key Yabanc1 21 %1,40 3 Takip edilen
Chanel Yabanci 21 %1,40 3 Takip edilen
Yargici TR 21 %1,40 4 Takip edilen
Benetton Yabanci 21 %1,40 4 Takip edilen
Prada Yabanci 21 %1,40 3 Takip edilen
Machinist TR 20 %1,33 5 Takip edilen
Bebeaen TR 20 %1,33 5 Takio edilen
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Bahsedilme Durum
Pazarium TR 20 %1,33 4 Takip edilen
BlumiKids TR 20 %1,33 5 Takip edilen
Faik S6nmez TR 20 %1,33 5 Takip edilen
Gusto TR 20 %1,33 5 Takip edilen
Deno Kids TR 20 %1,33 5 Takip edilen
Kostiimce TR 19 %1,27 5 Takip edilen
UNIQVIBE TR 19 %1,27 3 Takip edilen
Helly Hansen Yabanci 19 %1,27 5 Takip edilen
Buldans TR 19 %1,27 3 Takip edilen
Elbista Bilinmiyor 19 %1,27 3 Takip edilen
Lolly Babies TR 19 %1,27 5 Takip edilen
Sefamerve TR 19 %1,27 5 Takip edilen
Sporthink TR 19 %1,27 4 Takip edilen
Lee Yabanci 19 %1,27 5 Takip edilen
Veksora TR 19 %1,27 3 Takip edilen
Carter's/OshKosh B'gosh Yabanci 19 %1,27 5 Takip edilen
Organicera TR 19 %1,27 4 Takip edilen
BAPE (A Bathing Ape) Yabanci 19 %1,27 5 Takip edilen
Louis Vuitton Yabanci 19 %1,27 3 Takip edilen
Bershka Yabanci 19 %1,27 3 Takip edilen
Hypetr TR 18 %1,20 3 Takip edilen
PeraModa TR 18 %1,20 5 Takip edilen
ISAORA Yabanci 18 %1,20 3 Takip edilen
Nalan Alageyik TR 18 %1,20 3 Takip edilen
Le Mabelle TR 18 %1,20 3 Takip edilen
Catch TR 18 %1,20 3 Takip edilen
Armine TR 18 %1,20 5 Takip edilen
Little Star TR 18 %1,20 5 Takip edilen
Hanezza R 17 %1,13 4 Takip edilen
Fatma Atasoy R 17 %1,13 5 Takip edilen
Mistik Bebe TR 17 %1,13 4 Takio edilen
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Atelier Old Money

Off-White
Lacrima
Nergal

Vena
Tubibebe
Baby Turco
Gizia

Guess

Elku Moda
Zeyder
Tight Lady
Gliki
WEMSEY
SELMACILEK
Eskil
DadanBebe
Maiyko
Giorgio Armani
LOUX
Gengwear
Mothercare
MegaButik

BabyNest

Freedom of Space

YSF
Epenye
KENZEL
Corteiz
Slazenger

Jacadi
50

TR

Yabanc1i

TR

Yabanc1i

TR

TR

TR

TR

Yabanc1i

TR

Bilinmiyor

TR

TR

TR

TR

TR

TR

TR

Yabanc1i

Bilinmiyor

Bilinmiyor

Yabanc1i

Bilinmiyor

TR

TR

TR

TR

TR

Yabanc1i

Yabanc1i

Yabanci

HERM.IO

Bahsedilme

17

17

16

16

16

16

16

16

16

15

15

15

15

15

15

15

15

15

15

15

15

15

14

14

14

14

14

14

14

14

14

%1,13
%1,13
%1,07
%1,07
%1,07
%1,07
%1,07
%1,07
%1,07
%1,00
%1,00
%1,00
%1,00
%1,00
%1,00
%1,00
%1,00
%1,00
%1,00
%1,00
%1,00
%1,00
%0,93
%0,93
%0,93
%0,93
%0,93
%0,93
%0,93
%0,93

%0,93

3

50 / 68

Durum

Takip edilen
Takip edilen
Takip edilen
Takip edilen
Takip edilen
Takip edilen
Takip edilen
Takip edilen
Takip edilen
Takip edilen
Takip edilen
Takip edilen
Takip edilen
Takip edilen
Takip edilen
Takip edilen
Takip edilen
Takip edilen
Takip edilen
Takip edilen
Takip edilen
Takip edilen
Takip edilen
Takip edilen
Takip edilen
Takip edilen
Takip edilen
Takip edilen
Takip edilen
Takip edilen

Takio edilen
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Marka Koken Bahsedilme Oran Model Durum

Loco Loco Kids TR 14 %0,93 3 Takip edilen
Wheraver Bilinmiyor 14 %0,93 3 Takip edilen
Ralph Lauren Yabanci 14 %0,93 3 Takip edilen
Dilvin TR 14 %0,93 3 Takip edilen
ebebek TR 14 %0,93 3 Takip edilen
Gucci Yabanci 14 %0,93 2 Takip edilen
Diablo34 Bilinmiyor 14 %0,93 5] Takip edilen
Nammu TR 14 %0,93 1 Takip edilen
Askin Kaya TR 13 %0,87 3 Takip edilen
Sandro Yabanc1 13 %0, 87 4 Takip edilen
Jihangir Bilinmiyor 13 %0,87 5] Takip edilen
Old Money Tiirkiye TR 13 %0,87 3 Takip edilen
Saint Laurent Yabanci 13 %0, 87 3 Takip edilen
Can Baby TR 13 %0,87 3 Takip edilen
PodyumPlus TR 13 %0,87 4 Takip edilen
Morhipo TR 13 %0,87 3 Takip edilen
Cuckoo Cotton TR 13 %0, 87 3 Takip edilen
Minicity TR 13 %0, 87 2 Takip edilen
Siren Ertan TR 13 %0, 87 2 Takip edilen
Podyem TR 12 %0, 80 3 Takip edilen
MuMenim TR 12 %0, 80 3 Takip edilen
Babylcon TR 12 %0,80 3 Takip edilen
Patagonia Yabanci 12 %0, 80 2 Takip edilen
Dior Yabanci 12 %0, 80 2 Takip edilen
Damat & Tween TR 12 %0, 80 3 Takip edilen
Evermade TR 12 %0, 80 3 Takip edilen
Lacoste Yabanci 12 %0, 80 3 Takip edilen
Everlane Yabanci 12 %0, 80 2 Takip edilen
StoneIsland Yabanci 12 %0, 80 4 Takip edilen
ALLSOME TR 12 %0,80 2 Takip edilen
Tudba TR 12 %0, 80 1 Takio edilen
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52 / 68

Durum

Yesim Gelinlik
Kapitex

Eyce Butik
OlgerBebe
Dockers

YSF Giyim
Amazon.com.tr
Machinist Clothing
Buyilik Moda
Gl Hurgel
Gianni Soprano
Nuss Triko
AntiochMen
Esas Tekstil
Hermeés
Bassigue

Hugo Boss
Mayoral
Faraway

Cool & Sexy
Misirh

Ucuz Kostiim
Eyce

Ceocuk
DeepSEA
Abluka

Molfix

Naynes
Savorzy
Timberland

BabvGan
52

TR

TR

TR

TR

Yabanci

TR

Yabanci

TR

TR

TR

Bilinmiyor

TR

TR

TR

Yabanci

TR

Yabanci

Yabanci

TR

Bilinmiyor

Bilinmiyor

TR

TR

TR

TR

TR

Yabanci

TR

TR

Yabanci

Yabanci

HERM.IO

11

11

11

11

11

11

11

11

11

11

11

11

11

11

11

11

11

11

11

10

10

10

10

10

10

10

10

10

10

10

10

%0, 73
%0, 73
%0, 73
%0, 73
%0, 73
%0, 73
%0, 73
%0, 73
%0, 73
%0, 73
%0, 73
%0, 73
%0, 73
%0, 73
%0, 73
%0, 73
%0, 73
%0, 73
%0, 73
%0, 67
%0, 67
%0, 67
%0, 67
%0, 67
%0, 67
%0, 67
%0, 67
%0, 67
%0, 67
%0, 67

%0,67

2

4

Takip edilen
Takip edilen
Takip edilen
Takip edilen
Takip edilen
Takip edilen
Takip edilen
Takip edilen
Takip edilen
Takip edilen
Takip edilen
Takip edilen
Takip edilen
Takip edilen
Takip edilen
Takip edilen
Takip edilen
Takip edilen
Takip edilen
Takip edilen
Takip edilen
Takip edilen
Takip edilen
Takip edilen
Takip edilen
Takip edilen
Takip edilen
Takip edilen
Takip edilen
Takip edilen

Takio edilen
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Marka Koken Bahsedilme Oran Model Durum

Only Yabanci 10 %0, 67 3 Takip edilen
Tchibo Yabanci 10 %0,67 3 Takip edilen
Babytoly TR 10 %0,67 4 Takip edilen
Versace Yabanc1 10 %0, 67 3 Takip edilen
Tbasic TR 9 %0, 60 3 Takip edilen
Neva Style TR 9 %0,60 3 Takip edilen
HaydiGiy TR 9 %0, 60 2 Takip edilen
Evy Baby TR 9 %0, 60 3 Takip edilen
Aimé Leon Dore (ALD) Yabanci 9 %0, 60 4 Takip edilen
Allday TR 9 %0, 60 3 Takip edilen
Efor TR 9 %0, 60 2 Takip edilen
Cansin Mini TR 9 %0, 60 2 Takip edilen
Addax Yabanci 9 %0, 60 5 Takip edilen
Kapbula Organik TR 9 %0, 60 4 Takip edilen
Tot's And More Yabanci 9 %0, 60 3 Takip edilen
Doraydan TR 9 %0, 60 3 Takip edilen
Muiji Yabanci 9 %0,60 3 Takip edilen
Uki TR 9 %0, 60 2 Takip edilen
Soobe TR 9 %0, 60 3 Takip edilen
Copurs TR 9 %0, 60 2 Takip edilen
Frea TR 9 %0, 60 i Takip edilen
Muun TR 9 %0, 60 1 Takip edilen
Paulmark TR 8 %0,53 2 Takip edilen
Sementa TR 8 %0,53 5 Takip edilen
Arzu Kaprol TR 8 %0,53 4 Takip edilen
E-Balarisi TR 8 %0,53 2 Takip edilen
TuvidXXL TR 8 %0,53 2 Takip edilen
NGN Boutique TR 8 %0,53 2 Takip edilen
Senanur TR 8 %0,53 3 Takip edilen
Fullamoda TR 8 %0,53 2 Takip edilen
C&A Yabanci 8 %0,53 2 Takio edilen
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Bahsedilme Durum
Ninna Kids TR 8 %0,53 2 Takip edilen
N11 TR 8 %0,53 3 Takip edilen
Zeynep Giyim TR 8 %0,53 1 Takip edilen
Reformation Yabanci 8 %0,53 2 Takip edilen
Burberry Yabanc1 8 %0,53 2 Takip edilen
Carhartt Yabanci 8 %0,53 4 Takip edilen
Anne Kiz Store TR 7 %0, 47 3 Takip edilen
Simpleqgloth TR 7 %0,47 3 Takip edilen
Everé Kids TR 7 %0, 47 2 Takip edilen
Doray TR 7 %0,47 3 Takip edilen
Modaselvim TR 7 %0, 47 4 Takip edilen
Nirvoda TR 7 %0, 47 4 Takip edilen
Large Moda Bilinmiyor 7 %0, 47 2 Takip edilen
Zepplin Giyim TR 7 %0, 47 2 Takip edilen
Sokakbutik TR 7 %0, 47 3 Takip edilen
Mizalle Bilinmiyor 7 %0, 47 4 Takip edilen
KiP R 7 %0,47 3 Takip edilen
Valentino Yabanci 7 %0, 47 3 Takip edilen
Bebem Natural TR 7 %0, 47 2 Takip edilen
Etilus Bilinmiyor 7 %0,47 i3] Takip edilen
Tom Ford Yabanci 7 %0, 47 3 Takip edilen
Bad Bear TR 7 %0, 47 2 Takip edilen
Joker TR 7 %0, 47 5 Takip edilen
Pacco Baby TR 7 %0, 47 3 Takip edilen
Nagihan Bilgin TR 7 %0, 47 2 Takip edilen
Arket Yabanc1 7 %0, 47 2 Takip edilen
The Slash TR 7 %0, 47 5 Takip edilen
Nature Baby Yabanci 7 %0,47 3 Takip edilen
Shein Yabanc1 7 %0, 47 2 Takip edilen
GAP Kids Yabanci 7 %0, 47 3 Takip edilen
InThe Mood For Love TR 7 %0, 47 2 Takio edilen
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Bahsedilme Durum
Anatolian Craft TR 7 %0,47 al Takip edilen
Tozlu TR 6 %0, 40 1 Takip edilen
Minigimin Cicileri TR 6 %0, 40 3 Takip edilen
Germirli TR 6 %0, 40 4 Takip edilen
Morven TR 6 %0, 40 4 Takip edilen
Zegna Yabanci 6 %0, 40 2 Takip edilen
Elelebaby TR 6 %0, 40 3 Takip edilen
Kostiim Sarayi TR 6 %0, 40 5 Takip edilen
Rengin TR 6 %0,40 3 Takip edilen
AlfaBeta TR 6 %0, 40 5 Takip edilen
House of Silk TR 6 %0,40 2 Takip edilen
ipekci Otantik R 6 %0, 40 3 Takip edilen
Jack Wolfskin Yabanci 6 %0, 40 5 Takip edilen
Balenciaga Yabanci 6 %0,40 2 Takip edilen
Ka Hijab TR 6 %0, 40 4 Takip edilen
Setre TR 6 %0,40 2 Takip edilen
Patta Yabanci 6 %0, 40 2 Takip edilen
Popolini Yabanci 6 %0, 40 5 Takip edilen
Siedrés Yabanci 6 %0, 40 1 Takip edilen
Madewell Yabanci 6 %0, 40 2 Takip edilen
The Children's Place Yabanci 6 %0,40 al Takip edilen
Alo Yoga Yabanci 6 %0,40 2 Takip edilen
Lumberjack Yabanc1 6 %0,40 3 Takip edilen
Organico Yabanc1 6 %0, 40 3 Takip edilen
Fabrika TR 6 %0, 40 2 Takip edilen
Chakra TR 6 %0, 40 5 Takip edilen
Milarda Yabanci 6 %0, 40 5 Takip edilen
Anthropologie Yabanci 6 %0, 40 1 Takip edilen
Amiri Yabanci 6 %0, 40 3 Takip edilen
Fendi Yabanci 6 %0, 40 al Takip edilen
Herita TR 6 %0, 40 1 Takio edilen
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Marka Koéken Bahsedilme Oran Model Durum

Arnetta TR 5 %0,33 4 Takip edilen
Slatra TR 5 %0,33 1 Takip edilen
Almira Bebek TR 5 %0,33 2 Takip edilen
uppstairs.com TR 5 %0,33 2 Takip edilen
Abiyefon.com TR 5 %0,33 dl Takip edilen
Los Banditos TR 5 %0,33 2 Takip edilen
DenimTears Yabanci 5 %0,33 1 Takip edilen
Knitology TR 5 %0,33 2 Takip edilen
HC Men Classic Bilinmiyor 5 %0,33 2 Takip edilen
Modavals TR 5 %0,33 1 Takip edilen
Trend Bebe Butik TR 5 %0,33 3 Takip edilen
The Nest Kids ve Biorganic TR 5 %0,33 l Takip edilen
Reima Yabanci 5 %0,33 1 Takip edilen
North Sails Yabanci 5 %0,33 2 Takip edilen
ArdaNew Line TR 5 %0,33 1 Takip edilen
Bella + Canvas Yabanci 5 %0,33 4 Takip edilen
Zezig TR 5 %0,33 1 Takip edilen
Arslanl TR 5 %0,33 2 Takip edilen
Phoca TR 5 %0,33 1 Takip edilen
tinytrends Yabanci 5 %0,33 l Takip edilen
Nuss Bilinmiyor 5 %0,33 2 Takip edilen
Vero Moda Yabanci 5 %0,33 2 Takip edilen
Cengiz Aktiirk TR 5 %0,33 2 Takip edilen
Merdia Kids TR 5 %0,33 1 Takip edilen
Tiffany & Tomato TR 5 %0,33 2 Takip edilen
Tony Bruno TR 5 %0,33 3 Takip edilen
Bigdart TR 5 %0,33 2 Takip edilen
Abercrombie & Fitch Yabanci 5 %0,33 2 Takip edilen
Loewe Yabanci 5 %0,33 3 Takip edilen
BabyBEK Collection TR 5 %0,33 1 Takip edilen
Happiness istanbul TR 5 %0,33 2 Takio edilen
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Marka
Desa
UNDERCOVER
Acne Studios
Kayra
Bonprix
Nihan
Sp5der
Gigii's
Ted Baker
Kolay Giyim
Doctor Junior
Hunter
Roosac
tiny
NGN Butik
The Moose Bay
Myline Moda
Love My Body
Dufy
JayJayJumpie
Ozge Ozgeng
ILMIO
HVN
Cacharel
Turkuaz Baby
Crisette
BSL
Baboo
FLAW Wear
Reebok

Buck Mason
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Koken

TR

Yabanc1i

Yabanc1i

TR

Yabanc1i

TR

Yabanc1i

TR

Yabanc1i

Bilinmiyor

TR

Yabanc1i

TR

Bilinmiyor

TR

TR

Bilinmiyor

TR

TR

TR

Bilinmiyor

TR

Yabanc1i

Yabanc1i

TR

TR

TR

TR

TR

Yabanc1i

Yabanc1i

HERM.IO

Bahsedilme

5

Oran Model
%0,33 1
%0,33 2
%0,33 2
%0,33 2
%0,33 1
%0,33 2
%0,33 1
%0,33 1
%0,33 1
%0 ,27 3
%0,27 2
%0 ,27 3
%0,27 2
%0 ,27 3
%0,27 2
%0 ,27 1
%0,27 2
%0 ,27 3
%0,27 2
%0 ,27 3
%0,27 2
%0 ,27 1
%0,27 2
%0 ,27 3
%0,27 3
%0 ,27 1
%0,27 2
%0 ,27 3
%0,27 2
%0 ,27 1
%0,27 1

Durum

Takip edilen
Takip edilen
Takip edilen
Takip edilen
Takip edilen
Takip edilen
Takip edilen
Takip edilen
Takip edilen
Takip edilen
Takip edilen
Takip edilen
Takip edilen
Takip edilen
Takip edilen
Takip edilen
Takip edilen
Takip edilen
Takip edilen
Takip edilen
Takip edilen
Takip edilen
Takip edilen
Takip edilen
Takip edilen
Takip edilen
Takip edilen
Takip edilen
Takip edilen
Takip edilen

Takio edilen
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Marka Koken Bahsedilme Oran Model Durum
Canned Clothing Studio Bilinmiyor 4 %0,27 3 Takip edilen
Woolona TR 4 %0,27 5 Takip edilen
Aksesuarix TR 4 %0,27 2 Takip edilen
Xo Kids TR 4 %0,27 1 Takip edilen
Skechers Yabanci 4 %0,27 2 Takip edilen
Femponiq Yabanci 4 %0,27 2 Takip edilen
Hobby Concept Bilinmiyor 4 %0,27 al Takip edilen
Andy Wawa TR 4 %0,27 2 Takip edilen
XINT TR 4 %0,27 2 Takip edilen
Flo TR 4 %0,27 2 Takip edilen
Koalav TR 4 %0,27 2 Takip edilen
Nur Karaata TR 4 %0,27 1 Takip edilen
Markafoni TR 4 %0,27 2 Takip edilen
Zihre TR 4 %0,27 1 Takip edilen
New Balance Yabanci 4 %0,27 2 Takip edilen
PatPat Yabanci 4 %0,27 al Takip edilen
Free People Yabanc1 4 %0,27 1 Takip edilen
Citizens of Humanity Yabanci 4 %0,27 1 Takip edilen
NOMARC TR 4 %0,27 2 Takip edilen
Buratti TR 4 %0,27 2 Takip edilen
Lumoths TR 4 %0,27 2 Takip edilen
ASOS Yabanci 4 %0,27 2 Takip edilen
YeniKoza TR 4 %0,27 1 Takip edilen
Awake NY Yabanci 4 %0,27 2 Takip edilen
Deniz Butik TR 4 %0,27 1 Takip edilen
Hanna Andersson Yabanci 4 %0,27 1 Takip edilen
Nocturne TR 4 %0,27 2 Takip edilen
Littlely TR 4 %0,27 2 Takip edilen
Derimod TR 4 %0,27 2 Takip edilen
Oysho Yabanci 4 %0,27 1 Takip edilen
Armani Kids Yabanci 4 %0,27 1 Takip edilen
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Nihan Peker TR 3 %0,20 1 Takip edilen
Miraggio TR 3 %0,20 2 Takip edilen
House of Zarif TR 3 %0,20 1 Takip edilen
0OzZMOzZ TR 3] %0,20 2 Takip edilen
KEY Kids Shop TR i3] %0,20 2 Takip edilen
Bargin TR 3 %0,20 1 Takip edilen
Ash & Erie Yabanci 3 %0,20 2 Takip edilen
Misemma TR 3 %0,20 1 Takip edilen
Berox Bilinmiyor 3 %0 ,20 2 Takip edilen
Martin Bilinmiyor i3] %0,20 2 Takip edilen
Beyoglu TR 3 %0,20 2 Takip edilen
Espeki TR 3] %0,20 2 Takip edilen
Tig6rthane TR 3 %0,20 2 Takip edilen
Kalviera TR 3 %0,20 2 Takip edilen
12LUNES Yabanci 5] %0,20 2 Takip edilen
Luokk TR 3 %0,20 1 Takip edilen
M10 Streetwear Bilinmiyor 3 %0,20 2 Takip edilen
Pikinini Yabanci i3] %0,20 1 Takip edilen
Vatka Co TR 3 %0,20 2 Takip edilen
Dagi TR 3] %0,20 1 Takip edilen
OlurButik TR i3] %0,20 1 Takip edilen
Aydogan Home Wear TR 3 %0,20 1 Takip edilen
Aysa Tekin TR 3 %0,20 1 Takip edilen
Milo Kids TR 3 %0,20 1 Takip edilen
The ZKS TR i3] %0,20 1 Takip edilen
Cetinkaya TR 3 %0,20 3 Takip edilen
Kind Babywear TR 3 %0,20 2 Takip edilen
Ksubi Yabanci i3] %0,20 1 Takip edilen
Tontini TR 3 %0,20 1 Takip edilen
ipekton TR 3 %0,20 1 Takip edilen
Pine Kids Bilinmiyor 3 %0,20 2 Takio edilen
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Lar Studio Yabanci 3 %0,20 2 Takip edilen
Vavinor TR 3 %0,20 3 Takip edilen
Elsima TR 3 %0,20 1 Takip edilen
Givenchy Yabanci 3 %0,20 2 Takip edilen
W Collection TR 3 %0,20 1 Takip edilen
Ghisa TR i3] %0,20 1 Takip edilen
Posh Peanut Yabanci 3 %0,20 1 Takip edilen
American Eagle Yabanc1 3 %0,20 1 Takip edilen
Fakemood TR 3 %0,20 dl Takip edilen
Bebe Chocolate TR 3 %0,20 1 Takip edilen
Hollister Yabanci 3 %0,20 1 Takip edilen
Hiilya Keser TR 3 %0,20 2 Takip edilen
Mooi Butik TR i3] %0,20 1 Takip edilen
Tot’s & More TR 3 %0,20 3 Takip edilen
Lug Von Siga TR 3 %0,20 2 Takip edilen
Diesel Yabanci 3 %0,20 2 Takip edilen
NEIGHBORHOOD Yabanci 3] %0,20 2 Takip edilen
Bade Butik TR B %0,20 2 Takip edilen
NOAH Yabanci 3] %0,20 2 Takip edilen
Sandshaped TR 3 %0,20 1 Takip edilen
Anim TR 3 %0,20 1 Takip edilen
KostiimPartim TR 3 %0,20 2 Takip edilen
StellaMcCartney Yabanci 3 %0,20 1 Takip edilen
JoinUs TR 3 %0,20 1 Takip edilen
Burt's Bees Yabanci 3 %0,20 2 Takip edilen
Dden Yabanci 3 %0,20 1 Takip edilen
Primary Yabanci 3 %0,20 2 Takip edilen
Vans Yabanci 3 %0,20 2 Takip edilen
Tory Burch Yabanci 3 %0,20 3 Takip edilen
Vicco TR 3 %0,20 1 Takip edilen
imannoor TR 3 %0,20 2 Takio edilen
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Jerf TR 3 %0,20 2 Takip edilen
Dilara Findikoglu Yabanci 2 %0,13 dl Takip edilen
Etikmen TR 2 %0,13 2 Takip edilen
Hyman TR 2 %0,13 2 Takip edilen
AnniMom TR 2 %0,13 1 Takip edilen
BedrinXXL TR 2 %0,13 1 Takip edilen
Momaia TR 2 %0,13 2 Takip edilen
Tambattal TR 2 %0,13 2 Takip edilen
Asl Odyakmaz TR 2 %0,13 1 Takip edilen
Modacix TR 2 %0,13 1 Takip edilen
ModeXL TR 2 %0,13 1 Takip edilen
Valiberta TR 2 %0,13 2 Takip edilen
Zafoni TR 2 %0,13 2 Takip edilen
Titiz Baski TR 2 %0,13 1 Takip edilen
Secil Store TR 2 %0,13 2 Takip edilen
Lela TR 2 %0,13 2 Takip edilen
igne R 2 %0,13 1 Takip edilen
Semay Tekstil TR 2 %0,13 1 Takip edilen
BabyCosy Organic Wear TR 2 %0,13 1 Takip edilen
Atelier Babbi TR 2 %0,13 2 Takip edilen
Fitmens TR 2 %0,13 2 Takip edilen
Elif Cigizoglu TR 2 %0,13 1 Takip edilen
Kiton Yabanci 2 %0,13 1 Takip edilen
Redline Man TR 2 %0,13 1 Takip edilen
Mother Yabanci 2 %0,13 2 Takip edilen
Mojo Bebek TR 2 %0,13 1 Takip edilen
Sudi Etuz TR 2 %0,13 2 Takip edilen
Parilico TR 2 %0,13 2 Takip edilen
Asli Tirkoglu TR 2 %0,13 1 Takip edilen
Atelier Feyy TR 2 %0,13 1 Takip edilen
Celile Butik TR 2 %0,13 1 Takio edilen
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Bahsedilme

Gerusta TR 2 %0,13 1 Takip edilen
Bianco Lucci TR 2 %0,13 2 Takip edilen
Zeynep Tosun TR 2 %0,13 1 Takip edilen
Trend Tesettiir TR 2 %0,13 1 Takip edilen
Modamizbir TR 2 %0,13 1 Takip edilen
Fifty Butik TR 2 %0,13 2 Takip edilen
Meltem Ozbek R 2 %0,13 1 Takip edilen
AYR Yabanc1 2 %0,13 2 Takip edilen
ChatonD'or TR 2 %0,13 1 Takip edilen
Madmext TR 2 %0,13 1 Takip edilen
Anil Kids TR 2 %0,13 1 Takip edilen
iGS TR 2 %0,13 1 Takip edilen
Setrms TR 2 %0,13 2 Takip edilen
Babyline TR 2 %0,13 1 Takip edilen
Zayfa TR 2 %0,13 2 Takip edilen
Black Project Bilinmiyor 2 %0,13 1 Takip edilen
Tuvid TR 2 %0,13 2 Takip edilen
Baz Design Studio TR 2 %0,13 2 Takip edilen
Guise TR 2 %0,13 1 Takip edilen
Malkog Bebe TR 2 %0,13 1 Takip edilen
Nacar Store TR 2 %0,13 1 Takip edilen
Touché Privé TR 2 %0,13 2 Takip edilen
Qanu TR 2 %0,13 1 Takip edilen
Tugba Butik Bilinmiyor 2 %0,13 1 Takip edilen
Monereal Bilinmiyor 2 %0,13 2 Takip edilen
Loco Loco TR 2 %0,13 2 Takip edilen
Roberto Milano Yabanci 2 %0,13 2 Takip edilen
Welcome Baby TR 2 %0,13 1 Takip edilen
BabyCosy Organic TR 2 %0,13 al Takip edilen
Forever 21 Yabanci %0,13 2 Takip edilen
Mamino TR %0,13 2 Takio edilen
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IDLT Basics Yabanci 2 %0,13 1 Takip edilen
Agolde Yabanci 2 %0,13 2 Takip edilen
Flaw Wears TR 2 %0,13 1 Takip edilen
Banana Republic Yabanci 2 %0,13 1 Takip edilen
Mnkbaby TR 2 %0,13 1 Takip edilen
Else TR 2 %0,13 1 Takip edilen
Tesettiir Diinyasi TR 2 %0,13 1 Takip edilen
Lescon TR 2 %0,13 2 Takip edilen
Heartbreak Hotel Yabanci 2 %0,13 1 Takip edilen
MiaBaby TR 2 %0,13 1 Takip edilen
Chloé Yabanci 2 %0,13 2 Takip edilen
Modailgi TR 2 %0,13 2 Takip edilen
Loro Piana Yabanci 2 %0,13 2 Takip edilen
Name it Yabanci 2 %0,13 2 Takip edilen
Mazura TR 2 %0,13 1 Takip edilen
Toffers Baby TR 2 %0,13 1 Takip edilen
WTAPS Yabanci 2 %0,13 1 Takip edilen
United Colors of Benetton Yabanci 2 %0,13 2 Takip edilen
Next Yabanci 2 %0,13 1 Takip edilen
Blind/No Plan Yabanci 2 %0,13 1 Takip edilen
Milyway Bilinmiyor 2 %0,13 1 Takip edilen
Hanthis TR 2 %0,13 2 Takip edilen
Havos TR 2 %0,13 l Takip edilen
Alo Yoga, Lululemon Yabanci 2 %0,13 1 Takip edilen
Copping Zone Yabanci 2 %0,13 1 Takip edilen
Turana Atash London Yabanci 2 %0,13 1 Takip edilen
Lara Bilinmiyor 2 %0,13 1 Takip edilen
FUNKID ™ 2 %0,13 2 Takip edilen
Burcumay TR 2 %0,13 2 Takip edilen
PDF Channel Yabanci 2 %0,13 1 Takip edilen
caracasmerch.com Yabanc1 2 %0,13 2 Takio edilen
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Mybestfriends TR 2 %0,13 2 Takip edilen
Beverly Hills Polo Club Yabanci 2 %0,13 1 Takip edilen
Modinyo TR 2 %0,13 1 Takip edilen
Holly Lolly TR 2 %0,13 2 Takip edilen
Suud Collection TR 2 %0,13 1 Takip edilen
Brioni Yabanci 1 %0,07 1 Takip edilen
Clandestino TR 1 %0,07 1 Takip edilen
ilays Mabel TR 1 %0,07 1 Takip edilen
Pan-Ko TR 1 %0,07 1 Takip edilen
Rest 147 TR 1 %0,07 1 Takip edilen
Trend Baby Kids TR 1 %0,07 1 Takip edilen
Yusa Baby Kids TR 1 %0,07 1 Takip edilen
Aydinlar Bebe TR 1 %0,07 1 Takip edilen
Natural Baby TR 1 %0,07 1 Takip edilen
Outfit-Man TR 1 %0,07 1 Takip edilen
SEEN Yabanc1 1 %0,07 1 Takip edilen
Staff Store TR 1 %0,07 1 Takip edilen
Amine Store Kids TR 1 %0,07 1 Takip edilen
Anhelo Couture TR 1 %0,07 1 Takip edilen
Duluth Trading Yabanci 1 %0,07 1 Takip edilen
Eser Giyim TR 1 %0,07 1 Takip edilen
Gildan Yabanci 1 %0,07 1 Takip edilen
Iconas Line TR 1 %0,07 1 Takip edilen
Isaia Yabanci 1 %0,07 1 Takip edilen
Okul Tekstili TR 1 %0,07 1 Takip edilen
Wessi TR 1 %0,07 1 Takip edilen
Cambel Tekstil TR 1 %0,07 1 Takip edilen
Dilebebe.com TR 1 %0,07 1 Takip edilen
Fokus Yabanci 1 %0,07 1 Takip edilen
Hause Kids TR 1 %0,07 1 Takip edilen
istetisort.com TR al %0,07 al Takio edilen
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Minnola

Never More
Pinnababy
Sorbe

Terzi Adem Altun
WWEF Market
Zidaya
Divonette
Duluth Trading Co.
Eyyo

Giyinse
Intersport

Kar Spor
Manovam

Minipomes

More Blyik Beden

Nefise Tekstil
Wanex

Alvina

Brooks Brothers
Didustore
Eminos Butik
Lescon, Slazenger
Mutlu Kids
PacSun
TOMMYLIFE
Wholeskop
Alisa Baby
BYBASICMAN
Falconeri

Good American
65

TR

TR

TR

TR

TR

Bilinmiyor

TR

TR

Yabanc1i

TR

TR

Yabanc1i

TR

TR

TR

TR

TR

TR

TR

Yabanc1i

TR

TR

Bilinmiyor

TR

Yabanc1i

TR

TR

TR

TR

Yabanc1i

Yabanc1i

HERM.IO

%0,07
%0,07
%0,07
%0,07
%0,07
%0,07
%0,07
%0,07
%0,07
%0,07
%0,07
%0,07
%0,07
%0,07
%0,07
%0,07
%0,07
%0,07
%0,07
%0,07
%0,07
%0,07
%0,07
%0,07
%0,07
%0,07
%0,07
%0,07
%0,07
%0,07

%0,07

1

Takip edilen
Takip edilen
Takip edilen
Takip edilen
Takip edilen
Takip edilen
Takip edilen
Takip edilen
Takip edilen
Takip edilen
Takip edilen
Takip edilen
Takip edilen
Takip edilen
Takip edilen
Takip edilen
Takip edilen
Takip edilen
Takip edilen
Takip edilen
Takip edilen
Takip edilen
Takip edilen
Takip edilen
Takip edilen
Takip edilen
Takip edilen
Takip edilen
Takip edilen
Takip edilen

Takio edilen
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Kidello Kids TR 1 %0,07 1 Takip edilen
Momercy TR 1 %0,07 1 Takip edilen
Pact Yabanci 1 %0,07 1 Takip edilen
Regatta Yabanci 1 %0,07 1 Takip edilen
Uniprom TR 1 %0,07 1 Takip edilen
Walkiddy Yabanc1 1 %0,07 1 Takip edilen
Aries Yabanci 1 %0,07 1 Takip edilen
Bibaby TR 1 %0,07 1 Takip edilen
BIRFIL TR 1 %0,07 1 Takip edilen
Bombas Yabanci 1 %0,07 1 Takip edilen
Dikaid TR 1 %0,07 1 Takip edilen
Ducksday Yabanci 1 %0,07 1 Takip edilen
ilo and friends TR 1 %0,07 1 Takip edilen
Lilas XxI TR 1 %0,07 1 Takip edilen
MadreNino TR 1 %0,07 1 Takip edilen
My Tailor Yabanci 1 %0,07 1 Takip edilen
Nakkas Gomlek TR 1 %0,07 1 Takip edilen
& Other Stories Yabanci l %0,07 l Takip edilen
Sirinbebe TR 1 %0,07 1 Takip edilen
BabyJem TR 1 %0,07 1 Takip edilen
BAREZKOSTUM TR 1 %0,07 1 Takip edilen
Ceren Ocak TR l %0,07 l Takip edilen
Exxeselection TR 1 %0,07 1 Takip edilen
Frame, Everlane Yabanci 1 %0,07 1 Takip edilen
Hoogie TR 1 %0,07 dl Takip edilen
Nahmias Yabanci 1 %0,07 1 Takip edilen
Al Tatari TR 1 %0,07 1 Takip edilen
Kadikdy Kostiim TR 1 %0,07 1 Takip edilen
Minice Bebe TR 1 %0,07 1 Takip edilen
Minico TR 1 %0,07 1 Takip edilen
Muse for All TR 1 %0,07 1 Takio edilen
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Nihal Yazgan TR 1 %0,07 1 Takip edilen
Polarn O. Pyret Yabanci il %0,07 il Takip edilen
Standout Yabanci 1 %0,07 1 Takip edilen
Chrome Hearts Yabanci 1 %0,07 1 Takip edilen
Elele Tekstil TR 1 %0,07 1 Takip edilen
Escabel TR 1 %0,07 1 Takip edilen
Gokhan Yavag TR 1 %0,07 1 Takip edilen
Haknur Bebe TR 1 %0,07 1 Takip edilen
Kuaybe Gider TR 1 %0,07 1 Takip edilen
Nude Project Yabanci il %0,07 il Takip edilen
Tank Air Yabanci 1 %0,07 1 Takip edilen
Bebek House TR 1 %0,07 1 Takip edilen
CsButik TR 1 %0,07 1 Takip edilen
FiveFourFive Yabanci 1 %0,07 1 Takip edilen
Maje Yabanc1 1 %0,07 1 Takip edilen
Dormen TR 1 %0,07 1 Takip edilen
Face To Face Yabanci 1 %0,07 i Takip edilen
Free People, Madewell, Everlane Yabanci 1 %0,07 1 Takip edilen
Greedy Unit Yabanci 1 %0,07 1 Takip edilen
Lemaye TR 1 %0,07 1 Takip edilen
Pasahan TR 1 %0,07 i Takip edilen
Qooq TR 1 %0,07 1 Takip edilen
Rasit Bagzibagli TR 1 %0,07 1 Takip edilen
Argue Culture Yabanci 1 %0,07 1 Takip edilen
Tuba Ergin TR 1 %0,07 1 Takip edilen
Tween TR 1 %0,07 1 Takip edilen
Dilek Hanif TR 1 %0,07 1 Takip edilen
Yards Yabanci 1 %0,07 1 Takip edilen
Orkide TR 1 %0,07 1 Takip edilen
Gerber Yabanci 1 %0,07 1 Takip edilen
Puane TR 1 %0,07 1 Takio edilen
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Barbour Yabanci 1 %0,07 1 Takip edilen
Janie and Jack Yabanci 1 %0,07 1 Takip edilen
Boden Yabanci 1 %0,07 1 Takip edilen
DKNY Yabanci 1 %0,07 1 Takip edilen
Svesta Bilinmiyor 1 %0,07 1 Takip edilen
Jorbinol TR 1 %0,07 1 Takip edilen
Marfa Istanbul TR 1 %0,07 1 Takip edilen
Love on Friday TR 1 %0,07 1 Takip edilen
Naia istanbul TR 1 %0,07 1 Takip edilen
Mai Studios TR al %0,07 al Takip edilen

12.3 Veri erisilebilirligi

Calisma 730 markayi takip etti (479 yerli, 217 yabanci, 34 kdkeni bilinmeyen); ana kesitte 28 marka %5 esigini gecti.
Kadinda 34, erkekte 39, cocukta 32, yerli kesitte 28 ve global kesitte 35 marka baraji gecti. inceleme ve yeniden
Uretilebilirligi desteklemek icin temel veri talep Uizerine paylasilabilir: yanit diizeyinde marka bahsedilmeleri, alti kesitin
barajigecen siralamalari, filtrelenmemis marka metrikleri, model ve soru tipi kirilimlari, global pazar kirlimi, en gok
gosterilen kaynak alan adlari, soru revizyon kaydiile ydntem ve veri sézIigu.

Tam rakamlar tek bir anlik ¢alismayiyansitir 10-11 Temmuz 2026; yeniden yazilan 16 soru 14 Temmuz 2026’da tekrar
soruldu) ve 11. Bolimdeki kisitlara tabidir. Bu, ilk (referans) élcimdur; calisma U¢ ayda bir tekrarlanacaktir.

12.4 Herm.io hakkinda ve agiklama

Herm.io bir tiiketici davranisi ve pazarlama verisi sirketidir. insanlarin markalari nasil kesfettigini ve sectiginiinceler;
boylece markalarin dodru musterilere ulasmasina yardimci olur. Bu rapor kamuya acik arastirmalarimizin pargasidir ve

U¢ ayda bir tekrarlanan bir caligmadir.

ACIKLAMA & TARAFSIZLIK

Herm.io SEO veya GEO (arama/yapay zeka siralama) hizmeti satmaz ve bu rapor bdyle bir hizmet dnermez. Higbir marka
rapora dahil edilmek, siralanmak veya anlatiimak icin 85deme yapmadi; bir markanin puani bir onay ya da kalite hikma
degildir — yalnizca goértndrlik 6lgstddr. Analizin nesnel kalmasiigin Herm.io’nun kendi alan adlarina yapilan tim atifiar
kaynak verisinden ¢ikarild.

RAPOR DONEMI

Temmuz 2026 - 1. Baski (referans), li¢ aylik serinin ilki.
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