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Al Gorunurluk
Raporu

Turkiye ev tekstili pazanninilk yapay zeka gorintrlik
fotografi: bes blylk dilmodelinin nevresim, havlu
ve perde markalarinion ayri kesitte nasil andigive
siraladigi — ve buradakiyabancivarligin neden
markadan ¢ok perakendecilik oldugu.

1.125 45 266 20

Toplam Yanit incelenen Soru Takip Edilen Isim Baraji Gecen (Genel)
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TEMEL BULGULAR
Kisaca

Burapor, insanlarin nevresim, havlu, perde ve ev tekstili hakkinda yapay zeka asistanlarina gergekte
yonelttigi Tirkge sorulari yeniden Uretir ve bes bliyik dil modelinin her bir marka, perakendeciveya
pazaryerini ne siklikta, hangi sirada ve kag farklimodelde andigini 8lger — ayni 1.125 yanitin on bagimsiz
kesiti Uzerinden.

Tag, 96,59 puanla genel siralamanin lideri. 1.125 yanitin %56,18’'inde, yani 632 yanitta yer aliyor ve bes modelin
tamami tarafindan aniliyor. Ozdilek (85,91) ve Karaca (80,80) onu izliyor. Takip edilen 266 marka, perakendecive
pazaryerinden 20’si %5 bahsedilme esigini gecti.

Sorunun yerli marka isteyip istememesi sonucu ¢ok az degistiriyor. Koken kisiti olmayan 23 soruda Tark
marka ve perakendeciler bahsedilmelerin %89,2’sini ve barajigegen 22 siranin 18’ini aliyor. Yerli goérinirlik
burada sorunun kéken filtresine bagl dedil.

e Yabanci varliklarin goriiniirliigii markalardan gok perakendecilik lizerinden geliyor. Global kesitte baraji
gegen dortyabanciisim IKEA (#7), lisansli Pierre Cardin (#17), Zara Home (#19) ve H&M Home (#21). On kesitin
tamaminda herhangi bir yerde baraji gegen tek yabanci ev tekstilimarkasi Brooklinen; Havlu segmentinde tek
birmodelin 10 yanitiyla 28 marka arasinda son sirada.

Dért lirlin segmentinin dort ayri lideri var: nevresim ve yorganda Yatas, havluda Chakra, perdede Tag ve gok
kategorilikesitte Ozdilek. Tag perde yanitlarinin %77,77inde yer aliyor; bu, calismadaki en yilksek bahsedilme
orani.

Markalara ait siteler tiim atiflarin %52,82’sini olusturuyor. En ¢cok atif alan 12 alan adinin yedisi siralamadaki

markalara ait ve modeller yanitlarin %86,0’siniweb ile temellendirdi; ancak Gemini kendiyanitlarinin yalnizca
%30,7’sini temellendirdi.

KAPSAM VE YONTEM

Dikey (sektdr): ev tekstili, Turkiye — nevresim ve yorgan, havlu, perde ve tim ev Urlin gruplari. Yontem: bes buytk dil
modelinin (Claude Haiku 4.5, Gemini 3.6 Flash, GPT-5.6 Luna Pro, Perplexity Sonar, Grok 4.3) 45 Tlrkge soruylabeser kez
sorgulandig, 1.125 yaniticeren tek zamanli galigma. Veritoplama penceresi: 8 Agustos 2026, 11:54-15:38 UTC, tek
pencere.

BU RAPOR NASIL OKUNMALI — GORUNURLUK KALITE DEGILDIR

Buradakiher sayi, bir yapay zeka asistaninin bir markayi anip anmadigini ve onu ne kadar erken andigini lger. Havlunun
emiciligini, carsafin dayanikliigini, fiyatin adil olup olmadigini veya énerinin dogru olup olmadigini lgmez. Bir marka gok
gorinlr olup vasat olabilir; cokiyi olup gériinmez de olabilir. Siralamalari yeni bir kesif kanalindaki bulunabilirlik haritasi
olarak okuyun, daha fazlasi olarak degil.

Anahtar terimler: yapay zeka gorindrligu, Yapay Zeka Gorlnirlik Puani, ev tekstili markalari, nevresim takimi, havlu,
perde, Turk veya yerli ev tekstilimarkalar, LLM marka 6nerileri, ChatGPT/Gemini/Claude/Perplexity/Grok marka
dnerisi, Uretken Motor Optimizasyonu (GEO).

02 HERM. IO Herm.io AI G&érinUrlik Veritabani
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01

BOLUM 01

Yonetici Ozeti

Tac, Turkiye ev tekstilirafinda kesitlerin cogunda 6nde ve soru

&zellikle Turk markalariniistemese bile yerli sektor liderligini
koruyor; yabanci gérindrlik ise perakendeciler ve lisansli bir
markaile sinirli kaliyor.

Herm.io AI GorUnirlik Veritabani 04
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YONETICI OzETI

Kosulsuz bicimde yerli bir raf

TEK CUMLELIK CIKARIM

Tag, Turkiye ev tekstili rafinda kesitlerin cogunda dnde ve soru 6zellikle Tiirk markalariniistemese bile yerli
sektor liderligini koruyor; yabanci goriinirliik ise perakendeciler ve lisansli bir markaile sinirh kaliyor.

Tag agik aralider. Genel siralamada 96,59 puanla birinci; 1.125 yanitin %56,18’inde, yani 632 yanitta gegiyor ve
bes modelin tamami tarafindan aniliyor. Ozdilek (85,91; %48,80) ve Karaca (80,80: %42,13) onu izliyor. ik besi
Yatas (77,06) ve Chakra (68,74) tamamliyor.

a Genel siralamada 20 isim baraji ge¢ti. Takip edilen 266 isimden 20’si 45 sorunun tamaminda %5 bahsedilme
esigini astr: 18 Tiirk, 2 yabanci. Bu 20 ismin ortalama puani 59,1ve 20’sinin 19°'u bes modelin tamaminda yer
aliyor.

e Yerli g6riiniirliik burada sorunun kéken filtresine bagl degil. Koken kisiti olmayan 23 soruda Tirk isimler
bahsedilmelerin %89,2’sini ve barajigecen 22 siranin 18’ini aliyor. Agikga yerlimarkaisteyen 22 soruda bu oran
%98,7’ye cikiyor ve baraji gegen 22 ismin tamamu Tiirk. iki raf arasindaki tablo neredeyse degismiyor.

° Yabanci gériiniirliik marka degil, perakende agirlikli. Global kesitte baraji gegen yabanciisimler yalnizca IKEA
(#7), lisansli Pierre Cardin (#17), Zara Home (#19) ve H&M Home (#21). Bunlar sirasiyla mobilya perakendecisi,
lisansli bir marka ve ikimoda perakendecisinin ev Urlnleri hatlar. On kesitin tamaminda herhangi bir yerde
baraji gegen tek yabanci ev tekstilimarkasi Brooklinen. Havlu segmentinde tam %5,00 ile, tek birmodelden
gelen10 yanit sayesinde baraji gegiyor ve 28 isim arasinda son sirada yer aliyor.

Do6rt segment, dort lider. Yatas Nevresim ve Yorgan segmentinde yanitlarin %63,78’iyle; Chakra Havlu
segmentinde %67,00 ile; Tag Perde segmentinde %77,71ile lider. Ta¢’in perde orani galismadaki en ylksek
bahsedilme orani. Cok Kategorili kesitte lider %59,33 ile Ozdilek. Tag, ddrt segmentin tamaminda ilk dértte yer
alan tekisim.

Modeller kimi andiklarindan ¢ok, nasil yanit verdikleri konusunda ayrigtyor. Grok yanit basina 10,43, Gemini
9,83 isim veriyor; GPT-5.6’da bu say1 4,52, Claude Haiku’da 4,60. Tag bes modelin Giglinde en ¢ok anilanisim;
Perplexity Ozdilek'iilk siraya koyuyor, Grok ise yanitlarini pazaryerleri izerinden kuruyor: Trendyol yanitlarinin
%97,8’inde, Hepsiburada %92,0’sinde yer alarak tim markalarin niine gegiyor.

Bir model neredeyse hi¢ arama yapmadi. Yanitlarin genelinde web temellendirme orani %86,0, ancak bu
ortalama gl¢li bir ayrmi gizliyor: Claude, Perplexity ve Grok yanitlarinin %100°0Und, GPT-5.6 %99,6’siniweb ile
temellendirirken Gemini yalnizca %30,7’sini temellendirdi. Calismadaki 157 temellendiriimemis yanitin 155’
Gemini'ye ait. Bunedenle aramaile model hafizasini karsilastirmak anlamlihale geliyor (BolGm 6).

Kaynaklarda markalar 6nde. Markalara ait siteler atiflarin %52,82’sini olugturuyor. Bunu %15,61ile “diger”,
%10,91ile editoryel, %610,36 ile pazaryerive %5,32 ile forum/sosyal kaynaklarizliyor. En ¢cok atif alan 12 alan
adinin yedisidogrudan siralamadakiisimlere ait.

Neden 6nemli

05 HERM. IO Herm.io AI G&érinUrlik Veritabani
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TUketici kesfiarama motorlarive pazaryerlerinden yapay zeka asistanlarina dogru genisliyor. Bagimsiz anket verileri
2025 ortasinda Turk internet kullanicilarinin yaklasik onda dérdiniin ChatGPT'yi aylik olarak kullandidini gésterirken
(GWI), TUIK'in konuylailgiliilk 6l¢imi 2025'te 16-74 yas grubunda bildirilen Gretken yapay zeka kullanimini %19,2
olarak verdi. Tanimlar farkli, fakat ikisi de 6lgek kazanmis bir kanalin varliginaisaret ediyor. Ev tekstili, Tlrkiye’nin gercek
Uretim derinligine sahip oldugu bir kategori. Bu baski tek ve dar bir soru soruyor: Bir kullanici Tirkge olarak hangi carsafi
veya havluyu almasi gerektigini sordugunda, hangiisimler geri geliyor? Bu, o rafinilk temel fotografi. Tekrar hatirlatalim:
Bu sayilar hangi markalarin eniyi oldugunu degdil, gortinirligi ve bilgi bulunabilirligini anlatir.

06 HERM. IO Herm.io AI G&érinUrlik Veritabani
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BOLUM 02

Metodoloiji

Bes blyUk dil modeline sistemistemikullanilmadan 45 Turk¢e
soru beserkezydneltildive 1.125 yanit Gretildi. isimler takma ad
eslestirmesive insanincelemesiyle belirlendi; ardindan her birion
kesitte ayriayrihesaplanan tg bilesenli (9%45/%30/%25) puanla
siralandi.

Herm.io AI GorUnirlik Veritabani 07
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METODOLOJI

Calisma nasil yurutuldi

TEK CUMLELIK CIKARIM

Bes buiylk dil modeline sistem istemi kullanilmadan 45 Tirkge soru beser kez yéneltildi ve 1.125 yanit
iretildi. isimler takma ad eglestirmesi ve insan incelemesiyle belirlendi; ardindan her biri on kesitte ayri
ayr hesaplanan lg bilegenli (%45/%30/%25) puanla siralandi.

2.1 KAPSAM VE MODELLER

Calisma, bes blylk dil modelini ayni sorularla dogrudan API izerinden sorguladi. Modellerin tamamina yalnizca
kullanici sorusu gonderildi. Sistem istemi kullaniimadi, sicaklik elle belirlenmedi (saglayicinin varsayilani kullanildi) ve
bolge ya dalocale parametresi tanimlanmadi. Sorular Tirkge olduguigin modeller Tirkiye pazarini yalnizca dilden

clkariyor.

SORGULANAN BES MODEL her biri 225 yanit
Model Surdm Yanit Web temellendirme
Claude Haiku 4.5 anthropic/claude-haiku-4.5 225 %100,0
Gemini 3.6 Flash gemini-3.6-flash 225 %30,7
GPT-5.6 LunaPro openai/gpt-5.6-luna-pro 225 %99 ,6
Perplexity Sonar perplexity/sonar 225 %100, 0
Grok 4.3 x-ai/grok-4.3 225 %100, 0

Olgek: 45 soru x 5 tekrar x 5 model = 1.125 yanit. Izgaradaki her hiicre tam bir kez olustu, miikerrer yanit yoktu ve her
yanit tamamlandi durumuyla, bos olmayan bir gévdeyle déndl. Bu nedenle toplanan ve analiz edilen yanit sayisi ayni;
hicbir paydanin dizeltiimesi gerekmedi. 1.125 yanitin 1.118’i en az bir takip edilen isim i¢erdi; yedisi hicbiriniicermedi.
Tek veritoplama penceresi: 8 Agustos 2026, 11:54-15:38 UTC.

Nihai s6zllk 402 takma ad lizerinden 266 marka, perakendeci ve pazaryerini kapsiyor. Bunlarin 232’si Tiirk, 32’si
yabanci, 2’sinin kékeni bilinmiyor. S6zIUJn belirgin bicimde yerli agirlikl oldugu sonraki siralamalar okunurken akilda
tutulmalr.

2.2 ON KESIiT

Her metrik, kendi paydasina gére kesiticinde hesaplanir. Farkli kesitlerdeki oranlar ve puanlar birbirleriyle
karsilastinlamaz.

ON KESIT her kesit grubu 1.125 yanita karsilik gelir
Kesit Soru Yanit Barajigegen Yanitladigi soru
Genel 45 (tumi) 1.125 20 Tumsorulardakigenel goérindrlik
Yerli 22 (Turk marka isteyen) 550 22 Soruyerlimarkaistediginde kimler aniliyor?
Global 23 (koken kisiti yok) 575 22  AdilTirk-yabancikarsilastirmasi

08 HERM. IO Herm.io AI G&érinUrlik Veritabani
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(devam)
Kesit Soru Yanit Barajigegen Yanitladigi soru
Nevresim ve Yorgan 18 450 27 Nevresim takimlari, garsafiar, yorganlar, yastiklar, geyiz setleri
Cok Kategorili 12 300 36  Tumevve genel ev tekstilisorular
Havlu 8 200 28  Banyo ve el havlulari, bornozlar, hamam tekstilleri
Perde 7 175 30 Perdeler, tiller, storlar ve perde kumasglari
kesif 15 375 30 Genel “eniyi/ dnerilen” sorulari
ozellik 15 375 24 Pamuk kalitesi, iplik sayisi, emicilik, renk hasligi
kullanim senaryosu 15 375 23 Ceyiz setleri, bebek odalari, karartma perdeleri, yazlik nevresim
NOT

Yerli+ global, 45 soruluk tam seti olusturur; dért Griin segmentive ¢ soru tird de ayni seti kendiiginde bélimlere ayirir. Her
kesit grubu toplamda 1.125 yanita karsilik gelir. Tirk-yabanci karsilagtirmasi (Bélim 8) yalnizca 23 global soruya dayanir;
kokenlerikargilastirmakicin adil tek temel budur, ¢lnk yerli sorular yapilari geregiyabanci markalari ylzeye ¢ikaramaz.

2.3 WEB ARAMASI YAPILANDIRMASI

Web aramasibes modelin tamamina etkin bir arag olarak sunuldu; kullanip kullanmamaya her model kendisi karar verdi
(Perplexity Sonar tasarimi geredi arama temellidir). Bir yanitin web aramasindan miyoksa modelin kendi bilgisinden mi
yararlandigl, saglayicinin herhangi bir atif veya kaynak dénddirlip déndirmemesine gore siniflandirildi: atif varsa “web

temelli”, yoksa “kendi bilgisi”. Bu makul bir vekil 6lgtdir, modelinig slirecinin dogrudan kaniti dedildir.

Bu calismada yanitlarin %86,0’s1 temellendirildi, ancak ortalama yaniltici. Bes modelin dérdi neredeyse heryanitta
web temellendirmesikullandi; Gemini kendi yanitlarinin yalnizca %30,7’sinde bunu yapti. Rapordakiher model
karsilagtirmasi bu asimetri dikkate alinarak okunmali; Bolim 6 bunu dipnot degil, dogrudan bir bulgu olarak ele aliyor.

2.4 SORULAR VE SEGMENTLER

45 soru, insanlarin ev tekstilihakkinda bir asistana yonelttigi gercek Tirkge sorgulari yeniden Uretir: genel kesif (“ev
tekstilinde hangi markalar gergekten iyi”), belirli 6zellikler (pamuk kalitesi, iplik sayisi, emicilik, renk haslhdi, yerli Gretim)
ve kullanim senaryolari (geyiz setleri, bebek odalari, yazlik nevresim, karartma perdeleri, otel kalitesinde havlular). Ug
davranis tlr genel tasarimda dengelidir: 15 kesif, 15 6zellik, 15 kullanim senaryosu. Sorular ayrica 22 yerlive 23 global

olarak ayrilir. Bu baskida higbir soru yeniden yazilmadi.

Baslangigtaki subcategory alani tiim veriboyunca bostu; bu nedenle segment siralamalari dért Grdin grubuna
dayanan Ust dlzey bir siniflandirmayla olusturuldu:

ARASTIRMA TASARIM IZGARASI soru tirleri genelde dengeli, segment iginde dedil
Segment Soru Yanit Yerli/ Global kesif / 6zellik / kullanim
Nevresim ve Yorgan 18 450 8 / 10 5/8/5
Cok Kategorili 12 300 6/ 6 6 /0 /6
Havlu 8 200 5/ 3 2/ 4/ 2
Perde 7 175 3/ 4 2/3/ 2

09 HERM. IO Herm.io AI G&érinUrlik Veritabani
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DIKKATLE OKUNMALI

Soru tlrlerigenel toplamda dengeli, ancak segmentleriniginde dengeli degdil: Cok Kategorilisegmentte hig 6zellik sorusu
yok, Nevresimve Yorganise 15 &zellik sorusunun 8’iniigeriyor. Bu nedenle farkli segmentlerdekifarkliisim sayilari
birbirleriyle dogrudan karsilastinimamali (BoIUm 11). Segmentlerin kendiigindeki siralamalaribundan etkilenmez.

2.5 ISIM GCIKARIMI VE SINIFLANDIRMA

Marka, perakendecive pazaryeri adlar s6zclk sinirina sabitlenmis takma ad eslestirmesi ve Turkge duyarl biyik-
kiicik harf normalizasyonuyla gikarildl. /ve 16zellikle normalize edildi; standart kiiciik harfe gevirme bu karakterleri
bozabiliyor. Adaylar, alan adi atfiistisnasiyla birlikte veriye dayali blylk harf orani filtresinden gecirildi; boylece kligik
harfle yazilan veya alan adiyla dodrulanan markalar kaybolmadi. 982 aday belirtiimis gerekgelerle otomatik olarak
elendi; 653 adayinsanincelemesine gittive stire¢ 266 isimile 402 takma addan olusan nihai sézliikle sonugland.

Daha sikimarka gériiniirliigi kurali. Bir Griin hattina ait takma ad, ana markaya yalnizca ana markanin ayni yanitta
bagimsiz olarak tanimlanabildigi durumlarda yazilir. Model bir Grlin hattini ana markayi belirtmeden adlandirdiysa ana
marka puan almaz. Bu ¢alisma marka gérinirligind olglyor ve o yaniti okuyan kisi marka adini geri gikaramiyorsa ana
markayi1 gorinlr saymiyoruz. Bu vakalar ayr kaydedildi: 5isimde toplam 11 yetim gézlem. En acik 6rnek IKEA; Halsa gibi
ardn adlarn ¢ yanitta gecti, fakat yanitlarin kendisinde IKEA adi hi¢ yer almadi.

Koken igletmeciyi degil, ticari markayiizler. Bir marka yalnizca ticari markanin kendisi Turrkiye kdkenliyse Turk sayilir.
Bu, ticarimarka kaydinin Turkiye ile karsilastirimasina dayanir. Tirkiye’de Turk sirketler tarafindan lisanslaigletilen
yabancimarkalar Yabanci olarak siniflandirilir ve ayristinilabilmeleriicin Lisansh marka etiketitasir. ikiismin kdkeni
bilinmiyor (Noémie ve Thermoclean); bunlar tim kéken paylarindan ¢ikarilir.

isim tiirleri. Alti sinif takip edilir: Marka, Marka+Perakendeci, Perakendeci, Pazaryeri, Lisanslimarka ve Marka degil.
Marka+Perakendeci, bu dikeyin karakteristik tiiriidiir ve 266 ismin 79’unu kapsar. Tag, Ozdilek, Karaca, Yatas,
Chakra, English Home ve Linens dahil liderlerin neredeyse tamami kendi adlariyla tasarim, Gretim ve magazacilik yapar.
Bunlaryalnizca “marka” veya yalnizca “perakendeci” diye ayirmak yapiyi yanls tarif ederdi.

YALNIZCA MARKA GORUNUMLERINDE NE CIKARILIYOR?

Sadece sekiz pazaryeri: Akakge, Amazon, Eperde, Etsy, Hepsiburada, N11, Perdenette ve Trendyol. IKEA, Kogtas, JYSK,
Boynerve Beymen gibi kendi Grlinlerini satan dikey entegre perakendeciler pazaryeri dedildir ve tiim tablolarda kalir. Lider
markalarin aynizamanda perakendecioldugu bir dikeyde perakendecileri gcikarmak, siralamadan pazarin kendisini
¢tkarmak olurdu.

Kapsam uyumu. 173 isim Cekirdek, 63 isim Komsu ve 30 isim Kapsam disi olarak siniflandirildi. Karaca ve IKEA dahil,
gercek ev tekstili Griin gamibulunan mobilya, ev yasam ve moda markalarindan olugsan Komsu sinif tiim kesitlere dahil
edildi; ¢linkl calisma bilerek bu markalarin yanitlayabilecedi sorular sordu. Kapsam digindaki 30 isim hi¢bir siralamada
ve kdken payinda yer almaz. Bunlar ¢ gruptur: modellerin tiketici markasi yerine andidi 20 Ureticiveya kurumsal ana
sirket; 7 malzeme veyaicerik markasi (Woolmark, Dacron, Hollofil, Allerban, Thermolite, Evolon, Thermoclean); 3 yakin
pazar markasi.

TANIMLAR

Bahsedilme: DogJrulanmis marka, perakendeci, pazaryeri veya takma adinin yanit metninde ge¢gmesi. Yanit basina
bir kez sayilir; tekrar siklidgi degil, varlik 6lglir.

Konum (MRR): ismin heryanittakiilk gériinme sirasinin tersinin ortalamasi (birinci = 1,0; ikinci = 0,5; ...). Yalnizcaismin
yer aldidiyanitlar Gizerinden hesaplanir.

Kapsam: ilgili kesitte ismi anan 5 modelin sayisi (0-5).
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2.6 YAPAY ZEKA GORUNURLUK PUANI (0-100)

Puan = 0,45 x Bahsedilme + 0,30 x Konum + 0,25 x Kapsam

Bilesen Agirhk Temel

Bahsedilme %45 bahsedilme orani + kesitteki en yliksek bahsedilme orani
Konum %30 MRR = kesittekien yliksek MRR

Kapsam %25 ismi anan model sayisi + 5

Her bilesen, o kesitte baraji gegen ve kapsam dahilindekiisimler arasinda gorilen en yiiksek degere bolinir. Boylece
herhangibir bilesenin kesit lideri o bilesende 100 puan alir. Genel puanin 100 olabilmesiigin tek birismin t¢ bilesenin
de lideri olmasi gerekir. Bu calismada dort kez oluyor: Tag global, Perde ve kullanim senaryosu kesitlerinde; Yatagise
Nevresim ve Yorgan kesitinde. Genel kesitte olmuyor, ¢lnkil Tag 96,59 puan alirken konum bileseninin lideri Tag dedil,
Hamam.

G Puanlar kesitler, baskilar veya dikeyler arasinda karsilagtinlamaz. Bir kesitteki 96,59 ile baska bir kesitteki
96,59 ayni dlcekte degildir; lider degistikge dlgek de dedisir. Karsllagtirmaicin Bolim 12’de herisimigin
yayimlanan ham katmani, yani bahsedilme orani, MRR ve kapsami kullanin.

e Baraji gegmeyen bir isim bir bilesende 100’{in lizerine gikabilir. Barajigecmeyenisimler, olusturulmasina
katkida bulunmadiklari bir 6lcede gbére puanlandigiicin kapsam dahilindeki1.205 baraj alti satirin 77’sinde
(%6,39) en az bir bilesen 100’0Un lzerindedir. En ylksek deder 183,75’lik konum bilesenidir. Bu degerler
isaretlenir, kirpilmaz. Tanim geregi hi¢bir baraji gecenisim 100’ agsamaz ve bu ¢alismada da agmiyor.

Baraj (%5 kurali): Yalnizcaiilgili kesittekiyanitlarin en az %5’inde anilanisimler siralanir. Bu, nadiren anilan fakat birkag
yanitta tesadifenilk sirada gecen bir markanin konum bileseniyle yukari gikma riskini sinirlar. Tamamen ortadan
kaldirmaz; bkz. 83.2 ve Bolim 11. Takip edilen 266 ismin tamamina ait filtrelenmemis metrikler Bolim 12’de yer aliyor.

2.7 TARAFSIZLIK VE 0Z GCIKARIMI

Bu, odak marka bulunmayan, pazar genelini kapsayan tarafsiz bir calismadir. Olasi ¢ikar catismalarini dnlemekigin
Herm.io’nun kendialan adlarina yapilan tim atiflar analizden &dnce kaynak verisinden ¢ikarildi. Bdylece sirketin kendi
icerigine en ¢ok atif alan alan adlarinda yer aliyor ne de herhangi bir metrigi etkiliyor.
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Genel Gorunurluk
Siralamalarni

Ta¢ genel, yerlive global kesitlerin G¢lnde de lider ve her G¢lnin
yapisi da ezici bi¢cimde yerli.
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GENEL GORUNURLUK SIRALAMALARI
Bir lider, li¢ kesit, ayni hikaye

TEK CUMLELIK CIKARIM

Tag genel, yerlive global kesitlerin liglinde de lider ve her Gicliniin yapisi da ezici bicimde yerli; G¢ ana kesit
ayni hikayeyi anlatiyor.

Hatirlatma: Bu siralamalar goéranlrligu élger; Grln kalitesini, dayanikliid, fiyati veya glvenilirligi dedil.

3.1Genel siralama: barajigegen 20 isim

TABLO 1 — YAPAY ZEKA GORUNURLUK PUANI (GENEL) 45 soru - 1.125 yanit - baraji gecen 20 isim

Bahsedilme YZ Puani

1 Tac R %56,18 0,547 96,59
2 Ozdilek TR %48, 80 0,449 85,91
3 Karaca TR %42,13 0,454 80,80
4 Yatas TR %36,00 0,478 77,06
5 Chakra TR %25,33 0,482 68,74
6 EnglishHome TR %34,67 0,254 65,10
7 Hamam TR %5, 60 0,617 59,49
8 Linens TR %23,91 0,258 56,71
9 IKEA Yabanci %14,58 0,385 S5, &
10 Madame Coco TR %26,04 0,196 55,39
11 Brillant TR %10,76 0,433 54,65
12 Trendyol TR %23,38 0,225 54,64
13 Penelope TR %9,96 0,426 53,68
14 Sarev TR %11, 64 0,371 52,38
15 Ecocotton TR %7,38 0,388 49,77
16 Cotton Box TR %12,09 0,227 45,72
17 Soley TR %10,22 0,223 44,01
18 Hepsiburada TR %20, 44 0,151 43,70
19 Bella Maison TR %12, 80 0,160 43,02
20 Pierre Cardin Yabanci %5,51 0,217 39,98
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ORTALAMA

Barajigecen 20 ismin ortalama puant: 59,1. Kbken dagilimi: 18 Tiirk, 2 yabanci. 20 ismin 19°u bes modelin tamami tarafindan
aniliyor; tekistisna dért modelde yer alan #18 Hepsiburada.

YAPAY ZEKA GORUNURLUK PUANI — ILK 15 ISiM (GENEL)

Ta¢ 96,59

Ozdilex | 85,91
Karaca I 80,80
vatas [ 77,06
chakra | 68,74
English Home | 65,10
Hamam [ 59,49
Linens 56,71

Kea I 55,39
Madame Coco [ 55,39
Brillant | 54,65
Trendyol | 54,64
Penciope [N 53,68
sarev [N 52,38
Ecocotton | 49,77

Okuma. Tag 96,59 puanla tablonun lideri. 1.125 yanitin 632’sinde, yani %56,18’inde geciyor ve bes modelin tamami
tarafindan aniliyor. Hacimde de acik ara énde; %48,80 ile Ozdilek, %45'in lizerine ¢ikan tek digerisim. ilk altinin

tamami Turk Marka+Perakendeci sinifinda, yani kendi adiyla Gretim ve perakende yapanisletmeler.

ikiyabanci giris ne olmadiklari agisindan éJretici. IKEA #9’da, tekstil Grlinleri daha genis katalogunun pargasi olan bir
mobilya perakendecisi. Pierre Cardin #20’de, Turkiye’'de faaliyet gdsteren yabanci bir ev tekstiliisletmesinden gcok
lisanslibir marka. Bu veride Tag'in yabanci bir esdegeriyok.

#7'DEKI GIRIS AGIKLAMA GEREKTIRIYOR

Hamam yalnizca %5,60 bahsedilme oraniyla, yani 63 yanitla yedincisirada. Ozdilek 549 yanitta geciyor ve yaklasik dokuz
kat daha sik aniliyor. Buna karsilik Hamam’in 0,617 MRR dederi kesitteki en ylksek deger: nadiren anilsa da anildiginda
erken geliyor. Konum bilegeni ayni maksimuma gére dlgeklendigiigin Hamam konumdan 100 aliyor ve bu bilesenin
%30’luk agirligl, cok daha ylksek hacimlibaziisimlerin dniine gegmesine yetiyor. Hamam gergek ve kdkli bir Tirk haviu ve
bornoz markasidir; ancak buradaki sirasi konusmadaki payr kadar puanin tasarimini da yansitir.

3.2 Aynikesit, bahsedilme oranina gére siralandiginda

Ayniveri, agirlikl puan yerine yalnizca hacme goére siralandiginda. Son sttun herismin yukaridakipuana gore siralanmig

tablodakiyeriniveriyor.

TABLO 2 — GENEL KESIT, BAHSEDILME ORANINA GORE ilk 10 - son situnu ilk situnla karsilastirin
Bahsedilme orani Bahsedilme Puana gore sira
1 Tag %56,18 632 96,59 #1
2 Ozdilek %48, 80 549 85,91 #2
3 Karaca %42,13 474 80,80 #3
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(devam)
Bahsedilme orani Bahsedilme Puana gore sira
4 Yatas %36,00 405 77,06 #4
5 English Home %34,67 390 65,10 #6
6 Madame Coco %26,04 293 55,39 #10
7 Chakra %25,33 285 68,74 #5
8 Linens %23,91 269 56,71 #8
9 Trendyol %23,38 263 54,64 #12
10 Hepsiburada %20, 44 230 43,70 #18

Yeniden siralama 6gretici. Hamam ilk ondan tamamen ¢ikiyor. Hepsiburada #18’den #10’a, Trendyol #12’den #9’a
ylkseliyor; ¢clinku ikisi de sik aniliyor fakat ge¢ geliyor: MRR degerleri Tag’in 0,547 dederine karsi sirasiyla 0,151 ve
0,225. Madame Coco da ayninedenle #10’dan #6’ya cikiyor. Ters ydonde Chakra #5’ten #7’ye, IKEA #9’dan #11'e
geriliyor; ¢linkd ikiside gériindiginde gérece erken aniliyor.

Bu iki siralamadan biri digerinden daha dogdru degil. ilki bu isim ne kadar gériindir ve éne ¢ikan bicimde aniliyor?
sorusunu, ikincisiise ne kadar sik anillyor?sorusunu yanitliyor. Yapay Zeka Gortndirlik Puani bilerek ikisini birlestiriyor;
raporun geri kalaninda iki resmi de birlikte distinmek gerekir.

3.3 Yalnizca marka goriinumui (pazaryerleri ¢ikarildi)

Barajigecen 20 isimden ikisi marka degil, pazaryeri: Trendyol (#12) ve Hepsiburada (#18). Tiketicinin yapay zeka
rafinda karsilastigi gercek tablo bu olduduicin ana siralamada tutuluyorlar. ikisini gikarmak, marka markaya daha saf

bir gérinim veriyor.

YALNIZCA MARKA — ILK 10 (GENEL) pazaryerleri ¢ikarildi - perakendeciler korundu

Bahsedilme YZ Puani

1 Tag TR %56,18 0,547 96,59

2 Ozdilek TR %48, 80 0,449 85,91
3 Karaca TR %42,13 0,454 80,80
4 Yatas TR %36,00 0,478 77,06
5 Chakra TR %25,33 0,482 68,74
6 EnglishHome TR %34,67 0,254 65,10
7 Hamam TR %5, 60 0,617 59,49
8 Linens TR %23,91 0,258 56,71
9 IKEA Yabanc1 %14,58 0,385 55,39
10 Madame Coco TR %26,04 0,196 55,39
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iki pazaryeri tablonun tepesini bozacak kadar yukarida degil. Cikarildiklarindailk on birismin géreli diizeni degismiyor;
Tag, Ozdilek, Karaca, Yatas ve Chakrayine ilk bes. IKEA gibi perakendeciler ve Marka+Perakendeciisimler tabloda
kaliyor; nedenini §2.5 acikliyor. Lider markalarin kendi magazalariniislettigi bir dikeyde perakendecileri cikarmak,
pazarin kendisini siralamadan silmek olurdu.

3.4 Yerlisiralama: barajigecen 22 isim

Acikca Tlrk veya yerlimarkalariisteyen 22 soruizole edildiginde (550 yanit) raf tersine dénmiyor, daha da yerlihale

geliyor.

TABLO 3 — YAPAY ZEKA GORUNURLUK PUANI (YERLI) 22 soru - 550 yanit - baraji gecen her isim Tirk

Bahsedilme YZ Puani

1 Tag R %48,18 0,508 92,62
2 Ozdilek TR %46,18 0,487 89,83
3 Karaca R %35, 45 0,491 80, 00
4 Yatas R %29, 82 0,459 73,31
5 Chakra R %24,91 0,499 70,50
6 Hamam R %9, 45 0,673 58,83
7 Trendyol R %24, 55 0,235 58,39
8 EnglishHome TR %23,09 0,219 56,31
9 Linens R %24,91 0,263 55,00
10 Madame Coco TR %17 ,82 0,208 50,91
11 Sarev R %11, 27 0,420 49,25
12 Hepsiburada TR %22,00 0,163 47,81
13 Cotton Box R %13,09 0,230 47,46
14 Penelope TR %6,73 0,335 46,22
15 Ecocotton TR %9 ,45 0,386 46,01
16 Brillant R %7,82 0,406 45,40
17 Soley R %11, 82 0,211 40,43
18 Buldan R %5, 82 0,217 40,11
19 Persan R %5, 09 0,327 39,31
20 Bella Maison TR %10, 00 0,160 36,48
21 CottoninHome TR %7,64 0,332 31,94
22 DoquHome TR %5, 64 0,191 28,77
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ORTALAMA

Barajigecen 22 yerlikesit isminin ortalama puani: 53,9. Kbken dagilimi: 22 Tirk, O yabanci. Turk isimler bu kesitteki
bahsedilmelerin %98,7’sini aliyor.

Okuma. Tag, yerli kesit yanitlarinin %48,18’inde gegerek 92,62 puanla lider. Ozdilek 89,83 ile hemen arkasinda ve
aradakifark genel kesite gére cok daha dar. Karaca (80,00), Yatas (73,31) ve Chakra (70,50), genel siralamadaki
sirayla devam ediyor. Tek bir yabanciisim bile baraji gegmiyor.

Sonug ilk bakista goérindiginden daha kati: kdken filtresi neredeyse kusursuz bigimde uygulaniyor. Bu, modellerin
hangi ev tekstilimarkalarinin Tirk oldudu konusunda net ve blylk él¢lide dogru bir tablo tasidiginaisaret ediyor.

Bu kesitin alt yarisinda veriinceliyor. Cottonin Home (#21) yalnizca ikimodel, Doqu Home (#22) i¢ model tarafindan
aniliyor; ilk onun blyUk bdlimUise bes modelde birden gérinlyor. Tablonun alt béliminde en ¢cok ¢alisan bilesen
kapsam ve burada klgtk farklar fazla yorumlanmamal..
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BOLUM 04

Segment Siralamalari

Tek bir ev tekstilirafiyok. Dort Griin segmentinin dért ayriliderivar
ve yalnizca Tag dért segmentin tamamindailk doértte.
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SEGMENT SIRALAMALARI

Dortraf, dortlider

TEK CUMLELIK CIKARIM

Tek bir ev tekstili rafiyok. Dort trlin segmentinin dort ayri lideri var ve yalnizca Tag dért segmentin
tamamindailk doértte.

Dort segment ayni 45 soruyu Urlin kategorisine gére boler. Soru tlrleri segmentlerinicinde dengeliolmadigiigin —
Cok Kategorilisegmentte hi¢ 6zellik sorusu yok — farkli segmentlerdekiisim sayilari birbirleriyle karsilastirimamali
(Bolim 11). Segmentlerin kendiigcindekisiralamalaribundan etkilenmez. Her tablo barajigegenilk 12 ismi g&steriyor.

HER SEGMENTIN LIDERI, BAHSEDILME ORANINA GORE (%)

Perde —Tac 77,71%

Haviu— Chakra | 67,00%

Nevresim — Yatas | EEEEEENEE 63,78%

CokKat. — Ozdilek | N 59,33%

4.1Nevresimve Yorgan — 18 soru, 450 yanit

TABLO 4 — NEVRESIM VE YORGAN baraji gecen 27 isimden ilk 12'si
Bahsedilme YZ Puani
1 Yatas TR Marka+Perakendeci %63,78 0,544 100,00
2 Karaca TR Marka+Perakendeci %59,56 0,489 93,97
H Tag TR Marka+Perakendeci %53,78 0,528 92,05
4 Ozdilek TR Marka+Perakendeci %51,78 0,361 81,43
5 Penelope TR Marka %19,33 0,492 65,76
6 EnglishHome TR Marka+Perakendeci %35,33 0,208 61,42
7 Ecocotton TR Marka %7,33 0,527 59,24
8 Sarev TR Marka+Perakendeci %14,89 0,417 58,48
9 Clasy TR Marka %7,56 0,447 54,96
10 IKEA Yabanci Perakendeci %15,56 0,319 53,58
11 Trendyol TR Pazaryeri %23,56 0,208 53,08
12 Cotton Box TR Marka %18,00 0,250 51,47

En blylk segment ve Tag'in lider olmadidi tek Grlin kesiti. Yatasg %63,78 bahsedilme oranive 100,00 puanla lider; Gi¢

bilesenin de tepesinde. Karaca (93,97; %59,56) ikinci, Tag Gglncl. Yatas ve Karaca’'nin ikisi de Komsu kapsamda: biri
yatak ve uyku sistemleri, digeri evyasam grubu; ikisinin de glgli nevresim ve yatak tekstili irin gami var. Soru nevresim
takimive yorgan oldugunda asistanlar saf tekstil markalarinin 6tesine, uyku ve ev yasam markalarina uzaniyor. Baraji
gegen 27 ismin 24’0 Turk.
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Penelope #5'te (%19,33ile 65,76 puan) bu segmentte konum bileseninden en fazla faydalanan gti¢li girislerden biri.
Ecocotton #7'de %7,33 bahsedilme oranive 0,527 MRRiile baraji geciyor: organik pamuk uzmani, nadiren anilsa da
anildiginda erken geliyor.

4.2 Havlu — 8 soru, 200 yanit

TABLO 5 — HAVLU baraji gecen 28 isimden ilk 12'si

Bahsedilme YZ Puani

1 Chakra TR Marka+Perakendeci %67,00 0,654 94,98

2 Ozdilek TR Marka+Perakendeci %66,50 0,566 91,28
3 English Home TR Marka+Perakendeci %40,50 0,313 64,14
4 Tag TR Marka+Perakendeci %40,50 0,265 62,33
5 Karaca TR Marka+Perakendeci %25,00 0,431 58,26
6 Hamam TR Marka %18,00 0,514 56,72
7 Madame Coco TR Marka+Perakendeci %30,00 0,230 53,91
8 Varol Tekstil TR Marka+Perakendeci %8,00 0,633 49,55
9 Soley TR Marka %19,50 0,240 47,25
10 Pupilla TR Marka+Perakendeci %10,50 0,363 45,93
11 DK Store TR Marka+Perakendeci %7,00 0,786 44,70
12 Ecocotton TR Marka %16,00 0,322 43,03

Tepede enyogunlasmis ve genel olarak en yerli segment: baraji gegen 28 ismin 27’si Tiirk; bu, calismadaki tim
kesitlerin enylksek yerlipayl. Chakra %67,00 bahsedilme oraniyla 94,98 puanda lider. Ozdilek %66,50ile 91,28
puanda neredeyse aynihacimde; ikisini ayiran hacim degil, konum. Tag burada English Home ile ayni %640,50
bahsedilme oraninaragmen #4’e diisliyor, ¢lnki havlu yanitlarinda daha geg aniliyor (MRR 0,265; English Home
0,313).

Hamam %18,00 ile #6’da yeniden goériinlyor. Bu, genel kesitteki sirasina gére gok daha sadlam bir temel ve gergek
bir havlu uzmani olmasiyla uyumlu. Segmentin tek yabancibaraj gecenismi Brooklinen; tek modelden gelen tam
%5,00 ile 28 isim arasinda son sirada. Bu giris, #11"de ikimodelden %7,00 alan DK Store’dan bile dahaince.

4.3 Perde — 7 soru, 175 yanit

TABLO 6 — PERDE baraji gecen 30 isimden ilk 12'si
Bahsedilme YZ Puani
1 Tag TR Marka+Perakendeci %77,71 0,811 100,00
2 Brillant TR Marka %65,14 0,446 79,19
3 i.Dipek Dokuma TR Marka %20,00 0,612 59,22
4 Linens TR Marka+Perakendeci %37 ,14 0,302 57,68
5 IKEA Yabanci Perakendeci %28,00 0,466 53,46
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(devam)
Bahsedilme YZ Puani
6 Persan TR Marka+Perakendeci %26,86 0,269 50,50
7 Trendyol TR Pazaryeri %24,00 0,277 44,14
8 Dali Tekstil TR Marka %6,29 0,705 39,69
9 Fullplise TR Marka+Perakendeci %6,86 0,688 39,42
10 Perva TR Marka %15, 43 0,280 39,27
11 Perdeland TR Marka %14,86 0,260 38,23
12 Ozenev TR Perakendeci %17,14 0,195 37,15

Enklcilk ve en baskin liderlige sahip segment. Tag yanitlarin %77,71’inde, 0,811 MRRile yer aliyor: bunlar galismadaki
enylksek bahsedilme oranive en ylksek konum dederi; Tag bu kesitte tam 100,00 aliyor. Brillant %65,14 ile 79,19
puandaikinci. ilkikiden sonra segment hizla kiigik uzmanlara ayriliyor: i.D ipek Dokuma, Persan, Perva, Perdeland,
Ozenev, Dali Tekstil, Fullplise.

DIKKATLE OKUNMALI

Perde, verinin en zayif oldugu segment ve bunun nedeni pargalanma. Baraji gegen 30 ismin dokuzu tigten azmodel
tarafindan aniliyor. Calismadaki 10 yanitin altindaki (¢ baraj gegenismin tamamiburada: NK Toprak Stor, Perden Tekstil ve
Vesna Curtain Fabric, her biritam 9 yanitta. 7 soru ve 175 yanitta %5 esik 8,75 yanita karsilik geliyor. Listenin tamami
yayimlaniyor, cinkdiilk ikinin altindaki model bazl parcalanma baslibasina bir bulgu; ancak yaklasik #7 sonrasindaki siralar
ydn gosterici olarak okunmall.

4.4 Cok Kategorili — 12 soru, 300 yanit

TABLO 7 — COK KATEGORILI baraji gecen 36 isimden ilk 12’si

Bahsedilme YZ Puani

1 Ozdilek TR Marka+Perakendeci %59,33 0,485 88,19

2 Tag TR Marka+Perakendeci %57 ,67 0,498 87,43
3 Karaca TR Marka+Perakendeci %51,33 0,403 79,06
4 EnglishHome TR Marka+Perakendeci %4l,67 0,293 67,61
5 Chakra TR Marka+Perakendeci %29 ,00 0,354 60,27
6 Madame Coco TR Marka+Perakendeci %33,33 0,217 58,44
7 Yatag TR Marka+Perakendeci %32,33 0,355 57,84
8 Trendyol TR Pazaryeri %24,67 0,221 51,99
9 Hamam TR Marka %8,33 0,799 51,32
10 Linens TR Marka+Perakendeci %28 ,00 0,260 50,99
11 IKEA Yabanci Perakendeci %12,33 0,397 49,26
12 Haremlique TR Marka %13,00 0,333 47,36
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Bu kesit tim ev ve genel ev tekstili sorularinikapsiyor. Ozdilek %59,33 bahsedilme oranive 88,19 puanlalider; Tag
%57,67 ile 87,43 puanda hemen arkasinda. Karaca t¢lnct, English Home dérdincl. Bu kesitte Tag ilk sirayi
kaybediyor, ¢linkii Ozdilek hem hacimde hem de konumda kiigiik bir avantaj kuruyor. Segment aynizamanda en gok
barajgecenismi(36) retiyor; genel sorular uzunlisteler gikaryor.

Burada bir metodolojinotu 6zellikle nemli: Cok Kategorili kesitte hig 6zellik sorusu yok; 6 kesif ve 6 kullanim
senaryosu sorusundan olusuyor. Bu nedenle 36 baraj gegenismin sayisini baska segmentlerin baraj gecen sayilariyla
pazar genisligi gibi yorumlamak dogru olmaz. Hamam yine konum Uizerinden yukari ¢ikiyor: yalnizca %8,33 bahsedilme
oraninaragmen 0,799 MRRile #9. Ayni kesitte LC Waikiki’'nin %8,00 oranla #14’te yer almasi, ev tekstili sorularinin
bazen moda ve genis perakende markalarina tastigini da gdsteriyor.

4.5 Segment karsilagtirmasi

TABLO 8 — DORT SEGMENT BIiR BAKISTA baraj gecen sayilari segmentler arasinda karsilastirilamaz
Segment Barajigegen Liderin orani TR/ Yab.
Nevresim ve Yorgan 450 27 Yatas %63,78 24 [ 3
Gok Kategorili 300 36  Ozdilek %59,33 33/ 3
Havlu 200 28 Chakra %67,00 27 /1
Perde 175 30 Tag %77,71 28 [ 2

Ug sey éne cikiyor. Birincisi, higbir isim iki segmentte birden lider degil; dért liderin dérdi ayri sirket. ikincisi, Tag buna
ragmen dort segmentin tamamindailk dortte yer alan tek isim; en biylk segmenti kazanmasa bile genel kesitte lider
olmasini saglayan temel dzellik bu. Uglinciisl, yabanci payi her yerde disiik ve en diisiik oldugu yer Havlu: 28 baraj
gecgenismin yalnizca biriyabanci.
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BOLUM 05

Modeller Arasindaki Farklar

Modeller Tag ve Ozdilek konusunda biiyiik dlciide hemfikir, fakat
kac isim verdiklerikonusunda ugurum var: Grok yanit bagina GPT-
5.6’niniki katindan fazla isim veriyor ve pazaryerlerini yanitin
merkezine koyan tek model Grok.
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MODELLER ARASINDAKI FARKLAR

Kim konusunda uzlagsma, kag isim konusunda degil

TEK CUMLELIK CIKARIM

Modeller Tag ve Ozdilek konusunda biiyiik 6lgiide hemfikir, fakat kag isim verdikleri konusunda ugurum
var: Grok yanit basina GPT-5.6’nin iki katindan fazla isim veriyor ve pazaryerlerini yanitin merkezine koyan
tek model Grok.

5.1 MODEL BAZINDA DAVRANIS

TABLO 9 — MODEL BAZINDA TEMELLENDIRME VE her biri 225 yanit - farkli isim sayilari yalnizca kapsam
REPERTUVAR dahili
Model Yanit Temellendirme Farkliisim isim/yanit En cok anilan
Claude Haiku 4.5 225 %100,0 149 4,60 Karaca
Gemini 3.6 Flash 225 %30,7 111 9,83 Tag
GPT-5.6 LunaPro 225 %99,6 115 4,52 Tag
Perplexity Sonar 225 %100, 0 160 6,40  Ozdilek
Grok4.3 225 %100, 0 143 10,43  Trendyol

MODEL BAZINDA YANIT BASINA FARKLI ISIM SAYISI

claude Haiku 4.5 [HNNEGNGNGINININGNGNGEEEE 4.6
Gemini 3.6 Flash | 9.83
cpT-5.6LunaPro [ 4.52
Perplexity Sonar [ 6.4

Grok 4.3 10.43

En acik ayrim yanit genisligi. Grok yanit basina 10,43, Gemini 9,8 3 isim veriyor; GPT-5.6 (4,52) ve Claude Haiku (4,60)
bununyarisindan azinda. Perplexity 6,40 ile ortada. Ancak yanit bagsina genislikile sézlik genisligiburada ayrisiyor:
Geminiyanit basina en ¢okisim veren ikinci model olmasina ragmen galigmadaki en dar repertuvara sahip, yalnizca 111
farkliisim kullaniyor; Perplexity 160, Claude 149 farkliisim veriyor. Geminiuzun yanitlar kisa bir isim listesinden kuruyor;
Perplexity daha orta uzunlukta yanitlari daha genis bir repertuvardan veriyor.

Bu yorumigin &nemli. Uzun kuyruktaki bir markanin ylizeye gikma ihtimali, tiketicinin hangi asistani agtigina gore
belirgin bicimde degisiyor. Grok veya Perplexity’de uzmanisimlere yer kaliyor; GPT-5.6'nin dért veya bes isimlik bir
yanitiise genellikle en bilinen markalarin &tesine gegmiyor.

5.2 HER MODELIN EN COK ANDIGI ISIMLER

Oran, o modelin 225 yanitiigcinde ismin gectigi paydir. Yalnizca kapsam dahilindekiisimler.

CLAUDE HAIKU 4.5 225 yanitin ilk 5’1
# Marka Bahsedilme Oran
1 Karaca 50 %22,2
2 Tag 50 %22,2
3 Ozdilek 46 %20, 4
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(devam)

# Marka Bahsedilme Oran

4 Cottonin Home 28 %12, 4

5 English Home 28 %12, 4
GEMINI 3.6 FLASH 225 yanitin ilk 5’1

# Marka Bahsedilme Oran

1 Tac 202 %89,8

2 Ozdilek 175 %77,8

3 Yatas 140 %62 ,2

4 Linens 132 %58, 7

5 Chakra 130 %57,8
GPT-5.6 LUNA PRO 225 yanitin ilk 5’1

# Marka Bahsedilme Oran

1 Tag 122 %54,2

2 Ozdilek 98 %43, 6

3 English Home 74 %32,9

4 Karaca 66 %29,3

3 Madame Coco 62 %27 ,6
PERPLEXITY SONAR 225 yanitin ilk 5’1

# Marka Bahsedilme Oran

1 Ozdilek 103 %45, 8

2 Tag 99 %44,0

3 Karaca 95 %42 ,2

4 Yatas 89 %39, 6

5 English Home 57 %25,3
GROK 4.3 225 yanitin ilk 5’1

# Marka Bahsedilme Oran

1 Trendyol 220 %97, 8

2 Hepsiburada 207 %92,0

3 Karaca 164 %72,9

4 Tag 159 %70,7

5 Ozdilek 127 %56, 4
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5.3 AYRISMANIN HIKAYESI

Ta¢ bes modelin ligiinde en ¢ok anilan kapsam dahilindekiisim: Gemini (%89,8), GPT-5.6 (%54,2) ve Claude
Haiku’da Karacaile ortak (%22,2). Perplexity %45,8 ile OzdileK'iilk siraya koyuyor.

Grok istisna ve bu istisna anlamli. Trendyol yanitlarinin %97,8’inde, Hepsiburada %92,0’sinde yer aliyor ve ikiside tim
markalarin éniinde; Grok’un en ylksek siradaki markasi Karaca %72,9’a ulasiyor. Grok, Tirkge ev tekstili sorularina
6nemlidl¢clde ne alinmaliyerine nereden alinmaliperspektifiyle yanit veriyor. Seticindeki hicbir model bunu benzer

Slgekte yapmiyor.

Yogunlukfarklari siralama farklarikadar bilyik. Gemini Tag’i yanitlarinin %89,8’inde aniyor; Claude kendien ¢ok andigi
ismiyalnizca %22,2’'de aniyor. Ayni sorulari alan iki asistan, kimin goérindiginden ¢ok herhangi birismin ne kadar
istikrarll gérindigld konusunda farklilagtyor.

BU TABLOLARIN DISARIDA BIRAKTIGI ISIMLER HAKKINDA NOT

Her model ayrica hicbir siralamada yer almayan kapsam disiisimler de verdi: Ureticiler, kurumsal ana sirketler ve malzeme
markalari. Dagilim esit degil. Gemini Zorlu Holding’iyanitlarinin %37,3’(inde, Zorlu Tekstil'i %20,0’sinde andi; Claude
SANKO Havlu'yu %10,7, Agaoglu Tekstil'i %7,6 oraninda verdi. Bunlar tiketici markalarinin arkasindaki ana sirketler ve
Ureticiler; Zorlu, Tag’inbagl oldugu grup. “Hangi ¢arsafi almallyim?” sorusuna holding adini vermek tliketiciye marka dnerisi
sunmuyor. Bu, siralamalarin tasarim geregdi gdstermedigi fakat yanit kalitesi agisindan gergek bir model farki.
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Arama ve Model Hafizasi

Bir model neredeyse hi¢c arama yapmadi; o modelin web temelli
yanitlariyla temellendiriimemis yanitlarini karsilastirmak, aramanin
repertuvari biraz geniglettigini fakat lideri degistirmedigini
gOsteriyor.
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ARAMA VE MODEL HAFIZASI

Cogunlukla bakmayan bir model

TEK CUMLELIK CIKARIM

Bir model neredeyse hi¢ arama yapmadi. O modelin web temelli yanitlariyla temellendiriimemis yanitlarini
karsilastirmak, aramanin repertuvari biraz genislettigini fakat lideri degistirmedigini gésteriyor. Bu tek
modele ait bir bulgu, genel bir sonug degil.

Genel %86,0 temellendirme orani, modeller arasinda neredeyse ikili bir ayrimi gizliyor.

TABLO 16 — MODEL BAZINDA TEMELLI VE TEMELSIZ YANITLAR temelli = yanit en az bir atif dondirdi
Model Temelli Temelsiz Temellendirme orani
Claude Haiku 4.5 225 0 %100, 0
Gemini 3.6 Flash 69 156 %30 ,7
GPT-5.6 LunaPro 224 1 %99 ,6
Perplexity Sonar 225 0 %100,0
Grok4.3 225 0 %100,0

Caligsmadaki 157 temelsiz yanitin 155’i Gemini’ye ait. Bu gercek, bolimin nasil okunabilecedini belirliyor. Tim
modelleri birlikte temellive temelsiz yanitlar diye karsilastirmak, temellendirmeyi 6lgmezdi; Gemini'yi diger dort

modelle karsilastinp farkiarama etkisi diye adlandirmis olurduk. Savunulabilir tek karsilagtirma Gemini’'nin kendiiginde.

TABLO 11 — GEMINI 3.6 FLASH, TEMELLENDIRMEYE GORE 69 web temelli yanita karsi 156 temelsiz yanit
Gemini yanitlan Farkliisim isim/yanit Lider Liderin orani
Kendibilgisi 156 66 9,60 Tag %89 ,1
Web temelli 69 77 10,35 Tag %91,3

Okuma. Temellendirme Gemini’nin yanitininigeriginden ¢ok bigimini degistiriyor. Arama yaptiginda yanit basina biraz
daha fazlaisim veriyor (10,35’e karsi 9,60) ve biraz daha genis bir havuzdan ¢ekiyor (77 farkliisim; temelsiz yanitlarda
66). Bunaragmen lider degismiyor: Tag iki listenin de basinda; temelliyanitlarda %91,3, temelsiz yanitlarda %89,1.
Altindaki markalar da blyUk 6lciide aynive benzer sirada.

Veriiki yorumaizin veriyor ve hangisinin baskin oldugunu ayiramiyor. Gemini’nin Turkiye ev tekstiline dair yerlesik bilgisi
canliaramada bulduguna zaten ¢ok benziyor olabilir; bu kadar yogdunlagmis bir pazarda, ayni birkag ismin hem egitim
verisinde hem gliincel web’de baskin olmasi sasirticiolmaz. Alternatif olarak web temelliyanitlar, modelin zaten
bildigini dogrulayan kaynaklari buluyor olabilir. Her iki durumda da pratik sonug ayni: Bu dikeyde bir marka Gemini’ye
ulagmak igin yalnizca giiclii arama gériniirliigiine glivenemez, ¢linkii model yanitlarinin yaklasik tigte ikisinde hig
arama yapmiyor.

Diger dort model neredeyse her yanitta web kullaniyor. Bu nedenle rapor, onlarigin biytk 6lgtide modellerin ne
bildiginidegil, neyi bulup sectiginidl¢lyor. Canliweb dedistikge erisilen kaynaklar da modelden bagimsiz olarak
dedisebilir. Temellendirme orani her baskida 6l¢lldyor; Gemini’'nin oraniylikselirse bu karsilastirmayi daha saglam bir

temelde tekrarlamak mimkin olacak.
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Soru Turlerine Gore Liderlik

Aynidoértisim U¢ soru tirinin de tepesinde; gergcekten degisen
sey, toplamda kag ismin gérindr olabildigi.
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SORU TURLERINE GORE LIDERLIK

Tepedeistikrar, altinda genislik

TEK CUMLELIK CIKARIM

Ayni dort isim G¢ soru tiirliniin de tepesinde. Gercekten degisen sey, toplamda kag ismin gérindir
olabildigi.

45 soru li¢ davranig tirinden okunur: kesif (genel “eniyi/ dnerilen” sorulan), 6zellik (oamuk kalitesi, emicilik, iplik sayisi
veya yerli Gretim gibi belirli 6zellikler) ve kullanim senaryosu (ceyiz seti, bebek odasl, karartma perdesiveya yazlik
nevresim gibi durumlar). Her biri 375 yanitlik ayni paydaya sahip ayri bir kesittir.

TABLO 12 — SORU TURUNE GORE EN GORUNUR ISIMLER YZ Puanina gére ilk 5 - oran o tirin 375 yaniti icinde
# kesif ozellik kullanim senaryosu
1 Tag (%66,13) Tag (%653,87) Tag (%48,53)
2 Ozdilek (%60,27) Karaca(%35,20) Ozdilek (%47,47)
3 Karaca (%51,20) Yatas (%35,73) Karaca (%40,00)
4 Yatas (%36,27) Ozdilek (%38,67) Yatas (%36,00)
5 English Home (%51,20) Chakra (%24,80) Chakra (%21,60)

Okuma. istikrar basli basina bulgu. Tag Ug tiriin de lideri; Ozdilek, Karaca ve Yatas her tigiinde de arkasindakisiralan
aliyor. Ug soru tdriiniin de ayni dért ismi &ne gikarmasi belirgin bir tutarliik gdsteriyor.

Degisen sey rafin genisligi. Kesif sorularinda 30, 6zellik sorularinda 24, kullanim senaryosu sorularinda 23 isim %5
esigini gegiyor. Acik uglu “bana bir ev tekstili markasi dner” sorulari daha uzun bir liste ¢ikariyor; daha belirli sorular
daha azisme yogdunlasiyor. Ayni 6riintl lider oranlarinda da gorilUyor: Tag kesif yanitlarinin %66,13’tnde, kullanim
senaryosu yanitlarinin %48,53’inde aniliyor; ¢inkd kullanim senaryosu yanitlari uzunluklarini marka listesine degil,
duruma ayiriyor.

Belirli kesitlerden ikiisim 6zellikle dikkat cekiyor. i.D ipek Dokuma, dzellik sorularinda yalnizca %6,40 bahsedilme

orantyla fakat 0,656 MRRile #6’da: kumas kalitesi soruldugunda modellerin bagvurdugu biripek dokuma uzmani,
baska baglamlardaise neredeyse gériinmez. Ecocotton, kullanim senaryosu kesitinde %8,53 ile #9’da; organik

pamuk ve bebek odasi sorulari onu yukari tasiyor. ikisi de bu verideki gercek bir ériintlyl gdsteriyor: dar uzmanlar
genel sorularda gérinmez, yanitladiklar 6zel sorulardaise 6ne ¢ikar.

UYARI

Soru tlrlerisegmentleriniginde dengeli degil: Cok Kategorilisegmentte 6zellik sorusu yok ve 15 ézellik sorusunun 8'i
Nevresim ve Yorgan segmentinde. Bu nedenle soru tiiri seviyesindeki desenlerin bir bolimU pazarin dedil, arastirma
tasariminin sonucudur.
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Global Pazar: Turk ve Yabanci
Isimler

Koéken kisitiolmayan sorularda bahsedilmelerin %89,2’si Tark
markalarina gidiyor ve yerlifiltresi eklendiginde tablo ¢ok az
degisiyor.
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GLOBAL PAZAR - TURK VE YABANCI ISIMLER

Istenmeden yerli

TEK CUMLELIK CIKARIM

K&ken kisiti olmayan sorularda bahsedilmelerin %89,2’si Tirk markalarina gidiyor ve yerlifiltresi
eklendiginde tablo ¢ok az degisiyor.

Bu bélim yalnizca kéken kisit bulunmayan 23 global soruya (575 yanit) dayanir. Turk ve yabanci markalari
karsilastirmakicin adil tek temel budur. 45 sorunun tamamini bir araya getirmek yaniltici olurdu, ¢linkd 22 soru yapilari
gerediyalnizca yerlimarkalariister.

8.1Koken payi
BAHSEDILMELERDE KGKEN PAYI — GLOBAL PAZAR (%)

Tark markalari 89,2%
Yabancimarkalar _ 10, 8%
Kdken payiiki sekilde dlcilebilir. ikisi farkl sorular yanitladigiicin burada ikisi de veriliyor.
TABLO 13 — KOKEN PAYI, IKI ﬁL[;UM global kesit - 23 soru - 575 yanit - yalnizca baraji gecenler
Olgiim Turk Yabanci Yanitladigi soru
Bahsedilme payi %89,2 (3.666) %10,8 (443) Birisim anildidinda Tirk olma olasiligi nedir?
Baraji gegenisim payi %81,8 (18) %18,2 (4) Gorundr rafta Trk markalarin payi nedir?

Tark markalari raftaki pozisyonlarin %81,8’ini, hacminise %89,2’sini aliyor. Bunun nedeni en biiytk isimlerin Ttrk olmasi:
Tag tek basina global kesitte 367 kez aniliyor; bu, barajigecen dért yabanciismin toplaminin bes katindan fazla.

YERLI KESIT TABLOYU GOK AZ DEGISTIRIYOR

Turk markaisteyen 22 soruda Turk isimler bahsedilmelerin %98,7’sini ve baraji gegen siralarin %100°Und aliyor. %89,2’den
%98,7’ye gegis gercek ama sinirli; iki raf arasindaki fark bu ¢alismada beklenenden ¢ok daha kiguk.

8.2 Global pazarinilk 15 ismi (tim kokenler)

TABLO 14 — GLOBAL PAZAR (TUM KOKENLER) 23 kéken kisiti olmayan soru - 575 yanit - baraji gecen 22 isimden ilk 15’1

Bahsedilme YZ Puani

1 Tag TR Marka+Perakendeci %63,83 100,00

2 Ozdilek TR Marka+Perakendeci %51, 30 82,87
H Karaca TR Marka+Perakendeci %48 ,52 81,49
4 Yatas TR Marka+Perakendeci %41,91 80,12
5 English Home TR Marka+Perakendeci %45 ,74 71,35
6 Chakra TR Marka+Perakendeci %25,74 67,49
7 IKEA Yabanci Perakendeci %28,00 65,10
8 Madame Coco TR Marka+Perakendeci %33,91 58,81
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(devam)
Bahsedilme YZ Puani
9 Penelope TR Marka %13,04 58,74
10 Brillant TR Marka %13,57 57,89
11 Linens TR Marka+Perakendeci %22,96 54,38
12 Trendyol TR Pazaryeri %22,26 51,85
13 Sarev TR Marka+Perakendeci %12,00 50,54
14 Ecocotton TR Marka %5,39 49,27
15 Cotton Box TR Marka %11,13 44,53

8.3 Oriintii: yerli markalarin sahip oldugu bir raf

Tekil siralama, toplam oranin gizledigi seyi gdsteriyor. Global pazarinilk altisi tamamen Tirk: Tag, Ozdilek, Karaca,
Yatas, English Home, Chakra. ilk yabanciisim #7 IKEA, %28,00 bahsedilme oraniyla. Sonrasinda yabanci girisler hizli
bicimde seyreklesiyor: Pierre Cardin (#17, lisans), Zara Home (#19) ve H&M Home (#21).

Bu yabanci setin yapisi asil bulgu. Dérdiinden higbiri ana isi ev tekstili olan yabanci bir ev tekstili markasi degil. IKEA
ve Zara Home, tekstili daha genis katalogun parcgasi olarak satan perakendeciler; H&M Home bir moda
perakendecisinin evyasam hatti; Pierre Cardinise TUrkiye’de lisanslaigletilen Fransiz bir marka. Calismanin kdken
kuralina géreigletmeciyerliolsa da marka yabancisayiliyor.

On kesitin tamaminda ve takip edilen 266 isimiginde, anaisi ev tekstili olan yalnizca bir yabanci marka herhangi bir
yerde %5 esigini geciyor: Brooklinen. Amerikan yatak ve banyo tekstili sirketi Havlu segmentinde tam %5,00 ile, 200
yanitin 10’unda ve yalnizca tek birmodelde gériniyor. Segmentteki 28 baraj gegenisim arasinda son sirada ve baska
hicbir kesitte baraji gegmiyor. Bu veride yabanci ev tekstili markasi gortintrliginin tamamibu kadar ve tek birmodelin
yanitlarina dayaniyor.

Bu, model davranisinin agiklamasidir; sektér hakkinda dogrudan biriddia dedil. Yine de burada ikisini uzlagtirmak kolay.
Tarkiye dinyanin en biyuk ev tekstiliihracatcilarindan biri, Denizli, Bursa ve Usak’ta derin Gretim kiimelerine sahip ve bu
siralamadaki birgok isim kendi perakende adini daisleten dikey entegre reticiler. Tag, Ozdilek, Karaca ve Yatas'in lider
oldugu biryapay zeka rafi, bu pazaricin sasirtici bir tablo dedil; bilgili bir Tirk tiketicinin zihnindekirafla kabaca
ortlsuyor.

Gelecek baskilardailging soru Turk ev tekstilimarkalarinin gériinir olup olmadigi degil — agikga gorinirler —
hangilerinin gérinir oldugu ve tepedekiyogunlagsmanin gevseyip gevsemedidiolacak.
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Kesif Ekosistemi

Tum atiflarin yarisindan fazlasi markalarin kendi sitelerine gidiyor;
asistanlar buyuk 6él¢ctde markalarn kendileri hakkinda
yayimladigiigerigi okuyor.
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KESIF EKOSISTEMI - YAPAY ZEKA MARKALAR HAKKINDA NEREDEN OGRENIYOR?

Asistanlar markalan okuyor

TEK CUMLELIK CIKARIM

Tum atiflanin yarisindan fazlasi markalarin kendi sitelerine gidiyor; bu, asistanlarin bliyik élgiide markalarin
kendileri hakkinda yayimladigi igerigi okudugunu gosteriyor.

Bir asistan web aramaslyla yanit verdiginde, o anda erisebildigiicerikten yararlanir. Modellerin déndlrdigu kaynak
adreslerini topladik, alan adlarinaindirdik ve her bir alan adinin kag farkli yanitta atif aldigini siraladik. Bu, sistemlerin ev
tekstilihakkinda nereleri okuduguna dair bir harita veriyor. Calisma boyunca modeller 528 farkh alan adina atif yapti.

9.1 EN COK ATIF ALAN 12 ALAN ADI

TABLO 15 — EN COK ATIF ALAN 12 ALAN ADI atif alan 528 alan adi icinden
Alan adi Atif alan yanit Kaynak tiir
1 trendyol.com 317 %28 ,2 Pazaryeri

2 karaca.com 193 %17 ,2 Markaya ait site

3 tac.com.tr 190 %16,9 Markaya ait site

4 yatasbedding.com.tr 164 %14,6 Markaya ait site

5 eniyilerden.com 154 %13 ,7 Editoryel/medya
6 karaca-home.com 148 %13 ,2 Markaya ait site

7 chakra.com.tr 122 %10,8 Markaya ait site

8 penelopebedroom.com 102 %9,1 Markaya ait site

9 madamecoco.com 100 %8,9 Markaya ait site
10 kadinlarkulubu.com 96 %8,5 Forum /sosyal

11 englishhome.com 93 %8,3 Markaya ait site
12 eniyimiz.tr 90 %8,0 Editéryel /medya

En cok atif alan alan ad, yanitlarin %28,2’sinde gegen pazaryeri trendyol.com. Ancak hemen arkasindaki tablo dikkat
cekici: ikinci, Gglincl ve dordiinct sirada siralamadaki isimlere ait marka siteleri var — karaca.com (%17,2), tac.com.tr
(%16,9) ve yatasbedding.com.tr (%14,6). En ¢cok atif alan 12 alan adinin yedisi dodrudan genel siralamadakiisimlere ait.

istisnalar da &nemli. eniyilerden.com #5'te (%13,7), eniyimiz.tr #12’'de; ikisi de Tirkce “eniyi” liste icerikleri yayimlayan
siteler. kadinlarkulubu.comise #10’da (%8,5), uzun siredir faaliyet gdésteren bir kadin forumu. Editéryel ve forum
kaynaklaribu dikeyde anlamli bicimde var, fakat marka sitelerinin lizerinde dedil, aralarinda yer aliyor.

9.2 KAYNAK TURU DAGILIMI
TABLO 16 — KAYNAK TURUNE GORE ATIF PAYI siniflandirma sezgiseldir - bkz. Bolim 11
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Kaynak tiir Alan adi

Markaya ait site 180 3611 %52,82
Diger 282 1067 %15, 61
Editéryel / medya 23 746 %10,91
Pazaryeri 10 708 %10, 36
Forum / sosyal 14 364 %5,32
Perakendeci 17 525 %4,75
B2B / tedarikgi 2 15 %0,22

KAYNAK TURUNE GORE ATIF PAYI (%)

Markaya ait site 52.82%
piger NN 15.61%

Editoryel / medya _ 10.91%
Pazaryeri _ 10.36%

Forum /sosyal [ ] 5.32%
Perakendeci - 4.75%

B2B /tedarikci [l 0.22%

9.3 Markaya ait site bulgusu

Markalara ait siteler 180 alan adi Gzerinden tim atiflarin %52,82’sini olusturuyor. Ticari sinifiar birlikte, yani marka sitesi,
perakendecive pazaryeri, %67,93 e ulasiyor. Editéryel kaynaklar 23 alan adi Gzerinden %10,91, forum/sosyal 14 alan
adiUzerinden %5,32 pay aliyor.

Buradaniki sey cikiyor. Birincisi, bu dikeyde asistanlar markalarin kendileri hakkinda yayimladigiicerikleri belirgin
6lgide okuyor. Bu, perakendeci triin listeleriveya UglncU taraf derlemeleri Gzerinden sekillenen bir kesif ortamindan
farkli: markanin kendi sitesi kontrol ettigi bir kaynak ve burada kaynak iginin bliylik boliimiini o yapiyor.

ikincisi, kalan pay kiiclk ve gergekten daginik. “Diger” olarak siniflanan %15,61, 282 alan adina yayiliyor. Bunlariniginde
siniflandiricinin anahtar sézclk listelerinin altinda kalan editéryel veya forum siteleriile takip edilen birisme
baglanmayan klicik badimsiz ticaret siteleri var: uysalyorgan.com.tr, homeiswell.com.tr, konforyatak.com.trve

cihanyorgan.com gibi. Az sayida araci tim resmikontrol etmiyor.

BETIMLEME OLARAK OKUNMALI, TAVSIYE OLARAK DEGIL

Bu pazarda gorundrlik, Gglncd taraf Griin listelerinde bulunmaktan gok, kapsamlive giincel bir kendi-site varligiyla iligkili
gorinlyor. Bu, daha fazlaigerik yayimlamanin puani artiracagi anlamina gelmez; sistemlerin su anda nereleri okuduguna
dair bir gézlemdir.
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Oriintiiler Ne S6yliiyor?

Gorandrisimlerin ortak noktasibes modelde de kapsama ve net
bir Grin baglamina sahip olmalari; verideki en blylk ayrim Turk ve
yabanci markalar arasinda degil, herkesin andigi dortisimile geri
kalan herkes arasinda.
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ORUNTULER NE SOYLUYOR?

Bes yapisal oruntu

TEK CUMLELIK CIKARIM

Goriinirisimlerin ortak noktasibes modelde de kapsama ve net bir tiriin baglamina sahip olmalari.
Verideki en biiyiik ayrim Tiirk ve yabanci markalar arasinda degil, herkesin andigi dért isimile gerikalan
herkes arasinda.

Bu bolim verinin tarafsiz bir okumasidir. Gorindrllkle iligkili 6riintdleri agiklar; tavsiye, hizmet veya 6neri dedildir.

Gorundrlik kaliteyle ayni sey dedildir.

0 Kapsam temel kosul. Genel kesitte barajigegcen 20 ismin 19°'u bes modelin tamaminda yer aliyor. Tek istisna
Hepsiburada, %20,44 bahsedilme oraninaragmen yalnizca dért modelde gérindiguicin #18’de. Bir
asistanda giicli, Gglinde yok olan birisim siralamada ylUkselmiyor. Aynidesen segment dlizeyinde de
gorlllyor; Perde ve Havlu kesitlerindekiince baraj gecenisimlerin gogu kapsami 2 olan girigler.

e Bahsedilme ve konum farkli sinyaller. Baziisimler sik ama ge¢ aniliyor: Hepsiburada (%20,44; MRR O,151),
Madame Coco (%26,04; 0,196), Trendyol (%23,38; 0,225). Bazilari nadiren ama erken geliyor: Hamam (%5,60;
0,617), Brillant (%10,76; 0,433), Penelope (%9,96; 0,426). iki drantt de %5 esigini geciyor ve ikiside gergek;
ancak farkli pazar konumlarini tarif ediyor. Birilistede sonradan akla gelenisim, digeri dogrudan yanit olarak
gelenisim.

e Lideri kategori degil, liriin baglami belirliyor. Dort segmentin hicbirinde ayniisim ikincikez lider olmuyor. Yatas
nevresim ve yorganda baskin, fakat havlu veya perdede baraji bile gegmiyor. Chakra havluda lider, cok
kategorilide besinci. Buradaki gorinirlik tek bir sayi degil; her Grin baglamiigin ayri bir sayl. Bu nedenle asil
yararli soru bir markanin genel sirasi dedil, hangi segmentte alan sahibi oldugu.

° Tepedekiyogunlasma yapisal gergek. Dort isim — Tag, Ozdilek, Karaca ve Yatas — genel, yerli, kesif, dzellik ve
kullanim senaryosu kesitlerinde ilk dort sirayi neredeyse ayni diizenle paylasiyor. Bu dérdin Ggl her segmentte
ilk dortte. Altlarinda siralama hizla onda bir yanit veya daha azinda gegenisimlere iniyor. Takip edilen 266 isimden
yalnizca 20’si genel kesitte, 77’si herhangi bir kesitte baraji geciyor: 189 takip edilenisim hi¢gbir kesitte baraji
gecmiyor. Bu dikeydeki gorinurllk farki ulusal degil, konumsal.

a Buradaki sorun yerli goriiniirliik degil, farklilagma. Tirk markalar 6zellikle istenmeden global kesit
bahsedilmelerinin %89,2’sini allyor. Ancak basari az sayidaisimde yogdunlagmis. Sézliikte 232 Tirk isim olmasina
ragmen uzun kuyrugun temel sorunu asistanlarin yabanci markalari tercih etmesi degil; etmiyorlar. Sorun, ne
sorulursa sorulsun ayni birkag yerliismin tekrar edilmesi. Aradan ¢ikan uzmanlarise belirlive dar sorularda
cikiyor: kumas kalitesinde I.D ipek Dokuma, organik pamukta Ecocotton, havluda Hamam, perdede Brillant.

Bir marka veride kendisini nasil konumlandirabilir?

Talep Uzerine sunulan veri setiyle bes seyi sirayla okuyabilir: bes modelin tamaminda gorinlip goérinmedidi; kendi
kesitinde ne siklikta anildigr; anildiginda ne kadar erken geldigi; hangi segment ve soru tiiriinde en gii¢li ve en zayif
oldugu; global kesitte de yerlikesitteki kadar gorinlr olup olmadidi. Bu okumalar gérinlrliik agiginin nerede
oldugunu gosterir; Grintniyi olup olmadigi hakkinda higbir sey sdylemez.
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Sinirlamalar ve Notlar

Bu, tek bir Tark dikeyinin tek bir zaman noktasindaki fotografidir
ve baskilar arasinda taginmayan bir dlcekle puanlanir; tim sayilar
asagidaki sinirlamalarla birlikte okunmalidir.
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SINIRLAMALAR VE NOTLAR

Sayilar nasil okunmali

40

TEK CUMLELIK CIKARIM

Bu, tek bir Tiirk dikeyinin tek bir zaman noktasindaki fotografidir ve baskilar arasinda taginmayan bir
Slcekle puanlanir. Tim sayilar agsagidaki sinirlamalarla birlikte okunmalidir.

Tek veri toplama penceresi. Tim veri 8 Agustos 2026’daki yaklasik dort saatlik bir pencereden geliyor. Model
ciktilar degisir; bu sayilar modellerin sabit 6zelligi dedil, anlik fotografidir. Builk, yanitemel baskidir; ti¢ aylik tekrarlar

trend analizinimimkdn kilacak.

Puanlar kesitler, baskilar veya dikeyler arasinda karsilagtirnlamaz. Bu baskida her bilesen kendi kesitindeki
maksimum degere gore dlgekleniyor. Bir kesitte 100 ile bagka bir kesitte 100 farkli mutlak miktarlara karsilik gelir ve
lider degistikge dlgcek de degisir. Karsilastirmaicin Bolim 12°de herisimicin yayimlanan ham katmani, yani
bahsedilme orani, MRR ve kapsamikullanin.

Puan sikligin yaninda konumu da édillendirir. Bu bilingli bir tasarim, ancak sezgiye aykiri siralar Gretebilir. Hamam
genel kesitte yalnizca %5,60 bahsedilme oraninaragmen 0,617 ile kesitin en yliksek MRR degerine sahip oldugu
icin #7°de. On kesitte toplam 12 isim %10’un altinda bahsedilme oraniyla ilk ona giriyor; Ecocotton, Clasy, Varol
Tekstil, Dali Tekstil, Fullplise, i.D ipek Dokuma, Penelope ve Brillant bunlar arasinda. §3.2 karsilastirmaigin genel
kesitin bahsedilme oranina gére sirasiniveriyor. Tim kesitlerde diisik hacimliylksek siralar dikkatli okuyun.

Perde kesiti yon gostericidir. 7 soru ve 175 yanit ¢alismanin olagan tabaninin altinda; %5 esik yalnizca 8,75 yanita
denk geliyor. Barajigeg¢en 30 ismin dokuzu Gi¢ten azmodel tarafindan aniliyor ve ¢alismadaki 10 yanitin altindaki G¢
baraj gecenismin tamamiburada. ilk iki sira saglam; geri kalan tablo y&n gésterici okunmall.

Cok Kategorili kesitte 6zellik sorusu yok (6 kesif, 6 kullanim senaryosu, O 6zellik). Siralamasi yalnizca kesif ve
kullanim senaryosu ifadelerini yansitir ve farkliisim sayisi baska segmentlerle karsilastinimamalidir.

Soru tiirleri segmentleriniginde dengeli degil. Nevresim ve Yorgan 15 6zellik sorusunun 8'’iniigeriyor; Cok
Kategorili hig icermiyor. Kesif sorular diizenli bicimde yanit basina daha fazla farkliisim ¢ikariyor. Bu nedenle
segmentler arasiisim sayisi karsilagtirmalar kismen arastirma tasarimini, kismen pazari yansitir. Segmentici
siralamalar etkilenmez.

45 sorunun tamami lizerinden Tiirk-yabanci karsilagtirmasi yapmayin. Yerlikesit yanitlari yapilari gerediyerli
markalarla sinirlar. B&IUm 8 yalnizca 23 global soruyu kullanir ve koken rakamlarinin gecgtigi her yerde paydalar
acikca belirtilir.

Temellendirme tekdiize degil ve temelsiz seti bir model domine ediyor. 157 temelsiz yanitin 155’ Gemini’ye ait. Bu
nedenle BlUm 6 tim modelleriiki gruba ayirmak yerine Gemini’'yi kendiicinde karsilastiriyor; aksi halde arama etkisi
yerine model kimligi 6l¢tlmis olurdu.

Kapsam digiisimler ¢ikarildi ve bazilan biiytik. 30 isim hicbir siralamada ve kdken payinda yer almiyor: 20 Uretici
veya kurumsal ana sirket, 7 malzeme markasi, 3 yakin pazar markasi. Bunlardan ikisi hacim olarak %5 esigini gegiyor:
ZorluHolding %7,56, Zorlu Tekstil %6,84. Bunun nedeni modellerin tiketicimarkasiyerine ana sirketi anmasi.
Zorlu, Tag’in badl oldugu grup; “Hangi carsafi almallyim?” sorusuna Zorlu adini vermek marka énerisi olmadidiigin
buisimler takip ediliyor fakat siralanmiyor. Kurumsal ana sirketleride gérinUr rafin parcasi sayan okurlar siralamalari
buna gore degerlendirmeli.
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Alt markalar ve Uriin hatlar yapisal olarak diiglik sayilabilir. Bir Grtin hatti takma adiana markaya yalnizca ana
marka ayniyanitta bagimsiz olarak tanimlanabiliyorsa yazilir. 5 isimde toplam 11 yetim gézlem kaydedildive ana
markalara eklenmek yerine ayri tutuldu.

Koken ticari markayiizler ve bunun sonuglan var. Pierre Cardin Tlrkiye'de lisanslaisletiimesine ragmen Yabanci
sinifinda. Talesma, Kanada dagitim merkezi yliziinden ylizeysel kayit kontroll farkli sonug verebilse de ticarimarka
veisletmecidogrulamasina goére Tirk olarak kaydedildi; bu durum elle dogrulandi. Kékeni bilinmeyen ikiisim
(Noémie, Thermoclean) tim kdken paylarindan gikarildi.

Komsu kapsam isimleri dahil. 266 ismin 63’U gercek ev tekstili Griin gami bulunan mobilya, ev yasam ve moda
markalari; Karaca (#3) ve IKEA (#9) bunlara dahil. Caligma bilerek bu markalarin yanitlayabilecegi sorular sordugu
icin tabloda tutuluyorlar. Alttaki veriden yalnizca Cekirdek kapsamli tim tablolar yeniden tretilebilir.

Yalnizca Tiirkge istemler. Sonuglar ayni sorularin Tirkiye pazar hakkinda ingilizce sorulmasina genellenemeyebilir.

Kiiclik puan farklari anlamli degil. Siralamalarin sikisik orta béliminde bir veya iki puanlik farklar fazla
yorumlanmamali; daha blyUk farklar daha saglamdir. IKEA ile Madame Coco genel kesitte yalnizca 0,004 puanla
ayriliyor.

Goriiniirliik kalite degildir. Rapor yalnizca bahsedilme ve konumu élcer. Markanin olumlu anlatilip anlatiimadigini,
onerinin dogru olup olmadigini veya trlndniyi olup olmadigini degerlendirmez. Puan bir onay dedildir.

Modeller olasiliksaldir. Ayni soru farkli yanitlar Gretebilir. Bes tekrar bu oynakligi azaltir ama ortadan kaldirmaz.

Kaynak tiri dagiimi sezgiseldir. Alan adlari otomatik olarak siniflandirildi, ardindan kok site sahipligine gore
isimlere baglandi; gerektiginde alan adi etiketinde ad eslesmesiyedek yontem olarak kullanildi. Dagilimiyén
gostericikabul edin. Kaynak kapsami modelden modele de dedisir.

Kesinlik, kapsama tercih edildi. Yanlis eslesmeleri dnlemekicinisim eglestirme sdzcik sinirina bagli ve temkinli
yapildi. Dolaylianilan markalar eksik sayilmis olabilir. Duygu analizi katmani yok; ¢aligma yalnizca nicel.

Ciktiuzunlugu sinirlari ve model siirlimleri farklidir ve hizla eskir. Bulgular Agustos 2026’da B&lim 2'de belirtilen
sUrimlere 6zgudiir.
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SIK SORULAN SORULAR

Sik sorulan sorular

Yapay zeka Tiirkiye’de en gok hangi ev tekstilimarkalarini dneriyor?

Tag 96,59 puanla genel siralamaninliderive 1.125 yanitin %56,18’inde yer aliyor. Ozdilek (85,91) ve Karaca (80,80) onu
izliyor. Her trlin segmentinin ayri lideri var: nevresim ve yorganda Yatas, havluda Chakra, perdede Tag ve genel tim-ev
sorularinda Ozdilek.

Tirk ev tekstili markalar yapay zeka asistanlarinda goriiniir mi?

Evet ve sira digi dlctide gorinir. Kdken kisiti bulunmayan sorularda Tirk isimler bahsedilmelerin %89,2’sini ve baraji
gegen 22 siranin 18’ini aliyor. Agikga yerlimarka istemek bu oraniyalnizca %98,7’ye cikariyor; yani yerli gortnarlik
burada 6zellikle talep ediimeye bagli dedil.

Yabanci ev tekstilimarkalar goriniyor mu?

Koken kisitiolmayan kesitte yalnizca dort yabanciisim baraji gecgiyor ve higbiri anaisi ev tekstili olan bir marka dedil: #7
IKEA, #17 lisansli Pierre Cardin, #19 Zara Home ve #21H&M Home. On kesitin tamaminda ve takip edilen 266 isim
icinde herhangi bir yerde barajigegen tek yabanci ev tekstilimarkasi Brooklinen; Havlu segmentinde tek modelden
gelen10 yanitlatam %5,00’da ve 28 isim arasinda son sirada.

Yapay Zeka Goriinirliik Puani nasil hesaplaniyor?

Uc bileseni birlestirir: birismin ilgili kesitte ne kadar sik anildigi (%45), yanitta ne kadar erken gérindigi (%30) ve bes
modelin kaginda yer aldidi (%25). Her bilesen o kesitteki en ylksek dedere gore dlgeklenir; dolayisiyla bilesen lideri
100 alr. Olgek liderle birlikte degistigiicin puanlar kesitler, baskilar veya dikeyler arasinda karsilastirlamaz; bu tir

karsilastirmalarda bahsedilme orani, MRR ve kapsam kullaniimalidir.

Yanitlarin yalnizca %5, 6’ sinda gecen bir marka neden yedinci sirada?

CUnkl puan sikligin yaninda konumu da 6dllendirir. Hamam yanitlarin yalnizca %5,60’inda aniliyor, ancak anildiginda
erken geliyor. 0,617 MRR degeri genel kesittekien ylksek degerve %30’luk konum agirligi onu cok daha sik anilan bazi
isimlerin dniine taslyor. BolUim 3 ayni siralamayi yalnizca bahsedilme oranina gére de gdsteriyor; o gérinimde Hamam
ilk ondan cikiyor.

Bes yapay zeka asistani birbiriyle ayni fikirde mi?

Liderisimlerde bilyiik dlclide evet. Tagc bes modelin igiinde en ok anilan marka; dérdiincii modelde Ozdilek lider.
Grokistisna; Trendyol’u yanitlarinin %97,8’inde, Hepsiburada’y1 %92,0’sinde anarak ikisini de tim markalarnn éniine
koyuyor. Modeller asil olarak genislikte ayrisiyor: Grok yanit basina 10,43 isim verirken GPT-5.6’da bu say1 4,52.

Yapay zeka asistanlari bu markalar hakkindaki bilgiyi nereden aliyor?

Yanitlarin %86,0’sI canliweb aramasiyla temellendirildi ve 528 farkli alan adi kullanildi; ancak Gemini kendi yanitlarinin
yalnizca %30,7’sinde arama yapti. Markalara ait siteler atiflarin %52,82’sini olusturuyor; pazaryerleri %10,36, editoryel

kaynaklar %10,91 pay aliyor. En ¢cok atif alan 12 alan adinin yedisi dogrudan siralamadaki markalara ait.

Yiiksek puan bir markanin digerlerinden daha iyi oldugu anlamina gelir mi?

Hayir. Puan yalnizca bir markanin bes asistanda ne kadar sik ve ne kadar gorinir bicimde anildigini 8lger. Kaliteyi,
dayanikliig, iplik sayisini, emicilidi, fiyati, dogrulugu veya duyguyu degderlendirmez. Puan gorindrligin élgtsiddr,
kalite onayi degildir.
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Ek ve Veri

CGalismanin 45 sorusu, takip edilenisimlerin tamami, veri erigimive
Herm.io hakkinda.
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EK VE VERI

12.1 Tum sorular (45)

Galismada kullanilan 45 sorunun tamami; davranis tir(, kdken kapsamive irlin segmentiyle birlikte. Dagilim: 15 kesif,
15 6zellik, 15 kullanim senaryosu; 22 yerli (yerlimarkaister) ve 23 global (kdken kisiti yok); doért Griin segmentinde 18 /12
/ 8/7.Bubaskida hi¢cbir soru yeniden yazilmadi.

H# Tar Kapsam Segment Soru (Tirkge)

1 kesif global GokKat. ev tekstilinde hangi markalar gercekteniyi

2 kesif yerli GCokKat. iyi bir yerli ev tekstilimarkasi var mi

3 kesif global Nevresim nevresim takimimarka tavsiye

4 kesif yerli Nevresim Tirk mali nevresim nereden alinir?

5 kesif global Havlu eniyi havlu markasi hangisi

6 kesif yerli Havlu kaliteli yerli havlu markasi 6nerisi

7 kesif global Nevresim hangi marka yorganiyi

8 kesif yerli Nevresim ylnyorganiciniyibir Tirk markasi var mi

9 kesif global Perde hangi marka perde almallyim

10 kesif yerli Perde yerli perde markasi 6nerir misin

11 kesif global GokKat. sik ev tekstiliicin nerelere bakayim?

12 kesif yerli GCokKat. Tiurk markalarindan kaliteli ev tekstili nereden alinir
13 kesif global GokKat. uygun fiyatl amaiyi ev tekstilimarkasi

14 kesif yerli GCokKat. ceyizlik ev tekstilinde yerline 6nerirsin

13 kesif global Nevresim pike takimiigin hangi markalara bakilir

16 ozellik global Nevresim %100 pamuk nevresimde hangi marka iyi

17 ozellik yerli Nevresim yerlipamuk saten nevresim markasi ariyorum

18 ozellik global Nevresim terletmeyen nevresim hangi marka iyi?

19 ozellik yerli Nevresim Tirk mali terletmeyen nevresim énerir misin

20 ozellik global Havlu yikandiktan sonra sertlesmeyen, suyu iyi geken havlu hangi marka
21 ozellik yerli Havlu bambu havluigin kaliteli yerlimarka var mi

22 ozellik global Havlu koku yapmayan banyo havlusu hangi markaiyi

23 ozellik yerli Havlu uzun 6mirlt %100 pamuk havluigin Tiirk markasi dnerir misin
24 ozellik global Nevresim hafif ama sicak tutan yorgan marka onerisi

25 ozellik yerli Nevresim alerjiyapmayan yerliyorgan hangi marka
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(devam)
H# Tir Kapsam Segment Soru (Tirkge)
26 ozellik global Perde blackout perde hangi marka gergektenisik gegirmiyor
27 ozellik yerli Perde iyi bir yerli blackout perde markasi var mi
28 ozellik global Perde kolay temizlenen dayanikli tiil perde marka &nerisi
29 ozellik yerli Nevresim pamuklu veya miislin pike i¢in Turk markasi énerisi
30 ozellik global Nevresim kaliteliranforce nevresim hangi marka
31 Gl lobal GokKat eyizigin nevresim havlu seti hangi marka mantikh?
senaryosu 9 ‘ ceyizic 9 ’
kullanim . ceyizimi yerlimarkalardan dizmek istiyorum, ev tekstilinde nerelere
92 senaryosu et Clebt bakayim?
kullanim yeni eve ¢ikiyorum; nevresim, havlu ve yorgan i¢cin hangi markalara
= senaryosu global Gl bakayim
34 il erli CokKat eni eve ¢ikan biriigin uygun fiyatli Tiirk ev tekstili markasi
senaryosu Y ‘ y ¢ cinuyguntly
35 kullanim lobal K Kat cok sicakta uyuyorum, yazin terletmeyen nevresim ve yorgan hangi
senaryosu globa Gl markaiyi?
kullanim . . e . L
36 senaryosu yerli Nevresim yazlik mislin pike i¢in yerli marka onerisi
37 il global Nevresim kisin cok Gisllyorum, sicak tutan yorgan hangi marka?
senaryosu ’ ’
kullanim . . . - . L L
38 senaryosu yerli Nevresim Turk maliiyi bir kiglik yiin yorgan énerir misin
39 il global Nevresim bebegimicin %100 pamuk nevresim hangi marka glivenilir
senaryosu
kullanim . - . -
40 senaryosu yerli CokKat. bebek odasiigin yerli ev tekstilimarkasi ariyorum
41 il global Nevresim cocuk odasina dayanikli nevresim takimi hangi marka alinir
senaryosu
kullanim . L . s
42 senaryosu yerli Havlu anneme hediyeigin yerlibornoz havlu seti nerir misin
43 il global Perde cok glines alan salonigin blackout perde hangi markaiyi
senaryosu
kullanim . .. .
44 senaryosu yerli Perde mutfakicin kullanigh yerli perde markasi var mi
kullanim . A e - N
45 yerli Havlu oteldeki gibi yumusak havluistiyorum, Turk markasi nerir misin

senaryosu
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12.2 Takip edilen timisimler (266)

Galismada takip edilen herisim, genel kesit (1.125 yanit). Oran genel kesit igindedir. Kapsam dahilinde olup %5 ve
Uzerinde olanisimler Siralandi, esigin altindaki kapsam dahilindekiisimler Takip edildi, hi¢cbir siralamada ve kdken

payindayer almayan 30 isim Kapsam disi olarakisaretlenir. Bahsedilme sayisina gore sirall.

Bahsedilme Model Durum
Tag TR 632 %56,18 B Siralandi
Ozdilek TR 549 %48, 80 5 Siralandi
Karaca TR 474 %42,13 5 Siralandi
Yatas TR 405 %36,00 b Siralandi
EnglishHome TR 390 %34,67 B Siralandi
Madame Coco TR 293 %26,04 5 Siralandi
Chakra TR 285 %25,33 5 Siralandi
Linens TR 269 %23,91 5 Siralandi
Trendyol TR 263 %23,38 B Siralandi
Hepsiburada TR 230 %20, 44 4 Siralandi
IKEA Yabanci 164 %14,58 5 Siralandi
Bella Maison TR 144 %12,80 5 Siralandi
Cotton Box TR 136 %12,09 5 Siralandi
Sarev TR 131 %11, 64 5 Siralandi
Brillant TR 121 %10,76 5 Siralandi
Soley TR 115 %10,22 b Siralandi
Penelope TR 112 %9,96 5 Siralandi
ZorluHolding TR 85 %7,56 2 Kapsam disi
Ecocotton TR 83 %7,38 5 Siralandi
Zorlu Tekstil TR 77 %6,84 4 Kapsam disi
Hamam TR 63 %5, 60 5 Siralandi
Pierre Cardin Yabanci 62 %5,51 5 Siralandi
ZaraHome Yabanci 54 %4,80 4 Takip edildi
Puffy TR 53 %4, 71 b Takip edildi
CottoninHome TR 49 %4,36 2 Takip edildi
DoquHome TR 49 %4,36 i3] Takip edildi
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Bahsedilme
Persan TR 48 %4,27 5 Takip edildi
Buldan TR 46 %4,09 5 Takip edildi
Haremlique TR 45 %4,00 5 Takip edildi
LC Waikiki TR 44 %3,91 4 Takip edildi
Sarar TR 41 %3,64 5 Takip edildi
SANKO Havlu TR 39 %3, 47 3 Kapsam disl
Enza Home TR 37 %3,29 3 Takip edildi
Akakge TR 36 %3,20 2 Takip edildi
Clasy TR 36 %3,20 5 Takip edildi
Altinbasak TR 55 %3,11 5 Takip edildi
Evidea TR 35 %3,11 5 Takip edildi
i.Dipek Dokuma TR 35 %3,11 5 Takip edildi
Othello TR 35 %3,11 3 Takip edildi
Vakko TR 33 %2,93 4 Takip edildi
Varol Tekstil TR 33 %2,93 5 Takip edildi
Beymen TR 32 %2,84 3 Takip edildi
H&MHome Yabanci 32 %2,84 3 Takip edildi
Denizli Concept TR 31 %2,76 3 Takip edildi
Bambi TR 30 %2,67 4 Takip edildi
Mudo TR 30 %2,67 5 Takip edildi
Ozenev TR 30 %2,67 4 Takip edildi
Schafer TR 30 %2,67 4 Takip edildi
Yatsan TR 30 %2,67 5 Takip edildi
Begenal TR 29 %2,58 2 Takip edildi
Nordqueen TR 29 %2,58 3 Takip edildi
Perva TR 27 %2,40 4 Takip edildi
Agaoglu Tekstil TR 26 %2,31 2 Kapsam disl
Dacron Yabanci 26 %2,31 4 Kapsam dis!
Perdeland TR 26 %2,31 4 Takip edildi
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Bahsedilme
Berolige TR 25 %2,22 4 Takip edildi
isbir Yatak R 25 %2,22 4 Takip edildi
JYSK Yabanci 25 %2,22 & Takip edildi
Pasioni TR 25 %2,22 2 Takip edildi
Woolmark Yabanci 25 %2,22 4 Kapsam disl
Beytug Tekstil TR 24 %2,13 2 Kapsam disl
Pupilla TR 23 %2,04 5 Takip edildi
Fushia TR 22 %1,96 4 Takip edildi
Kogtas TR 22 %1,96 2 Takip edildi
Elart TR 20 %1,78 4 Takip edildi
Premier Home TR 20 %1,78 4 Takip edildi
Samina TR 20 %1,78 3 Takip edildi
Valeron TR 20 %1,78 4 Takip edildi
Hazangiill TR 19 %1,69 2 Takip edildi
Penelope Bedroom TR 19 %1,69 2 Takip edildi
DT Tekstil TR 18 %1,60 2 Kapsam digl
istikbal R 18 %1,60 4 Takip edildi
Verdi TR 18 %1,60 3 Takip edildi
irya R 17 %1,51 4 Takip edildi
iyi Geceleristanbul R 17 %1,51 3 Takip edildi
Microcotton Yabanci 17 %1,51 4 Takip edildi
Amazon Yabanc1 16 %1,42 1 Takip edildi
BeymenHome TR 16 %1, 42 3 Takip edildi
Brooklinen Yabanc1 16 %1,42 2 Takip edildi
issimo Home R 16 %1, 42 5 Takip edildi
Mudo Concept TR 16 %1,42 3 Takip edildi
N1 TR 16 %1,42 4 Takip edildi
Riya Pike TR 16 %1,42 2 Takip edildi
DK Store TR 15 %1,33 3 Takip edildi
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Bahsedilme
Eke Tekstil TR i1i5 %1,33 al Kapsam disl
Eperde TR 15 %1,33 4 Takip edildi
Jalpersan TR 15 %1,33 2 Takip edildi
Oba Perdesan TR 5 %1,33 2 Takip edildi
Pak Tekstil TR 15 %1,33 2 Kapsam disi
Victoria TR 15 %1,33 2 Takip edildi
Baba Yiin Yorgan TR 13 %1,16 2 Takip edildi
Cestepe Havlu TR 13 %1,16 2 Takip edildi
Class TR 13 %1,16 5 Takip edildi
Vakko Home TR 13 %1,16 4 Takip edildi
Zorluteks TR 13 %1,16 3 Takip edildi
Allerban Yabanci 12 %1,07 4 Kapsamdigl
Bellona TR 12 %1,07 3 Takip edildi
Fullplise TR 12 %1,07 2 Takip edildi
Hollofil Yabanc1 12 %1,07 4 Kapsam disi
Icon Silk TR 12 %1,07 2 Takip edildi
MK Havlu TR 12 %1,07 3 Takip edildi
Monohome TR 12 %1,07 2 Takip edildi
Almila TR 11 %0,98 2 Takip edildi
Dali Tekstil TR 11 %0,98 2 Takip edildi
Fiesta Tekstil TR 11 %0,98 3 Takip edildi
Hasyiin TR 11 %0,98 2 Kapsam disi
Kristal TR 11 %0,98 3 Takip edildi
Nilifer Yorgan TR 11 %0,98 2 Takip edildi
Ozyurtlar Home R 11 %0,98 2 Takip edildi
Ranperde TR 11 %0,98 3 Takip edildi
Sarar Grubu TR 11 %0,98 2 Kapsam disl
Silky Dreams TR 11 %0,98 2 Takip edildi
Thermolite Yabanci 11 %0,98 3 Kapsam disl
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Bahsedilme
Tokdemir Tekstil TR 11 %0,98 2 Takip edildi
GreenBlack TR 10 %0,89 2 Takip edildi
Kitikate TR 10 %0, 89 3 Takip edildi
Maribor Home TR 10 %0,89 2 Takip edildi
Plicell R 10 %0, 89 3 Takip edildi
Vice Versa Home TR 10 %0,89 3 Takip edildi
Vinaldi TR 10 %0, 89 3 Takip edildi
Babadagh T.G. Tekstil TR 9 %0, 80 2 Takip edildi
Durul Havlu TR 9 %0,80 2 Takip edildi
Fabricland TR 9 %0, 80 2 Takip edildi
Just Home TR 9 %0,80 5 Takip edildi
Menderes Tekstil TR 9 %0,80 3 Takip edildi
NK Toprak Stor TR 9 %0, 80 2 Takip edildi
Perden Tekstil TR 9 %0, 80 2 Takip edildi
SarraHome TR 9 %0,80 5 Takip edildi
Talesma TR 9 %0,80 al Takip edildi
Tanriverdi TR 9 %0,80 2 Kapsam dis!
Tiny Lamb TR 9 %0, 80 3 Takip edildi
Vesna Curtain Fabric TR 9 %0,80 2 Takip edildi
Yves Delorme Yabanc1 9 %0,80 3 Takip edildi
ANNA CARINA TR 8 %0,71 2 Takip edildi
Aran Tekstil TR 8 %0,71 2 Kapsam disl
Beberotti TR 8 %0,71 4 Takip edildi
Dantela TR 8 %0,71 3 Takip edildi
Davillo TR 8 %0,71 2 Takip edildi
Disney Yabanci 8 %0, 71 3 Takip edildi
EGERIA Yabanci 8 %0, 71 1 Takip edildi
Esas Tekstil TR 8 %0,71 3 Kapsam digl
Etsy Yabanci 8 %0,71 2 Takip edildi
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Bahsedilme Durum
Frontgate Yabanci 8 %0,71 dl Takip edildi
istanbul Towel TR 8 %0,71 2 Takip edildi
Madame Rose TR 8 %0,71 2 Takip edildi
MAISONETTE TR 8 %0,71 1 Takip edildi
Nuvomon TR 8 %0,71 3 Takip edildi
Ralph Lauren Yabanci 8 %0,71 3 Takip edildi
Rayme Tekstil TR 8 %0, 71 2 Takip edildi
Safyin TR 8 %0,71 1 Takip edildi
Yesim TR 8 %0,71 2 Kapsam digl
Zone Denmark Yabanci 8 %0,71 2 Takip edildi
Bahar Tekstil TR 7 %0,62 3 Kapsam disl
Evabella TR 7 %0,62 3 Takip edildi
Kaibal Home Collection TR 7 %0,62 2 Takip edildi
Kagmir Home TR 7 %0,62 2 Takip edildi
MagTex Tekstil TR 7 %0,62 2 Kapsam disl
Mandasg Tekstil TR 7 %0,62 al Takip edildi
Perle TR 7 %0,62 dl Takip edildi
Sezerler Perde TR 7 %0,62 1 Takip edildi
Silk Coton TR 7 %0,62 2 Takip edildi
Berlyn TR 6 %0,53 2 Takip edildi
Boyner TR 6 %0,53 3 Takip edildi
CeyizDiyari TR 6 %0,53 2 Takip edildi
Clasy Nevresim TR 6 %0,53 2 Takip edildi
Duvetta TR 6 %0,53 3 Takip edildi
Florenza Tekstil TR 6 %0,53 2 Takip edildi
Hibboux TR 6 %0,53 3 Takip edildi
Loomsy Baby TR 6 %0,53 1 Takip edildi
Mudo Home TR 6 %0,53 2 Takip edildi
Naturaborn TR 6 %0,53 3 Takip edildi
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Bahsedilme
Noémie Unk. 6 %0,53 1 Takip edildi
PERDES R 6 %0,53 1 Takip edildi
Perway TR 6 %0,53 1 Takip edildi
Pottery Barn Yabanci 6 %0,53 2 Takip edildi
Simple Living TR 6 %0,53 2 Takip edildi
Siimas Tekstil TR 6 %0,53 3 Kapsam disl
Thermoclean Unk. 6 %0,53 3 Kapsam disl
Yin Evim TR 6 %0,53 3 Takip edildi
Yilincli Hanim TR 6 %0,53 3 Takip edildi
Zorlu Tekstil Grubu TR 6 %0,53 2 Kapsam disl
Boumini TR 5 %0, 44 1 Takip edildi
Casadora Baby TR 5 %0, 44 3 Takip edildi
Dear Deer Love TR 5 %0, 44 1 Takip edildi
Durenteks TR 5 %0, 44 2 Takip edildi
FunnaBaby TR 5 %0, 44 2 Takip edildi
Kocaer Tekstil TR 5 %0, 44 4 Kapsam disl
Lacoste Yabanc1 5 %0, 44 1 Takip edildi
Lavins Perde TR 5 %0, 44 1 Takip edildi
Mulberry TR 5 %0, 44 1 Takip edildi
NarBrode TR 5 %0, 44 2 Takip edildi
ND Fabrics TR 5 %0, 44 2 Takip edildi
NetPerde TR 5 %0, 44 1 Takip edildi
Ozsa Ozen-is R 5 %0, 44 2 Kapsam dis!
PlisePer TR 5 %0, 44 1 Takip edildi
Q-Art TR 5 %0, 44 2 Takip edildi
Red Palm TR 5 %0, 44 2 Takip edildi
Riza Sadebal Tekstil TR 5 %0, 44 2 Takip edildi
The Citizenry Yabanci 5 %0, 44 2 Takip edildi
Vatan Perde TR 5 %0, 44 2 Takip edildi
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(devam)

Bahsedilme

Vivense
Volny Home

Aqualuna

Babadag Koleksiyon

BAMBUGO
Berolige Home
Cascha
Comersan
Decathlon
DeFacto

Derin Tekstil
EponjHome
First Choice
Hugo Boss
Joyful Kids

Kral Sakir

Little Gusto
LyssaHome
Nurpak
PAMPA Yatak
Pamukkoza Tekstil
Pamura Atelier
Perdenette
Primanova
Quince

Sarah Anderson
SinadaHome
Somfy

Tivolyo Home

53

TR

TR

TR

TR

TR

TR

TR

Yabanci

Yabanci

TR

TR

TR

TR

Yabanci

TR

TR

Yabanci

TR

TR

TR

TR

TR

TR

TR

Yabanci

TR

TR

Yabanci

TR

HERM.IO

%0, 44
%0, 44
%0,36
%0,36
%0,36
%0,36
%0,36
%0,36
%0,36
%0,36
%0,36
%0,36
%0,36
%0,36
%0,36
%0,36
%0,36
%0,36
%0,36
%0,36
%0,36
%0,36
%0,36
%0,36
%0,36
%0,36
%0,36
%0,36

%0, 36

Takip edildi
Takip edildi
Takip edildi
Takip edildi
Takip edildi
Takip edildi
Takip edildi
Takip edildi
Takip edildi
Takip edildi
Takip edildi
Takip edildi
Takip edildi
Takip edildi
Takip edildi
Takip edildi
Takip edildi
Takip edildi
Takip edildi
Takip edildi
Takip edildi
Takip edildi
Takip edildi
Takip edildi
Takip edildi
Takip edildi
Takip edildi
Takip edildi

Takip edildi
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Bahsedilme Durum
Tuareg TR 4 %0,36 1 Takip edildi
Uzhanem TR 4 %0,36 2 Takip edildi
Verdi Corner TR 4 %0,36 1 Takip edildi
Yiinzadem TR 4 %0,36 dl Takip edildi
Atlantik Hali TR i3] %0,27 1 Takip edildi
Atlas Hali TR i3] %0,27 1 Takip edildi
Baboo TR i3] %0,27 2 Takip edildi
Berfa TR i3] %0,27 1 Takip edildi
Cariloha Yabanci 3 %0,27 l Takip edildi
Cigit TR 5] %0,27 2 Takip edildi
Ecoroom TR 3 %0,27 1 Takip edildi
Ephemeris TR i3] %0,27 1 Takip edildi
Evolon Yabanci 3 %0,27 2 Kapsam disl
Fenetre Systems TR 3 %0,27 dl Takip edildi
Green Touch TR 3 %0,27 1 Takip edildi
ipekce Home TR 3 %0,27 2 Takip edildi
Jennifer’s Hamam TR 3 %0,27 2 Takip edildi
Karakoyunlu Group TR 3 %0,27 dl Kapsam disl
Kervan TR 3 %0,27 3 Takip edildi
Koza Home TR 3 %0,27 1 Takip edildi
Leruum Yabanci 3 %0,27 1 Takip edildi
Nevresim Diinyasi TR 3 %0,27 2 Takip edildi
Nuura TR 3 %0,27 l Kapsam disl
Ozdilekteyim R 3 %0,27 2 Takip edildi
Penelope Bedding TR 3 %0,27 1 Takip edildi
Perdello TR 3 %0,27 1 Takip edildi
PURKOTON TR 3 %0, 27 1 Takip edildi
Safir Light TR 3 %0,27 1 Kapsam digl
Samina Ev Tekstil TR 3 %0,27 1 Takip edildi
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Bahsedilme
Sanko Tekstil TR 5] %0,27 1 Takip edildi
Tante Roza TR 5 %0,27 2 Takip edildi
Termal Perde TR 3 %0,27 1 Takip edildi
Tuable TR 3 %0,27 1 Takip edildi
Yargicl TR 3 %0,27 2 Takip edildi
Yildinm Textile TR 5 %0,27 2 Takip edildi
ZsaZsaZsu TR 3 %0,27 2 Takip edildi
Majoli TR 1 %0, 09 1 Takip edildi

12.3 Veri erigimi

Calisma 266 ismi takip etti (232 Turk, 32 yabanci, 2 kdkeni bilinmeyen). Bunlarin 20°si genel kesitte, 22’si yerli kesitte,
22’si global kesitte, 77’siise on kesitin en az birinde %5 esigini gecti. inceleme ve yeniden tretimi desteklemekigin
alttakiveritalep Gzerine paylasilir: temellendirme bayraklariyla yanit diizeyinde isim bahsedilmeleri, on kesitin tim
baraj gecen siralamalarive yalnizca marka varyantlari, filtrelenmemis tim isim metrikleri, model ve soru tirU kirlimlari,
global pazar kirilimi, 528 alan adinin tamaminiigeren kaynak listesi, karar glinliglyle isim s6zIUgU, metodolojive veri
s6zIGga.

Tam rakamlar 8 Agustos 2026’ daki tek veri toplama ¢aligmasini yansitir ve Bolim 11'deki sinirlamalara tabidir. Buiilk,

yanitemel dlcimdir; caligma G¢ ayda bir tekrarlanacaktir.

DAHA AYRINTILI VERIYI ISTER MISiNiz>?

Alan adi dizeyindeki kaynak kiriliminin tamami, her kesit icin model bazinda siralamalar, segmentlerin yalnizca marka
varyantlarive soru soru marka gortnirligi kamuya agik raporda yer almiyor. Bunlari talep etmek veya bir sonraki tig aylik
baskiyayimlandiginda haber almakicin Herm.io ekibiyle bir gérlisme planlayabilirsiniz. Herhangi bir ticret veya satin alma
zorunlulugu yoktur; 6grendiklerimizi paylagma bigimimizin bir parcasidir.

12.4 Herm.io hakkinda ve agiklama

Herm.io, tliketici davranisi ve pazarlama verileri alaninda galisan bir sirkettir. Markalarin dogru misterilere ulagmasina

arastirmalarimizin bir pargasi ve ¢ ayda bir tekrarlanan bir caligmadir.

Buraporda yer alan siralama ve metrikler tamamen tarafsiz, raporicinde agiklanan metodolojiye dayanmaktadir;
hicbir marka raporda yer almak, siralamasini ytikseltmek veya icerikte tanimlanmak icin bir 6deme yapamazya da
sponsorluk saglayamaz.
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ACIKLAMA VE TARAFSIZLIK

Bir markanin rapordaki puani bir kalite onayi veya degerlendirme degil, yalnizca yapay zekad modellerindeki glincel
gorundrlik dlglsudir. Herm.io tarafindan sunulan higbir hizmet veya Grlin, bu raporun sonuglarinitdogrudan degistirmek ya
da siralamayi garantilemek amaciyla satiimaz. Tarafsizligi korumak igin Herm.io’nun kendi alan adina yapilan tim atiflar
analizden dnce kaynak verisinden cikarilir. Bdylece sirket kendi galismasinda gérinmez, kendisini 6lgmez ve kendi
calismasindan fayda saglamaz.

Verideki konumunu anlamak isteyen markalar, tarafsiz bir degerlendirme igin bir gériisme planlayabilir; bu gérisme
danigma amaclive Ucretsizdir.

RAPOR DONEMI

Agustos 2026 - Ug aylik serinin 1. Baskisi (baglangig dlgimdi).
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