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Al Gorunurluk
Raporu

TUrkiye ayakkabive canta pazarninilk yapay zeka
gorunurlik fotografi: bes blylk dil modelinin
ayakkabl, bot, spor ayakkabi, dericanta ve sirt
cantasi hakkindaki 45 Turkge soruyu nasil yanitladigi
— sekiz ayr kesitte okundu.
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Toplam Yanit incelenen Soru Sorgulanan Model Baraji Gegen Marka
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TEMEL BULGULAR
Kisaca

Bu rapor, insanlarin ayakkabl, bot, spor ayakkabi, deri ganta ve sirt gantasi hakkinda yapay zeka
asistanlarina sordugu gergek Tirkge sorulari yeniden Uretir ve bes bilylk dil modelinin her markayi ne
siklikla, hangi sirayla ve kag model genelinde andigini dlger.

° Ana siralamada Skechers 83,96 puanla lider; Forelli (81,22) ve Derimod (81,03) onu izliyor. Bu, seride genel
tablonunzirvesine yabanci bir markanin ¢iktidiilk baski. Takip edilen 424 markadan 50'si 45 sorunun tamaminda
%5 bahsedilme barajini gecti.

Bu pazarinikiayrirafi var. Tirk markaisteyen 22 soruda barajigegen 32 markanin 31'i Trk ve bahsedilmelerin
%93,9'unu yerliisimler aliyor. Kbken kisiti olmayan 23 sorudaise barajige¢cen 70 markanin 46's1yabanci,
bahsedilmelerin %70,2'si yabanci markalara gidiyor ve ilk altinin tamami yabanci.

Ayakkabi ve Canta iki yanim degil, iki ayr pazar gibi davraniyor. Yalnizca 7 marka iki segmentte birden baraji
gegciyor. Ayakkabida Skechers 89,46 puanla, cantada Manu Atelier 91,79 puanla lider; Manu Atelier'i Desa ve
Derimod izliyor.

Bir model yanitlarinin yalnizca ligte birinde arama yapti ve bunun etkisi belirgin. Geminiyanitlarinin yalnizca
%33,3'inl web temelliverdi. Hem aramayla hem yerlesik bilgiyle yanitladigi 20 soruda, aramayla en ¢ok
kazanan 20 markanin 16's1 Turk; yalnizca yerlesik bilgiden en ¢cok kazanan 20 markanin 14'G yabanci.

Markalarin kendi siteleri, 238 alan adi genelinde gosterilen kaynaklarin %41,12'sini olusturuyor; forelli.com.tr
ise yanitlarin %18,6'sinda gdsterilerek caligmanin en cok gdsterilen ikinci alan adive Trendyol digindaki tim
pazaryerlerinin dniinde.

KAPSAM VE YONTEM

Dikey (sektor): ayakkabive ¢anta, Turkiye. Yontem: bes biyulk dil modeliyle (Claude, Gemini, ChatGPT, Perplexity, Grok)
yapilan1.125 yanitlik tek seferlik/anlik ¢calisma; her modele 45 Tlrkge soru beser kez soruldu. Toplama tarihi: 21 Agustos
2026.

BU RAPOR NASIL OKUNMALI — GORUNURLUK KALITE DEMEK DEGILDIR

Buradakiher sayi, bir yapay zeka asistaninin bir markayi anip anmadiginive ne kadar erken andigini dlger. Ayakkabinin rahat
olup olmadigini, derinin ne kadar dayandigini, fiyatin adil olup olmadiginiya da énerinin dogru olup olmadigini 6lgmez. Bir
marka ¢ok gorinlr ama vasat, ya da ¢okiyi ama gérinmez olabilir. Siralamalari yeni bir kesif kanalindaki bulunabilirligin
haritasi olarak okuyun; bundan fazlasi dedil.

Anahtar terimler: yapay zeka gorinurligu, Yapay Zeka Gortnirlik Puani, ayakkabr markalari, canta markalari, yerli
ayakkabul, yerli canta, hakiki deri canta, sirt cantasi, spor ayakkabi, LLM marka &nerileri,
ChatGPT/Gemini/Claude/Perplexity/Grok marka &nerisi, Uretken Motor Optimizasyonu (GEO).

Aynisorular kdken kisitiyla ya da kdken kisiti olmadan okunabildidi ve ayakkabiile gantanin tek pazariniki yarisindan
cok gercekten farkliiki pazar oldugu gorildigiicin markalar 2. Bélimde tanimlanan sekiz ayri kesitte siralandi. Bu, tek
seferlik/anlik bir calismadir ve 11. Bélimdeki kisitlar cer¢cevesinde okunmalidir.

02 HERM.IO Herm.io AI G&érinUrlik Veritabani
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01

BOLUM 01

Genel Ozet

TUrkiye'nin ayakkabive ¢canta markalari, soru Turk marka
istediginde ¢ok goriinir; istemediginde ise yanitin azinligini

olusturuyor. Bu, seride kéken kisiti olmayan rafin yabanciisimlere
ait olduguilk dikey.
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GENEL OZET

Tek koridor, ikiraf

TEK CUMLELIK CIKARIM

Tlrkiye'nin ayakkabi ve canta markalari, soru Tirk marka istediginde ¢cok goériiniir; istemediginde ise
yanitin azinhgini olusturuyor. Bu, seride koken kisiti olmayan rafin yabanciisimlere ait olduguilk dikey.

Ana siralamada Skechers 83,96 puanlalider. 1.125 yanitin %18,13'linde — 204 yanitta — gérinuyor ve bes
modelin tamami tarafindan aniliyor. Forelli (81,22) ve Derimod (81,03) onuizlerken Desa (79,65) ve Kinetix (76,80)
ilk besitamamliyor. Bu, seride genel tablonun zirvesine yabanci bir markanin ¢iktigiilk baski.

e Ana siralamada 50 marka baraji gecti; bu, serinin simdiye kadar 6l¢tiigili en genis kadro. Takip edilen 424
markadan 50'si 45 sorunun tamaminda %5 bahsedilme barajini gecti: 26 Turk, 24 yabanci; neredeyse tam bir
yariyarlya bélinme. Ortalama puanlari 57,8 ve bu 50 markanin 44'G bes modelin tamaminda aniliyor.

e Pazannikiaynrafivar. Yerlimarkaisteyen 22 soruda barajige¢en 32 markanin 31'i Tiirk ve yerliisimler
bahsedilmelerin %93,9'unu aliyor. Kéken kisiti olmayan 23 soruda ise tablo tersine déniyor: barajige¢en 70
markanin 46's1yabanci, yabanci markalar bahsedilmelerin %70,2'sini aliyor ve global kesitinilk altisi —
Skechers, New Balance, Nike, Samsonite, Adidas, Asics — tamamen yabanci. Global kesitte en ylksek siradaki
Turk marka #7'deki Derimod.

Ayakkabi ve Canta iki ayri pazar. Barajigegen 96 siraicinde yalnizca 7 marka iki segmentte birden baraiji
gegciyor. Ayakkabida Skechers (89,46), Forellive Kinetix'in dniinde lider; Gantada Manu Atelier (91,79) Desa ve
Derimod'un éniinde. Canta rafidaha da kalabalik: 525 yanitta 56 marka baraji gegerken Ayakkabida 600
yanitta 47 marka baraji geciyor.

Sorunun bigimi, kag markanin hi¢ anilacagini belirliyor. Kesif sorularinda 90, 6zellik sorularinda 42, kullanim
senaryosu sorularinda 27 marka baraji geciyor. “Hangi markalariyi?” gibi agik sorularisimleri sagarken “15.6 in¢
laptop alan saglam sirt cantasi” gibi gorev odakli sorular birkag isme yakinsiyor ve liderler de dedisiyor: kullanim
senaryosu kesitinde Samsonite 93,98 ile lider; Skechers ancak G¢linci siraya ulasiyor.

Modellerin yanit verme bigimleri arasinda gok biytik fark var. Grok yanit basina 14,08 marka anarken Claude
Haiku 6,14'te kaliyor. Ustelik pazaryerleriyle yanit veren tek model Grok: yanitlarinin %73,8'inde Trendyol'u,
%51,6'sinda Hepsiburada'yi aniyor; ikisi de tim markalarin éniinde. Trendyol ana kesitte toplam 180 yanitta
gorinlyorve bunlarin166's1 Grok'tan; gortindrliginin yaklasik %92'si tek bir modelden geliyor.

Bir model neredeyse hi¢ arama yapmadi ve bu, hangi markalari andigini degistirdi. Yanitlarin genelinde
%86,67 web temelliyken Gemini kendi yanitlarinin yalnizca %33,3'lini web temelliverdi; calismadaki 150 web
temelli olmayan yanitin tamami Gemini'ye ait. Karsilastirmayi hem aramayla hem yerlesik bilgiyle yanitladigi 20

soruyla sinirladigimizda, aramayla en gok kazanan 20 markanin 16's1 Tiirk — Mehry Mu, Manu Atelier, Misela,
Mack, Mlouye, Semender Leather —; yalnizca yerlesik bilgiden en ¢ok kazanan 20 markanin 14'{i yabanci,
basta New Balance ve Adidas. Arama bu rafiyerlilestiriyor; hafiza kiresellestiriyor.

Kaynaklar marka agirlikl ama alisiimadik 6l¢lide parcgali. Markalarin kendi siteleri, 238 alan adi genelinde
gosterilen kaynaklarin %41,12'sini olusturuyor ve forelli.com.tr galismanin en gok gosterilen ikinci alan adi;

yanitlarin %18,6'sinda yer aliyor. Buna karsilik kaynaklarin 9%19,81'1 349 alan adina yayilan “diger” sepetinden
geliyor; bu, serinin simdiye kadar gérdigut en daginik kaynak tabani.

05 HERM.IO Herm.io AI G&érinUrlik Veritabani
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Neden 6nemli?

Aligveriste kesif, arama motorlarive pazaryerlerinden yapay zeké asistanlarina dogru kayiyor. Bagimsiz arastirmalar,
2025 ortasinda Turkiye'dekiinternet kullanicilarinin yaklasik onda dérdiinin ChatGPT'yi aylik kullandigini 6ne sirerken
(GWI), TUIK'in konuylailgiliilk dlcimi 2025'te 16-74 yas grubunda beyana dayali lretken yapay zeka kullanimini %19,2
olarak verdi. Tanimlar farkli, ama ikisi de artik 6lgek kazanmis bir kanalin varliginaisaret ediyor.

Ayakkabive deri Urlinleri, Tlrkiye'nin gercek Uretim derinligine ve uzun yillardir bilinen tiketici markalarina sahip oldugu
kategoriler; bu ylizden bu veridekiikiye bolinmis raf asililging sonug: asistanlar hangi Tirk markalarinin var oldugunu
aclkga biliyor ve blyiik 6l¢ide ancak soruldugunda onlar &ne ¢ikariyor. Bu rafinilk, yanibaz 6lgim bu. Bir hatirlatma:
rakamlar hangi markalarin eniyi oldugunu degil, gortntrligu ve bilgi erisilebilirligini anlatiyor.

06 HERM.IO Herm.io AI G&érinUrlik Veritabani
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Yontem

Bes blyUk dil modeline 45 Turkce soru beser kez, sistem komutu
olmadan soruldu ve 1.125 yanit Uretildi. Markalar, takma ad
eslestirmesive U¢ turinsanincelemesiyle belirlendi; ardindan t¢
bilesenli(45/30/25) puanla sekiz kesitin her birinde ayri ayri
siraland.
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YONTEM

Calisma nasil yurutuldu

TEK CUMLELIK CIKARIM

Bes buiylk dil modeline 45 Tirkge soru beser kez, sistem komutu olmadan soruldu ve 1.125 yanit Uretildi.
Markalar, takma ad eslestirmesi ve U¢ turinsanincelemesiyle belirlendi; ardindan ti¢ bilesenli (45/30/25)
puanla sekiz kesitin her birinde ayri ayri siralandi.

2.1 KAPSAM VE MODELLER

Calismada bes bulyik dil modeli, ayni sorularla dogrudan API lizerinden sorgulandi. Modeller yalnizca kullanici
sorusunu aldi; sistem komutu kullanilmadi, sicaklik (temperature) manuel ayarlanmadi (saglayicinin varsayilani
kullanildi) ve bélge ya da locale parametresi tanimlanmadi. Sorular Tirkge olduguicin modeller Tlrkiye pazarini
yalnizca dilden ¢ikariyor.

SORGULANAN BES MODEL her biri 225 yanit

Web temellioran

Claude Haiku 4.5 anthropic/claude-haiku-4.5 225 %100, 00
Gemini 3.6 Flash gemini-3.6-flash 225 %33,30
ChatGPT5.6 LunaPro openai/gpt-5.6-luna-pro 225 %100, 00
Perplexity Sonar perplexity/sonar 225 %100, 00
Grok 4.3 x-ai/grok-4.3 225 %100, 00
NOT

Web temellioran = modelin en az bir kaynak veya arama yUki déndirdigU yanitlarin payi.

Olgek: 45 soru x 5 tekrar x 5 model = 1.125 yanit. Tasarimdaki her hiicre tam bir kez olustu ve her yanit bos olmayan bir
gdvdeyle tamamlandi; dolayisiyla toplanan yanit sayisi analiz edilen yanit sayisina esit ve higbir paydanin diizeltiimesi
gerekmedi. Paydalar tasarimdan varsayllmak yerine yanit tablosundaki soru-model hiicrelerinden hesaplandi. 1.125
yanitin 1.120'sinde en az bir takip edilen marka anildi; besinde higbir marka anilmadi. Tek toplama penceresi: 21
Agustos 2026.

Nihai marka s6zligiinde 790 takma ad altinda 424 marka var; bunlarin 213'{i Tiirk, 211'i yabanci. Oncekibaskilardan
farkli olarak higbir markanin kékeni “bilinmiyor” birakilmadi: otomatik kuralin ¢ézemedigiyedi aday insanincelemesiyle
sonuglandirildi. Neredeyse yariyariya bollinen bu sézIUgi sonraki tablolar okurken akilda tutmak énemli; bu, global
markalarin gergekten ayniyaniticin rekabet ettigi bir dikey.

2.2 SEKIz KESIT

Her metrik kendikesitinin i¢cinde, o kesitin paydasina gére hesaplanir. Farkli kesitlerdeki oranlar karsilagtirlamaz;
puanlar da karsilastirnlamaz.

08 HERM.IO Herm.io AI G&érinUrlik Veritabani



<herm.io AI GORUNURLUK RAPORU - AYAKKABI VE GCANTA - 2026

02 - YONTEM 09 / 68
SEKIz KESIT her kesit ayni 1.125 yaniti béler
. Baraiji .

Kesit Soru Yanit gecen Neyiyanithyor?

Ana 45 (tamami) 1.125 50  Tumsorular genelinde toplam gérindrlik

Yerli 22 (yalnizca Tirk) 550 32 Soruyerlimarkaistediginde kim aniliyor?

23 (kok k t
Global yok§ oxen Kisiti 575 70  Turk-yabancikarsilastirmasiigin adil zemin
Ayakkabi 24 600 47  Ayakkabl, bot, sporayakkabl, topuklu, ortopedik
Deriel gcantasl, capraz canta, sirt cantasi, valiz,

Canta 21 525 = laptop gantasl

kesif 15 375 90  Acik “eniyi/ &nerilen” sorular

L Belirli nitelikler — deri, dayaniklilik, rahatlik, su

el 15 375 42 gegirmezlik

kullanim . - .

senaryosu 15 375 27 Durum odakli sorular —is, seyahat, dugin, hediye

NOT

Yerli + global, 45 sorunun tamamini olusturur; ikisegment de, U¢ soru tipi de ayni 1.125 yaniti ayri eksenlerde béler.

2.3 WEB ARAMASI YAPILANDIRMASI

Web aramasi bes modelin tamamina etkin bir arag olarak sunuldu; kullanip kullanmamaya her model kendisi karar verdi
(Perplexity Sonar tasarimi geredi arama temellidir). Bir yanitin web aramasindan miyoksa modelin yerlesik bilgisinden
mi beslendigi, saglayicinin herhangi bir kaynak ya da atif yikd dondirip déndlirmedigine gore ¢ikarildi: atif varsa
“web aramasi”, yoksa “yerlesik bilgi”. Bu, makul bir vekil lgiimdir; modelinig stirecine dogrudan kanit dedildir.

Bu turda yanitlarin %686,67'si web temelliydi; ancak ortalama yaniltici. Bes modelin dérdi her bir yanitinda web temelli
calisirken Geminiyalnizca kendiyanitlarinin %33,3'inde bunu yaptive 150 yanit modelin yerlesik bilgisinden geldi. Bu
150 yanit da diger gecerliyanitlar gibi paydaya dahil edildi. Rapordaki her model karsilastirmasi bu asimetri g6z
onlinde tutularak okunmali; 6. Bolim bunu dipnot dedil, bulgu olarak ele aliyor.

2.4 SORULAR VE SEGMENTLER

45 soru, insanlarin ayakkabi ve ganta hakkinda bir asistana getirdigi gergek Tirkge sorgulariyeniden Uretir: genel kesif
(“eniyiayakkabimarkalan’, “yerli canta markasi énerir misin”), belirli 6zellikler (hakiki deri, dayaniklilik, rahatlik, su
gecirmezlik, ortopedik destek, fiyat-performans) ve kullanim senaryolari (iste bitiin glin ayakta durmak, ytrtyus,
genis ayak, digln, 15,6 ing laptop, kabin boy seyahat, anneye hediye). Sorular li¢ davranigsal tir genelinde dengeli: 15
kesif, 15 6zellik, 15 kullanim senaryosu; ayrica 22 yerlive 23 global olarak ayriliyor. Bu baski igin higbir soru yeniden

yazilmadi.

Seriigin alisiimadik bi¢cimde tasarim, genel toplamda oldugu kadar segmentlerin icinde de dengeli:

TASARIM IZGARASI Ayakkabida 8/8/8, Cantada 7/7/7
Segment Soru Yanit Yerli / Global kesif / 6zellik / kullanim
Ayakkabi 24 600 11 / 13 8/8/ 38
Canta 21 525 11 / 10 7/71/7

09 HERM.IO Herm.io AI G&érinUrlik Veritabani
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Bu denge, dncekibaskilar sinirlayan bir cekinceyi ortadan kaldiryor: her segmentte esit sayida kesif, 6zellik ve
kullanim senaryosu sorusu olduguicin, soru tipleri arasindaki fark hangi trlinlerin o sorulara denk geldigiyle
aciklanamaz. Kalan tasarim asimetrisi blyUklik: Ayakkabida 24, Cantada 21 soru var. Bu nedenle farklmarka sayilari iki
segment arasindakarsilastinimamali; segment igindeki siralamalar bundan etkilenmiyor.

45 sorunun 22'si “yerli” (agikga Turk/yerlimarkaistiyor), 23'l “global” (kdken kisiti yok). 8. Bolimdeki Turk-yabanci
karsilastirmasiyalnizca 23 global soruya dayaniyor; kdkenleri karsilastirmak igin adil olan tek zemin bu, ¢linkG yerli
sorular tasarim gerediyabanci markalari ylizeye gikaramaz.

2.5 MARKA CIKARIMI VE SINIFLANDIRMA

Markalar, URL'leri gikariimig yanit metninden blylk/kiglk harfe duyarsiz, kelime sinirina bagli ve Turkgeye duyarli harf
normalizasyonuyla ¢ikarildi; /ve ragikga normalize edildi, ¢linki naif kiigUk harfe cevirme bu harfieri bozar. Adaylar
ardindan li¢ turinsan incelemesinden gective nihai 424 markaile 790 takma ada indirildi. Reddedilen her aday,
gerekgesiyle birlikte kayit altinda tutuluyor.

IKI INCELEME TURUNU HATALAR TETIKLEDI

Aday filtresi, siradan kelimeleri ayiklamak icin bir adin kii¢lk harfle ne siklikla gectigini dl¢lyordu; ancak URL metninide
saydigiicin her boyner.com.tratfimarkayi ortak birisim gibi gdsteriyordu. URL'ler ¢ikariimig metin Gzerinde yeniden
hesaplama 107 adayi geri kazandirdi; bunlardan 30'u Boyner (24 yanit), Ozédzler (20), Mavi, Meskanto, Mounbag, PAEN,
Nomatic ve Deichmann dahil ger¢cek marka olarak dogrulandi. Ayri olarak, alan adindan tdretilmis dort satir (ooyner, barcin,
paen, ciceksepeti) dogru adlandirimig markalar kopyalayip onlarin sayimlarini istlenmis, dogru markayi sifirda birakmisti;
bunlar birlestirildi. Ugiinci bir diizeltme ise, daha sonra kendisi de diisiriilen bir hedefe birlestiriimis Rossea'yi geri getirdi;
dustrdlen birhedefe birlestirme, kaynak markayi sessizce siler.

Koken operatére degil, markaya gore belirleniyor ve Tirkiye'deki marka tescili esas aliniyor. Turkiye'de Tirk lisansiyla
isletilenyabancimarkalar Yabanci sinifinda ve ayrica Lisansli marka etiketiyle tutuluyor; Nine West ve Reebok bunun en
aclk drnekleri. Sicilin sahiplikle uyusmadigi 12 markainsanincelemesiyle dizeltildi.

Bu diizeltmelerden ikisi siralamalari etkiliyor: Manu Atelier ve Mlouye, sirasiyla Birlesik Krallik ve ABD'de tescilli
markalara sahip istanbul ¢ikisl canta evlerive ikisi de Tiirk olarak kaydedildi. Lumberjack ise degil: bugiin bir Tiirk

grubu tarafindan sahip olunan ve isletilen italyan bir marka; yabanci olarak kaydedildigiicin yalnizca Tiirk marka isteyen
yerlikesitte baraji gecen tek yabancimarka.

Marka tiirleri. Alti sinif takip ediliyor: Marka (317), Marka + Perakendeci (56), Perakendeci (25), Alt marka (16), Pazaryeri
(5) ve Lisanslimarka (5). Alt markalar bu dikeyde dncekibaskilardan daha dnemli: Kinetix, Polaris ve Lumberjack, grup
icimarkalar olmasinaragmen modeller tarafindan bagimsiz bicimde yeterince sik aniliyor ve kendibaslarina baraij
gegiyor.

Yalnizca-marka gériiniimlerinde ne gikariliyor? Sadece bes pazaryeri: Amazon, Hepsiburada, N11, Trendyol ve
Ciceksepeti. FLO, Boyner, Decathlon ve Bar¢in gibi kendi markasiyla da satis yapan dikey entegre perakendeciler
pazaryeri dedil, perakendeciolarak kabul ediliyor ve tiim tablolarda kaliyor.

10 HERM.IO Herm.io AI G&érinUrlik Veritabani
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Kapsama uygunluk. 313 marka Core, 106 Adjacent, 5 markaise Out-of-scope sinifinda. Gergek ayakkabiya da ganta
serileribulunan moda evleri, valizuzmanlarive outdoor markalar gibi Adjacent markalar, gcalismanin bilin¢li olarak
sordugu sorulari gergekten yanitladiklariigin tiim kesitlere dahil. Kapsam disindaki bes marka (Lenovo, Pegasus,
MediaMarkt, Vatan ve marka olmayan bir alan adi) hi¢bir siralamada ve hi¢bir koken payinda yer almiyor; bunlardan
Lenovo ve Pegasus, modellerinlaptop sirt cantasi ve kabin bagaiji sorularina birlaptop Ureticisiile bir havayolunu yanit

olarak vermesinedeniyle aksi durumda baraji gececekti. Yine de 12. Bélimdeki tam marka dizininde kapsam disi

bu hari¢ tutma yayimlanan hi¢bir puani degistirmiyor.

Takma ad kisitlari. CAT, FLO, YDS, MP, PAEN, CCS ve digerleri dahil 19 kisa tamami-biyUk-harf ad, blylk/klglk harfe
duyarlieslestiriliyor; cakismariskiyUksek (¢ ad yalnizca gok sdzc Ukl bicimde eslesiyor: MaviJeans, Panda Safety,
Crash Galata. Ondayalnizca On Running olarak eslesiyor. Bu dért marka bu baskida bu nedenle sifir puan aliyor; bu,
bilin¢li bir hassasiyet-geri cagirma édinlesimi.

TANIMLAR

Bahsedilme: dogrulanmis bir marka (veya takma adi) yanit metninde gecer; yanit basina bir kez sayilir (siklik dedil,
varlk).

Konum (MRR): markanin her yanittakiilk gorindigu siranin tersinin ortalamasi (birinci=1,0; ikinci= 0,5; ...); yalnizca
markanin gectigiyanitlar izerinde ortalanir.

Kapsam: o kesitte markayi anan 5 modelden kaginin markayi andigi (O-5).

2.6 YAPAY ZEKA GORUNURLUK PUANI (0-100)

Puan = 0,45 x Bahsedilme + 0,30 x Konum + 0,25 x Kapsam

Bilesen Agirhk Temel

Bahsedilme %45 bahsedilme orani = o kesitteki en yiiksek bahsedilme orani
Konum %30 MRR = o kesitteki en yiksek MRR

Kapsam %25 markayl anan model sayisi + 5

Her bilesen, o kesitte baraji gegen markalar arasinda gdzlenen en yliksek dedere bdlinir; bdylece herhangi bir
bilesende kesit lideri o bilesenden 100 alir. Bu maksimumlar, tim ¢iktinin okudugu ama hicbir giktinin yeniden
hesaplamadigi tek bir 6lcek kaydinda tutulur.

ORNEK HESAPLAMA — ANA KESITTE SKECHERS

1.125 yanitin 204'Gnde anilmasi 0,1813 bahsedilme orani verir; kesit maksimumu 0,2276'dir (Derimod), dolayisiyla
bahsedilme bileseni100 x 0,1813 + 0,2276 = 79,69 olur. 0,5383 MRR degeri, kesit maksimumu 0,6991'e (Misatra) gére
77,00 konum bileseni verir. Bes modelin tamaminda gériindiguicin kapsam 100'dlr. Puan: 0,45 x 79,69 + 0,30 x 77,00 +
0,25x100=83,96.

Lider 100 degil 83,96 puan aliyor; bu bir hata degil, beklenen davranis. 100 puanicin tek bir markanin t¢ bilesenin
tamaminda aynianda lider olmasi gerekir. Bu baskida ana kesitte hi¢bir marka bunu yapmiyor: hacimde Derimod,
konumda Misatra lider; 44 marka kapsamda esit. Bunedenle genellider, t¢ bilesenin adirlikli bilesiminin en gliclisd.
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Puanlar kesitler, baskilar veya dikeyler arasinda karsilastirlamaz. Lider degistikce dlcek de degisir;
dolayistyla global kesitte 100, yerlikesitte 100 ile ayni mutlak miktar degildir. Bu baskinin 6tesindeki
karsilastirmalaricin 12. Bélimde her marka icin yayimlanan ham katmani — bahsedilme orani, MRR ve kapsam —
kullanin.

e Baraji gegmeyen bir marka bir bilesende 100'li asabilir. Baraji gegmeyen markalar, kurulmasina katki
vermedikleri bir dlgcege goére puanlandidiicin 2.304 marka-kesit satirinin 48'inde (%2,08) en azbir bilesen
100'iin lizerinde. En acik 6rnek Karinca: ana kesitte 44 yanitta gériinmesine ragmen konum bileseni118,7'ye
ulaglyor. Bu dederlerraporlaniyor ve hicbirzaman 100'de kesilmiyor. Yapi geregi baraji gecen higbir marka
100'G asamaz; bu baskida da asan yok.

Baraj (= %5 kural): yalnizca o kesittekiyanitlarin en az %5'inde anilan markalar siralanir. Bu, birkag yanitta tesadifenilk
sirada ¢ikan nadir bir markanin konum bilesenini sisirmesi riskini sinirlar. Tamamen ortadan kaldirmaz; bkz. §3.1ve 11.
Bolim. Eslesen 418 markanin tamamina ait filtrelenmemis metrikler §12.2'de yer alr.

2.7 TARAFSIZLIK VE KENDINI HARIC TUTMA

Bu, odak markasi olmayan pazar geneli tarafsiz bir caligmadir. Olasi ¢ikar catismasini dnlemek i¢in Herm.io'nun kendi
alan adlarina verilen tim atiflar analizden énce kaynak verisinden ¢ikarildi; bdylece sirketin kendiigerigine en gok
gosterilen alan adlari arasinda yer aliyor ne de herhangi bir rakami etkiliyor.
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BOLUM 03

Genel Gorunurluk
Siralamalarn

Ana siralama Turk ve yabancimarkalar arasinda neredeyse esit
bélinldyor; ancak bu denge birbirinden ¢ok farkliikirafin
ortalamasi ve yerli kesit, yerlirafin neye benzedigini gdsteriyor.
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GENEL GORUNURLUK SIRALAMALARI
Iki rafi gizleyen esit boluinme

TEK CUMLELIK CIKARIM

Ana siralama Tirk ve yabanci markalar arasinda neredeyse esit béllintiyor; ancak bu denge birbirinden
cok farkliiki rafin ortalamasi ve yerli kesit, yerli rafin neye benzedigini gdsteriyor.

Hatirlatma: bu siralamalar Grlin kalitesini, dayanikliidi, fiyati ya da gvenilirligi dedil, gérdnarliga siralyor.

3.1Anasiralama: barajigecen 50 marka

TABLO 1 — YAPAY ZEKA GORUNURLUK PUANI (ANA) 45 soru - 1.125 yanit - 50 marka baraji gecti

Bahsedilme YZ Puani

1 Skechers Yabanci %18,13 0,538 83,96

2 Forelli TR %16,53 0,548 81,22
3 Derimod TR %22,76 0,257 81,03
4 Desa TR %18, 67 0,413 79,65
5 Kinetix TR %15, 47 0,494 76,80
6 Manu Atelier TR %14,04 0,508 74,56
7 Greyder TR %18, 40 0,277 73,26
8 New Balance Yabanci %16,53 0,337 72,16
9 Lescon TR %13, 69 0,426 70,34
10 Nike Yabanci %13,96 0,383 69,04
11 Samsonite Yabanci %9,24 0,559 67,27
12 Adidas Yabanci %15, 38 0,265 66,77
13 Tergan TR %15,91 0,345 66,28
14 Asics Yabanci %13,07 0,298 63,65
15 Lumberjack Yabanci %13,60 0,251 62,66
16 YDS TR %6,13 0,584 62,18
17 Mack TR %6,04 0,586 62,11
18 Hotig TR %14,04 0,206 61,61
19 Scooter TR %12,53 0,271 61,41
20 Hoka Yabanci %9,16 0,358 58,45
21 Hermés Yabanci %6,04 0,496 58,26
22 Trendyol TR %16,00 0,148 57,98
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(devam)

Bahsedilme YZ Puani

23 Misela TR %10,76 0,272 57,94
24 Hammer Jack TR %11,02 0,217 56,12
25 FLO TR %9,96 0,231 54,61
26 Timberland Yabanci %5,96 0,412 54,45
27 Mehry Mu TR %9 ,60 0,241 54,34
28 Brooks Yabanci %8, 89 0,272 54,23
29 Chanel Yabanci %6,13 0,396 54,10
30 Mlouye TR %9,51 0,238 54,00
31 Salomon Yabanci %9,51 0,236 53,96
32 Louis Vuitton Yabanci %5,24 0,427 53,68
33 Eastpak Yabanci %5,87 0,396 53,61
34 Prada Yabanc1 %8 ,62 0,229 51,89
35 Misatra TR %5,87 0,699 51,60
36 Jump TR %8,09 0,246 51,56
37 Puma Yabanci %8 ,62 0,171 49,41
38 The North Face Yabanci %6,31 0,264 48,79
39 Hepsiburada TR %11,11 0,141 48,04
40 Longchamp Yabanci %7,38 0,171 46,92
41 Coach Yabanci %8,00 0,128 46,32
42 MANC TR %6,84 0,163 45,52
43 Gucci Yabanci %6,04 0,197 45,41
44 Columbia Yabanci %6,31 0,185 45,41
45 Bottega Veneta Yabanci %5,07 0,227 44,77
46 Merrell Yabanci %6, 49 0,158 44,62
47 Vakko TR %5,07 0,188 43,09
48 Elle TR %6,04 0,122 42,20
49 Gon TR %5,42 0,225 35,40
50 Beymen TR %5,33 0,112 8,37
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ORTALAMA

Barajigecen 50 markanin ortalama puani: 57,8. Kbken dagilimi: 26 Tirk, 24 yabanci. 50 markanin 44'G bes modelin tamami
tarafindan aniliyor.

YAPAY ZEKA GORUNURLUK PUANI - ILK 15 MARKA (ANA KESIT)

Skechers 83,96
Foreli | 81,22
Derimod | 81,03
Desa [ 79,65
kinetix | 76,80
Manu Atelier | 74,56
Greyder [N 73,26
NewBalance [N 72,16
Lescon | 70,34
Nike | 69,04
samsonite | 67,27
Adidas I 66,77
Tergan I 66,28
asics NG 63,65
Lumberjack | 62,66

Yorum. Skechers 83,96 puanla tablonun zirvesinde; bahsedilme orani %18,13 — 1.125 yanitin 204'G — ve bes modelin
tamaminda goriintyor. Hacimde lider dedil: galigmanin en gok anilan markasi %22,76 ile Derimod (256 yanit) ve
Uclncl sirada; ¢lnkl goérindigi yanitlarda goérece geg aniliyor (Skechers'in 0,5383 MRR'Ina karsi 0,2571). Forelli
ikisinin ortasinda ikinci: bahsedilme oraniikisinden de diislk, ancak ti¢l arasinda en gticli konum puanina sahip.

ilk on, yedi Tirk ve (i yabanci markadan olusuyor; iki grup builk onicinde farkli davraniyor. Tirk isimler klasik anlamda
uzman: Forelli, Derimod, Desa, Kinetix, Manu Atelier, Greyder, Lescon — deri evleri ve kendi markali spor/gUnlik giyim
oyunculari. U(; yabanciisim global atletik markalar: Skechers, New Balance ve Nike; Adidas (#12) ve Asics (#14) de
hemen arkalarinda. Bu tablonun Ust siralarinda yabanci deri triinleri markasi yok; Kinetix'in Gzerinde de Turk atletik
marka yok.

50 marka, serinin simdiye kadar 6l¢tiigl en genis baraj listii kadro ve nedenilistenin kuyrugunda gériillyor. 20-50.
siralar, liderlere yaklagsmadan %5 barajini gegen uzun bir global lliks ve outdoor marka dizisiiceriyor: Hermes,
Timberland, Chanel, Louis Vuitton, Prada, The North Face, Longchamp, Coach, Gucci, Bottega Veneta. Burada
gorinmeleri sorularin bir 6zelligi: Tirkge ganta sorulari, yerli setin yaninda uluslararasi liks setini de diizenli olarak
ylzeye cikariyor.

BIR MARKA YALNIZCA IKI MODELE DAYANIYOR

#35'tekiMisatra %5,87 — 66 yanit — ile baraji geciyor, ancak kapsamiyalnizca 2. Buna karslilik 0,6991 MRR degeri kesitin en
ylksedi; yani Skechers érnegindeki 77,00 konum bilegeni dahil, buradaki tim markalann él¢tldigd konum Slgegini de
Misatra belirliyor.11. B6IUm buna geri doniiyor; bu baskinin en sonug doduranince girdisi bu.

3.2 Ayni kesit, bahsedilme oranina gore

Ayniveri, agirlikl puana degil yalnizca hacme gore siralandiginda:
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TABLO 2 — ANA KESIT, BAHSEDILME ORANINA GORE ilk 10 - son situnu ilk situnla karsilastirin
Bahsedilme orani Bahsedilme Puana gore sira
1 Derimod TR %22,76 256 81,03 #3
2 Desa TR %18, 67 210 79,65 #4
3 Greyder TR %18, 40 207 73,26 #7
4 Skechers Yabanci %18,13 204 83,96 #1
5 Forelli TR %16,53 186 81,22 #2
6 New Balance Yabanci %16,53 186 72,16 #8
7 Trendyol TR %16,00 180 57,98 #22
8 Tergan TR %15,91 179 66,28 #13
9 Kinetix TR %15, 47 174 76,80 #5
10 Adidas Yabanci %15, 38 173 66,77 #12

Yeniden siralama 6gretici. Trendyol #22'den #7'ye ¢ikiyor ve tablodaki en blylk sigramayi yapiyor; ¢lnkU tim
yanitlarin %16,00'sinda aniliyor ama neredeyse herzaman ge¢ ve yalnizca dért model tarafindan. Greyder ayni
mantikla #7'den #3'e, Tergan #13'ten #8'e cikiyor. Ters yonde Kinetix #5'ten #9'a dliserken Skechers ve Forelli Gger
sira geriliyor; ¢linkU ikisi de goriindtiglinde erken aniliyor.

iki siralamadan biri digerinden “daha dogru” dedil: ilki bu marka ne kadar belirgin bicimde aniliyor?, ikincisi ne kadar sik
aniliyor?sorusunu yanithyor. Yapay Zeka GorlnUrltk Puaniikisini bilingli olarak harmanliyor; raporun geri kalaninda iki
resmibirden akilda tutmak gerekir.

Barajin disarida biraktigi sey de bir satir hak ediyor. Tirk is ayakkabisi Ureticisi Karinca ana kesitte 68,35 puan aliyor;
bu, Nike ile Samsonite arasina ve 11. siraya denk gelecek kadar ylksek. Ancak ana kesitte yanitlarin yalnizca %3,91'inde
anildigiigin baraji gegmiyor. Rapordaiki yerde daha goériintyor: Ayakkabida #12, kullanim senaryosunda #4; ¢linkl bu
kesitlerde bahsedilme oranibaraji asiyor. %5 kurali burada gercekten galisiyor ve ikiydnde de kesiyor.

3.3 Yalnizca-marka goriiniimii (pazaryerleri ¢cikarildi)

Baraji gecen 50 markanin ikisi marka degil, pazaryeri: Trendyol (#22) ve Hepsiburada (#39). Aligveris yapanlarinrafa
coguzaman boyle ulastidiigin manset siralamada tutuluyorlar; ¢ikarildiklarinda saf marka-marka goérinimu soyle:

YALNIZCA-MARKA ILK 10 (ANA) pazaryerleri ayrildi - perakendeciler kaldi

# Marka Koken Bahsedilme MRR YZ Puani

1 Skechers Yabanci %18,13 0,538 83,96
2 Forelli TR %16,53 0,548 81,22
3 Derimod TR %22,76 0,257 81,03
4 Desa TR %18, 67 0,413 79,65
5 Kinetix TR %15, 47 0,494 76,80
6 Manu Atelier TR %14,04 0,508 74,56
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(devam)
# Marka Koéken Bahsedilme MRR YZ Puani
7 Greyder TR %18, 40 0,277 73,26
8 New Balance Yabanci %16,53 0,337 72,16
9 Lescon TR %13, 69 0,426 70,34
10 Nike Yabanci %13,96 0,383 69,04

iki pazaryeri de tablonun Ustiini bozacak kadar yukarida degil: ilk 21 sira degismiyor; Skechers, Forelli, Derimod, Desa
ve Kinetixyineilk bes. Perakendeciler kaliyor: #25'teki FLO ve #50'deki Beymen sirasiyla kendi markalive cok markali
perakendeciler, pazaryeri dedil; nedenini §2.5 acikliyor. Yalnizca-marka gérinimi burada degil, model bdlimiinde
daha énemli: 5. Bolimin gosterdigi gibi, bu calismadaki pazaryeri goriniirliginin neredeyse tamami tek bir
modelden geliyor.

3.4 Yerli siralama: baraji gecen 32 marka (yalnizca Tiirk marka isteyen sorular)

Acikga Tlrk/yerlimarkaisteyen 22 soru ayrildiginda raf tamamen dedisiyor:

TABLO 3 — YAPAY ZEKA GORUNURLUK PUANI (YERLI) 22 soru - 550 yanit - 32 marka baraji gecti

# Marka Koéken Bahsedilme MRR YZ Puani

1 Forelli TR %22,36 0,604 89,09
2 Desa R %24,00 0,458 86,21
H Manu Atelier TR %19, 45 0,592 83,35
4 Greyder TR %25,09 0,331 83,13
5 Kinetix R %19, 64 0,537 81,50
6 Lescon TR %19 ,82 0,481 79,63
7 Tergan TR %22,18 0,362 74,14
8 Scooter TR %18,91 0,321 71,63
9 YDS R %10,18 0,698 70,96
10 Derimod TR %21,82 0,292 70,73
11 Mack R %7,09 0,756 67,72
12 Misela R %16, 55 0,318 67,30
13 Hammer Jack TR %15, 64 0,217 61,65
14 Hotic R %13, 09 0,285 59,78
15 Mlouye R %13, 64 0,258 59,69
16 Lumberjack Yabanci %13,82 0,243 59,42
17 Mehry Mu R %14,00 0,259 55,38
18 Cabani R %5, 64 0,500 54,93

18 HERM.IO Herm.io AI G&érinUrlik Veritabani



<herm.io AI GORUNURLUK RAPORU - AYAKKABI VE GCANTA - 2026

03 - GENEL GORUNURLUK SIRALAMALARI 19 / 68

(devam)
# Marka Koéken Bahsedilme MRR YZ Puani
19 Misatra TR %7,82 0,749 53,74
20 Jump TR %10,18 0,263 B, 7L
21 Trendyol TR %17, 64 0,162 53,04
22 Hepsiburada TR %13, 45 0,157 50,37
23 FLO TR %10, 00 0,304 49,99
24 Classone TR %5, 45 0,501 49,68
25 MANC TR %9 ,64 0,171 49,06
26 Kemal Tanca TR %6 ,55 0,423 48,52
27 Cakard TR %5,82 0,538 46,79
28 Nevzat Onay TR %5,27 0,349 43,30
29 Balkan Deri Canta TR %6,36 0,386 41,71
30 Gon TR %9 ,64 0,233 41,51
31 Bago TR %5,82 0,227 34,43
32 Bling TR %5,09 0,181 26,31
ORTALAMA

Yerli kesitte baraji gegen 32 markanin ortalama puani: 60,0. Kdken dagilimi: 31Tlrk, 1yabanci.

Yorum. Forelli, yerli kesit yanitlarinin %22,36'sinda goriinerek 89,09 puanla lider; arkasinda Desa (86,21) ve Manu
Atelier (83,35) var. Greyder %25,09 ile bu kesitin en cok anilan markasi ama §3.1'deki hacim-konum &dUnlegimi
nedeniyle dérdincl sirada. Kdken kisiti olmayan rafta baskin olan besisim — Skechers, Nike, Adidas, New Balance ve
Asics — bu tabloda hi¢ gériinmiiyor.

Koken filtresine neredeyse kusursuz uyuluyor. Barajigegen 32 markanin 31'i Tirk ve yerliisimler kesitteki
bahsedilmelerin %93,9'unu aliyor. Tek istisna #16'daki Lumberjack: bir Tirk grubu tarafindan sahip olunan ve isletilen
italyan bir marka; bu calismanin marka tescili kuralina gére yabanci sayiliyor. Asistanlarin onu tiiketici agisindan Tiirk bir
yanit gibi gérmesi savunulabilir ve marka tescili kuralinin gizlemek yerine gorindr kilmayi amagcladigi tirden bir sinir
vakasi.

Tablonun altinda iki yapisal nokta var. Birincisi, yerli kesitte 32 marka, global kesitte ise 70 marka baraj geciyor; Turk
marka istemek alaniyaridan fazla daraltiyor ve bu, 8. Bélimdeki bulgunun ayna gériintis. ikincisi, tablonun altiince:
#32'dekiBling ikimodelde; Cakard, Gén, Bago ve Balkan Deri Canta (i modelde aniliyor. ik 15'in coguise bes
modelde birden. Bu tablonun alt siralarinda kapsam belirleyici; kiiclk farklar fazla yorumlanmamal.
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BOLUM 04

Segment Siralamalari

Ayakkabive canta tek pazarinikiyarisidegil: yalnizca yedi marka
ikisegmentte birden baraji gecgiyor; her segmentin lideri, kdken

dengesive yapisi farkli.
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SEGMENT SIRALAMALARI
Ayni koridoru paylasaniki pazar

TEK CUMLELIK CIKARIM

Ayakkabi ve ¢anta tek pazarin iki yarisi degil: yalnizca yedi marka iki segmentte birden baraji geciyor; her
segmentin lideri, kken dengesi ve yapisi farkli.

iki segment ayni 45 soruyu (irlin kategorisine gére béliyor ve ikisinde de soru tipleri dengeli: Ayakkabida 8/8/8,
Cantada7/7/7 (82.4). Ayakkabida 24, Cantada 21 soru olduguigin farkli marka sayilarisegmentler arasinda
karsilastinimamali; segment i¢isiralamalar bundan etkilenmiyor.

HER SEGMENTIN LIDERI, BAHSEDILME ORANINA GORE (%)

Ayakkalbl — Skechers 34,00%
Canta — Manu Atelier 30,10%

4.1 Ayakkabi — 24 soru, 600 yanit, 47 marka

TABLO 4 — AYAKKABI 24 soru - 600 yanit - 47 marka baraji gecti

# Marka Koéken Bahsedilme MRR YZ Puani

1 Skechers Yabanci %34,00 0,538 89,46
2 Forelli TR %30,33 0,545 84,83
3 Kinetix TR %28,67 0,499 80,98
4 Greyder TR %33,83 0,279 79,88
5 New Balance Yabanci %31,00 0,337 78,22
6 Lescon TR %25, 67 0,426 74,36
7 Nike Yabanci %24,50 0,397 71,77
8 Adidas Yabanci %27 ,33 0,270 70,94
9 Asics Yabanci %24,50 0,298 68,22
10 Lumberjack Yabanci %25,50 0,251 67,82
11 Scooter TR %23,50 0,271 65,90
12 Karinca TR %7,33 0,830 64,71
13 YDS TR %11, 00 0,600 61,26
14 Hoka Yabanci %17,17 0,358 60,65
15 Hammer Jack TR %20, 67 0,217 60,20
16 FLO TR %17, 67 0,239 57,02
17 Brooks Yabanci %16,67 0,272 56,87
18 Hotic TR %17,17 0,222 55,76
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(devam)
# Marka Koken Bahsedilme MRR YZ Puani
19 Salomon Yabanci %16,50 0,234 55,2
20 Timberland Yabanci %11,17 0,412 54,66
21 Derimod TR %16, 67 0,193 54,04
22 Jump TR %15, 17 0,246 53,97
23 Puma Yabanci %15,17 0,172 51,27
24 Cabani TR %7,50 0,431 50,52
25 Kemal Tanca TR %7,83 0,341 47,69
26 Merrell Yabanci %12,17 0,158 46,82
27 Columbia Yabanci %11,17 0,182 46,35
28 Trendyol TR %15, 00 0,149 45,24
29 Lowa Yabanci %5,33 0,330 43,98
30 Nevzat Onay TR %6,00 0,298 43,72
31 Elle TR %9,67 0,117 42,03
32 Desa TR %8,67 0,285 41,77
33 Hepsiburada TR %12,17 0,132 40,88
34 Polaris TR %9,17 0,101 40,77
35 Hummel Yabanci %7,17 0,174 40,76
36 The North Face Yabanci %5,67 0,207 39,98
37 Reebok Yabanci %6,50 0,172 39,81
38 Nine West Yabanci %5,00 0,201 38,89
39 Caterpillar Yabanci %5,00 0,185 38,30
40 Bambi TR %7,00 0,094 37,67
41 Tergan TR %7,17 0,219 SRS
42 Clarks Yabanci %8,17 0,167 36,83
43 Gezer TR %5,50 0,109 36,23
44 Muggo TR %5,33 0,241 38,77
45 inci TR %5,50 0,176 33,65
46 Birkenstock Yabanci %5,17 0,135 31,70
47 Ecco Yabanci %6,67 0,176 30,18
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Skechers %34,00 bahsedilme oraniyla 89,46 puan alip lider; arkasinda Forelli (84,83) ve Kinetix (80,98) var. Greyder
yine %33,83ile hacim lideriama dérdiinci sirada. ilk 11 neredeyse kusursuz bigimde Tiirk ve yabanci arasinda gidip
geliyor — Skechers, Forelli, Kinetix, Greyder, New Balance, Lescon, Nike, Adidas, Asics, Lumberjack, Scooter — ve bu,
segmentin tamamini daiyi &zetliyor: baraji gegen 47 markanin 25'i Tiirk, ancak yabancimarkalar bahsedilmelerin
%50,2'sini aliyor.

iki marka yakindan bakmayi hak ediyor. #12'deki Karinca, %7,33 bahsedilme oraniyla baraji geciyorve 0,830 MRRile
segmentin en yiiksek konum puanina sahip. is ve konfor ayakkabisi uzmani; modeller biitiin giin ayakta durma ve is
yerisorularinda ona uzaniyor, diger yerlerde nadiren. Bu, konum bilegeninin ylizeye ¢ikarmak igin tasarlandigi profilin
tam karsiligl. #13'teki YDS ayni deseni daha hafif gdsteriyor (%11,00, MRR 0,600). ikisi de genel amagl yanit degil;

belirli bir sorunun yaniti.

4.2 Ganta — 21soru, 525 yanit, 56 marka

TABLO 5 — CANTA 21 soru - 525 yanit - 56 marka baraji gecti

# Marka Koéken Bahsedilme MRR YZ Puani

1 Manu Atelier TR %30,10 0,508 91,79
2 Desa TR %30,10 0,456 89,55
H Derimod TR %29,71 0,298 82,23
4 Samsonite Yabanci %19,81 0,559 78,61
5 Tergan TR %25,90 0,385 75,26
6 Misela TR %23,05 0,272 71,13
7 Mack TR %12,76 0,588 69,30
8 Mehry Mu TR %20,57 0,241 66,11
9 Hermeés Yabanci %12,95 0,496 65,67
10 Mlouye TR %20,38 0,238 65,67
11 Chanel Yabanci %13,14 0,396 61,63
12 Eastpak Yabanc1 %12,57 0,396 60,81
13 Louis Vuitton Yabanci %11,24 0,427 60,11
14 Prada Yabanci %15,24 0,262 59,04
15 Misatra TR %12,57 0,699 58,80
16 Coach Yabanc1 %17,14 0,128 56,13
17 Longchamp Yabanci %15, 43 0,168 55,30
18 Osprey Yabanc1 %7,62 0,409 53,95
19 MANC TR %14,67 0,163 53,92
20 Matras TR %9,71 0,322 55, 85
21 Gucci Yabanci %11, 05 0,220 50,96
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(devam)
# Marka
22 Bottega Veneta
23 Thule
24 Vakko
25 Classone
26 The North Face
27 Patagonia
28 Miu Miu
29 Cakard
30 Trendyol
31 The Row
32 Targus
33 Balkan Deri Canta
34 Bellroy
35 Dior
36 Hotig
37 Celine
38 Saint Laurent
39 Bago
40 Balenciaga
41 MUGO
42 Loewe
43 Beymen
44 Gén
45 Hepsiburada
46 Michael Kors
47 Fendi
48 Chivit
49 Mare Atelier
50 Bling

24

Koken

Yabanc1i

Yabanc1i

TR

TR

Yabanc1i

Yabanc1i

Yabanc1i

TR

TR

Yabanc1i

Yabanc1i

TR

Yabanc1i

Yabanc1i

TR

Yabanc1i

Yabanc1i

TR

Yabanc1i

TR

Yabanc1i

TR

TR

TR

Yabanc1i

Yabanc1i

TR

TR

TR

HERM.IO

Bahsedilme
%10, 67
%7,81
%10, 86
%6, 67
%7 ,05
%5,14
%6 ,29
%6,10
%17 ,14
%5,14
%5,90
%9,71
%5,14
%8,57
%10, 48
%8,00
%7 ,05
%8,57
%5,14
%5,71
%6, 86
%8,95
%7 ,05
%9,90
%7,81
%5,90
%5,71
%5,90

%6, 48

24 | 68

MRR YZ Puani
0,229 50,78
0,440 50,58
0,188 49,31
0,448 49,19
0,315 49,07
0,373 48,72
0,315 47,91
0,538 47,22
0,146 46,92
0,321 46,45
0,279 45,81
0,375 45,64
0,396 44,68
0,145 44,04
0,175 43,18
0,136 42,81
0,137 41,43
0,186 40,78
0,179 40,39
0,274 40,29
0,166 37,36
0,091 37,31
0,254 36,44
0,154 36,44
0,085 35,32
0,150 35,26
0,122 33,76
0,213 32,98
0,161 31,61
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(devam)
# Marka Koken Bahsedilme MRR YZ Puani
51 Marc Jacobs Yabanci %5,14 0,074 30,88
52 Megna Studio TR %5,14 0,150 29,11
53 Poléne Yabanci %6, 48 0,097 28,84
54 Fonfique TR %6,10 0,107 28,70
55 ALLBYB TR %5,14 0,117 27,72
56 Furla Yabanc1 %5,33 0,084 26,59

Manu Atelier 91,79 puanla lider; bahsedilme oraninda Desaiile esit (%30,10) ama konumda dnde. Derimod (82,23)
Uclincl, Samsonite (78,61) dérdiinc(, Tergan (75,26) besinci. Hacim agisindan iki segmentin daha yerli olani bu:
Cantada bahsedilmelerin %56,8’i Tiirk markalara giderken Ayakkabida %49,8. Aynizamanda daha kalabalik bir raf:
525 yanitta 56 marka baraji geciyor.

Kompozisyon Ayakkabidan yalnizca derece olarak dedil, tir olarak da farkli. Ayakkabida Tirk kendi-markali oyuncular
global atletik markalarla yarisirken cantada Turk deri evleri — Desa, Derimod, Tergan, Misela, Mehry Mu, Mlouye —
uluslararasiliksle karsilaglyor: Hermes (#9), Chanel (#11), Louis Vuitton (#13), Prada (#14). ikisinin arasinda Samsonite
ve Eastpak'in basini cektidiislevsel valiz ve sirt cantasi uzmanlarivar. Ug ayri rekabet seti tek bir siralamayi paylasiyor ve
bir markanin sirasi, hangi sete ait olduguna gére farkli anlam tasiyor.

#15'teki Misatra burada daince girdi: yanitlarin %12,57'sinde aniliyor, 0,699 MRRile segmentin en yliksek konum
dederine sahip ve yalnizca iki modelde goriiniyor. Ana kesitte oldugu gibi bu segmentteki tiim markalarin 6l¢ildigu
konum 6lgedini Misatra belirliyor.

4.3 iki segment arasinda kim gecis yapiyor?

TABLO 6 — IKI SEGMENT BiR BAKISTA baraji gecen sayilari segmentler arasinda karsilastirilamaz
Segment Yanit Barajigegen Liderin bahsedilmesi Tiirk / yabanci
Ayakkabi 24 600 47 Skechers %34,00 25 / 22
Canta 21 525 56 Manu Atelier %30,10 28 / 28

Barajigegen 96 siraiginde yalnizca yedi marka iki segmentte birden baraji gegiyor: Derimod, Desa, Tergan, Hotig,

kategoriye de uzanan doért Turk deri evi kaliyor: Derimod, Desa, Tergan ve Hotig.

Bu baskinin en acik yapisal bulgusu bu. Bir markanin Tlrkiye ayakkabi pazarindakiyapay zeka gorindrliga, Turkiye
canta pazarindaki gorinirligi hakkinda neredeyse higbir sey sdylemiyor; iki siralama, ayni perakende koridorunu
paylasanikiayr pazar gibi okunmali. Ana kesiti de bu agikliyor: Skechers kategoriyi tamamen domine ettigiicin degil,
Ayakkabida Cantadan (¢ soru fazla oldugu ve Cantanin lideri Manu Atelier ayakkabi yanitlarinda hi¢ gérinmedidiigin
genel tablonun zirvesinde.
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BOLUM 05

Modeller Arasindaki Farklar

Bes model &nde gelen Turk deri markalarinda genel olarak
hemfikir, ancak ka¢ isim verdikleri arasinda cok bUyuk fark var; bir
modelise markalar yerine pazaryerleriyle yanit veriyor.
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MODELLER ARASINDAKI FARKLAR

Altiisim mi, ondort mu

TEK CUMLELIK CIKARIM

Bes model 6nde gelen Tiirk deri markalarinda genel olarak hemfikir, ancak kag isim verdikleri arasinda gok
buyik fark var; bir modelise markalar yerine pazaryerleriyle yanit veriyor.

5.1 MODEL BAZINDA DAVRANIS OZETI

TABLO 7 — MODEL BAZINDA WEB TEMELLILIK VE MARKA DAGARCIGI her biri 225 yanit (45 soru x 5 tekrar)
¢ [eTe [5]] Yanit Web temelli Farkli marka Marka/yanit
Claude Haiku 4.5 225 %100, 00 196 6,14
Gemini 3.6 Flash 225 %33,30 263 11,24
ChatGPT5.6 LunaPro 225 %100, 00 243 7,80
Perplexity Sonar 225 %100, 00 217 7,98
Grok 4.3 225 %100, 00 288 14,08
NOT

Bes modelin tamamikendi 225 yanitinin hepsini tamamladi. Farklimarka sayisi yalnizca kapsam ici markalari sayar; son
sUtun toplam marka bahsedilmesi + yanit sayisidir.

MODEL BAZINDA YANIT BASINA MARKA BAHSEDILMESI

Claude Haiku 4.5 _ 6,14
Gemini3.6 Flash | 11,24
ChatGPT5.6 Luna Pro [ 7,80
Perplexity Sonar | 7,98
Grok 4.3 14,08

En acik ayrimyanit genisliginde. Grok yanit basina 14,08 marka, Gemini 11,24 marka anarken Claude Haiku 6,14'te
kaliyor — yarisindan bile az. ChatGPT (7,80) ve Perplexity (7,98) ortada. Oncekibaskinin tersine, yanit bagina genislikile
kullanilan marka s6zIGginln genisligi burada birlikte hareket ediyor: Grok 288 farklimarkayla en genis, Claude 196 ile
endarso6zlige sahip.

Bu, yorumlama agisindan énemli. Uzun kuyrugun igindeki bir uzmanin anilma ihtimali, alisveris yapanin hangi asistani
actigina gore belirgin bicimde dedisiyor. Grok veya Gemini'de bir yanit 15 isme kadar yer agiyor ve kiicUk Trk deri
atolyeleri de listeye giriyor; Claude'da altiisimlik bir yanit gogu zaman en bilinen markalarin 6tesine gegmiyor — bir
sonrakibolimde ele alinan ¢arpici biristisna disinda.

5.2 HER MODELIN EN GOK ANDIGI MARKALAR

Oran = markanin o modelin 225 yanitinin ylizde kaginda anildidi. Yalnizca kapsamigi markalar.

CLAUDE HAIKU 4.5 225 yanit icinde ilk 5

27 HERM.IO Herm.io AI G&érinUrlik Veritabani



<herm.io AI GORUNURLUK RAPORU - AYAKKABI VE GCANTA - 2026

05 - MODELLER ARASINDAKI FARKLAR 28 / 68
Bahsedilme

1 Forelli TR 72 %32,0

2 Misatra TR 42 %18,7

3 Skechers Yabanci 31 %13,8

4 Adidas Yabanci 28 %12, 4

5 Balkan Deri Canta TR 28 %12, 4
GEMINI 3.6 FLASH 225 yanit icinde ilk 5

# Marka Koéken Bahsedilme Oran

1 Derimod TR 81 %36,0

2 Tergan TR 80 %35, 6

3 Desa TR 63 %28,0

4 Greyder TR 46 %20, 4

5 Scooter TR 46 %20, 4
CHATGPT 5.6 LUNA PRO 225 yanit icinde ilk 5

# Marka Koéken Bahsedilme Oran

1 Desa TR 60 %26,7

2 Greyder TR 45 %20,0

3 New Balance Yabanci 43 %19,1

4 Derimod TR 39 %17,3

5 Tergan TR 39 %17,3
PERPLEXITY SONAR 225 yanit icinde ilk 5

Bahsedilme

1 Derimod TR 55 %24, 4

2 Forelli TR 52 %23,1

3 Skechers Yabanci 48 %21,3

4 Hotic TR 44 %19,6

5 Lumberjack Yabanci 44 %19, 6
GROK 4.3 225 yanit iginde ilk 5

Bahsedilme
1 Trendyol TR 166 %73,8
2 Hepsiburada TR 116 %51, 6
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(devam)
Bahsedilme
3 Derimod TR 67 %29,8
4 Nike Yabanci 54 %24,0
5 Hotic TR 53 %23 ,6

Higbir marka bes modelin ikisinden fazlasinda en ¢ok anilanisim degil. Derimod Gemini (%36,0) ve Perplexity'de
(%24,4) lider; ChatGPT'de Desa (%26,7), Claude'da Forelli(%32,0), Grok'taise Trendyol birinci. Bu, serinin énceki
baskilarindan belirgin bicimde daha dislk bir uzlagsma dizeyi; dncekibaskilarda tek bir marka ¢ veya dért modelde
liderdi. Bu tablo, yogunlasmis bir kategoriden ¢ok parcali bir kategoriyle uyumlu.

Yerli tarafta aykin model Claude. ilk besinde Misatra %18,7 ve Balkan Deri Canta %12,4 ile yer aliyor; bu iki kiigik
Tark Uretici diger modellerde neredeyse hi¢c gérinmuyor. Misatra'nin ¢calisma genelindeki 66 yanitlik toplaminin
tamami ikimodelden geliyor; 42'si Claude'a ait. En dar marka s6zIGgind kullanan model, bu sézIGgiin orantisiz blytk
bir kismini birkag uzmana ayiriyor. Misatra'nin yalnizca iki modelde gériinmesine ragmen sekiz kesitin t¢linde konum
Slgedini belirlemesinin nedeni de bu.

5.3 PAZARYERI SIRALARI TEK BIR MODELIN ALISKANLIGI

Perakende tarafinda aykirnmodel Grok. Yanitlarinin %73,8'inde Trendyol'u, %51,6'sinda Hepsiburada'yi aniyor; ikisini
de tim markalarin énline koyuyor. En ylksek siradaki markasi Derimod %29,8'e ulasiyor. Calisma genelindeki etkisi
blylk ve agik¢a sdylenmeli: Trendyol ana kesitte 180 yanitta goriiniliyor; bunlarin 166's1 Grok'a ait — yaklasik %92.
Hepsiburada 125 yanitta, bunlarin 116'si Grok 'ta. iki pazaryeri de genel kesitte, esas olarak tek bir modelin “ne satin
almallyim?” yerine “nereden satin almallyim?” diye yanit verme aliskanligi sayesinde baraji geciyor. Bunu farkli bir soru
olarak géren okurlarigin 83.3'te yalnizca-marka gérintmlerivar.

BU TABLOLARIN NEYI DISARIDA BIRAKTIGINA DAIR NOT

Her model, hi¢cbir siralamada yer almayan markalari da andi: bilesen markalar, sirket gruplarive kapsam disi komsu
kategoriler. Dagilim esit degil. Geminiyanitlarinin %14,2'sinde Gore-Tex, %9,3'lnde Vibram; Grokise %9,8'inde Ziylan
Grup, %4,4'tinde FLO Grubu adini verdi. ilk ikisi malzeme/teknoloji, alisveris yapanin satin alabilecedi marka degil; ikinci
ikisi FLO, Kinetix, Polaris ve Lumberjack'in arkasindaki holding yapilari. Bunlar yanit faydasinda gergek model farklari; ancak
siralamalar tasarim geredi bunlari gdstermiyor. Ziylan adinin marka setinden tamamen ¢ikarilmasinin nedeni de bu (§2.5).

29 HERM.IO Herm.io AI G&érinUrlik Veritabani



AI GORUNURLUK RAPORU - AYAKKABI VE CANTA - 2026 BOLUM

BOLUM 06

Arama ve Yerlesik Bilgi

Birmodel yanitlaninin yalnizca tGg¢te birinde arama yapti; ayni
sorulardaki web temellive yerlesik bilgiye dayaliyanitlarini
karsilastirnca yénla bir etki acikgca géralUyor: arama Turk
markalarini, hafiza global markalar yGzeye cikariyor.
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ARAMA VE YERLESIK BIiLGI

Arama yerlilestiriyor, hafiza kiiresellestiriyor

TEK CUMLELIK CIKARIM

Bir model yanitlarinin yalnizca ligte birinde arama yapti; ayni sorulardaki web temelli ve yerlesik bilgiye
dayaliyanitlarini karsilastirinca yonlii bir etki agikga goériilliyor: arama Turk markalarini, hafiza global
markalar ylizeye ¢ikariyor.

Genel %86,67 web temelliyanit orani, modeller arasindaki neredeyse ikili ayrimi gizliyor.

TABLO 8 — MODEL BAZINDA WEB TEMELLI VE OLMAYAN YANITLAR web temelli = en az bir kaynak veya arama yuki
Model Web temelli Web temelli degil Web temelli oran
Claude Haiku 4.5 225 0 %100, 00
Gemini 3.6 Flash 75 150 %33,30
ChatGPT5.6 LunaPro 225 0 %100, 00
Perplexity Sonar 225 0 %100, 00
Grok4.3 225 0 %100, 00

Calismadaki 150 web temelli olmayan yanitin tamami Gemini'ye ait. Bu gercek, bu bdlimin nasil okunabilecedini
belirliyor. Tim modelleri kapsayan bir web temelli / web temelli olmayan karsilastirmasi aslinda web aramasini
olgmezdi; Gemini'yi diger doért modelle karsilastinip farki arama etkisi diye adlandirmig olurdu. Savunulabilir tek
karsilastirma Gemini'nin kendiicinde.

Ama bu da tek basina yeterli degil. Gemini'nin web kullanimi soru setine rastgele dagdiimiyor: 7 sorunun bes tekrarinin
tamaminda arama yapti, 18 sorunun besinde hi¢ yapmadi, kalan 20 sorudaise degisken davrandi. 75 web temelli yaniti
150 web temelli olmayan yanitla dogrudan karsilagtirmak, kismen sorularikarsilastirmak olurdu. Bu boliim yalnizca
Gemini'niniki sekilde de yanit verdigi 20 soruyu kullaniyor: 40 web temelli yanita karsi 60 yerlesik bilgi yaniti.

Bdylece soru karigimi sabit tutuluyor ve aramanin etkisi daha temiz ayristiriliyor.

6.1 Gemini arama yaptiginda ne degisiyor?
TABLO 9 — GEMINI ARAMA YAPTIGINDA COK DAHA SIK ANILANLAR 20 eslesen soru - 40 web temelli, 60 hafiza yaniti

Web temelli A (yuzde puan)
Mehry Mu TR %22,5 %6,7 +15,8
Manu Atelier TR %22,5 %8,3 +14,2
Misela R %22,5 %8,3 +14,2
Classone TR %15, 0 %1,7 +13,3
Mack R %15, 0 %1,7 +13,3
Mlouye TR %17,5 %5,0 +12,5
Semender Leather TR %12,5 %0,0 +12,5
Rossea TR %12,5 %0,0 +12,5
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TABLO 10 — GEMINI YERLESIK BILGISIYLE YANITLADIGINDA GOK DAHA SIK bahsedilme oranindaki yizde puan
ANILANLAR farki
Web temelli Hafiza A (yuzde puan)
New Balance Yabanci %10,0 %21,7 -11,7
Adidas Yabanc1 %7,5 %18,3 -10,8
Muya TR %2,5 %11,7 -9,2
Ceyo TR %5,0 %13,3 -8,3
Skechers Yabanci %10,0 %18,3 -8,3
Clarks Yabanci %7,5 %15,0 -7,5
Geox Yabanci %5,0 %11,7 -6,7
Asics Yabanc1 %12,5 %18,3 -5,8

Yorum. Yon gok net ve kdken eksenindeilerliyor. Aramayla en gok kazanan 20 markanin 16's1 Turk — Mehry Mu (+15,8
ylzde puan), Manu Atelier (+14,2), Misela (+14,2), Classone ve Mack (+13,3), Mlouye (+12,5) —; ikisi, Semender Leather
ve Rossea, Gemini arama yapmadiginda hi¢ anilmiyor. Ters yonde, hafizadan en gok kazanan 20 markanin 14'{i
yabanci: New Balance (+11,7 yizde puan), Adidas (+10,8), Skechers (+8,3), Clarks, Geox, Asics. Karsilagtirmanin
tamaminda, aramayla kazananlariginde Turk markalaryabancilari 54'e 30; hafizayla kazananlaricinde yabancilar
Tarkleri40'a 20 geride birakiyor.

Veriye uyan en basit okuma su: modelin bu kategoriye dair depolanmis bilgisi global olarak pazarlanan markalara
agirlik veriyor; yerliuzman markalarise canli Tirk webinde bulunuyor. Gemini arama yapmadiginda Turkge soruya
uluslararasi bir rafla yanit veriyor. Arama yaptiginda Tirk deri markalari gérinmeye basliyor.

Bu, tek bir modelin 100 yanitina dayanan bir bulgu ve diger dort asistana genellenmemeli; onlarin tamami her yanitta
arama yapti. Bunaragmen bu, seride web temelliligin marjinal degdil yonli bir degisim Urettidiilk 6rnek ve pratik sonucu
aclkgaifade etmeye deger: klicUk bir Tirk markasligin canliwebde bulunabilir olmak, bilinirlige ek bir katman dedil; bu
veride bir modelin sizi hi¢ anmasinin tek mekanizmasi.

Diger dort model her yanitta web temelli caligiyor; dolayisiyla bu rapor onlarin kendiliginden ne bildiginden ¢ok, neyi
bulup sectiklerinidlglyor. Bulup segme slireciise modellerden bagdimsiz degisen canliwebe duyarli. Web temelliyanit
oraniherbaskida dlcdliyor.
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BOLUM 07
BN n

Soru Tipi Sahipligi

Sorunun nasil kuruldugu yalnizca kimin anildigini degil, kag
markanin hi¢ anilacagini da degistiriyor: kesif sorularinda 90
marka baraj gecerken kullanim senaryosunda 27.
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SORU TIPI SAHIPLIGI
Doksan isim mi, yirmi yedimi

TEK CUMLELIK CIKARIM

Sorunun nasil kuruldugu yalnizca kimin anildigini degil, kag markanin hi¢ anilacagini da degistiriyor: kesif
sorularinda 90 marka baraji gecerken kullanim senaryosunda 27.

45 soru li¢ davranigsal tlr Gzerinden okunuyor: kesif (genel “eniyi/ dnerilen”), &zellik (hakiki deri, dayaniklilik, rahatlk
veya su gecirmezlik gibi belirlinitelikler) ve kullanim senaryosu (btiin glin ayakta durmak, diigin, 15,6 ing laptop veya
hediye gibi durum odaklisorular). Her biri 375 yanitlik ayni paydaya sahip badimsiz bir kesit; seriigin alisiimadik bigcimde

herikisegmentinicinde de dengeliler, dolayisiyla asagidakifarklar soru karigiminin Griint degil.

TABLO 11 — SORU TIPINE GORE EN GORUNUR MARKALAR YZ Puanina gére ilk 5 - oran o tipin 375 yaniti icinde
# kesif ozellik kullanim senaryosu
1 Manu Atelier (%27,47) Skechers (%21,07) Samsonite (%21,33)
2 Derimod (%36,80) Kinetix (%18,93) Forelli (%18,93)
3 Greyder (%32,00) Desa (%19,20) Skechers (%17,33)
4 Kinetix (%22,67) Lescon (9%16,27) Karinca (%11,47)
5 Hermeés (%17,33) Derimod (%19,20) New Balance (%15,73)

%5 BARAJINI GECEN MARKA SAYISI, SORU TIiPINE GORE

kesif 90
szelic [ INEG— 42
kullanim senaryosu [ N RN 27

Yorum. Asil bulguistikrarsizlik ve dncekibaskinin tam tersi. Her soru tipinin lideri farkl: kesifte Manu Atelier, 6zellikte
Skechers, kullanim senaryosunda Samsonite. Yalnizca 16 marka ¢ kesitin tamaminda baraji geciyor. Bu dikeyde, soru
nasil kurulursa kurulsun sohbeti sahiplenen tek bir marka yok.

Yanitin genisligi, iceriginden bile daha fazla degisiyor. Kesif sorularinda 90, 6zellik sorularinda 42, kullanim
senaryosunda 27 marka %5 barajini gegiyor. “eniyi canta markalar” gibi bir soru uzun bir liste Uretip bircok markaya
yeracarken “kabin boy seyahat sirt cantasi hangi marka iyi”birkag isme daralan kisa bir liste Uretiyor. 56 marka yalnizca
kesif sorularinda baraji geciyor; digeriki tipte hic ge¢gmiyor. Yaniyalnizca en genis, en genel soruda gorinurler.

Bu yogunlasma zirveyi de yeniden bicimlendiriyor. Kullanim senaryosu, tim ¢alismadaki en yiiksek konum puanlarinin
gorlldigu yer: Forelli'nin 0,811, Karinca'nin 0,848 ve Samsonite'in 0,678 MRR degerleri, ortalamada birinciveya ikinci
isim olarak anilmaya karsilik geliyor. Bir asistan belirli bir gérevi yanitladiginda pazari taramak yerine tek bir &neriyle
basliyor; o gorevlere sahip olan markalaryaiilk sirada geliyor ya da hi¢ gelmiyor.

Belirlikesitlerden ti¢ markayi ayrica gcikarmak gerek. Karinca, kullanim senaryosunda %11,47 bahsedilme oranive
calismanin enyiiksek MRR'1 (0,848)ile #4; biitliin giin ayakta durma ve is giyimi sorulari taglyor. Mack, kullanim
senaryosunda #6 (%13,33), Cantada #7; gbrev odakli sorularda ¢ikan, kesif sorularinda kaybolan okul ve ig sirt cantasi
markasl. Ters ydnde Hotig, kesifte %29,87 ile #8 ama kullanim senaryosuilk 10'una hi¢ girmiyor — “hangi markalariyi?”

sorusunda gelen, “buisicin ne almallyim?” sorusunda gelmeyen bilinen birisim.
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Global Pazar: Turk ve Yabanci

Koken kisiti olmayan sorularda bahsedilmelerin %70,2’siyabanci
markalara gidiyor ve ilk altinin tamamiyabanci; bu, seride yerli
endustrinin kisitsizrafilider gétirmedigiilk dikey.
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GLOBAL PAZAR - TURK VE YABANCI

Taninma degil, varsayilan acgigi

TEK CUMLELIK CIKARIM

Koken kisiti olmayan sorularda bahsedilmelerin %70,2’si yabanci markalara gidiyor ve ilk altinin tamami
yabanci; bu, seride yerli endiistrinin kisitsiz rafi lider gétiirmedigiilk dikey.

Bu bdlim yalnizca kéken kisiti olmayan 23 global soruya (575 yanit) dayaniyor; Tiirk ve yabanci markalari karsilagtirmak
icin adil olan tek zemin bu. 45 sorunun tamamina ait harmanlanmig bir oran yaniltici olurdu, ¢iinkli 22 soru tasanm
gerediyanitiyerlimarkalarla sinirlandiriyor.

8.1Koken payi
BAHSEDILMELERIN KOKEN PAYI — GLOBAL KESIT VE YERLI KESIT (%)

Globalkesit—Turk [ NRNRNEGEGE 29,8%
Global kesit — Yabanci 70,2%
Yerlikesit — Tark | NN 93, 9%
Yerlikesit — Yabanci 6,1%

Koken payiiki sekilde dl¢llebilir; farkli sorulan yanitladiklariicin ikisi de burada veriliyor:

TABLO 12 — KOKEN PAYININ IKI ﬁL[;UMU global kesit - 23 soru - 575 yanit - yalnizca baraji gegenler
Yabanci Hangi soruyu yanitliyor?
Bahsedilmelerin payi %29,8 (1.992) %70,2 (4.701) Bir marka anildidinda Tirk olma olasiligi nedir?
Baraji gegen markalarin payi %34,3 (24) %65,7 (46) Gorundr raftaki markalarin ne kadari Tark?

iki 8lctim de ayni yénii gdsteriyor, blyklikte biraz ayrisiyor: Tirk markalar kdken kisiti olmayan raftaki yerlerinyaklagsik
Ucte birini, hacminise %30'undan azini aliyor; cinkl bu kesitteki en blylk markalaryabanci. Skechers tek basina 202
global bahsedilme aliyor; bu, bu kesitin en gok anilan Tirk markasi Derimod'dan yari yariya fazla ve Manu Atelier'in
toplaminin neredeyse dort kati.

Yerli kesitte tablo tersine dontiyor. Tirk markaisteyen 22 soruda yerli markalar bahsedilmelerin %93,9'unu ve baraiji
gecen 32 siranin 31'ini aliyor. %29,8ile %93,9 arasindaki fark 64 puan; serinin simdiye kadar 6l¢tligi en genis kdken
farkive bu baskinin belirleyicirakamu. iki sayi birlikte sdylenmeli; tek basina hicbiri anlamli degil.

8.2 Global pazarinilk 15 markasi (tim kokenler)
TABLO 13 — GLOBAL PAZAR (TUM KOKENLER) 23 soru - 575 yanit - baraji gecen 70 markanin ilk 15'i

1 Skechers Yabanci Marka %35,13 97,58
2 New Balance Yabanci Marka %32,35 83,57
3 Nike Yabanci Marka %26,09 78,19
4 Samsonite Yabanci Marka %16, 35 75,94
5 Adidas Yabanci Marka %29 ,04 75,85
6 Asics Yabanci Marka %25,57 72,92
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(devam)

7 Derimod TR Marka %23 ,65 66,78
8 Hoka Yabanci Marka %17,91 66,12
9 Hermeés Yabanci Marka %11,13 65,64
10 Kinetix TR Alt marka %11, 48 61,33
11 Forelli TR Marka %10,96 61,30
12 Timberland Yabanci Marka %9,91 61,04
13 Brooks Yabanci Marka %17,04 60,71
14 Chanel Yabanci Marka %11, 48 60,36
15 Salomon Yabanci Marka %17,74 60,00

8.3 Desen: tek degil, iki raf

Tek tek siralama, toplamin gizledigini gdsteriyor. Global pazarinilk altisi tamamen yabanci — Skechers, New Balance,
Nike, Samsonite, Adidas, Asics — veilk TUrkisim %23,65 bahsedilme oraniyla #7'de Derimod. Kinetix (#10) ve Forelli
(#11) onuizliyor; ardindan tablo yeniden bir dizi globalisme déntyor.

Yabanci setin bilesimi asil bulgu ve temiz bicimde ikiye ayriliyor. Ayakkabi sorularinda kéken kisiti olmayan yanit global
atletik: ilk altinin besi Turkiye'yle 6zel bir badi olmayan spor giyim markasi. Canta sorularindaise islevsel valiz markalari
(Samsonite, Eastpak, Osprey)ile uluslararasi liks (Hermes, Chanel, Louis Vuitton, Prada) karigiyor. Tiirk markalar iki
tarafta davar, ancak birinci degdil ikinci katmanda.

Bu, model davraniginin tarifi; sektor hakkinda bir hiikiim degil. Ancak burada ikisini uzlastirmak éncekibaskilara gore
daha zor. Turkiye ayakkabi ve deritriinlerinde ciddi Uretim kapasitesine sahip; bu siralamadaki markalarin bir kismi da
kendimagaza adlarina sahip, uzun yillardir bilinen tlketici markalari. Asistanlar varliklarini agikga biliyor: yerlifiltresi
verildiginde teredditstiz 32 Tlrk marka baraji gegiyor ve yabanciisimler neredeyse hig yer bulamiyor. Global kesitin
gosterdigi sey bilgisizlik degil, varsayilan tercih. Soruda Tlrkiye'ye isaret eden hi¢bir sey yoksa, ayakkabida varsayilan
yanit global spor markasi; liks cantadaise Avrupali birmoda evi.

Bu, gérinmezlikten farkli bir sorun ve farkli bir yapiya sahip. Bu veride bir Tirk ayakkabi markasi bilinirolmak icin rekabet
etmiyor; Turkiye kelimesinin hic ge¢gmedidi bir sorunun yanitiolmakigin rekabet ediyor. %29,8 ile %93,9 arasindaki fark
bu acigin blyUkligl ve serigelecek baskilarda bu saylyi takip edecek.
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Kesif Ekosistemi

Asistanlarin okudugu en blyuk tek kaynak sinifimarkalarin kendli
siteleri; Ustelik tek bir markanin kendi sitesi calismanin en gok
g&sterilenikincialan ad.
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KESIF EKOSISTEMI - YAPAY ZEKA MARKALARI NEREDEN OGRENIYOR?

Genis ve sig bir web

TEK CUMLELIK CIKARIM

Asistanlarin okudugu en bliyiik tek kaynak sinifi markalarin kendi siteleri; istelik tek bir markanin kendi
sitesi calismanin en ¢ok gosterilenikinci alan adi.

Bir asistan web aramasiyla yanit verdiginde, o anda erisebildigiicerikten yararlanir. Modellerin déndlirdigu kaynak
adreslerini topladik, alan adlarinaindirgedik ve her birinin kag farkli yanitta gésterildigine gore siraladik. Bdylece bu
sistemlerin ayakkabi ve ¢canta hakkinda nereleri okuduguna dair bir harita olustu. Calisma boyunca modeller 691 farkl

alan adi gésterdi.

9.1 EN COK GOSTERILEN 15 ALAN ADI

TABLO 14 — EN GOK GOSTERILEN 15 ALAN ADI gosterilen 691 farkli alan adi iginden
Gosterildigi yanit Yanit payi Kaynak tiirti

1 trendyol.com 236 %21,0 Pazaryeri 5
2 forelli.com.tr 209 %18, 6 Markaya ait site 5
3 oggusto.com 145 %12,9 Editoryal 5
4 ciceksepeti.com 125 %11,1 Pazaryeri 4
5 eniyimarka.com.tr 115 %10, 2 Editoryal 3
6 eksisozluk.com 108 %9 ,6 Forum /sosyal 3
7 hepsiburada.com 104 %9,2 Pazaryeri 4
8 misatra.com 99 %8,8 Markaya ait site 2
9 skechers.com.tr 91 %8,1 Markaya ait site 5
10 desa.com.tr 84 %7,5 Markaya ait site 5
11 balkanderi.com 72 %6, 4 Markaya ait site 3
12 paen.com 72 %6, 4 Markaya ait site 4
13 tergan.com.tr 62 %5,5 Markaya ait site 4
14 forum.donanimarsivi.com 61 %5, 4 Forum /sosyal 3
13 samsonite.com.tr 58 %5,2 Markaya ait site 5

En cok gdsterilen alan adi, yanitlarin %21,0'iInda yer alan trendyol.com. Ancak hemen arkasindaki giris dahaiilging.
forelli.com.tr tiim yanitlarin %18,6'sinda go6steriliyor — 209 yanit, bes modelin tamami — ve bdylece tek bir
markanin kendi sitesi calismanin en cok okunan ikinci kaynagi oluyor; Hepsiburada, Cigeksepetive tim editoryal
sitelerin 6nlinde. En gcok g&sterilen 15 alan adinin sekizi markalara ait; bu sekizin altisiana siralamada yer alan markalarin
siteleri.
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iki desen daha adlandirmaya deger. Editoryal kaynaklar bu dikeyde dncekibaskilardan daha giiglii: oggusto.com
(#3,%12,9) ve eniyimarka.com.tr (#5, %10,2), (¢ ila bes model tarafindan gdsterilen Turk editoryal ve “eniyi” icerik
siteleri. Forumlar da gergekten mevcut: eksisozluk.comyanitlarin %9,6'sinda, forum.donanimarsivi.com %5,4'inde
gosteriliyor. Kullanici Gretimli tartismalarin codu marka sitesinin Gzerinde yer almasi, ev tekstili baskisinda gérilmeyen
bir desen.

SEKiziInNCi SIRADA BIR CEKINCE VAR

misatra.com yanitlarin %8,8'inde g&steriliyor ama yalnizca ikimodel tarafindan. Bu, markanin siralamalardaki kapsam-2
profiliyle ayni. Az sayida modelin cok yogun gosterdigi bir alan adiile bes modelin tamaminin orta siklikta gésterdigi bir
alan adiaynisinyal degil; Model situnu okurun ikisini ayirabilmesiigin var.

9.2 KAYNAK TURU DAGILIMI

TABLO 15 — KAYNAK TURUNE GORE ATIF PAYI marka sozliginden tiretilmistir - bkz. 11. B&lum
Kaynak tiirii EIUEIERET] Gosterildigi yanit
Markaya ait site %41,12 238 2.501
Diger %19, 81 349 1.205
Editoryal %18,86 67 1.147
Pazaryeri %7,91 6 481
Perakendeci %6,99 20 425
Forum / sosyal %5,31 11 323

KAYNAK TURUNE GORE ATIF PAYI (%)

Markaya ait site 41,12%
Diger N 19,81%

Editoryal [ 18,86%
Pazaryeri _ 7,91%
Perakendeci _ 6,99%
Forum /sosyal _ 5,31%

9.3 Parcalanma bulgusu

Markalarin kendisiteleri, 238 alan adi tizerinden tiim atiflarin %41,12'sini olusturuyor; en blyk tek sinif ama
cogunluktan belirgin bigimde uzak ve ev tekstili baskisindaki %52,82'nin altinda. Ticari siniflar birlikte — markaya ait,
perakendecive pazaryeri— %56,02'ye ulasiyor. Editoryal kaynaklaryalnizca 67 alan adiyla %18,86, forum/sosyal ise
yalnizca 11 alan adiyla %5,31 katki veriyor.

Hikaye geriye kalan kisimda. Atiflarin %19,81'i 349 alan adina yayilan “diger” sepetinden geliyor — calismada
gdsterilen tim alan adlarinin yarisindan fazlasi ve okumanin beste biri. Bunlar arkasinda takip edilen bir marka olmayan
klicUk bagimsiz perakendeciler, bolgesel haber sitelerive ticaret sayfalari: ayakkabidunyasi.com.tr,
marmarisyenisayfa.com ve benzeriyizlercesi; cogdu yalnizca birkag yanitta gdsteriliyor.

Bunun iki sonucu var. Birincisi, bu serii¢cinde simdiye kadar élcillen en parcali kaynak ekosistemi. Turk ayakkabive
cantalarihakkinda asistanlarin okuduklarini kiiglk bir araci grubu kontrol etmiyor; uzun kuyruk gercekten uzun. ikincisi,
varolanyogdunlasma kendi sinifiiginde alisiimadik lglide tepede: 238 markaya ait alan adi atiflarin %41,12'sini
olusturuyor, ancak bunlardan yalnizca biri — forelli.com.tr — tek basina yanitlarin yaklasik beste birinde gosteriliyor.
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Bunu tavsiye degil, betimleme olarak okuyun: bu pazarda asistanlar genis ama sig bir webi tariyor ve o agda en sik
goriinen markalar, kendialan adlarinda kapsamlive glincelicerige sahip olanlar. Bu, daha fazlaicerik yayimlamanin
puaniylkseltecediiddiasi degdil; sistemlerin su anda nereleri okuduguna dair bir gézlem.
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Desenler Ne Soyluyor?

Gorunur markalarin ortak noktasibes model genelinde genis
kapsam ve net bir Griin baglami; verideki en blyuk agiklik,
bilinmekile varsayilan secenek olmak arasinda.
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DESENLER NE SOYLUYOR?

Bes yapisal desen

TEK CUMLELIK CIKARIM

Goriiniir markalarin ortak noktasi begs model genelinde genis kapsam ve net bir liriin baglami; verideki en
buyik aciklik, bilinmek ile varsayllan secenek olmak arasinda.

Bu bolim verinin tarafsiz bir okumasidir. Gortintrlikle iliskili desenleri tarif eder; tavsiye, hizmet ya da 6éneri degdildir ve
gorinirlik kaliteyle ayni sey degildir.

° Kapsam temel kosul. Ana kesitte baraji gecen 50 markanin 44'i bes modelin tamaminda gériiniyor. istisnalar
ogretici: Misatra (2 model), Gon (3); Tergan, Trendyol, Hepsiburada ve Beymen (dérder model). Gorinlr
markalarin ortak noktasi genis model kapsami; bir asistanda gicli olup Ggilinde hi¢ gériinmeyen marka
siralamaya giremiyor. Sekiz kesit genelinde barajigecen 14 sira tigten azmodele dayaniyor ve hepsi kendi
tablosunun alt yarisinda.

e Bahsedilme ve konum farkli sinyaller; bu dikeyde sert bicimde ayrisiyorlar. Bazi markalar sik ama geg aniliyor
— Derimod (%22,76, MRR 0,257), Greyder (%18,40, 0,277), Hoti¢ (%14,04, 0,206). Bazilariise nadiramailk
sirada aniliyor — Karinca (ana kesitte %3,91, kullanim senaryosunda MRR 0,848), YDS (%6,13, 0,584), Mack
(%6,04,0,586), Samsonite (%9,24, 0,559). ikidesen de gercek ve farkli pazar konumlarini anlatiyor: birilistede
adigecen marka, digeri yanitin kendisiolarak gelen marka.

barajigeciyor. Manu Atelier cantada lider, ayakkabida gériinmez; Skechers ayakkabida lider, cantada baraji
gecmiyor. Burada bir markanin gérinirltigu tek sayi dedil; Grlin baglamibasina ayri bir sayi. Yararli soru,
markanin genel tabloda nerede oldugu degdil, hangi segmentive hangi soru tipini sahiplendigi.

° Sorunun etkisi markadan daha buiyiik. Kesif sorularinda 90, kullanim senaryosunda 27 marka baraji gegiyor ve
liderler de dedisiyor. 56 marka yalnizca kesifte baraj geciyor. Bu dikeyde cogu markaigin gortndirlik, her
sohbete tasididi sabit bir dzellik degil; sorunun bicimine bagli. Ug soru tipinin tamaminda baraji gegen 16 marka
ise kural dedil, istisna.

e Buradaki agik taninma degil, varsayilan tercih. Bu bulgu, bu dikeyi 6ncekibaskilardan ayiriyor. Tirk markalar
modellerin bilgisinde eksik degil: yerlifiltresiverildiginde 32 marka baraj geciyor ve bahsedilmelerin %93,9'unu
aliyorlar. Eksik olduklanyer varsayilan yanit: kdken kisiti olmayan sorularda bahsedilmelerin %29,8'ini aliyorlar ve
ilk altida hi¢ Turk marka yok. Takip edilen 424 markadan 50'si ana kesitte, 111" herhangi bir kesitte baraji geciyor;
geriye higbir kesitte baraji gegmeyen 313 marka kallyor. Cogu Tirk ayakkabi ve ¢anta sirketiigin asil agik,
asistanlarin karsilastirma sorusunda yabanci markayi tercih etmesi degil; siradan bir soruda Tiirk markayi
distinmeye sevk eden hicbir seyin bulunmamasi.

Bir marka veride kendini nasil konumlandirabilir?

Veriseti(talep Uzerine paylasilir) Gzerinden bir marka sirayla bes seye bakabilir: bes modelin tamaminda gériinip
gorinmedigi; kendikesitinde ne siklikla anildidi; anildiginda ne kadar erken ¢iktigi; hangi segment ve soru tipinde en
glcli ve en zayif oldugu; ve — bu dikeyde en tanisal olani — global kesitte, yerli kesitte oldugu kadar gorinlp
gorinmedigdi. Bu okumalar goértndrlik agiginin nerede oldugunu gosterir; Griintniyi olup olmadigi hakkinda higbir sey

sOylemez.
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Kisitlar ve Notlar

Bu, Turkiye’'de tek bir dikeyin tek seferlik/anlk fotografi; puan
Olcegdibaskilar arasinda tasinmaz. Rakamlariasagidakikisitlar
icinde okuyun.
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KISITLAR VE NOTLAR

Rakamlar nasil okunmali

TEK CUMLELIK CIKARIM

Bu, Tiirkiye’de tek bir dikeyin tek seferlik/anlik fotografi; puan 6lcegdi baskilar arasinda taginmaz.
Rakamlari agsagidaki kisitlar icinde okuyun.

Tek toplama penceresi. Tim veri 21 Agustos 2026'daki tek ¢alistirmadan geliyor. Model ¢iktilari zamanla kayar; bu
rakamlar modellerin sabit 6zelligi degil, bir anlik fotograftir. Builk, yanibaz baski; (¢ aylik tekrarlar trend analizine izin
verecek.

Puanlar kesitler, baskilar veya dikeyler arasinda karsilagtirilamaz. Her bilesen o kesitin maksimumuna gére
olgeklendigiicin global kesitte 100 ile yerlikesitte 100 ayni mutlak miktar degildir; lider degdistikge 6lcek de hareket
eder. Bubaskinin &tesindekiher karsilastirmaicin §12.2'de her marka adina yayimlanan ham katmani — bahsedilme
orani, MRR ve kapsam — kullanin.

Kapsami diisiik tek bir marka li¢ kesitte konum 6lgegini belirliyor. Misatra iki model tarafindan 66 yanitta aniliyor.
Dort kesitte baraji geciyor — ana, yerli, Canta ve 6zellik — ve bunlarin G¢iinde MRR'i kesit maksimumu. Dolayisiyla bu
kesitlerdekitim konum bilesenleri, yalnizca iki modelde gériinen tek bir markanin kurdugu élgede gore ifade
ediliyor. Bu hicbir siralamanin sirasinidedistirmiyor, ancak altindaki tim markalarin konum puanlarini sikistiriyor.
Referans olarak: yerli kesitte konum &lgedini Mack, global kesitte Samsonite, Ayakkabive kullanim senaryosunda
Karinca, kesifte Manu Atelier belirliyor.

Puan sikligin yaninda konumu da édiillendiriyor. Tasarim geregibdyle, ancak sezgiye aykiri siralamalar tretebiliyor:
Karincayalnizca %7,33 ve %11,47 bahsedilme oranlariyla, 0,830 ve 0,848 MRR sayesinde Ayakkabida #12, kullanim
senaryosunda #4'e ulasiyor. §3.2 karsilastirmaicin ana kesitin bahsedilme-orani gérinimini veriyor; az
bahsedilen markalarin ylksek siralarini her yerde temkinli okuyun.

Baraji gegen 14 sira ligten az modele dayaniyor. Misatra (dort kesit), Hepsiburada (i¢), Trendyol, Gén, Semender
Leather, Carfier, Poléne, Bling ve Cakard geri kalanini olusturuyor. Hepsi kenditablolarinin alt yarisinda ve gosterge
niteliginde okunmali.

Baraji gegen 14 markanin siniflandirma gliveni High seviyesinin altinda; bunlar arasinda New Balance, Lescon,
MANC, Merrell, Chanel, Eastpak, Misatra, Karinca ve incivar. Bu gruptaki siniflandirma hatalari yalnizca ekte dedil,
yayimlanmis bir tabloda da goérintird.

45 sorunun tamaminda yerliile yabanciyi asla karsilagtirmayin. Yerli kesit tasarim gerediyanitiyerlimarkalarla
sinirlar. 8. Bélim yalnizca 23 global soruyu kullanir ve kdken rakami gegen her yerde iki payda da agikga belirtilir.

iki segment arasinda farkli marka sayilarini karsilagtirmayin. Ayakkabida 24, Cantada 21soru var; dolayisiyla
Cantada 56, Ayakkabida 47 marka baraji gegmesi kismen farkli paydayi yansitir. Her sesgmentin kendiigindeki
siralamasi etkilenmez.

Yalnizca iki segment. Dahaince Urln kesitleri — bot, spor ayakkab, sirt cantasi, liks el cantasi — her alt segmenti
serinin kullandigi sekiz-soru tabaninin altina indiriyor. Bu nedenle bu baskida (irlin ekseninin tamami Ayakkabi/
Canta. Yukandakibaz bulgular (cantadakilliks kiime, ayakkabidaki atletik kime) daha ince kesitten yarar gortrd(;
henlizmimkin dedil.
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Web temellilik esit degil ve web temelli olmayan setin tamamini tek model sagliyor. 150 web temelli olmayan
yanitin tamami Gemini'ye ait. Bunedenle 6. B6lim Gemini'yi kendisiyle karsilastiriyor ve web kullanimi soru setine
rastgele dagiimadigiicin karsilastirmayiiki sekilde de yanitladigi 20 soruyla sinirliyor. Sonug tek birmodele ait 100
yanitlik bir bulgu; web aramasinin genel 6zelligi olarak okunmamaili.

Pazaryeri gérinirligi biiyik 6lglide tek bir modelin aligkanhgi. Trendyol ve Hepsiburada ana kesitte baraji
geciyor; ancak Trendyol'un 180 bahsedilmesinin 166's1, Hepsiburada'nin 125 bahsedilmesinin 116's1 Grok'tan geliyor.
Pazaryerlerinimarka siralamasinda yersiz bulan okurlar 83.3'teki yalnizca-marka gértinimlerini kullanmali; yersiz
bulmayanlar da tablonun bu bdlimiinin bes modelin uzlagsmasi olmadigini bilmeli.

Kapsam digi markalar ¢ikarildi ve ikisi aksi durumda siralamaya girecekti. Bes marka hi¢bir siralamada ve hicbir
kéken payinda gériinmuyor. Lenovo ve Pegasus global kesitte %5 barajiniagmisti — kabin boy seyahat sirt cantasi
ve 15,6 in¢ laptop ¢antasi sorularina yanit olarak anilan bir havayoluile laptop Ureticisi. Takip ediliyorlar ve §12.2'de
kapsam disiisaretli bicimde gorilebilirler. Cikarilan higcbir marka bir bilesen maksimumunu belirlemiyor; dolayisiyla
hari¢ tutma yayimlanan hi¢bir puani degistirmiyor.

Koken marka tesciline gore belirleniyor ve bunun sonugclari var. Sicilin sahiplikle uyusmadigi 12 markainsan
incelemesiyle dlizeltildi. Manu Atelier ve Mlouye, Birlesik Krallik ve ABD tescillerine ragmen Tlrk; Lumberjack, Tlrk
sahipligi ve operasyonuna ragmen yabanci kaydedildive yalnizca Tlrk markaisteyen yerli kesitte barajigegen tek
yabancimarka. NeriKarraise Turk tesciline ragmen Bulgaristan merkezli operasyon temelinde yabanci kaydedildi.
Bu sinirlar farkl gizecek okurlar, yalnizca Manu Atelier’in siniflandirmasinin bile Canta liderini kdken agisindan
dedistirdigini not etmeli.

Modeller ana sirketi andiginda alt markalar eksik sayilir. Kinetix, Polaris ve Lumberjack bagimsiz anilacak kadar sik
goriinlyor ve barajl geciyor; daha kligik grup markalarigegmiyor. Ayriolarak Ziylan Grup marka olmayan kurumsal
grup olarak siniffandirildive 39 yaniti FLO, Kinetix, Polaris veya Lumberjack'e aktarilmadi. Grup bahsedilmesini
marka bahsedilmesi sayan bir okumaya goére bu karar, s6z konusu markalarin él¢tlen gorinarligini azaltiyor.

Sozliikteki alti marka sifir eslesmeye sahip ve bltinltkicin tutuluyor: Crash, Mavive Panda, yalnizca gok sézctkli
bicimde eslesen ¢cakismalitakma adlar; dalkilicspor, genclercanta ve modakozmetikcantaise yalnizca gdsterilen
alan adlari Gizerinden bulunan, higbir yanitta adigegmeyen kuruluslar.

Eslestirmede geri cagirmadan ¢ok hassasiyet tercih edildi. 19 kisa tamami-blyk-harf ad blyiik/kicilk harfe
duyarli, dort adise yalnizca cok sézclklU bigimde eslestirildi; bu nedenle dolayliveya alisiimadik yazimla gegen
markalar eksik sayilmis olabilir. Diga ve Ozder birebir ayniyanit setini paylasiyor — ikisi de Ozézler Deri'nin alt
markalarive daima ayni cimlede aniliyor —; tek markanin yanlis bélinmesi dedil, birlikte anilma olduguinsan
incelemesiyle dogrulandi.

100'ii asan bilegenler raporlaniyor, kirpilmiyor. 2.304 marka-kesit satinnin 48'inde (%2,08), barajige¢gmeyen
markalar kurulmasina katki vermedikleri 6lgede gbre puanlandidiigin bir bilesen 100'ln Uizerinde. En yiksek deger,
ana kesitte Karinca'nin 118,7 konum bilegeni.

Yalnizca Tiirkge sorular. Sonuglar Tirkiye pazan hakkinda ayni sorular ingilizce soruldugunda gegerli olmayabilir.

Kiiclik puan farklari anlamli degildir. Her siralamanin sikisik orta boliminde bir-iki puanlik farklar fazla
yorumlanmamali; yalnizca daha blyuk agikliklar saglamdir. Ana kesitte Mehry Muile Brooks arasinda O,11; Chanelile
Mlouye arasinda 0,10 puanvar.

Goriiniirliik kalite degildir. Bu rapor yalnizca bahsedilmeyive konumu dlger. Bir markanin olumlu anlatilip
anlatilmadigini, énerinin dogru olup olmadiginiya da trlindn iyi olup olmadigini degerlendirmez. Puan bir onay
dedgildir.

Modeller olasiliksaldir. Ayni soru farkliyanitlar Gretebilir; bes tekrar bu degiskenligi azaltir ama ortadan kaldirmaz.
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Kaynak tirii dagiimi tiiretilmistir, bagimsiz siniflandirma degildir. Bir alan adinin tird, kok-site sahipligi Gizerinden
marka s6zliginden gelir; bu yoksa alan adi etiketindekiisim eslesmesine diiser. Ozellikle 349 alan adindan olusan
“diger” sepetini gdsterge niteliginde okuyun; bu, gercek bir kategoriden ¢ok artik kiimedir. Kaynak kapsami
modele gére de degisir.

Ciktiuzunlugu sinirlari ve model siirlimleri farklidir ve hizla eskir; bulgular 82.17’deki striimlerin Agustos 2026’ daki
haline 6zgiddr.

BARAJI GECEN 14 INCE SIRA Ucten az modele dayanan siralar
Kesit Sira Marka Bahsedilme MRR Model
Canta #15 Misatra %12,57 0,699 2
ozellik #16 Misatra %10,13 0,738 2
ozellik #37 Hepsiburada %12,00 0,153 2
ozellik #41 Gon %5,33 0,304 2
ozellik #42 Semender Leather %5,33 0,160 2
kesif #58 Carfier %5,60 0,435 2
kesif #89 Poléne %6,13 0,088 2
kesif #90 Hepsiburada %6,13 0,080 2
ana #35 Misatra %5,87 0,699 2
yerli #19 Misatra %7,82 0,749 2
yerli #32 Blinq %5,09 0,181 2
kullanim senaryosu #16 Trendyol %17, 60 0,187 2
kullanim senaryosu #22 Hepsiburada %15,20 0,157 2
kullanim senaryosu #24 Cakard %5,07 0,620 2
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SIK SORULAN SORULAR

Sik sorulan sorular

Tlrkiye'de yapay zeka en gok hangi ayakkabi ve ganta markalarini 6neriyor?

Ana siralamada Skechers 83,96 puanla lider ve 1.125 yanitin %18,13'Unde goriniyor; arkasinda Forelli (81,22) ve
Derimod (81,03) var. iki tGrn segmentinin lideri farkli: Ayakkabida Skechers 89,46, Cantada Manu Atelier 91,79 puanla
lider; Manu Atelier'i Desa ve Derimod izliyor.

Tiirk ayakkabi ve ganta markalari yapay zeka asistanlarinda gériniir mii?

Tamamen sorunun onlariisteyip istemedigine bagdli. Yerlimarkaisteyen 22 soruda barajigecen 32 markanin 31'i Turk ve
bahsedilmelerin %93,9"'unu aliyorlar. Kéken kisiti olmayan 23 soruda ise Turk markalar bahsedilmelerin yalnizca
%29,8'inive barajigeg¢en 70 siranin 24'0nd aliyor; ilk altinin tamamiyabanci. Asistanlar hangi Tark markalarinin var
oldugunu agikga biliyor; cogu zaman ancak sorulduklarinda onlari &ne ¢ikariyor.

Koken kisiti olmayan sorularda en gliglii Turk markalari hangileri?

Global kesitte en ylksek siradaki Tirk marka, %23,65 bahsedilme oraniyla #7'deki Derimod; ardindan Kinetix (#10) ve
Forelli (#11) geliyor. Desa, Manu Atelier, Hotig, Lescon ve Greyder de baraji gegiyor. Global kesitinilk altisina hicbir Tark
marka giremiyor; ilk alti Skechers, New Balance, Nike, Samsonite, Adidas ve Asics.

Yapay Zeka Goriiniirliik Puani nasil hesaplaniyor?

Ug bileseni birlestirir: markanin bir kesitte ne siklikla anildidi (%45), yanitta ne kadar erken gérindigi (%30) ve bes
modelin kaginin markayi andigi (%25). Her bilesen o kesitteki en yiiksek degere gore dlgeklenir; dolayisiyla bir

bilesenin kesit lideri o bilesende 100 alir. Olgek liderle birlikte hareket ettigiicin puanlar kesitler, baskilar veya dikeyler

arasinda karsllastinlamaz; bununigin bahsedilme orani, MRR ve kapsam kullaniimall.

Lider neden 100 degil 83,96 puan aliyor?

Cunki ana kesitte tek bir marka ¢ bilesenin tamaminda lider degil. Bahsedilme oraninda Derimod, konumda Misatra
lider; 44 marka kapsamda esit. Skechers hicbir bilesenitek basina maksimuma ¢ikarmadan agirlikli bilesimde birinci
oluyor. Bu, bilesen dlceklemesinin beklenen davranisi; hata degil.

Bes yapay zeka asistani birbiriyle hemfikir mi?

Bu serinin dncekibaskilarina goére daha az. Higbir marka bes modelin ikisinden fazlasinda en ¢ok anilanisim dedil:
Derimod Geminive Perplexity'de, Desa ChatGPT'de, Forelli Claude'da lider. Grokise yanitlarinin %73,8'inde
Trendyol'u, %51,6'sinda Hepsiburada'yi aniyor ve ikisini de tim markalarin 6nline koyuyor. Yanit genisligi de ¢ok farklr:
Grokyanit basina 14,08 marka anarken Claude Haiku 6,14'te kaliyor.

Web aramasi yapay zekanin andigi markalari degistiriyor mu?

Bu veride evet ve yonU belirgin. Geminiyanitlarinin yalnizca %33,3'Gnt web temelliverdi. Hem aramayla hem yerlesik
bilgiyle yanitladigi 20 soruda, aramayla en gcok kazanan 20 markanin 16's1 Tirk; Semender Leather ve Rossea arama
olmadan hi¢ anilmiyor. Hafizadan en ¢ok kazanan 20 markanin 14'Gise New Balance ve Adidas basta olmak Gzere
yabanci. Bu100 yanita dayanan tek-model bulgusu, ancak yon ¢cok agik.

48 HERM.IO Herm.io AI G&érinUrlik Veritabani



<herm.io AI GORUNURLUK RAPORU - AYAKKABI VE GCANTA - 2026

SIK SORULAN SORULAR 49 | 68

Yapay zeka asistanlari bu markalar hakkindaki bilgiyi nereden aliyor?

Yanitlarin %86,67'si canliweb aramasi kullandive 691 farkli alan adi gdsterildi. Markalarin kendisiteleri atifiarin
%41,12'sini, editoryal kaynaklar %18,86'sin1, pazaryerleri %7,91'ini, forumlarise %5,31'ini olusturuyor. Calismanin en ¢ok
gdsterilenikincialan adi tek bir markanin kendi sitesi: forelli.com.tr, yanitlarin %18,6'sinda.

Yiiksek puan bir markanin digerlerinden daha iyi oldugu anlamina mi geliyor?

Hayir. Puan yalnizca markanin bes asistanda ne siklikla ve ne kadar belirgin bigimde anildigini élcer. Kaliteyi,
dayanikliigi, rahathdi, derikalitesini, fiyati, dogrulugu veya duygusal tonu dederlendirmez; yani puan bir onay degil,
gorunirlik élgtsudur,
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EKLER VE VERI

12.1Tum sorular (45) ve kategorileri

Calismada kullanilan 45 sorunun tamami, yazildigi bicimde soruldu. Kapsam: 22 yerli (yerlimarka istiyor), 23 global
(kdken kisitiyok). Dagilim: 15 kesif, 15 6zellik, 15 kullanim senaryosu; iki Grlin segmentinde Ayakkalbi 24, Canta 21ve her
segmentte soru tipidagiimi 8/8/8ile 7/7/7 dengeli. Bu baskida hi¢bir soru yeniden yazilmadi.

H# Tar Kapsam Segment Soru (Tirkge)

1 kesif global Ayakkabi eniyi ayakkabi markalan

2 kesif global Ayakkabi kadin ayakkabida hangi markalar iyi

3 kesif global Ayakkabi boykot edilmeyen ayakkabi markalari hangileri
4 kesif global Ayakkabi eniyi bot markalari hangileri

5 kesif global Canta eniyi canta markalari

6 kesif global Canta bu sene hangi gcanta markalarimoda

7 kesif global Canta en ¢ok tutulan kadin canta markalar

8 kesif yerli Ayakkabi iyi bir yerli ayakkabi markasi var mi

9 kesif yerli Ayakkabi yerli spor ayakkabi markasi 6nerisi

10 kesif yerli Ayakkabi Tirk mali erkek ayakkabi markalari

11 kesif yerli Canta yerli ganta markasi 6nerir misin

12 kesif yerli Canta iyi Turk deri ganta markalari

13 kesif yerli Canta yerliliks ganta markasivar mi

14 kesif yerli Canta Tirk mali sirt gantasi markasi ariyorum

13 kesif yerli Ayakkabi Tirkiye'de Uretilen kaliteli bot markasi 6nerisi
16 dzellik global Ayakkabi ucuz ama kaliteli ayakkabi markalari

17 dzellik global Ayakkabi en saglam ayakkabi markasi

18 dzellik global Ayakkabi enrahat ayakkabi hangi marka

19 dzellik global Ayakkabi eniyi ortopedik ayakkabi markasi

20 dzellik global Ayakkabi ayagi terletmeyen spor ayakkabi hangi marka
21 dzellik global Canta hakiki deri ¢cantaicin hangi marka iyi

22 dzellik global Canta soyulmayan uzun 6miirlii ganta markasi

23 dzellik global Canta su gegirmez saglam sirt cantasi hangi marka
24 dzellik yerli Ayakkabi fiyat performans yerli ayakkabi 6nerisi

25 dzellik yerli Ayakkabi rahat ve hafif Tirk mali spor ayakkabi var mi
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H# Tar Kapsam Segment Soru (Tirkge)

26 dzellik yerli Ayakkabil sugecgirmeyen saglam yerli bot hangi marka

27 dzellik yerli Canta hakiki deri yerli ganta hangi marka alinir

28 dzellik yerli Canta kaliteliama ¢ok pahali olmayan yerli canta nerisi

29 6zellik yerli Canta uzunyillar gidecek Tiirk mali deri ganta var mi

30 6zellik yerli Canta su gegirmezyerli sirt gantasimarkasi var mi

31 kullanim senaryosu global Ayakkabi ayakta ¢ok duranlarigin enrahat ayakkabihangimarka

32 kullanim senaryosu global Ayakkabi yuriyus icin hangi ayakkabi markasiiyi

33 kullanim senaryosu global Ayakkabi tarakl ayaklarigin spor ayakkabi 6nerisi

34 kullanim senaryosu global Ayakkabil diiglinde saatlerce giyilecek rahat topuklu hangi marka

35 kullanim senaryosu global Canta 15.6 ing laptop alan saglam sirt cantasihangi marka

36 kullanim senaryosu global Canta kabin boy seyahat sirt cantasi hangi marka iyi

37 kullanim senaryosu global Canta her glinige gétirmelik sik laptop ¢antasi hangi marka

38 kullanim senaryosu global Canta glinliik kullanima ¢apraz ¢anta hangi marka iyi

39 kullanim senaryosu yerli Ayakkabi ayakta ¢alisanlarigin yerli rahat ayakkabi énerir misin

40 kullanim senaryosu yerli Ayakkabil kigin kar ve yagmurda giymek icin yerli su gegirmez bot 6nerisi

41 kullanim senaryosu yerli Ayakkabi gelinlik altina rahat topuklu yapan yerli bir marka var mi

42 kullanim senaryosu yerli Ayakkabi anneme rahat giinliik ayakkabi alacagim, Tiirk mali ne dnerirsin

43 kullanim senaryosu yerli Canta ise laptop gotirmekigin yerli sirt gantasi hangi markaiyi

44 kullanim senaryosu yerli Canta okulicin saglam Tirk mali sirt gantasi nerir misin

45 kullanim senaryosu yerli Canta anneme hediye yerli deri gcanta almak istiyorum, hangi marka iyi

12.2 Takip edilen tum markalar (418 eslesen)

Eslesen 418 markanin tamami, ana kesit (1.125 yanit). Oran ana kesit igindedir. %5 ve Gzerindeki kapsam ici markalar

Siralamada olarakisaretlenir. S6zlUkte olup hi¢ eslesmeyen altimarka daha 11. Bdlimde listelenir. Bahsedilme sayisina

gore sirall.
Bahsedilme Model Durum
Skechers Yabanci Marka 204 %18,13 5 Siralamada
Forelli TR Marka 186 %16,53 5 Siralamada
Derimod TR Marka 256 %22,76 5 Siralamada
Desa TR Marka 210 %18, 67 5 Siralamada
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(devam)
Bahsedilme Model Durum
Kinetix TR Alt marka 174 %15, 47 5 Siralamada
Manu Atelier TR Marka 158 %14,04 5 Siralamada
Greyder TR Marka 207 %18, 40 5 Siralamada
New Balance Yabanci Marka 186 %16,53 5 Siralamada
Lescon TR Marka 154 %13,69 5 Siralamada
Nike Yabanci Marka 157 %13,96 5 Siralamada
Karinca TR Marka 44 %3,91 5 Takip edilen
Samsonite Yabanci Marka 104 %9 ,24 5 Siralamada
Adidas Yabanci Marka 173 %15,38 5 Siralamada
Tergan TR Marka 179 %15,91 4 Siralamada
Asics Yabanci Marka 147 %13,07 5 Siralamada
Lumberjack Yabanci Alt marka 153 %13 ,60 5 Siralamada
YDS TR Alt marka 69 %6,13 5 Siralamada
Mack TR Marka 68 %6,04 5 Siralamada
Hoti¢ TR Marka 158 %14,04 5 Siralamada
Scooter TR Marka 141 %12,53 5 Siralamada
Hoka Yabanci Marka 103 %9,16 5 Siralamada
Hermeés Yabanci Marka 68 %6,04 5 Siralamada
Trendyol TR Pazaryeri 180 %16,00 4 Siralamada
Misela TR Marka 121 %10,76 5 Siralamada
KraftCover TR Marka 23 %2,04 5 Takip edilen
Hammer Jack TR Marka 124 %11,02 5 Siralamada
FLO TR Perakendeci 112 %9 ,96 5 Siralamada
Timberland Yabanci Marka 67 %5,96 5 Siralamada
Mehry Mu TR Marka 108 %9,60 5 Siralamada
Brooks Yabanci Marka 100 %8,89 5 Siralamada
Chanel Yabanci Marka 69 %6,13 5 Siralamada
Mlouye TR Marka 107 %9,51 5 Siralamada
Salomon Yabanci Marka 107 %9,51 5 Siralamada
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Bahsedilme Model Durum
Louis Vuitton Yabanci Marka 59 %5,24 5 Siralamada
Eastpak Yabanci Marka 66 %5,87 5 Siralamada
Ortlieb Yabanc1 Marka 16 %1,42 4 Takip edilen
Prada Yabanci Marka 97 %8, 62 5 Siralamada
Misatra TR Marka 66 %5,87 2 Siralamada
Jump TR Marka 91 %8,09 5 Siralamada
Cabani TR Marka 45 %4,00 5 Takip edilen
Ulusoy Canta TR Marka 17 %1,51 b Takip edilen
Osprey Yabanci Marka 40 %3,56 5 Takip edilen
Puma Yabanci Marka 97 %8, 62 5 Siralamada
The North Face Yabanci Marka 71 %6,31 5 Siralamada
Uniglo Yabanci Marka + Perakendeci 7 %0, 62 2 Takip edilen
Design Vira TR Marka 10 %0, 89 2 Takip edilen
Hepsiburada TR Pazaryeri 125 %11,11 4 Siralamada
Kemal Tanca TR Marka + Perakendeci 50 %4,44 5 Takip edilen
Matras TR Marka 51 %4,53 b Takip edilen
Longchamp Yabanci Marka 83 %7,38 b Siralamada
Coach Yabanci Marka 90 %8,00 5 Siralamada
Thule Yabanci Marka 41 %3 ,64 4 Takip edilen
Patagonia Yabanci Marka 27 %2 ,40 5 Takip edilen
Vaneda TR Marka 22 %1,96 4 Takip edilen
MANC TR Marka 77 %6,84 5 Siralamada
Gucci Yabanci Marka 68 %6, 04 5 Siralamada
Columbia Yabanci Marka 71 %6,31 5 Siralamada
Classone TR Marka Sy %3,11 4 Takip edilen
Lowa Yabanci Marka 32 %2,84 5 Takip edilen
Bottega Veneta Yabanci Marka 57 %5,07 5 Siralamada
Merrell Yabanci Marka 73 %6, 49 5 Siralamada
RILU TR Marka 7 %0, 62 2 Takip edilen
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Bahsedilme Model Durum

Miu Miu Yabanci Marka & %2,93 5 Takip edilen
Nevzat Onay TR Marka 36 %3,20 5 Takip edilen
Cakard TR Marka 32 %2,84 3 Takip edilen
Dia Comfort TR Marka 19 %1,69 5 Takip edilen
The Row Yabanci Marka 27 %2,40 5 Takip edilen
Wonder Ayakkabi TR Marka 4 %0,36 1 Takip edilen
Tamaris Yabanci Marka 6 %0,53 2 Takip edilen
Vakko TR Marka + Perakendeci 57 %5,07 5 Siralamada

Kipling Yabanc1 Marka 24 %2,13 5 Takip edilen
Targus Yabanci Marka 31 %2,76 5 Takip edilen
Lenovo Yabanci Marka 36 %3,20 5 Kapsam disi
Nine West Yabanci Lisansl1 marka 53 %4,71 5 Takip edilen
Elle TR Marka 68 %6,04 5 Siralamada

Ruxene TR Marka 15 %1,33 4 Takip edilen
Relaxion TR Marka 17 %1,51 4 Takip edilen
Chloé Yabanci Marka 22 %1,96 5 Takip edilen
Bellroy Yabanci Marka 27 %2,40 4 Takip edilen
CabinZero Yabanci Marka 12 %1,07 4 Takip edilen
Coral High TR Marka 17 %1,51 3 Takip edilen
Harrods Yabanci Perakendeci 4 %0,36 1 Takip edilen
Adel TR Marka 3 %0,27 1 Takip edilen
Sanemiko TR Marka 9 %0,80 3 Takip edilen
Decathlon Yabanci Perakendeci 47 %4,18 4 Takip edilen
Balkan Deri Canta TR Marka 51 %4,53 Y Takip edilen
Hummel Yabanci Marka 43 %3,82 5 Takip edilen
Dior Yabanc1 Marka 48 %4 ,27 5 Takip edilen
Reebok Yabanci Lisansl1 marka 39 %3,47 5 Takip edilen
inci TR Alt marka 37 %3 ,29 5 Takip edilen
Polaris TR Alt marka 55 %4,89 5 Takip edilen
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Venls TR Marka 9 %0, 80 2 Takip edilen
Aldo Yabanci Marka 21 %1,87 5 Takip edilen
Celine Yabanci Marka 42 %3,73 5 Takip edilen
Caterpillar Yabanci Marka 30 %2,67 5 Takip edilen
Marcatelli TR Marka 15 %1,33 4 Takip edilen
Balenciaga Yabanci Marka 34 %3,02 5 Takip edilen
Neri Karra Yabanci Marka 7 %0, 62 2 Takip edilen
Naturalizer Yabanci Marka 12 %1,07 5 Takip edilen
Saint Laurent Yabanci Marka 37 %3,29 5 Takip edilen
Walkway TR Marka + Perakendeci 22 %1,96 5 Takip edilen
KAFT TR Marka 16 %1, 42 i Takip edilen
MUGO TR Perakendeci 30 %2,67 4 Takip edilen
Bambi TR Marka + Perakendeci 43 %3,82 5 Takip edilen
UGG Yabanci Marka 26 %2,31 5 Takip edilen
Scarpa Yabanci Marka 22 %1,96 5 Takip edilen
Muggo TR Marka 32 %2,84 4 Takip edilen
Fudela TR Marka 5 %0, 44 1 Takip edilen
Bago TR Marka 45 %4 ,00 4 Takip edilen
Clarks Yabanci Marka 49 %4,36 4 Takip edilen
Cole Haan Yabanci Marka + Perakendeci 4 %0, 36 2 Takip edilen
Red Wing Yabanci Marka 25 %2,22 4 Takip edilen
OrtoPlus TR Marka 9 %0, 80 3 Takip edilen
Shule Bags TR Marka 10 %0, 89 4 Takip edilen
Gezer TR Marka 33 %2,93 5 Takip edilen
Gon TR Marka 61 %5, 42 3 Siralamada

Beymen TR Perakendeci 60 %5,33 4 Siralamada

Tumi Yabanci Marka 21 %1,87 4 Takip edilen
Victorinox Yabanci Marka 15 %1,33 5 Takip edilen
Converse Yabanci Marka 29 %2,58 5 Takip edilen
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arka % Takip edilen
QIMU TR Mark 23 %2,04 4 ip edi
Vans Yabanci Marka 30 %2,67 5 Takip edilen

arka A Takip edilen
CGCS TR Mark 10 %0, 89 3] ip edi
Camper Yabanci Marka 25 %2,22 5 Takip edilen
Ozpack TR Marka 10 %0, 89 4 Takip edilen
Dockers by Gerli Yabanci Marka 25 %2,22 5 Takip edilen
Kaleniji Yabanci Alt marka 13 %1,16 4 Takip edilen
My Valice TR Marka 7 %0, 62 3 Takip edilen
Loewe Yabanci Marka 36 %3,20 4 Takip edilen
Bagmori TR Marka 14 %1,24 2 Takip edilen
Roxbros TR Marka 18 %1, 60 2 Takip edilen
Guess Yabanci Marka 26 %2,31 5 Takip edilen
Yaygan TR Marka 18 %1,60 3 Takip edilen
Carfier TR Marka 24 %2,13 2 Takip edilen
Jordan Yabanci Marka 8 %0,71 2 Takip edilen
Kifidis TR Perakendeci 12 %1,07 4 Takip edilen
Fjallraven Yabanci Marka 21 %1,87 4 Takip edilen
HP Yabanci Marka 11 %0,98 4 Takip edilen
Toteme Yabanci Marka 17 %1,51 5 Takip edilen
Altra Yabanci Marka 20 %1,78 i3 Takip edilen
Stradivarius Yabanci Marka 15 %1,33 5 Takip edilen
Fendi Yabanci Marka 31 %2,76 4 Takip edilen
Dr. Martens Yabanci Marka 24 %2,13 4 Takip edilen
Stilo TR Marka 12 %1,07 3 Takip edilen
Quechua Yabanci Alt marka 20 %1,78 4 Takip edilen
Lotto Yabanci Marka 8 %0, 71 i3 Takip edilen
Birkenstock Yabanci Marka 31 %2,76 4 Takip edilen
Michael Kors Yabanci Marka 41 %3 ,64 4 Takip edilen
Pegasus TR Marka 36 %3,20 3] Kapsam disi
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Chivit TR Marka 30 %2,67 4 Takip edilen
Nomatic Yabanci Marka 8 %0,71 i3 Takip edilen
D'Lueur Atelier TR Marka 6 %0,53 2 Takip edilen
Neka TR Marka 7 %0,62 1 Takip edilen
Tommy Hilfiger Yabanci Marka 16 %1,42 4 Takip edilen
Under Armour Yabanci Marka 19 %1,69 4 Takip edilen
CAT Yabanci Lisansl1 marka 18 %1,60 4 Takip edilen
Daykom TR Marka 23 %2,04 2 Takip edilen
Opia Leather TR Marka 11 %0,98 2 Takip edilen
Letoon TR Marka + Perakendeci 5 %0,27 1 Takip edilen
Crash Galata TR Marka 5 %0, 44 1 Takip edilen
Nors TR Marka 19 %1,69 1 Takip edilen
Mare Atelier TR Marka 31 %2,76 3 Takip edilen
Ecco Yabanci Marka 40 %3,56 3 Takip edilen
Aer Yabanci Marka 16 %1,42 4 Takip edilen
CalvinKlein Yabanci Marka 17 %1,51 4 Takip edilen
Geox Yabanci Marka 26 %2,31 2 Takip edilen
Tuna Ayakkabi TR Marka 16 %1,42 2 Takip edilen
Danner Yabanci Marka 6 %0,53 2 Takip edilen
Mango Yabanci Marka 28 %2 ,49 4 Takip edilen
Ortopedia TR Marka 7 %0,62 3 Takip edilen
Slazenger Yabanci Marka 7 %0,62 4 Takip edilen
Yakupoglu TR Marka 29 %2,58 2 Takip edilen
Diga TR Marka 11 %0,98 1 Takip edilen
Forclaz Yabanci Alt marka 13 %1,16 4 Takip edilen
Kappa Yabanci Marka 9 %0, 80 4 Takip edilen
Tacchi TR Marka 8 %0,71 3 Takip edilen
DELSEY PARIS Yabanci Marka + Perakendeci i3 %0,27 1 Takip edilen
Cengiz Pakel TR Marka 5 %0, 44 2 Takip edilen
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Marc Jacobs Yabanci Marka 27 %2, 40 4 Takip edilen
Blundstone Yabanci Marka 12 %1,07 4 Takip edilen
Blinq TR Marka 34 %3,02 3 Takip edilen
Seato Summit Yabanci Marka 10 %0, 89 3 Takip edilen
Arinni TR Marka 6 %0,53 2 Takip edilen
Mesa TR Marka 5 %0, 44 2 Takip edilen
Casper TR Marka 3 %0,27 2 Takip edilen
Deuter Yabanci Marka 10 %0, 89 i3 Takip edilen
Vicco TR Marka 22 %1,96 4 Takip edilen
Deery TR Marka 16 %1, 42 3 Takip edilen
Crocs Yabanci Marka 12 %1,07 4 Takip edilen
istanbul Belt TR Marka 11 %0,98 3 Takip edilen
Ceyo TR Marka 24 %2,13 2 Takip edilen
Divarese TR Marka 16 %1, 42 4 Takip edilen
Otrera TR Marka 16 %1, 42 4 Takip edilen
Deichmann Yabanci Perakendeci 7 %0, 62 4 Takip edilen
Troubadour Yabanci Marka 6 %0,53 & Takip edilen
Meskanto TR Marka 10 %0, 89 3 Takip edilen
Atdlye Cinar TR Marka 6 %0,53 2 Takip edilen
Megna Studio TR Marka 27 %2, 40 3 Takip edilen
Valentino Yabanci Marka 13 %1,16 4 Takip edilen
Orthofeet Yabanci Marka 10 %0, 89 3 Takip edilen
Dr. Comfort Yabanci Marka 6 %0,53 2 Takip edilen
Dell Yabanci Marka 7 %0, 62 i3 Takip edilen
Peak Design Yabanci Marka 17 %1,51 & Takip edilen
Derinet TR Marka 6 %0,53 3 Takip edilen
Berkemann Yabanci Marka 9 %0, 80 3 Takip edilen
Pierre Cardin Yabanci Marka 13 %1,16 4 Takip edilen
Semender Leather TR Marka 24 %2,13 3 Takip edilen
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Dr. Flexer TR Marka 7 %0, 62 3 Takip edilen
Wenger Yabanci Marka 7 %0,62 2 Takip edilen
LC Waikiki Yabanci Perakendeci 9 %0, 80 4 Takip edilen
Selfridges Yabanci Perakendeci 4 %0, 36 1 Takip edilen
Old Cotton Cargo TR Marka 9 %0, 80 2 Takip edilen
Fonfique TR Marka 132 %2,84 3 Takip edilen
Poléne Yabanci Marka 34 %3,02 i Takip edilen
Manuka TR Marka 10 %0, 89 3 Takip edilen
ALLBYB TR Marka 27 %2, 40 3 Takip edilen
Mounbag TR Marka 9 %0, 80 3 Takip edilen
Nstep TR Marka 19 %1,69 3 Takip edilen
Topo Athletic Yabanci Marka 7 %0, 62 2 Takip edilen
Graceland Yabanci Alt marka 4 %0, 36 4 Takip edilen
AsliAcar TR Marka 7 %0, 62 2 Takip edilen
Matmazel TR Marka 15 %1,33 3 Takip edilen
Knomo Yabanci Marka 9 %0, 80 2 Takip edilen
Warboots TR Marka 6 %0,53 2 Takip edilen
Harley Davidson Yabanci Marka 11 %0,98 3 Takip edilen
Atelier Emine TR Marka 22 %1,96 3 Takip edilen
U.S. Polo Assn. Yabanci Lisansli marka 15 %1,33 3 Takip edilen
Boyner TR Perakendeci 24 %2,13 i Takip edilen
Vank Deri TR Marka 11 %0,98 2 Takip edilen
Parfois Yabanci Marka + Perakendeci 7 %0, 62 i Takip edilen
YETI Yabanci Marka 7 %0, 62 i3 Takip edilen
Meindl Yabanci Marka 17 %1,51 2 Takip edilen
Oggo TR Marka 13 %1,16 2 Takip edilen
Furla Yabanci Marka 28 %2,49 i Takip edilen
La Sportiva Yabanci Marka 10 %0, 89 3 Takip edilen
Saucony Yabanci Marka 12 %1,07 3 Takip edilen
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Mudo TR Marka + Perakendeci 18 %1,60 i3 Takip edilen
Herschel Yabanci Marka 16 %1, 42 & Takip edilen
Aida Platform TR Perakendeci 13 %1,16 2 Takip edilen
Itiwit Yabanci Alt marka i %0,27 i3 Takip edilen
Vionic Yabanci Marka 14 %1,24 & Takip edilen
Bloomsbury TR Marka 5 %0, 44 1 Takip edilen
King Paolo TR Marka 14 %1,24 2 Takip edilen
Helly Hansen Yabanci Marka 13 %1,16 Y Takip edilen
Tory Burch Yabanci Marka 27 %2 ,40 5 Takip edilen
Veskemann TR Marka 16 %1, 42 2 Takip edilen
Fossil Yabanci Marka 11 %0,98 i3 Takip edilen
Mittra TR Marka + Perakendeci i %0,27 2 Takip edilen
Biggdesign TR Marka + Perakendeci 3 %0,27 1 Takip edilen
Dansko Yabanci Marka 6 %0,53 & Takip edilen
K'ai & Vrosi TR Marka 18 %1, 60 3 Takip edilen
Vogel TR Marka 16 %1, 42 2 Takip edilen
Pelanir TR Marka 4 %0, 36 1 Takip edilen
Zara Yabanci Marka 22 %1,96 i3 Takip edilen
Chrome Industries Yabanci Marka + Perakendeci 3 %0,27 2 Takip edilen
Newfeel Yabanci Alt marka i %0 ,27 2 Takip edilen
Viatox TR Marka 4 %0, 36 2 Takip edilen
Lacoste Yabanci Marka 5 %0, 44 & Takip edilen
Acne Studios Yabanci Marka 9 %0, 80 3 Takip edilen
Wiwu Yabanci Marka 6 %0,53 2 Takip edilen
DeFacto TR Perakendeci 5 %0, 44 i3 Takip edilen
Rara Atelier TR Marka 16 %1, 42 3 Takip edilen
Mekap TR Marka 3 %0,27 2 Takip edilen
Rains Yabanci Marka 9 %0, 80 2 Takip edilen
Ferragamo Yabanci Marka 11 %0,98 i3 Takip edilen
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Efkay TR Marka 5 %0, 44 2 Takip edilen
Fosco TR Marka 6 %0,53 1 Takip edilen
Mianqga TR Marka 15 %1,33 3 Takip edilen
Cuyana Yabanci Marka 13 %1,16 2 Takip edilen
DeMellier Yabanci Marka 14 %1,24 5 Takip edilen
Swissgear Yabanci Lisansl1 marka 4 %0, 36 2 Takip edilen
Alaia Yabanci Marka 9 %0, 80 i Takip edilen
Cuval TR Marka 19 %1,69 2 Takip edilen
Koton TR Perakendeci 10 %0, 89 i Takip edilen
Keen Yabanci Marka 6 %0,53 3 Takip edilen
huner TR Marka 10 %0, 89 3 Takip edilen
Ozder TR Marka 11 %0,98 1 Takip edilen
Miéra Atelier TR Marka 5 %0, 44 1 Takip edilen
Yargici TR Marka + Perakendeci 4 %0,36 i3 Takip edilen
Vagabond Yabanci Marka 9 %0, 80 3 Takip edilen
Roomys TR Marka 7 %0, 62 2 Takip edilen
Piquadro Yabanci Marka + Perakendeci i3 %0 ,27 2 Takip edilen
Beutel TR Marka + Perakendeci 4 %0,36 1 Takip edilen
Garmont Yabanci Marka 6 %0,53 3 Takip edilen
Roarcraft TR Marka 15 %1,33 1 Takip edilen
Staud Yabanci Marka 9 %0, 80 i Takip edilen
Steve Madden Yabanci Marka 9 %0, 80 3 Takip edilen
Karizma Polo TR Marka 3 %0 ,27 2 Takip edilen
Macro TR Marka 12 %1,07 2 Takip edilen
Osoi Yabanci Marka 9 %0, 80 3 Takip edilen
TULLAA TR Marka 11 %0,98 3 Takip edilen
Delsey Yabanci Marka 1 %0,09 1 Takip edilen
Deriza TR Marka 8 %0, 71 2 Takip edilen
Tara Folks TR Marka 6 %0,53 3 Takip edilen
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Liiks Ayakkabicilik TR Marka 8 %0,71 2 Takip edilen
Strathberry Yabanci Marka 5 %0, 44 & Takip edilen
MARKETT TR Marka 5 %0, 44 3 Takip edilen
StAgni Yabanci Marka 8 %0,71 3 Takip edilen
Evolite TR Marka 6 %0,53 2 Takip edilen
Jabotter TR Marka + Perakendeci 3 %0,27 2 Takip edilen
Pera Canta TR Marka + Perakendeci 3 %0,27 1 Takip edilen
Massimo Dutti Yabanci Marka 7 %0, 62 3 Takip edilen
Jimmy Choo Yabanci Marka 7 %0, 62 2 Takip edilen
Naturae Sacra TR Marka 5 %0, 44 3 Takip edilen
Arc’teryx Yabanci Marka 5 %0, 44 1 Takip edilen
Muya TR Marka 14 %1,24 2 Takip edilen
Sorel Yabanci Marka 5) %0, 44 i3 Takip edilen
North Wild TR Marka 5 %0, 44 1 Takip edilen
Carhartt Yabanci Marka + Perakendeci B %0,27 2 Takip edilen
Marjin TR Marka 9 %0, 80 2 Takip edilen
Veja Yabanci Marka 5) %0, 44 i3 Takip edilen
Berluti Yabanci Marka + Perakendeci 3 %0,27 i3 Takip edilen
Ralph Lauren Yabanci Marka + Perakendeci 3 %0,27 3 Takip edilen
Gelinlik Ayakkabicim TR Marka + Perakendeci 3 %0,27 1 Takip edilen
Nas Bag TR Marka 5 %0, 44 1 Takip edilen
YSL Yabanci Marka 10 %0, 89 2 Takip edilen
Golden Goose Yabanci Marka 6 %0,53 2 Takip edilen
Vier Adler TR Marka 6 %0,53 1 Takip edilen
Mark Ryden Yabanci Marka 8 %0,71 2 Takip edilen
BushLove TR Alt marka 3 %0,27 2 Takip edilen
Stuart Weitzman Yabanci Marka + Perakendeci B %0,27 2 Takip edilen
MCS TR Marka 5 %0, 44 2 Takip edilen
On Yabanci Marka 8 %0,71 2 Takip edilen
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Rossea TR Marka 15 %1,33 2 Takip edilen
Marché TR Marka + Perakendeci 3 %0,27 2 Takip edilen
Qaf TR Marka 12 %1,07 1 Takip edilen
Amazon Yabanci Pazaryeri 14 %1,24 2 Takip edilen
Deribu TR Marka 4 %0,36 1 Takip edilen
Sahtian TR Marka 16 %1,42 1 Takip edilen
Kiprun Yabanci Alt marka i3 %0,27 1 Takip edilen
Neslihan Canpolat TR Marka 8 %0,71 1 Takip edilen
Yesil Kundura TR Perakendeci 9 %0,80 1 Takip edilen
Joma Yabanci Marka + Perakendeci 3 %0,27 1 Takip edilen
Captivex TR Marka 4 %0,36 1 Takip edilen
Manolo Blahnik Yabanci Marka 6 %0,53 2 Takip edilen
D’ylla Atelier TR Marka 14 %1,24 2 Takip edilen
Jack Wolfskin Yabanci Marka 5 %0, 44 2 Takip edilen
Allbirds Yabanci Marka 5 %0, 44 2 Takip edilen
Lorentin TR Marka 3 %0,27 1 Takip edilen
InStreet TR Perakendeci 4 %0,36 2 Takip edilen
Bargin TR Perakendeci 5 %0, 44 2 Takip edilen
ipekyol TR Perakendeci 10 %0, 89 2 Takip edilen
5.1 Tactical Yabanci Marka 5 %0, 44 2 Takip edilen
FOHM TR Marka 13 %1,16 1 Takip edilen
Hanwag Yabanci Marka 5 %0, 44 1 Takip edilen
Bueno TR Marka + Perakendeci 3 %0,27 2 Takip edilen
Tamer Tanca TR Marka 12 %1,07 1 Takip edilen
Rhea TR Marka + Perakendeci 3 %0,27 1 Takip edilen
Christian Louboutin Yabanci Marka 7 %0,62 2 Takip edilen
The Mill Story TR Marka + Perakendeci 3 %0,27 1 Takip edilen
Jacquemus Yabanci Marka 6 %0,53 2 Takip edilen
Baggu Yabanci Marka 6 %0,53 2 Takip edilen
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Goyard Yabanci Marka + Perakendeci i3 %0,27 2 Takip edilen
Togo TR Marka + Perakendeci Y %0,27 2 Takip edilen
iriadam TR Marka 7 %0, 62 1 Takip edilen
PAEN TR Marka 8 %0,71 2 Takip edilen
Cactive TR Marka & %0,27 1 Takip edilen
Givenchy Yabanci Marka 5 %0, 44 2 Takip edilen
BAGH Collection TR Marka 10 %0,89 2 Takip edilen
StellaMcCartney Yabanci Marka 8 %0,71 2 Takip edilen
NT11 TR Pazaryeri 4 %0,36 2 Takip edilen
Folle TR Marka & %0,27 1 Takip edilen
Waddell TR Marka & %0,27 2 Takip edilen
Kate Spade Yabanci Marka 9 %0,80 2 Takip edilen
Savette Yabanci Marka 7 %0, 62 2 Takip edilen
Coccinelle Yabanci Marka 5 %0, 44 2 Takip edilen
Mizuno Yabanci Marka 5 %0, 44 2 Takip edilen
Sarah Flint Yabanci Marka 5 %0, 44 2 Takip edilen
VuQu TR Marka + Perakendeci 4 %0,36 2 Takip edilen
Khaite Yabanci Marka + Perakendeci i3 %0,27 2 Takip edilen
MP TR Marka 1 %0,09 1 Takip edilen
Patent of Heart TR Marka + Perakendeci 5 %0, 44 2 Takip edilen
Ciceksepeti TR Pazaryeri 4 %0,36 2 Takip edilen
Thorogood Yabanci Marka 3 %0,27 2 Takip edilen
Sam Edelman Yabanci Marka 5 %0, 44 2 Takip edilen
JW Pei Yabanci Marka + Perakendeci 4 %0,36 2 Takip edilen
Isabel Marant Yabanci Marka + Perakendeci 4 %0,36 2 Takip edilen
Allen Edmonds Yabanci Marka + Perakendeci i3 %0,27 2 Takip edilen
Gianvito Rossi Yabanci Marka + Perakendeci 4 %0,36 2 Takip edilen
Toronata Yabanci Marka + Perakendeci i3 %0,27 1 Takip edilen
Anka Shoes TR Marka 6 %0,53 1 Takip edilen
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Pinko Yabanci Marka + Perakendeci 4 %0,36 2 Takip edilen
Nicks Yabanci Marka + Perakendeci 2 %0,18 2 Takip edilen
Ayakmod TR Perakendeci 3 %0 ,27 1 Takip edilen
Timbuk2 Yabanci Marka 5 %0, 44 1 Takip edilen
Church’s Yabanci Marka + Perakendeci i3 %0 ,27 2 Takip edilen
COS Yabanci Marka + Perakendeci 3 %0,27 2 Takip edilen
Ditanto TR Marka + Perakendeci 3 %0,27 1 Takip edilen
Filderi TR Marka + Perakendeci 3 %0,27 1 Takip edilen
Ispartalilar TR Marka 3 %0 ,27 1 Takip edilen
Tribord Yabanci Alt marka 4 %0,36 1 Takip edilen
Mapi TR Marka + Perakendeci 3 %0,27 1 Takip edilen
Vatan TR Perakendeci 3 %0,27 1 Kapsam disi
Ersin Outdoor TR Perakendeci 3 %0 ,27 1 Takip edilen
Beymen Collection TR Marka 5 %0, 44 1 Takip edilen
Dolce Vita Yabanci Marka + Perakendeci i3 %0 ,27 1 Takip edilen
Beymen Club TR Marka 11 %0,98 1 Takip edilen
Riccon TR Marka + Perakendeci 4 %0,36 1 Takip edilen
MediaMarkt Yabanci Perakendeci 3 %0,27 1 Kapsam disi
Valentino Garavani Yabanci Marka 5 %0, 44 1 Takip edilen
Lomer Yabanci Marka + Perakendeci 4 %0,36 1 Takip edilen
Rivacase Yabanci Marka 3 %0 ,27 1 Takip edilen
Senterlan Yabanci Marka & %0,27 1 Takip edilen
Tigernu Yabanc1 Marka + Perakendeci 4 %0,36 1 Takip edilen
Bera Design TR Marka + Perakendeci 3 %0,27 1 Takip edilen
Quince Yabanc1 Marka 5 %0, 44 1 Takip edilen
American Tourister Yabanci Marka 5 %0, 44 1 Takip edilen
Caperlan Yabanci Alt marka i3 %0 ,27 1 Takip edilen
Hiva Atelier TR Marka + Perakendeci 3 %0,27 1 Takip edilen
Mudo Collection TR Alt marka 5 %0, 44 1 Takip edilen
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llvi TR Marka + Perakendeci 4 %0,36 1 Takip edilen
sporthink TR Perakendeci 1 %0,09 1 Takip edilen
WWF Market Yabanci Perakendeci & %0,27 1 Takip edilen
Dogo Store TR Marka 5 %0, 44 1 Takip edilen
Lufian TR Marka + Perakendeci 5 %0,27 1 Takip edilen
Loake Yabanci Marka + Perakendeci i3 %0 ,27 1 Takip edilen
Charles & Keith Yabanci Marka + Perakendeci 5 %0, 44 1 Takip edilen
Amina Muaddi Yabanci Marka + Perakendeci i3 %0 ,27 1 Takip edilen

12.3 Veri erigimi

Calisma 424 markayi takip etti; bunlarin 418’ en az bir kez eslesti. Ana kesitte 50, yerli kesitte 32, global kesitte 70 ve
sekiz kesitten en az birinde 111 marka %5 barajini gecti. inceleme ve yeniden Uretilebilirligi desteklemek icin temel veri
talep lizerine paylasilabilir: web temellilikisaretleriyle yanit dizeyinde marka bahsedilmeleri, sekiz kesitin baraji gecen
siralamalari ve yalnizca-marka varyantlari, tam filtrelenmemis marka metrikleri, model ve soru tipi kirilimlari, global
pazar kirlimi, 691 alan adinin tam kaynak listesi, Gemini web temelli-hafiza karsilastirmasi, karar ginltigiyle birlikte
marka s6zIigU ve gerekgesiyle reddedilen her aday, ayrica yontem ve veri sézIigu.

Tam rakamlar tek seferlik/anlik 21 Agustos 2026 ¢aligmasiniyansitir ve 11. Bélimdeki kisitlara tabidir. Builk, yanibaz
6lcim; calisma l¢ ayda bir tekrarlanacak.

DAHA DERIN KIRILIMI ISTER MISINIz?

Alan adi diizeyindeki tam kaynak dagilimi, her kesiticin model bazli siralamalar, segmentlerin yalnizca-marka varyantlari ve
soru bazinda marka goérinlrligu herkese agik raporda yeniden Uretilmiyor. Bunlari talep etmek ya da bir sonraki li¢ aylik
baskiyayimlandiginda haberdar olmak icin Herm.io ekibiyle bir gériisme planlayin. Ucret yok, satin almaniz gereken bir sey
yok; 6grendiklerimizi paylagma bigcimimizin bir pargasi.

12.4 Herm.io hakkinda ve agiklama

Herm.io bir tiiketici davranisi ve pazarlama verisi sirketidir. isletmelerin dogru misterilere ulasmasina yardimci olmak
icininsanlarin markalari nasil kesfettigini ve sectiginiinceleriz. Bu rapor, kamuya agik arastirmalarimizin bir pargasidir ve
U¢ ayda bir yGratalar.

Burapordakisiralamalar ve metrikler tamamen tarafsizdir ve raporda agiklanan ydnteme dayanir. Higbir marka rapora
dahil edilmek, siralamasini ylkseltmek veyaicerikte nasil anlatildigini etkilemek icin ddeme yapamaz ya da sponsorluk
saglayamaz.
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ACIKLAMA VE TARAFSIZLIK

Rapordaki bir markanin puani kalite onayi veya degerlendirmesi dedildir; yalnizca yapay zeka modellerindeki mevcut
gorindrlidgidnin élgtsidir. Herm.io'nun sundugu hi¢bir hizmet ya da rlin, bu raporun sonuglarinidogrudan degistirmek
veya bir siralamayi garanti etmek amaciyla satiimaz. Nesnelligi korumak icin Herm.io'nun kendi alan adina yapilan tim
atiflar analizden 6nce kaynak verisinden ¢ikarilir. Boylece sirket kendi galismasinda gériinmez, kendini 6lgmez ve kendi
arastirmasindan dogrudan fayda saglamaz.

RAPOR DONEMI

Agustos 2026 - li¢ aylik serinin 1. baskisi (baglangi¢ 6lgimi).
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