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— HERM.IO ARASTIRMA - TURKIYE ANNE VE BEBEK URUNLERI

Al Gorunurluk
Raporu

TUrkiye anne ve bebek Urlnleri pazarninilk yapay
zeka gorunurlik fotografi: bes blyuk dil modelinin
markalar dokuz kesitte nasil andigi ve siraladigi —
bebek giyimi, seyahat ekipmanlarive beslenme
artnlerinin her birinde lider farkli.

1.098 5 44 30

Toplam Yanit Sorgulanan Model incelenen Soru Baraji Gecen (Genel)

Yazar: Ilkem Erul - 26 Temmuz 2026 - Herm.io AI Gorinirlik Veritabani
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TEMEL BULGULAR

Kisaca

Burapor, ebeveynlerin bebek giyimi, seyahat ekipmanlari ve beslenme uriinleri hakkinda yapay zeka

asistanlarina yonelttigi gercek Tirkge sorulari yeniden Uretir; bes blylk dil modelinin her markayi ne

siklikla, hangi sirada ve kag model genelinde andigini dokuz bagimsiz kesitte dlger.

Chicco, 85,7 puanla genel siralamaya liderlik ediyor. 1.098 yanitin %30,7’sinde gérinlyor; bu galismadakien
yiksek bahsedilme oranive bir sonrakiismin yaklasik 1,6 kati. Bes modelin dérdiinde en ¢ok anilan marka.
Philips Avent (74,6) ikinci, The Nest Kids (73,7) Ggulncd.

Pazarin tamamini kazanan tek bir marka yok. Uc segmentin liderleri farkl — Bebek Giyimi’'nde The Nest Kids
(91,7), Seyahat Ekipmanlar’'nda Chicco (98,5), Beslenme Urlinleri’nde Philips Avent (91,6) — ve li¢ segmentte
barajigecen 69 ismin 61'iyalnizca bir sesgmentte baraji gegiyor.

Koken dagilimini pazar degil, soru belirliyor. Koken kisiti olmayan 23 soruda bahsedilmeler %54,5 yabancive
%45,5 yerliolarak bolindyor; barajigecen 37 ismin 21’ yabanci. Soru 6zellikle yerlimarkaistediginde tablo
tersine donlyor: Kraft lider ve 19 barajgecenden 15’i yerli.

Bir asistan markalar yerine aligverig noktalariyla yanit veriyor. Grok’un en ¢cok andigi t¢g isim Trendyol
(yanitlarinin %85,4°(), Hepsiburada (%75,3) ve ebebek (%42,5); calismanin lider markasi Chiccoise yalnizca
dérdinci. Trendyol ve Hepsiburada bagka hicbir modelinilk onuna girmiyor.

Baraji gegen tek perakendeci ebebek. Genel kesitte %14,0 bahsedilme oraniyla #17°de; galismanin herhangi
bir kesitinde baraji gecen tek perakendecive dokuz kesitin tamaminda baraj gegen yalnizca dért isimden biri.

Yapay zekanin bu pazara dair goriiniimii, marka sitelerine oldugu kadar perakendecilere ve editoryaliicerige
dayaniyor. e-bebek.com en ¢ok atif alan alan adi (yanitlarin %29,6’s1); marka siteleri atiflarin %37,4’4nd,
editoryal kaynaklar %20,6’sini olusturuyor.

KAPSAM VE YONTEM

Dikey (sektdr): anne ve bebek trlnleri — Turkiye. Yontem: bes biyik dil modelinin (GPT-40-mini, Gemini 2.5 Flash-Lite,
Claude Haiku 4.5, Perplexity Sonar, Grok 4.3) 44 Tirkge soruyla beser kez sorgulandigi, 1.098 yaniticeren tek seferlik/anlk
calisma. Toplama tarihi: 26 Temmuz 2026.

BU RAPOR NASIL OKUNMALI — GORUNURLUK KALITE YA DA GUVENLIK DEGILDIR

Bu rapor tek bir seyi dlcer: insanlar Tiirkiye’de anne ve bebek tirlinleri hakkinda soru sordugunda bir markanin yapay zek

asistanlaritarafindan ne siklikla, ne kadar gérinir bir konumda ve kag asistan genelinde anildigini. Yiikksek puan, bu

sistemlerin markayi halihazirda kolayca goérinir kildigi anlamina gelir; markanin dahaiyi, daha glivenli, daha ucuz veya daha
kaliteli oldugu anlamina gelmez. Bu ayrim bu kategoride cogundan daha énemlidir: oto koltugu, bebek arabasive

beslenme ekipmani satin alan ebeveynler glvenlikle ilgili kararlar verir ve bir yapay zeka asistaninin bir markayiilk sirada

anmasi giivenlik onayi dedildir. Uriin glvenligini gérindrliik degil, standartlar ve sertifikalar belirler. Bu calisma hicbir

onerinin dogrulugunu, kalitesini veya duygusal tonunu (sentiment) dlgmez.

Anahtar terimler: yapay zeka gorinrligu, Yapay Zeka Gortnirlik Puani, anne ve bebek markalari, bebek arabasi,

oto koltugu, biberon, bebek giyimi, yerlibebek markalari, LLM marka &nerileri,
ChatGPT/Gemini/Claude/Perplexity/Grok marka &nerisi, Uretken Motor Optimizasyonu (GEO).
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Genel Ozet

Chicco toplam bahsedilme hacmiyle genel siralamanin lideri;

ancak pazarin tamamini kazanan tek bir marka yok — bebek
giyimi, seyahat ekipmanlarive beslenme Urdnlerinin liderleri farkli
ve bir segmentte baraji gegenlerin neredeyse hicbiri digerinde
barajige¢cmiyor.

Herm.io AI GorUnUrliUk Veritabani
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GENEL OZET

Tek bir pazar degil, bir perakende reyonu

TEK CUMLELIK CIKARIM

Chicco toplam bahsedilme hacmiyle genel siralamanin lideri; ancak pazarin tamamini kazanan tek bir
marka yok — bebek giyimi, seyahat ekipmanlari ve beslenme Grinlerinin liderleri farkli ve bir segmentte
baraji gecenlerin neredeyse hicbiri digerinde baraji ge¢gmiyor.

Chicco, ¢alismadaki en giiglii bahsedilme oraniyla 85,7 puanlalider. 1.098 yanitin %30,7’sinde (337

bahsedilme) gériniyor; bu oran bir sonraki marka, perakendeciveya pazaryerinin yaklasik 1,6 kati, bir sonraki
markaninise 1,7 kati. Bes modelin dérdiinde en ¢ok anilan marka, besincisi olan Grok’taise dérdiinci sirada.

Philips Avent (74,6) ikinci, The Nest Kids (73,7) Ggulncd.

Hacim ve 6ne ¢ikma burada farkli seyler. Chicco bahsedilme bileseninde lider, ancak gérece geg aniliyor
(MRR 0,373). Philips Avent yanitlarin yarisindan daha azinda (%13,4) anilmasina ragmen kesitteki en yliksek
konum puanina sahip (MRR 0,709); onuikinci siraya taslyan da bu. Yalnizca bilesik puani dedil, bilesenleri birl
okuyun.

Genel siralamada 30 marka, perakendeci veya pazaryeri baraji gecti. Takip edilen 233 isimden 30°u, 44
sorunun tamaminda %5 bahsedilme esigini gecti: 17 yerlive 13 yabanci; neredeyse esit bir dagilim. 30 ismin
ortalama puani 58,4.

Seyahat Ekipmanlar’nda Chicco (98,5), Beslenme Urtinleri’nde Philips Avent (91,6). U(; segmentin herhangi

Nest Kids ve Philips Avent kendi segmentleri disinda higbir segmentte barajigegemiyor.

Koken dagilimini pazar degil, soru belirliyor. Koken kisiti olmayan 23 global soruda bahsedilmeler %54,5

lider ve barajigecen19ismin 15’ yerli. Asistanlar kisiti agikga taniyor; ikiraf gergekten farkil.

Bir asistan markalar yerine aligverig noktalariyla yanit veriyor. Grok’un en ¢cok andigi t¢g isim Trendyol

Hepsiburada #25; kapsam puanlari (4 ve 3) bu gercegiyansitiyor.

Modeller kapsam konusunda keskin bigimde aynisiyor. Grok, 171 farklimarka, perakendeciveya pazaryeri

birden goriinen yalnizca iki marka var: Chicco ve Little Gusto.

Arama neredeyse evrenseldi ve kaynak dagilimi aligiimadik. Yanitlarin %99,1'i web temelliydi. En cok atif a
alan ad, trendyol.com’un éniindeki uzman perakendecie-bebek.com (yanitlann %29,6’s1). Marka siteleri
atiflarin %37,4°Un0, editoryaligcerik %20,6’sini olusturuyor.

ikte

Pazanin tamamini kazanan tek bir marka yok. Her segmentin lideri farkli: Bebek Giyimi’nde The Nest Kids (91,7),

birinde barajigecen 69 marka, perakendeciveya pazaryerinin 61'i yalnizca bir sesgmentte baraji geciyor. The

yabanci/ %45,5 yerli olarak bélinlyor ve barajigecen 37 ismin 2T'i yabanci. Yerlimarka isteyen 21soruda Kraft

(yanitlarinin %85,4°(), Hepsiburada (%75,3) ve ebebek (%42,5); calismanin lider markasi Chiccoise yalnizca
dérdinci. Trendyol ve Hepsiburada bagka hicbir modelinilk onuna girmiyor. Trendyol genel siralamada #15,

Baraji gegen tek perakendeci ebebek. Genel kesitte %14,0 bahsedilme oraniyla #17°de; galismanin herhangi
bir kesitinde baraji gecen tek perakendecive dokuz kesitin tamaminda baraj gegen yalnizca dért isimden biri.

genelinde yanit basina yaklasik 9,5 isim aniyor; GPT-4o-miniise 129 isim genelinde 4,0. Bes modelinilk onunda

lan
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Neden 6nemli?

Ebeveynler Grlin aragtirmalarinin bir bdlimind arama motorlari ve forumlardan yapay zeka asistanlarina kaydiriyor;
¢oguzaman tam da bir oto koltugu veyailk biberonu segtikleri anda. Bir markanin bu yanitlarda goériintp goérinmemesi
baslibasina bir kesif kanalina déntslyor. Burapor, Tlrkiye anne ve bebek sektoriicin bu rafinilk gérinirlik fotografini
(baslangig/referans dlglimi) yakaliyor. Bir hatirlatma: asagidaki rakamlar gorinirligu ve bilginin erisilebilirligini anlatir;
hangi trlinlerin eniyi veya en giivenlioldugunu dedil.

06 HERM.IO Herm.io AI G&érinUrlik Veritabani
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02

BOLUM 02

Yontem

Bes blyUk dil modeline 44 Turk¢e soru sistem komutu olmadan
beserkezsoruldu; 1.098 kullanilabilir yanit Gretildi ve markalar
dokuz kesitin her birinde ayrihesaplanan U¢ bilesenli (45/30/25)
puanla siralandi.

Herm.io AI GorUnUrliUk Veritabani 07
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YONTEM

Calisma nasil yurutuldu

TEK CUMLELIK CIKARIM

Bes biiytik dil modeline 44 Tiirkge soru sistem komutu olmadan beser kez sorularak 1.098 kullanilabilir
yanit Uretildi; marka, perakendecive pazaryerleri otomatik ¢ikarimile insan incelemesiyle belirlendi ve
dokuz kesitin her birinde ayr hesaplanan t¢ bilesenli (45/30/25) puanla siraland..

2.1 KAPSAM VE MODELLER

CGalisma, bes blylk dil modelini 6zdes sorularla dogrudan API izerinden sorguladi. Tim modellere yalnizca kullanici
sorusu verildi. Sistem komutu kullaniimadi, sicaklik (temperature) elle ayarlanmadi (saglayici varsayilani) ve bdlge ya da
yerel ayar parametresitanimlanmadi. Sorular Tirkge oldugundan modeller Tirk pazariniyalnizca soru dilinden

hareketle ¢ikarimliyor.

Yanitlar Web aramasi orani
GPT-40-mini openai/gpt-40-mini 220 %100,0
Gemini 2.5 Flash-Lite gemini-2.5-flash-lite 219 %96, 4
Claude Haiku 4.5 anthropic/claude-haiku-4.5 220 %100,0
Perplexity Sonar perplexity/sonar 220 %100,0
Grok 4.3 x-ai/grok-4.3 219 %99,5

Olgek: 44 soru x 5 tekrar x 5 model = 1.100 yanit; 2 yanit harig tutuldu ve geriye 1.098 kullanilabilir yanit kaldi. Her iki
hari¢ tutulan Gretim de tamamlandi durumuyla birlikte bos yanit gévdesi déndirdd; biri Gemini’den, biri Grok’tan.
Paydalar 44 x 5 x 5 olarak sabitlenmek yerine her (soru, model) hiicresiicin hesaplandi; dolayisiyla iki eksik hiicre
sessizce doldurulmadi, ilgilipaydalari azaltti. Tek tur, 26 Temmuz 2026. Nihai s6zlik: 233 isim; bunlarin 226’simarka ve
perakendeci, 7’si pazaryeri.

DOKUZ KESIT

Bu dikey aynianda ¢ agidan okunur: kdken kisiti, Griin segmenti ve soru tir. Her kesitin puani kendi paydasi
Uzerinden badimsiz hesaplanir; farkli kesitlerden gelen oranlar karsilastirilabilir degildir.

Kesit Sorular Yanit Baraj Neyiyanitlar

Genel 44 (timd) 1.098 30 Tum sorularda toplam gérinirlik

Yerli 21 yerli 524 19  Soruyerlimarkaistediginde kimlerin anildidi
Global 23 kasitsiz 574 37  Adilyerli-yabancikarsilagtirmasi

Bebek Giyimi 5 374 29 Bebek ve yenidogan giyimi

Seyahat Ekipmanlari 15 375 30  Bebekarabalari, oto koltuklari, kangurular
Beslenme Uriinleri 14 349 22 Biberonlar, pompalar, ek gida Grtnleri
Kesif 14 349 42 Acikuclu “hangimarkalar” sorulari

Ozellik 15 375 35 Belirli nitelikler ve standartlar

Kullanim senaryosu i1i5 374 26 Duruma dayalisorular

08 HERM.IO Herm.io AI G&érinUrlik Veritabani
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NOT

Yerli + global = 44 sorunun tamami. Ug segment kesiti de, ic soru tiir(i kesiti de ayni seti bollstirir. Yerli-yabanc
karsilagtirmasi (9. Bélim) yalnizca 23 global soruya dayanir; ¢lnkd yerli sorular tasarim geregiyabanci markalar gérinUr
kilamaz.

2.2 WEB ARAMASI YAPILANDIRMASI

Web aramasi bes modelin tamamina etkin bir arag olarak sunuldu; her model bunu kullanip kullanmayacadina kendisi
karar verdi (Perplexity’nin Sonar’i tasarim geredi arama temellidir). Bir yanitin web aramasina miyoksa modelin kendi
yerlesik bilgisine midayandidi, saglayicinin herhangi bir atif ya da kaynak dondirliip déndirmedigine bakilarak
cikarsand: atif varsa “web aramasi”, yoksa “yerlesik bilgi.” Bu, makul bir yaklasik géstergedir; modelinic igleyisine dair
dogrudan kanit degildir. Bu turda 1.098 yanitin 1.088’i, yani %99,1'i temellendirilmisti (bkz. 6. B&IUm).

2.3 SORULAR

44 soru, ebeveynlerin bir asistana yonelttigi gercek Tlrkge sorgular yeniden Uretir: genel kesif (“bebek arabasinda
hangimarkalar gercekten kullanigl?”), belirli 6zellikler (organik kumas, i-Size glvenligi, anti-kolik) ve kullanim
senaryolari(hastane ¢ikisi setleri, travel sistemler, BLW). Sorularinsanlarin gercekten yazdidi bicimdedir: kisa, glindelik,
coguzaman dil bilgisi agisindan kusurlu ve anlami netlestiriimemis. Bu bilingli bir tercihtir; galisma 6zenle yazilmis bir
komuta degil, gercek bir soru soran gergek bir kisiye asistanin ne sdyledigini dlcer. Bir sorunun gergekten belirsiz
oldugu durumda ne yasandidi 8. Bélimde ele alinir. 44 sorunun 21'i yerli(agikga Trk / yerli/ Tirk malimarkalari

soruyor), 23’Uise global (kdken kisiti yok).

SEGMENTLERE GORE TASARIM DENGESI Beslenme Uriinleri bir soru daha az igerir; bkz. 12. B&lim
Segment Soru Yanit kesif ozellik kul. sen.
Bebek Giyimi 15 374 5 5 B
Seyahat Ekipmanlari 15 375 5 5 b
Beslenme Uriinleri 14 349 4 5 5

2.4 MARKA CIKARIMI VE DOGRULAMASI

Marka, perakendecive pazaryerleriikiasamada ¢ikarildi. (1) Otomatik gikarim: aday adlar, en az li¢ yanitta gériinme
tabaniylaincelenen1.098 yanitin tamamindan toplandi; ardindan Turkge yaygin kelimeler ve genel tanimlayicilar
elendi. Eslestirme takma adlara ve sézciik sinirlarina dayanir. Tirkgede biyiik/kicilk harf déniisiim, i/1 karakterlerini
bozan saf bir kiiglik harfe gevirme islemiyerine agik biri/i déniisiim tablosuyla ele alindi. (2) insan incelemesi: aday
liste elle incelendi; herisimigin tut/cikar karari, ticari marka ve isletmeci lke, tir, kapsam uygunlugu, triin kategorisi,
dogrulanmis web sitesive tek cliimlelik gerekge kaydedildi.

Rakamlaridegistirdikleriicin iki eslestirme kuralini 6zellikle belirtmek gerekir. Baglanti hedefleri eglestirmeden 6nce
cikarildi: markdown baglanti adreslerive yalin alan adlar kaldirildi, yalnizca bagdlanti metni korundu. Béylece atif
yapilan alan adinin sahibi olan bir marka, gergekte almadigi bir &neriyle kredilendirilmedi (kaynak kullanimiayrica 10.
Bolimde 6lgillr). Ayrica alt veya daha az karakterden olusan 139 takma adin tamami baglam iginde incelendi. Bu
inceleme, aksihalde Gic markayi yapay bigimde sisirecek ti¢ yanlis birlesmeyiyakaladi: “Emma” (Lionelo oto koltugu
dedil, Finn + Emmareferansi), “Asya” (ihracat pazarlar hakkindaki ciimlelerde kita) ve “Pegasus” (kabin bagaji bebek
arabasi élculerineiligkin yanitlarda havayolu).

09 HERM.IO Herm.io AI G&érinUrlik Veritabani
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KOKEN KURALI

Koken, isletmeci sirkete dedil ticari markaya gdre belirlenir. TUrkiye'de lisansla veya yerli bir distribltdr Gzerinden satilan
yabancimarkalar yabanciolarak kaydedildive lisansli marka tirtinde siniflandirildi: Kanz, Pierre Cardin, Carter’s, OshKosh,
Bambino. Bunun sonug tzerinde etkisivardir: yalnizca Kanz genel kesitte #13, yerli kesitte #4’tur; isletmeciye dayali bir
kural Kanz'iyerli sayacak ve Bebek Giyimi segmentinin kbken dengesini degistirecekti. Ticari marka Ulkesi belirlenemeyen
sekizisim “bilinmiyor” kdkenini tasir; siralamalarda kalir, ancak kéken paylarindan harig tutulur.

Tanimlar. Bahsedilme: dogrulanmis bir marka, perakendeciveya pazaryeri (ya da takma adi) yanit metninde gorindr;
yanit basina bir kez sayilir (frekans dedil, var/yok). Bir yanit hem markayi hem de Urlinlerinden birini — “Chicco” ve
“Chicco Goody Plus” — aniyorsa bu tek bahsedilmedir. Konum (MRR): ismin her yanitta ilk goriindigu siranin karsilikli
dederinin ortalamasi; yalnizca goérindiigu yanitlar Gzerinden hesaplanir (birinci = 1,0; ikinci = 0,5; ...). Kapsam: o kesitte

ismianan model sayisi (5 modeliginden 0-5).

2.5 YAPAY ZEKA GORUNURLUK PUANI (0-100)

Puan = 0,45 x Bahsedilme + 0,30 x Konum + 0,25 x Kapsam

Bilesen Agirlik Dayanak

Bahsedilme %45 kesiticindekibahsedilme orani
Konum %30 MRR (markanin ne kadar erken anildigi)
Kapsam %25 markayi anan model sayisi (0-5)

Her bilesen, ilgili kesitte baraji gecenlider marka = 100 olacak sekilde dlgeklenir ve ardindan agirliklarla birlestirilir.
Baraj (= %5 kural): yalnizca o kesittekiyanitlarin en az %5’inde anilan marka, perakendeciveya pazaryerleri siralanir.
Bu paydalarda esik, en klicUk kesitte en az 18 yanit gerektirir; dolayisiyla baraji gegen hicbirisim cokince bir tabana
dayanmaz.

BU BASKIYA 0z60 BIR UYARI

Bilesik puan frekans kadar konumu da 6dUllendirdiginden, yanitlarin Ggte birinde ancak her zaman listenin ortasinda anilan
birmarka; yanitlarin onda birinde ama her zamanilk sirada anilan bir markanin altinda puan alabilir. Bu édiinlesim burada
aligiimadik élgtide gorinir. Chicco agik ara en ylksek bahsedilme oranina sahip, ancak MRR degeri orta diizeyde; Philips
Avent, OiOi ve Pilsanise gorindiklerinde erken anildiklariigin bahsedilme oranlarininima ettiginden gcok daha Ust siralarda.
Puan bir 6zettir, arkasindaki G¢ rakamin yerine gegmez ve bu rapordaki her tablo Ggtinli de g&sterir.

2.6 TARAFSIZLIK VE KENDINI HARIC TUTMA

Bu, belirli bir odak markasi olmayan, pazar geneline ydnelik tarafsiz bir calismadir. Olasi ¢ikar gatismasini dnlemekiicin
Herm.io’nun kendi alan adlarina yapilan tim atiflar analizden dnce kaynak verisinden ¢ikarildi; béylece sirketin kendi
icerigi en cok gosterilen alan adlari arasinda yer almaz ve higbir rakami etkilemez.

10 HERM.IO Herm.io AI G&érinUrlik Veritabani
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BOLUM 03

Genel Gorunurluk
Siralamalarn

Chicco genel ve global kesitlerde hacimle lider; soru Turk
markalariniistediginde ise 19 ismin 15’inin yerli oldugu rafta Kraft
One gegiyor.
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GENEL GORUNURLUK SIRALAMALARI

Tek pazar, iki farkl okuma

TEK CUMLELIK CIKARIM

Chicco genel ve global kesitlerde hacimle lider; soru Tiirk markalarini istediginde ise 19 ismin 15’inin yerli
oldugu rafta Kraft 6ne geciyor.

Hatirlatma: Bu siralamalar Griin kalitesini, glvenligini, fiyatini veya giivenilirligini dedil gérinurligu dlger.

3.1Genel siralama: barajigegen 30 isim

TABLO 1 — YAPAY ZEKA GORUNURLUK PUANI (GENEL) 44 soru - 1.898 yanit - 30 baraj gegen

Bahsedilme YZ Puani

1 Chicco Yabanci %30 ,7 0,37 85,7
2 Philips Avent Yabanci %13, 4 0,71 74,6
3 The Nest Kids TR %13,6 0,68 73,7
4 TinyLamb TR %13 ,6 0,62 71,2
5 Kraft TR %17,7 0,45 69,8
6 Little Gusto TR %16, 2 0,48 69,1
7 Maxi-Cosi Yabanci %15,0 0,52 69,0
8 Lansinoh Yabanci %13,5 0,47 64,5
9 Cybex Yabanci %10, 8 0,51 625
10 Prego TR %14,1 0,39 C2S
11 Joie Yabanci %14,3 0,36 61,1
12 Dr. Brown's Yabanci %8,5 0,56 61,0
13 Kanz Yabanci %14,5 0,33 60,0
14 Mamajoo TR %10,0 0,48 59,9
15 Trendyol TR %19,3 0,25 59,0
16 Inglesina Yabanci %10, 6 0,43 58,9
17 ebebek TR %14,0 0,27 57,0
18 LC Waikiki TR %11,1 0,36 56,7
19 Kitikate TR %7,3 0,41 B2,%
20 Baby Plus TR %8,0 0,37 52,9
21 Bagi R %5,0 0,46 51,8
22 Bugaboo Yabanci %7,7 0,32 49,9
23 Carter's Yabanci %7, 4 0,31 48,8
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(devam)
Bahsedilme YZ Puani

24 Elele TR %5, 2 0,36 48,0
25 Hepsiburada TR %16,1 0,22 47,7
26 Yoyko TR %5,0 0,35 47,1
27 Tommee Tippee Yabanci %6 ,5 0,29 46,9
28 Wee Baby TR %6, 8 0,26 45,9
29 Civil TR %5, 8 0,26 44,6
30 NUK Yabanci %5,3 0,19 40,9
ORTALAMA

Barajigecen 30 ismin ortalama puani: 58,4. Kéken dagilimi: 17 yerli, 13 yabanci. Barajigecen 30 ismin 28’ibes modelin
tamaminda goérullyor; ikiistisna pazaryerleri Trendyol (#15, kapsam 4) ve Hepsiburada (#25, kapsam 3).

YAPAY ZEKA GORUNURLUK PUANI - ILK 15 MARKA (GENEL)

Chicco | 85,7
Philips Avent | 74,6
The Nest ids | 73,7
TinyL.amb> | 71,2
kraft 69,8
Little Gusto | 69,1
Maxi-Cosi [N 69,0
Lansinoh [ 64,5
cypex [N 62,5
Prego NN 62,3
Joie NN 61,1
Dr.rown's [ 61,0
kanz - [ 60,0
Mamajoo I 59,9

Trendyo! | 59,0

Okuma

Chicco bahsedilme bilesenini tavana tasiyor ve yanitlarin %30,7’sinde gérinerek 85,7 puanla tablonun zirvesinde yer
aliyor; bu kesitte %20’nin Gzerindeki tek marka, perakendeciveya pazaryeri. Arkasindaki yapi bir takip yarigindan ¢ok
kiimelenme: Philips Avent (74,6), The Nest Kids (73,7) ve TinyLamb (71,2) toplamda G¢ buguk puanicinde; Ggl de
hacimden cok konum sayesinde siralaniyor. Her biri yanitlarin yaklasik %13’Unde aniliyor, ancak erken konumlarda.
Kraft (69,8) ve Little Gusto (69,1) ters profille geliyor: daha fazla bahsedilme, daha ge¢ konum. Kéken dengesibirbirine
yakin ve iki grup kiimelenmek yerine i ice geciyor: Onyediyerlive on li¢ yabanciisim tabloyu paylasiyor ve ilk alti sira
iki kbken arasinda doéntstumluilerliyor.

3.2 Pazaryerleri gikarldiginda goriinim

Barajigecen 30 marka, perakendeciveya pazaryerinin yalnizca ikisi pazaryeridir: Trendyol (#15) ve Hepsiburada (#25).
Aligveris yapanlarin karsilastigi raf bu olduguicin ana siralamada tutulurlar; ancak ikisi de tablonun Ustinil bozacak
kadar ylksek dedildir. Cikarildiklarinda ilk on dedismez; Chicco, Philips Avent ve The Nest Kids yine birinci, ikincive
UcUncldir. Burada neden daha asagida kaldiklar 5. Bélimde aciklanir.
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EBEBEK: ZOR SINIFLANDIRILAN GRNEK

ebebek aynianda uzman biranne-bebek perakendecisi, tg¢lincl taraf saticilara yer veren bir pazaryerive kendi 6zel
markalarini satan bir yapidir; tek bir tir onu adil bicimde tanimlamaz. Veride perakendeci olarak kaydedildive bagkalarinin
markalarinin yaninda kendimarkalarini da sattigiicin marka gériinimlerinde tutuldu. Genel kesitte #17 olan ebebek,
calismanin herhangi bir kesitinde baraji gecen tek perakendecive dokuz kesitin tamaminda baraji gegen yalnizca dért
isimden biridir.

LC Waikiki (#18)ile lisanslmarkalar Kanz (#13) ve Carter’s (#23), perakendeci degil marka olarak ele alinir ve bu
gorinimde kalir.

3.3 Yerli siralama: barajigegen 19 isim

Acikga Tlrk / yerli/ Tlrk malimarkalariisteyen 21soru ayri ele alindiginda (524 yanit) raf el degistiriyor.

TABLO 2 — YAPAY ZEKA GORUNURLUK PUANI (YERLI) 21 soru - 524 yanit - 19 baraj gecen
Bahsedilme YZ Puani
1 Kraft TR %20,0 0,59 86,5
2 Pilsan TR %8,8 0,89 73,2
3 Trendyol TR %21, 8 0,29 69,7
4 Kanz Yabanci %13, 4 0,49 69,2
5 TinyLamb TR %9,9 0,70 69,1
6 Little Gusto TR %12,6 0,47 66,9
7 Prego TR %11,5 0,54 66,8
8 Chicco Yabanci %13 ,2 0,43 66,7
9 Mamajoo TR %7,8 0,75 66,5
10 The Nest Kids TR %8,8 0,66 65,5
11 Hepsiburada TR %19,1 0,25 63,1
12 ebebek TR %15,5 0,30 62,0
13 Lansinoh Yabanci %6,7 0,64 60,3
14 Bagi TR %6,1 0,67 60,2
15 Baby Plus TR %9 ,7 0,37 57,8
16 Yoyko TR %5,5 0,48 52,8
17 Elele TR %6,9 0,39 82,8
18 Bambino Yabanci %5,2 0,59 45,6
19 LC Waikiki TR %5,9 0,45 SIS
ORTALAMA

Yerli kesitte barajigecen 19 ismin ortalama puani: 62,7. Kbken dagilimi: 15 yerli, 4 yabanci.
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Okuma. Kraft (86,5) belirgin bicimde lider; yerli kesit yanitlarinin %20,0’sinde aniliyor ve Pilsan’in (73,2) 13 puan
o6nlnde. Pilsan tamamen ters bir profille baraji geciyor: %8,8 bahsedilme, ancak 0,887 MRRiile kesitteki en yliksek
konum puani. Trendyol burada #3’e yikseliyor ve %21,8 bahsedilme orani aslinda kesitteki en ylksek oran; onu geride
tutan 3 model kapsamive diisik MRR. ebebek #12’de yer aliyor. Genel ve global kesitlerin herikisinde de birinci olan
Chicco #8’e dustiyor. Dért yabanci marka yerlifiltresini asiyor: lisansl markalar Kanz (#4) ve Bambino (#18)ile Chicco
(#8) ve Lansinoh (#13). Yerlikesitin tamamen yerli dondiigu dikeylerin aksine, asistanlar burada “Tark markas!”
sorusunuzaman zaman yabanci birisimle yanitliyor; cogunlukla Tlrkiye’'de Uretilen veya lisanslanan bir marka. Bu,
kisitin nasil yorumlandigina dair gercek bir bulgu ve sonrakibaskilardaizlenmeye deder.
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BOLUM 04

Segment Siralamalari: Tek
Pazar Degil, Uc Pazar

Bebek giyimi, seyahat ekipmanlarive beslenme trlnlerinin
liderleri Gg farklimarka; herhangi bir segmentte barajigecen 69
ismin 61'i yalnizca bir segmentte baraji geciyor.
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SEGMENT SIRALAMALARI
Tek pazar degil, lic pazar

TEK CUMLELIK CIKARIM

Bebek giyimi, seyahat ekipmanlari ve beslenme triinlerinin liderleri ti¢c farkh marka; herhangi bir
segmentte barajigecen 69 marka, perakendeciveya pazaryerinin 61’i yalnizca bir segmentte baraji

gegiyor.

Genel siralama hicbir aligveris yapanin birebir deneyimlemedigi bir ortalamayi anlatir. Yenidogan body’si soran bir

ebeveynilei-Size oto koltugu soran bir ebeveyn farkli pazarlarda aligveris yapar; veri de bunu séyllyor.

UC SEGMENT BIR BAKISTA her biri kendi yanitlari Uzerinden siralanir
Segment Liderin diger segmentlerde
Bebek Giyimi 29 The Nest Kids 91,7 ikisinde de baraji gegmiyor
Seyahat Ekipmanlari 30 Chicco 98,5 #14 Bebek Giyimi - #7 Beslenme
Beslenme Uriinleri 22 Philips Avent 91,6 ikisinde de baraji gegmiyor

4.1Bebek Giyimi — barajigegen 29 isim

TABLO 3 — BEBEK GiYiMmi 29 baraj gecenin ilk 15’i - 374 yanit

Bahsedilme YZ Puani

1 The Nest Kids TR Marka %39,8 0,68 91,7

2 TinyLamb TR Marka %39, 8 0,62 89,5
3 Little Gusto TR Marka %43, 6 0,49 88,4
4 LC Waikiki TR Marka+Perak. %31,8 0,36 71,4
5 Kitikate TR Marka %21, 4 0,41 62,4
6 Carter's Yabanci Lisansli %21,7 0,31 58,9
7 Esas Tekstil TR Marka %5,9 0,65 55,5
8 ebebek TR Perakendeci %15,5 0,34 54,0
9 Trendyol TR Pazaryeri %21,1 0,27 52,0
10 Naynes TR Marka %6, 4 0,80 51,6
11 Panco TR Marka %13,6 0,32 51,2
12 Civil TR Marka %15,5 0,26 50,8
13 Biorganic TR Marka %12, 6 0,30 49,2
14 Chicco Yabanci Marka %14,7 0,15 45,9
15 GAP Yabanci Marka %8,3 0,30 44,7
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Calismanin en yerlisegmenti: Baraji gegen 29 ismin 21’ yerli. ilk Ggteki The Nest Kids (91,7), TinyLamb (89,5) ve Little
Gusto (88,4) Turk uzman markalari; her biri bebek giyimiyanitlarinin yaklasik %40’inda aniliyor. LC Waikiki (#4) ilk
kitlesel pazar markasi, Carter’s (#6) ise en ylksek yabancimarka. Bu aynizamanda ebebek’in en gii¢lii kesiti;
perakendeci #8’de. Calismanin genel lideri Chicco burada #14’te; 0,152 MRR dederi, segmentte baraji gegenler
arasindaki en diisik konum puani.

4.2 Seyahat Ekipmanlar — baraji geg¢en 30 isim

TABLO 4 — SEYAHAT EKIPMANLARI 30 baraj gegcenin ilk 15’i - 375 yanit

Bahsedilme YZPuani

1 Chicco Yabanci Marka %46 ,7 0,49 98,5

2 Maxi-Cosi Yabanci Marka %43 ,7 0,52 97,2
5 Kraft TR Marka %44,5 0,45 93,7
4 Joie Yabanci Marka %40, 8 0,36 85,2
5 Cybex Yabanci Marka %31,5 0,51 84,9
6 Prego TR Marka %36,8 0,36 81,4
7 Kanz Yabanci Lisansli %26, 4 0,40 73,6
8 Inglesina Yabanci Marka %26,7 0,37 72,2
9 Bagi TR Marka %14,7 0,46 65,7
10 Bugaboo Yabanci Marka %22,7 0,32 65,3
11 Baby Plus TR Marka %15,2 0,37 61,1
12 Babyhope TR Marka %12,5 0,41 60,5
13 Baby2go TR Marka %10, 9 0,43 60,5
14 Yoyko TR Marka %14,7 0,35 59,2
15 gb Yabanci Marka %10,1 0,36 55,4

Tersine ¢evrilmis bir tablo: Barajigegen 30 ismin 17’si yabanci ve uluslararasi bebek arabasiile oto koltugu markalarinin
sahasiburasi. Chicco (98,5), Maxi-Cosi(97,2) ve Kraft (93,7) birbirinden bes puandan az farkla bitiriyor; G¢l de
segment yanitlarinin %43’linden fazlasinda aniliyor. Bu, galismadaki herhangi bir kesitin en yogun zirvesi. Kraft éne
cikanyerlioyuncu; Prego (#6), Bagi (#9), Baby Plus (#11), Babyhope (#12) ve Baby2go (#13) segmentte glcli bir yerli

orta grup olusturuyor.

4.3 Beslenme Uriinleri — barajigegen 22 isim

TABLO 5 — BESLENME URUNLERI 22 baraj gecenin ilk 15’i - 349 yanit
Bahsedilme YZ Puani
1 Philips Avent Yabanci Marka %42,1 0,71 91,6
2 Lansinoh Yabanci Marka %42 ,4 0,47 84,4
H Mamajoo TR Marka %31,5 0,48 73,2
4 Dr. Brown's Yabanci Marka %26,7 0,56 70,5
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(devam)
Bahsedilme YZ Puani
5 OiOi TR Marka %11, 8 0,97 67,5
6 Pilsan TR Marka %13 ,2 0,89 66,4
7 Chicco Yabanci Marka %30 ,7 0,28 66,2
8 OG Natural TR Marka %7,2 0,82 57,8
9 Wee Baby TR Marka %21,5 0,26 55,8
10 Tommee Tippee Yabanci Marka %20,3 0,29 55,7
11 NUK Yabanci Marka %16, 6 0,19 48,6
12 Medela Yabanci Marka %14,3 0,25 48,1
13 Bebedor TR Marka %9 ,2 0,40 47,1
14 Kraft TR Marka %7,7 0,45 47,1
15 Elele TR Marka %8,0 0,41 46,2

Enyogunlasmis segment. Philips Avent (91,6) ve Lansinoh (84,4), beslenme yanitlarinin ayri ayr %42’sinde aniliyor;
Mamajoo (73,2) en ylksek yerlimarka. Altlarinda konum mekanizmasinin en ug érnegini gdsteren ikimarka var: OiOi
(#5) ve Pilsan (#6), yanitlarin yalnizca %11,8’i ve %13,2’sinde aniliyor; ancak 0,97 ve 0,89 MRRile gérindukleri
neredeyse her seferinde ilk sirada. ikisi de vakumlu tabaklar, ek gida setleri ve mama sandalyeleri gibiiki-Gg Griin
sorusunda yogdunlaslyor; bu nedenle pazar lideri degil kategorilideri olarak okunmali.

4.4 Bulgu: gorunurlilk segmentler arasinda neredeyse hi¢ tasinmiyor

Uc segmentin herhangi bir yerinde 69 farkli marka, perakendeci veya pazaryeri baraji gegiyor. Bunlarin 61’i yalnizca bir
segmentte baraji gegiyor. Uc segmentin tamaminda dért isim baraj asiyor: Chicco, perakendeci ebebek ve iki
pazaryeri Trendyolile Hepsiburada. Yalnizca dortisim daha (Kanz, Kraft, Baby Plus, Elele) iki segmentte baraji gegiyor.
Tim reyonu kapsayan isimlerin Chicco disindaki tamami birer aligveris noktasi.

Bu, dikeyin temel yapisal gercedidir. “Anne ve bebek” bir pazar dedil, perakende reyonudur: Asistanlar bebek giyimi,
seyahat ekipmanlari ve beslenmeyi Gi¢ ayri yanit kimesine sahip U¢ ayri dneri problemiolarak ele alir. Bu nedenle bir
markanin genel sirasi burada tek rafli bir dikeye kiyasla cok daha az sey sdyler; tek segmentten gelen gii¢li bir genel
kesit konumu pazar geneline yayilmig gortndrlik olarak okunmamalidir.
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BOLUM 05

Modeller Arasindaki Farklar

Bes modelin tamaminda Chicco en ¢cok ya da en cok anilanlara
cokyakin; ancak kapsamlar blyuk élctde farkli — Grok yanit
basina 9,5, GPT-40-mini 4,0 marka aniyor — ve modellerden biri
markalar yerine aligverig noktalariyla yanit veriyor.
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MODELLER ARASINDAKI FARKLAR

Chicco’dauzlagma, kapsamda ayrisma

TEK CUMLELIK CIKARIM

Bes modelin tamaminda Chicco en ¢cok ya da en ¢ok anilanlara ¢ok yakin; ancak kapsamlari biyiik él¢tide
farkl: Grok yanit basina 9,5 marka anarken GPT-40-mini 4,0 marka aniyor ve modellerden biri markalar
yerine aligveris noktalariyla yanit veriyor.

5.1 MODEL BAZINDA DAVRANIS OZETI

TABLO 6 — MODEL BAZINDA WEB ARAMASI VE SOzLUK her biri 219-220 yanit Uretti
Model Web Farkl marka Yanit basina Toplam bahs.
GPT-40-mini %100, 0 129 4,0 878
Gemini 2.5 Flash-Lite %96, 4 159 6,4 1.407
Claude Haiku 4.5 %100, 0 139 4,4 966
Perplexity Sonar %100, 0 140 5,1 1.114
Grok4.3 %99,5 171 9,5 2.081

MODEL BAZINDA YANIT BASINA ANILAN FARKLI MARKA SAYISI

cPT-40-mini [N 4,0
Gemini 2.5 Flash-Lite | 6,4
Claude Haiku4.5 NN 4,4
Perplexity Sonar - | 5,1

Grok 4.3 | 9,5

Web aramasi neredeyse evrenseldi: Bes modelin (¢l her yanitta arama yapti; Grok %99,5, Gemini %96,4 oraninda
arama kullandi. En belirgin fark kapsam. Grok yanit basina yaklasik 9,5 marka listeliyor ve en genis s6zlide ulasiyor (171
farklimarka, perakendeciveya pazaryeri; toplam 2.081 bahsedilme). GPT-4o0-miniise 129 isim genelinde yanit basina
4,0 marka ve toplam 878 bahsedilme Uretiyor. Tek bir yanitin pazarin ne kadarini gésterdiginde 2,4 katlik fark var.
Claude Haiku (4,4) ve Perplexity (5,1) GPT-4o0-mini’ye yakin; Gemini (6,4) arada. Tur boyunca 1.098 yanitin 1.084’G en az
bir marka adiverdi.

5.2 HER MODELDE EN COK ANILAN MARKALAR

Asagidakitablolar, hermodelin yaklasik 220 yanitinda en gok anilan bes ismi gosterir (oran = o modelin yanitlariigcinde
ismiananlarin pay).

GPT-40-MINI ilk 5
# Marka Bahsedilme Oran
1 Chicco 61 %27 ,7
2 Maxi-Cosi 31 %14,1
3 Inglesina 31 %14,1
4 Philips Avent 30 %13, 6
5 The Nest Kids 28 %12,7
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GEMINI 2.5 FLASH-LITE ilk 5
# Marka Bahsedilme Oran
1 Chicco 80 %36,5
2 Kraft 66 %30,1
H Kanz 44 %20,1
4 Little Gusto 42 %19, 2
5 Joie 41 %18 ,7
CLAUDE HAIKU 4.5 ilk 5
# Marka Bahsedilme Oran
1 Chicco 62 %28, 2
2 Inglesina 32 %14,5
3 Lansinoh 31 %14,1
4 The Nest Kids 30 %13,6
5 Maxi-Cosi 30 %13,6
PERPLEXITY SONAR ilk 5
# Marka Bahsedilme Oran
1 Chicco 69 %31, 4
2 Prego 42 %19,1
3 Kraft 40 %18, 2
4 Little Gusto 37 %16, 8
5 Maxi-Cosi 35 %15,9
GROK 4.3 ilk 5
# Marka Bahsedilme Oran
1 Trendyol 187 %85, 4
2 Hepsiburada 165 %75,3
3 ebebek 93 %42,5
4 Chicco 65 %29 ,7
5 Kraft 61 %27,9

Chicco bes modelin dérdiinde en gok anilan marka: Claude %28,2, Gemini %36,5, GPT-40-mini %27,7 ve Perplexity
%31,4. Grok’'ta %29,7 ile dérdinci sirada. Calismada evrensel birisme en ¢cok yaklagsan markadir. Beg modelinilk
onunda birden gériinen yalnizca iki marka var: Chicco ve Little Gusto. Modeller k6kenkonusunda da anlagmiyor:
Claudeilk onunda yediyabancive g yerli, GPT-4o-miniise altiyabancive dort yerliisim déndurlyor; Grok tersine yedi
yerlive (¢ yabanci; Perplexity ise esit bollnilyor. Bir ebeveynin hangi asistana sordudu, yerli miyoksaithal markalar mi

duyacagdinisomut bicimde dedistiriyor.
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5.3 BIR MODEL MARKALAR YERINE ALISVERIS NOKTALARIYLA YANIT VERIYOR

Calismadaki model bazli en biylk ayrisma kapsamdan dedil, anilanismin tdriindenkaynaklaniyor. Grok’un en gok
andigi li¢ isim marka degil, satin alma noktalar. Trendyol 219 yanitin 187’sinde (%85,4), Hepsiburada 165’inde
(%75,3), uzman perakendeciebebekise 93’linde (%42,5) gortndyor. Calismanin genel lider markasi Chicco, Grok’un
yalnizca dérdincl en gok andigiisim.

Baska higbir model bu bicimde davranmiyor. Trendyol ve Hepsiburada diger modellerin higbirinde ilk ona giremiyor.
Modeller arasinda tasinan tek perakende ismi ebebek: GPT-40-mini'nin en ¢cok andigionuncuisim, ancak %9,1'lik
orani Grok’un onu anma oraninin yaklasik beste biri.

Bu durum genel siralamanin seklini agikliyor. Trendyol’un ham bahsedilme sayisi (212) calismadakiikinci en ylksek
dederve normalde onu zirveye yakin yerlestirirdi; ancak bes modelden dérdiindeki kapsami ve dlisik MRR degeri onu
#15'te tutuyor. Ug model kapsamina sahip Hepsiburada #25'te. Seyahat Ekipmanlari segmentinde ikisi de 2 model
kapsamina dislyorve #25ile #26’dayer aliyor.

PRATIK OKUMA

Bes asistandan dérdii anne ve bebek sorularini markalarla yanithyor; biri Snemli 6lgiide bu markalari satan
aligveris noktalariyla. “Yapay zeka ebeveynleri aligveris icin nereye yénlendiriyor?” sorusunun yaniti,
ebeveynin hangi asistani kullandigina bagl.

23 HERM.IO Herm.io AI G&érinUrlik Veritabani



AI GORUNURLUK RAPORU - ANNE VE BEBEK - 2026

BOLUM 06

Arama ve Yerlesik Bilgi

Yanitlarin %99,1'iweb aramasi kullandigiigin karsilastinlabilecek
anlamli bir yalnizca yerlesik bilgi segmenti yok; bu durumun
kendisi bulgudur.
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ARAMA VE YERLESIK BILGI - BU BASKIDA NEDEN AYRIM YOK?

Isin neredeyse tamamini web yapti

TEK CUMLELIK CIKARIM

Yanitlarin %99,1'i web aramasi kullandigiigin karsilastirilabilecek anlamli bir yalnizca yerlesik bilgi
segmenti yok; bu durumun kendisi bulgudur.

BaziHerm.io baskilariyanitlariweb temellive yalnizca yerlesik bilgiye dayali segmentlere ayirir; bu segmentlerde farkli
liderler ortaya gikabilir. Bu turda bdyle birayrm yok. 1.098 yanitin 1.088’i en az bir atif veya arama sonucu dondird;
“yerlesik bilgi” segmentiyalnizca on yanittan olusuyor ve herhangi bir karsilastirmayi desteklemekicin ¢ok kiicik. Bes
modelin U¢l (GPT-40-mini, Claude Haiku, Perplexity) yanitlarin %100°tinde arama yapti; Grok %99,5, yalnizca Gemini
%96,4 ile daha disUk kald.

Ayri bir bélim yaklagik 1.088 temellendirilmis yaniti yalnizca 10 temellendirilmemis yanitla karsilastiracagiicin bu
baskida yer verilmedi. Cikarim su: Tirkce anne ve bebek sorularinda bu asistanlar neredeyse her seferinde canliweb
icerigine bagvuruyor. Dolayisiyla rapordaki siralamalar sistemlerin ezberledigini degdil, 26 Temmuz 2026’da erisip
getirebildigini anlatiyor. Bu da siralamalar web icerigindeki degdisimlere daha duyarlive baskilar arasinda yerlesik
bilgiye dayali bir siralamadan daha oynak kiliyor. Her baskida temellendirme oranini dlgmeye devam edecegdiz;
yalnizca yerlesik bilgi segmenti blylrse karsilastirma geridénecek.
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Soru Turu Liderlig

Chicco U¢ soru tariinin tamaminda lider; ancak ikinciler
tamamen degisiyor — kesifte The Nest Kids, 6zellikte Philips
Avent, kullanim senaryosunda TinyLamb.
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SORU TURU LIDERLIGI

Tek lider, arkasinda ¢ farkli saha

TEK CUMLELIK CIKARIM

Chicco li¢ soru tiirliniin tamaminda lider; ancak ikinciler tamamen degisiyor — kesifte The Nest Kids,
ozellikte Philips Avent, kullanim senaryosunda TinyLamb 6ne c¢ikiyor.

Urlin segmentlerinin yani sira 44 soru (¢ davranissal tir tasir: kesif (agik uglu “hangi markalar” sorular), dzellik (organik
kumas, i-Size sertifikasi veya anti-kolik tasarim gibi belirli nitelikler) ve kullanim senaryosu (hastane ¢ikisi seti veya ugak
yolculuguigin travel sistem gibi duruma dayali sorular).

TABLO 7 — SORU TURUNE GORE EN GORUNUR MARKALAR YZ Puanina gére ilk 5 - oran ilgili tir icindedir
# kesif ozellik kullanim senaryosu
1 Chicco (%40,4) Chicco (%26,1) Chicco (%26,2)
2 The Nest Kids (%26,7) Philips Avent (%18,1) TinyLamb (%16,0)
3 Cybex(%22,4) Maxi-Cosi (%18,1) Philips Avent (%13,9)
4 Kraft (%25,2) Lansinoh (%16,5) Lansinoh (%16,8)
5 Philips Avent (%7,7) Little Gusto (%12,8) Kraft (%16,8)

Okuma. Chicco Gguntn de lideri; 6zellikle agik uglu “hangi markalariyi?” sorularinin en genis ve en tanidik isimleri
cektigikesif sorularinda (%40,4) glicll. Ancak arkasindaki saha tamamen yeniden siralaniyor. Kesifte The Nest Kids
%26,7 ile ikinci; 6zellikte Philips Avent ikinci ve Dr. Brown’s sekizinci. ikisi de soru belirli bir nitelidi sdylediginde gériinen
anti-kolik beslenme uzmanlari. Kullanim senaryosunda TinyLamb %16,0 ile ikincive 0,779 MRRle kesitteki en yiksek
konum puanina sahip; ¢linkl hastane ¢ikisi ve yenidogan seti sorularimarkayiilk sirada aniyor.

Kesif aynizamanda acik ara en genis kesit: 42 isim baraji gegerken kullanim senaryosunda bu sayi 26. Agik uglu sorular
uzun ve kapsayici listeler, duruma dayali sorularise kisa ve belirlilisteler Gretiyor. Bir marka agisindan bu, kesif
sorularindaki gérinirligin elde edilmesinin daha kolay ve dederinin daha diislk; kullanim senaryosu yerlesimininise
daha nadirve neye ihtiya¢ duyduguna karar vermis bir ebeveyne ulasma olasiliginin daha ylksek oldugu anlamina
gelir.
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Soru Belirsiz Oldugunda

Soru setindekiikiifade Turkgcede gercekten belirsiz; asistanin
hangipazara yanit verdigini disindigud, tamamen hangi asistana
sordugunuza bagli.
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SORU BELIRSIZ OLDUGUNDA

Bir hata degil, sonug¢

TEK CUMLELIK CIKARIM

Soru setindekiikiifade Tiirkgede gercekten belirsiz; asistanin hangi pazara yanit verdigini diislindiigu,
tamamen hangi asistana sordugunuza bagli.

Bu calismadaki sorularinsanlarin yazdigi bigimde hazirlandi; dolayisiyla gergek sorgularla ayni belirsizlikleri zaman
zaman tastyor. iki soru bunu yapti. Hig kimsenin gergekte sormadidi bir pazan dlgmemek icin sorular yeniden yazimadi;
ikisi de tiim kesitlerde korundu ve komsu sektorlerden gelenisimler siralamaya ulagsmamalariicin kapsam disi olarak

isaretlendi. Asagidaki durum bir hata degil, sonugtur.

8.1 “0TO KOLTUGU” - COCUK KOLTUGU MU, ARAC KOLTUGU MU?
9.soru “iyibiryerlioto koltugu markasi var mi” diyor. Cocuga 6zgu bir niteleyici olmadiginda oto koltugu, cocuk

koltugu kadar dogal bigcimde otomotiv koltugu olarak da okunabiliyor. 25 yanitin 10’u ticari arag koltugu Ureticilerini
dondird, é’sikarisikti ve yalnizca 9’u net bigimde gocuk oto koltugu yanitiydi.

KONTROL CALISMANIN ICINDE

21. soru ayni seyi tek bir standart terimi ekleyerek soruyor: “i-Size glvenlikli yerli oto koltugu var mi”. Bu soruda 25 yanitin 0’1
kirlenmis durumda. Tek bir sertifika anahtar kelimesi sorgudaki belirsizligi tamamen ortadan kaldiriyor.

8.2 “SUT SAGMA MAKINESI” - G60GUS POMPASI MI, HAYVANCILIK EKIPMANI MI?

41. soru “calisan anne igin sessiz yerli stit sagma makinesivar mi” diyor. Tirk¢ede slit sagma makinesi hem gogas
pompasi hem de hayvancilikta kullanilan sagim ekipmaniigin kullaniliyor. Soruda “galisan anne” ifadesi bulunmasina
ragmen modeller belirsizligi cok farkli bicimlerde ¢ézdu:

TABLO 8 — 41. SORUNUN MODEL BAZINDA YORUMU hayvancilik ekipmani olarak okunan yanitlar
Perplexity Sonar 5/5
Gemini 2.5 Flash-Lite 2/5
Grok4.3 1/5
Claude Haiku 4.5 0/5
GPT-40-mini 0/5

25 yanitin 17’si gergek gégis pompasi yanitidir. Birkag model yanitlamadan énce kullanicinin hangi anlami kastettigini
aclkga sordu.

8.3 BU DURUM BIR MARKA ICIN NE ANLAMA GELIYOR?
Cikarim dogrudan: Giindelik Tiirkge bir sorgunun hangi pazara diistligiinii asistan se¢imi belirliyor. Belirsiz kelime

dagarciginda rekabet eden bir marka, asistanlar genelinde ayni kosullarda rekabet etmiyor. 41. soruda Perplexity
ebeveyne hicbir bebek markasi géstermezken Claude ve GPT-4o0-miniyalnizca bebek markalari gdsterdi.

Co6zim veride gorindr. 21. soru, tek bir standart veya kategori teriminin — i-Size, bebek, anne — belirsizligi tamamen
ortadan kaldirdigini gésteriyor. Kategori kelime dagarcigi komsu bir sektorle cakisan markalarin aligiimadik élgide
kolay bir miidahale alanivar: Asistanlarin triin hakkinda okudugu her yerde, irin adinin yaninda anlami netlestiren
terimin bulunmasini saglamak.
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Global Pazar: Yerlive Yabanci

Koken kisiti olmayan sorularda raf yabanciya egiliyor —
bahsedilmelerin %54,5’i ve barajigecen 37 ismin 21'iyabanci;
yerlisorularise neredeyse tamamen Turk markalarindan olusan
birraf déndurlyor.
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GLOBAL PAZAR - YERLI VE YABANCI
Yabanciya egilim, yerli tekstil glicii

TEK CUMLELIK CIKARIM

Koken kisiti olmayan sorularda raf yabanciya egiliyor: bahsedilmelerin %54,5’i ve baraji gegen 37 ismin
2T’iyabanci; yerlisorularise neredeyse tamamen Tirk markalarindan olusan bir raf déndiirtyor.

Bu bdlim yalnizca kéken kisiti olmayan 23 global soruya (574 yanit) dayanir; yerlive yabanci markalar karsilagtirmanin
tek adilzemini budur.

9.1 KOKEN PAYI
BAHSEDILMELERIN KOKEN PAYI — GLOBAL PAZAR (%)

veri [N 45, 5%
vabanci [ 54, 5%

Yabancimarkalar 2.302 bahsedilmeye, yerlimarkalar 1.924 bahsedilmeye sahip: %54,5’e kars %45,5. Ancak farkli
isim sayisi ters yone isaret ediyor: global pazarda 106 farkli yerlimarka, perakendeciveya pazaryeri, 74 yabanciisme
kars1 gorinir oluyor. Yerlimarkalar daha ¢ok sayida ve tek tek daha az gériinlr; yabanci markalar daha az sayida ve
dahayogdun. Bu, taninan konumlari bir avug uluslararasimarkanin tuttugu, uzun yerlikuyrugunise alt siralarda rekabet
ettigi bir pazarinimzasi.

9.2 GLOBAL PAZARDA ILK 15 MARKA (TUM KOKENLER)

TABLO 9 — GLOBAL PAZAR (TUM KOKENLER) 23 soru - 574 yanit - YZ Puanina gére ilk 15

YZ Puani

1 Chicco Yabanci %46,7 84,3
2 Philips Avent Yabanci %21,8 76,0
H Maxi-Cosi Yabanci %24,6 70,9
4 The Nest Kids TR %17,9 70,1
5 TinyLamb TR %16, 9 64,7
6 Cybex Yabanci %18, 1 64,3
7 Little Gusto TR %19,5 63,4
8 Dr. Brown's Yabanci %15, 7 63,0
9 Joie Yabanci %23,2 62,6
10 Lansinoh Yabanci %19 ,7 60,6
11 Inglesina Yabanci %16, 9 56,3
12 LC Waikiki TR %15, 9 53,8
13 Prego TR %16, 6 53,1
14 Bugaboo Yabanci %14,3 51,8
15 Kraft TR %15, 5 51,1

31 HERM.IO Herm.io AI G&érinUrlik Veritabani



<herm.io AI GGRUNURLUK RAPORU - ANNE VE BEBEK - 2026

09 - GLOBAL PAZAR: YERLI VE YABANCI 32 / 52

9.3 ORUNTU: EKIPMANDA YABANCI, GIYIMDE YERLI LIDER

Tekil siralama toplamin gizledigini gdsteriyor. Global pazarinilk ¢l yabanci: Chicco, Philips Avent ve Maxi-Cosi. Bunlar
seyahat ekipmanlariile beslenme Grinlerinde gicli markalar. ilk yerliisim #4 'teki The Nest Kids; onu TinyLamb (#5) ve
Little Gusto (#7) izliyor. Ul de bebek giyimi uzman.

Bu, 4. Bélimde gérilen ayni ayrnmin farkli ydnden ortaya ¢ikmasi. Urlin glivenlik diizenlemelerine tabive sermaye
yogunsa — oto koltuklari, bebek arabalar, biberonlar ve pompalar — asistanlar uluslararasi markalara yéneliyor. Uriin
giyim oldugunda yerlimarkalara ulasiyorlar; Bebek Giyimi segmentinde barajigecen 29 ismin 21'iyerli. Bu sistemlerin
tarifine gore Turkiye’'nin anne ve bebek reyonundaki glici tekstil.

Yerli kesit, asistanlarin kisiti ayirt edebildigini dogruluyor: yerlimarka soruldugunda Kraft liderliginde 19 ismin 15’inin yerli
oldugu bir raf dondrlyorlar. Dolayisiyla global sorulardakiyabanci edilim, 6lglm aracinin yan etkisi degil; bu

sistemlerin varsayilan olarak ne getirdigine dair gergek bir pazar sinyali.
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Kesif Ekosistemi

Yapay zekanin bu pazara dair goérinimi marka siteleri kadar
uzman perakendecilere ve editoryal icerige dayaniyor — e-
bebek.com en ¢ok atif alan tekil alan adive editoryal kaynaklar
atiflanin %20,6’sinitagiyor.
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KESIF EKOSISTEMI - YAPAY ZEKA MARKALARI NEREDEN OGRENIYOR?

Yalnizca marka siteleri degil, perakendeciler ve editoryal

TEK CUMLELIK CIKARIM

Yapay zekanin bu pazara dair gériiniimii marka siteleri kadar uzman perakendecilere ve editoryalicerige
dayaniyor — e-bebek.com en ¢ok atif alan tekil alan adi ve editoryal kaynaklar atiflarin %20,6’sini tasiyor.

Bir asistan web aramasiyla yanit verdiginde o anda erisebildigdiicerikten yararlanir. Modellerin déndirdigi kaynak
adreslerinitopladik, alan adlarinaindirgedik ve her birine atif yapan farkli yanit sayisina gére siraladik. Bdylece
sistemlerin anne ve bebek markalari hakkinda nereden okudugunu gésteren bir harita elde ettik. Tur boyunca
modeller 484 farkli alan adina atif yapt!.

10.1 EN COK ATIF ALAN ALAN ADLARI

TABLO 10 — EN COK ATIF ALAN 12 ALAN ADI 484 farkli alan adi icinden
Atif yapan Kaynak tiirt
1 e-bebek.com B25 %29 ,6 Perakendec
2 trendyol.com 313 %28,5 Pazaryeri
3 anneysen.com 215 %19, 6 Editoryal / Medya
4 onedio.com 176 %16,0 Editoryal / Medya
5 thenestkids.com.tr 165 %15,0 Marka sitesi
6 littlegusto.com.tr 164 %14,9 Marka sitesi
7 eniyisinde.com.tr 148 %13,5 Editoryal / Medya
8 hepsiburada.com 141 %12,8 Pazaryeri
9 annelertoplandik.com 139 %12,7 Forum / Sosyal
10 babymall.com.tr 137 %12 ,5 Perakendeci
11 tinylamb.co 135 %12,3 Marka sitesi
12 eniyilerden.com 112 %10, 2 Editoryal / Medya

En cok atif alan alan adi, uzman anne ve bebek perakendecisi e-bebek.com; tim yanitlarin %29,6’sinda atif alarak
genel pazaryeritrendyol.com’un (%28,5) dniinde. Bu asistanlar pazar hakkinda en sik bir kategori uzmanindan okuyor;
genel bir pazaryerinden ya da markanin kendi sitesinden degdil. Sonraki ti¢ alan adindan ikisi editoryal: anneysen.com
(9%619,6) ve onedio.com (%16,0); ardindan eniyisinde.com.tr (%13,5) ve eniyilerden.com (%10,2) geliyor. Ebeveyn
forumu annelertoplandik.com %12,7 ile #9’da. Marka alan adlar #5’tenitibaren gériniyor: thenestkids.com.tr
(%15,0), littlegusto.com.tr (%14,9), tinylamb.co (%12,3). ilk 50 alan adinin 34’tne bes modelin tamami atif yapti.

10.2 KAYNAK TURU DAGILIMI
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Kaynak tiirii Alan adi Atif yapan

Marka sitesi 120 2452 %37, 4
Editoryal / Medya 58 1355 %20, 6
Diger / uzun kuyruk 263 961 %14,6
Perakendeci 11 672 %10, 2
Pazaryeri 11 637 %9,7
Forum / Sosyal 10 392 %6,0
B2B / Tedarikgi 11 96 %1,5

KAYNAK TURUNE GORE ATIF PAYI (%)

Markasitesi [ N RS, s7.a%
Editoryal/Medya [N 20,6%
Diger/uzunkuyruk [ NN 14,6%
Perakendeci _ 10,2%
Pazaryeri _ 9,7%

Forum / Sosyal _ 6,0%
B2B /Tedarikci [l 1,5%

10.3 Editoryaligerik bulgusu

Dikkat ¢ekici oriintl, bu pazarin kanit tabaninin ne kadar azininmarkalar tarafindan kontrol edildigi. Marka siteleri
atiflarin %37,4’Un0 olustururken editoryal ve medya %20,6, perakendeciler %10,2, pazaryerleri %9,7, forum ve sosyal
kaynaklar %6,0 pay taslyor. Atif tabaninin dortte birinden fazlasi — %26,6 — ticlincl taraf yorumlari ve topluluk igerigi.

Bu dagilim, kategorinin nasil arastirildigina dair bir sey séyllyor. Bebek Urlinleri yalnizca gérinime bakilarak degil,
karsilastirilarak satin alinlyor; ebeveynler satin almadan dnce anti-kolik valfier, i-Size onayi ve kumas sertifikalari
hakkinda okuyor ve atif dagilimi bunu yansitiyor. En ¢ok atif alan 12 alan adinin dérdi editoryal, bir ebeveyn forumuise
#9’da. Asistanlar, ebeveynlerin okudugu kaynaklari okuyor.

Markanin kendi sitesine yapilan atif ile segment sirasi arasinda gérin(r biriligki var, ancak yalnizca bir segmentte. En
cok atif alan ¢ marka alan adi — thenestkids.com.tr, littlegusto.com.tr ve tinylamb.co — tam olarak Bebek Giyimi
siralamasininilk Gi¢ markasina ait. Buna karsilik Beslenme Urtinlerilideri ve genel ikincisi Philips Avent igin philips.com.tr
yalnizca yanitlarin %5,0’inda atif aliyor. Goriinarligini kendi alan adi degdil, perakendeciler ve editoryal igerik tasgiyor.
Bunu tavsiye dedil, betimleme olarak okuyun: Bu dikeyde hakkinda yazilmasi, iyi yayin yapmasi kadar &nemli
géranuyor.
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Oriintiiler Ne S6yliiyor?

En gdrinur markalar genis model kapsaminive net bir Griin
segmentini paylasiyor; gl¢li bir marka sitesivarligininise ne
gerekline de tek basina yeterli oldugu géraltyor.
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ORUNTULER NE SOYLUYOR?

Altiyapisal oruintu

Bu bolim verinin tarafsiz bir okumasidir. Gortndrlikle iligkili &riintlleri betimler; tavsiye, hizmet veya dneri degildir.
Goranurlik kalite ve glvenlikten ayrikalir.

Kapsam girig kosuludur. Genel kesitte barajigegen 30 ismin 28’ibes modelin tamaminda gériindyor; ikiistisna
pazaryerleri. Baraj ¢izgisinin altinda siralamaya giren markayla giremeyeni ayiran unsur kapsam. Seyahat
Ekipmanlari segmentinde UPPAbaby, Joolz ve Nuna’nin tamami %5 bahsedilme esigini gegiyor; ancak yalnizca
ikiveya G¢ model tarafindan bilindikleriicin son dért sirada yer aliyor.

e Konum ve frekans bagimsiz sinyallerdir. Chicco bir sonraki marka, perakendeciveya pazaryerinden yaklasik
1,6 kat daha sik aniliyor; ancak liste ortasinda yer aldigiicin birincilik farki bunun ima ettiginden daha kiguk.
Philips Avent, OiOi ve Pilsan cok daha az aniliyor, ancak neredeyse herzamanilk sirada. Bir marka bir segmente
iki profilden biriyle liderlik edebilir: yliksek bahsedilme orani genel bilinirlidi, yliksek MRRise belirli bir sorunun
aclk cevabiolmayi disindardr.

e Segment tanimi genel goriniirliikten daha gugliidiir. Segmentlerde barajigegen 69 ismin 61’i yalnizca bir
segmentte goérlnlyor. Siralamaya giren markalar, asistanlarin belirli bir Grlin problemine baglayabildigi
markalar. Bebek Giyimi'nin G¢ lideri saf bebek giyim uzmani; Seyahat Ekipmanlari liderleribebek arabasive oto
koltugu markalari. Katalogun genisligi yardimci gérinmuyor; kategorinin net okunabilirligi yardimci oluyor.

° Kanit tabani Gigiincii taraflarda. Yanitlarin %699,1'iweb temelli; marka siteleri % 37,4, editoryal kaynaklar ve
forumlar birlikte %26,6 pay tasiyor. Dolayislyla bu asistanlarin okuduguicerigin dértte birinden fazlasi higbir
markanin kontrollinde degil. Bebek Giyimi segmentinde marka sitesi atiflari siralamayla birlikte hareket ediyor;
ancak Philips Avent bunun gerekli olmadigini gosteriyor. Bir kategori karsilastirmaigerikleri Gzerinden
arastinliyorsa, buiceriklerde bulunmak gértnarlikle yakindaniligkili.

e Koken rekabetlidir ve sonucu soru belirler. Global sorularda %54,5 yabanci; yerlisorularda 19 baraj gegenden
15 yerli. ikisi de dogru ve kesit belirtimeden yalnizca birini aktarmak yanilticidir. Yerli bir marka igin pratik okuma
su: yerlicergevesi gorinlrlige giden giivenilir bir yol; asil rekabet kdken kisiti olmayan kesifte yasaniyor.

° Bir asistan farkli bir pazar. Grok yanit basina iki kattan fazla marka aniyor, ¢ perakendecive pazaryerinibdtin
markalarin &niine koyuyor ve yerliye ediliyor; GPT-40-mini en az sayida marka aniyor ve yabanciya ediliyor.
Birinde gériinmeyen marka digerinde dne ¢ikabilir; tek asistanla yapilan kontrolikiydnde de yaniltrr.

BIR MARKA VERIDEKI KONUMUNU NASIL BULABILIR?

Talep Gzerine sunulan veri setiyle bir marka dort seyi sirayla okuyabilir: bes modelin tamaminda gérintp gérinmedigi;
herhangibir segmentte baraji gegip ge¢gmedidi ve hangisinde gectigdi; o segmentte ne siklikta anildigi; anildiginda ne
kadar erken konumlandigi. Bu dort okuma, Grlindn iyi olup olmadigina dair hi¢cbir sey séylemeden goérindrlik agigini
konumlandirir.

37 HERM.IO Herm.io AI G&érinUrlik Veritabani



AI GORUNURLUK RAPORU - ANNE VE BEBEK - 2026

BOLUM 12

Kisitlar ve Notlar

Bu, tek bir Tarkiye dikeyine ait tek seferlik/anlik géranadrlik
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KISITLAR VE NOTLAR

Rakamlar nasil okunmali

39

TEK CUMLELIK CIKARIM

Bu, tek bir Tirkiye dikeyine ait tek seferlik/anlik goériniirliik fotografidir; rakamlar asagidaki kisitlar icinde
okuyun.

Tek seferlik/anlik 6lglim. 26 Temmuz 2026’da tek turda toplandi; trend degil, gorinirlik fotografidir. Yanitlarin
%99, V'iweb temelli oldugundan arama dizinindeki hareket siralamalari da hareket ettirecektir. Builk
(baslangig/referans) baskidir; G¢ aylik baskilar trend analizinimimkin kilacaktir.

Yerli ve yabanci markalari tiim sorular lizerinden karsilagtirmayin. 44 sorunun 2T’iyanitiagikga Tdrk markalariyla
sinirlar. Bu karsilastirmanin gegerli tek zemini 9. Bélimdeki global kesittir; genel kesitteki koken dagilimi pazarin
dedil, 6lcim tasariminin ézelligidir.

Kiiglik 6rneklemde konum sismesi. Bazi markalar %5 barajini geciyor, ancak az sayidaki bahsediimede agirlikli
olarak konum sayesinde Ust siralara ¢ikiyor. Naynes (Bebek Giyimi #10), %6,4 bahsedilme, kesitteki en yliksek MRR
ve 3 model kapsamiyla; Esas Tekstil (Bebek Giyimi #7) %5,9 ile baraji geciyor. OiOive Pilsan, ikiveya ¢ Uriin
sorusunda yodunlasan gériintrliikle Beslenme Uriinleri'nde Ust siralarda ve pazar lideri degil kategorilideri olarak
okunmali. Bu siralari temkinli okuyun.

Kiiglik puan farklari anlamli degildir. Bu siralamalarin yogun orta bélimlerinde — dzellikle ilk Giglin bes puaniginde
kaldigi Seyahat Ekipmanlari’nda — bir veya iki puanlik farklar asirryorumlanmamalidir.

Modele 6zgli goriiniirliik. Baraji gecen yediisim bes modelin Gglinden daha azinda aniliyor: Akakge, Andy,
Hepsiburada, Joolz, LC Waikiki, Trendyol ve UPPAbaby. Konumlari bir veya iki asistanin 6zelligidir; pazar geneline ait
olarak okunmamalidir.

Segmentler arasinda farkli marka sayilarini kargilagtirmayin. Beslenme Uriinleri diger segmentlerdeki 15 soruya
karsi14 soru ve bes kesif sorusuna kargi dort kesif sorusuicerir. 349 yanitla en klicik segmenttir; on soruluk tabanin
oldukga Gzerinde olsa da daha fazla 6rneklem gurUltUsdi tasir.

Alt markalar yapisal olarak eksik sayilir. Bir model Urlin serisi yerine ana markayi andiginda seriicin kayit olugsmaz.
Bu durum en ¢ok lisanslive alt markali GrGn gruplarini etkiler.

Bazi yakin miikerrer isimler ¢6zimstiz kaldi. Kinderkraft ve Kraft gergekten farkli sirketlerdir ve bilingli olarak ayri
tutuldu. Civilile Civilim, Huggy ile Huggyberry ve Bebbek / Nenny Bebbek / Nenny Baby inceleme sonrasinda ayri
birakildi; ancak glivenle ¢6zimlenemedive her grup tek bir ticariismi temsil ediyor olabilir.

Goriiniirliik kalite veya giivenlik degildir. Bu rapor yalnizca bahsedilme ve konumu élger. Bir markanin dogru
tanimlanip tanimlanmadigini, Grtintin herhangi bir glivenlik standardini karsilayip karsilamadigini veya énerinin
isabetliolup olmadigini dederlendirmez. Oto koltugu ve beslenme ekipmaniigceren bir kategoride bu ayrim
6nemlidir: puan glivenlik sinyali veya onay dedildir.

Modeller olasiliksaldir. Ayni soru farkliyanitlar Gretebilir; bes tekrar bunu azaltir, ortadan kaldirmaz.

Kaynak tiirii dagiimi sezgiseldir. Alan adi tirleri otomatik siniflandirildi ve gdsterge niteliginde ele alinmalidir. Atif
verileri saglayiclya gore de farklilik gdsterir: Gemini’nin gercek kaynak alan adlari yonlendirme URL’leri yerine arama
sonucu basliklarindan okunur; Grok kullanilamayan atif bagliklari dondirdigaicin alan adlart URL lerden alinir.
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Koken siniflandirmasi yorumigerir. Kdken ticarimarkayiizler; bu nedenle Turkiye’de yabanci bir marka altinda
Uretilen veya lisanslanan Kanz, Carter’s, OshKosh, Pierre Cardin ve Bambino yabanci olarak kaydedildi. Ticari marka
Ulkesibelirlenemeyen sekizisim kdken paylarindan hari¢ tutuldu.

Pazaryerleri ve perakendeciler gcalisma kapsamina dahildir ve dogrudan markalardan farkli rekabet eder; §3.2
pazaryerlerinin ¢ikarildigi gérinimu verir ve ayni anda perakendeci, pazaryerive 6zel markalar eviolan ebebek’in
neden bu goérinimde tutuldugunu agiklar.

Ciktiuzunlugu sinirlari ve model siirlimleri farklidir ve hizla glincelligini yitirebilir; bulgular Temmuz 2026 itibariyla 2.
Bolimdeki stirimlere 6zgudur.
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SIKCA SORULAN SORULAR

Sik¢a sorulan sorular

Yapay zeka Tiirkiye’de en ¢ok hangi anne ve bebek markalarini neriyor?

Chicco, 85,7 puanla genel siralamanin lideri; tiim yanitlarin %30,7’sinde gériinlyor ve bes modelin dérdiinde en gok
anilan marka. Philips Avent (74,6) ve The Nest Kids (73,7) onuizliyor. Ancak hi¢bir marka her yerde lider degil: Bebek
Giyimi'nde The Nest Kids, Seyahat Ekipmanlari’nda Chicco, Beslenme Urtinleri’nde Philips Avent lider.

Yerlimi, yabancibebek markalarimi daha ¢ok 6neriliyor?

Tamamen soruya badli. Kdken kisiti olmayan 23 soruda bahsedilmeler %54,5 yabancive %45,5 yerli olarak bélintyor;
baraji gegen 37 ismin 21'i yabanci. Ozellikle Tiirk markalariniisteyen 21 soruda Kraft lider ve barajigecen 19 ismin 15'i
yerli. Yerlimarkalar en glicli konumunu Bebek Giyimi’'nde aliyor; barajigecen 29 yerin 2T'i yerli.

Yapay Zeka Goriiniirliik Puani nasil hesaplaniyor?

Ug bileseni birlestirir: markanin ne siklikta anildigi (%45), yanitta ne kadar erken gériindigi (%30) ve bes modelin
kaginin markayl andidi (%25). Her bilesen, ilgili kesittekilider marka 100’e ulasacak sekilde 6lgeklenir. Sikk ama geg
anilan bir marka, nadiren fakat ilk sirada anilan bir markanin altinda puan alabilir; bu nedenle g bilesen birlikte
okunmalidir.

Bes yapay zeka asistani birbiriyle ayni fikirde mi?

Lider marka konusunda blyUk 6l¢ide evet: Chicco bes modelin dérdiinde en gok anilanisim, besincide dérdidnc.
Diger konularda keskin bicimde ayrigiyorlar. Grok yanit basina yaklasik 9,5 marka, GPT-40-mini 4,0 marka aniyor.
Grok’un en ¢ok andidi t¢ isim de marka degil aligveris noktasi: Trendyol yanitlarinin %85,4’(inde, Hepsiburada
%75,3’linde ve ebebek %42,5’inde goriinlyor; baska hicbirmodelinilk onunda pazaryeriyok.

Yapay zeka asistanlari bebek markalar hakkindaki bilgiyi nereden aliyor?

Yanitlarin neredeyse tamami (%99,1) 484 farkli alan adi genelinde canliweb aramasi kullandi. En ¢cok atif alan kaynak,
yanitlarin %29,6’sinda gériinen uzman perakendeci e-bebek.com. Marka siteleri atiflarin %37,4’4n(, editoryal ve
medya kaynaklarn %20,6’sini olusturuyor; dolayisiyla asistanlarin okudugu icerigin dértte birinden fazlasi higbir
markanin kontrollinde degil.

Yiiksek puan bir markanin daha iyi veya daha giivenli oldugu anlamina gelir mi?

Hayir. Puan yalnizca bir markanin bes asistan genelinde ne siklikta ve ne kadar goérindr bigimde anildigini élger. Kaliteyi,
guvenligi, sertifikasyonu, fiyatl, dogrulugu veya duygusal tonu dederlendirmez. Bu kategoride Urliin glivenligini
gorinlrlik degdil standartlar ve sertifikalar belirler; puan bir onay degildir.
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Ek ve Veri

Calismanin 44 sorusu, takip edilen tim markalar, veri erisilebilirligi
ve Herm.io hakkinda.
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EK VE VERI

13.1Tum sorular (44) ve kategorileri

Calismada kullanilan 44 sorunun tamami; Griin segmenti, davranigsal tir ve koken kapsamiyla birlikte. Kapsam: 21 yerli
(yerlimarkalari sorar) ve 23 global (kdken kisiti yok). Dagilim: 14 kesif, 15 6zellik, 15 kullanim senaryosu; 15 Bebek Giyimi,
15 Seyahat Ekipmanlari, 14 Beslenme Urtnleri.

H# Segment Tar Kapsam Soru (Tirkge)

1 Bebek Giyimi kesif Global Bebek giyiminde hangi markalar gercekten kaliteli?

2 Bebek Giyimi kesif Yerli iyi bir yerli yenidogan giyim markasi var mi

3 Bebek Giyimi kesif Global Organik bebek kiyafetinde hangi markalara bakilir?

4 Bebek Giyimi kesif Yerli Turk malihastane cikisi seti 6nerir misin

5 Bebek Giyimi kesif Global yenidogan kiyafetiigin en cok tercih edilen markalar

6 Seyahat Ekipmanlari kesif Global Bebek arabasinda hangi markalar gergekten kullanigh?

7 Seyahat Ekipmanlari kesif Yerli fiyat performans yerlibebek arabasi 6nerisi

8 Seyahat Ekipmanlari kesif Global Kabin boy bebek arabasinda hangi markalar iyi?

9 Seyahat Ekipmanlari kesif Yerli iyi bir yerli oto koltugu markasi var mi

10 Seyahat Ekipmanlari kesif Global Travel sistem bebek arabasi alacagim, hangi markalara bakayim?
11 Beslenme Uriinleri kesif Global Eniyi biberon markalari hangileri?

12 Beslenme Uriinleri kesif Yerli tirk mali biberon markasi 6nerir misin

13 Beslenme Uriinleri kesif Global Ek gida setlerinde hangi markalar tutuluyor?

14 Beslenme Uriinleri kesif Yerli iyi bir yerlimama sandalyesi var mi

13 Bebek Giyimi ozellik Global hassas ciltigin organik pamuklu bebek kiyafeti hangi marka iyi
16 Bebek Giyimi ozellik Yerli yikayinca gcekmeyen yerli zibin 6nerisi

17 Bebek Giyimi ozellik Global terletmeyen yazlik bebek tulumu hangi marka

18 Bebek Giyimi ozellik Yerli OEKO-TEX belgeli Tirk mal bebek giyim markasi var mi

19 Bebek Giyimi ozellik Global Yumusak, tiylenmeyen bebek body markasi aryorum

20 Seyahat Ekipmanlari ozellik Global tek elle kapanan hafif bebek arabasi 6nerisi

21 Seyahat Ekipmanlari ozellik Yerli i-Size guvenlikli yerli oto koltugu var mi

22 Seyahat Ekipmanlari ozellik Global bozuk yolda rahat giden saglam bebek arabasi hangi marka
23 Seyahat Ekipmanlari ozellik Yerli kiiciik bagaja sigan yerli kabin boy puset dnerisi

24 Seyahat Ekipmanlari ozellik Global tam yatabilen ve ¢ift yonli bebek arabasi hangi marka iyi
25 Beslenme Uriinleri ozellik Global gazyapmayan biberon hangi marka

26 Beslenme Uriinleri ozellik Yerli BPAicermeyen yerlibiberon énerir misin

27 Beslenme Uriinleri ozellik Global anne memesine en yakin yumusak uglu biberon énerisi
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H# Segment Tar Kapsam Soru (Tirkge)
28 Beslenme Uriinleri ozellik Yerli masaya iyi yapisan yerli vakumlu mama tabagi
29 Beslenme Uriinleri ozellik Yerli kolay temizlenen yerlimama sandalyesi 6nerir misiniz
30 Bebek Giyimi Ll Global kis bebegiicin sicak tutan hastane cikigi seti hangi marka
Y senaryosu
31 Bebek Giyimi Lol Yerli yaz bebegiiginince pamuklu yerli tulum &nerir misin
Y senaryosu
32 Bebek Giyimi Ol Global yenidogan hediyesiicin kaliteli giyim seti hangi marka alinir
Y senaryosu
33 Bebek Giyimi kullanim Yerli remattire bebekigin kiiglik kalipl yerli kiyafet markasi var mi
Y senaryosu p ¢ ¢ plity 4
R kullanim . ilk Gi¢ ay igin gereksiz parcasi olmayan yerliyenidogan seti
o4 Sl CT senaryosu el arlyorum
Seyahat kullanim ucak yolculuguicin kabine alinabilen bebek arabasi hangi
35 : Global
Ekipmanlari senaryosu marka
36 Seyahat kullanim Yerli toplu tagimada tek basima kullanabilecegim hafif yerli puset
Ekipmanlari senaryosu erl varmi
37 S kullanim Global ikizbebek arabasinda hangi markalar daha kullanigh
Ekipmanlari senaryosu 9 $
38 SV kullanim Yerli enidoganla disari gikarken rahat kullanilan yerli kanguru var mi
Ekipmanlari senaryosu y 9 sar¢ y 9
Seyahat kullanim . - . . . . P
39 Ekipmanlar senaryosu Yerli kiiclik arabali ailelerigin yerli travel sistem 6nerir misiniz
40 Beslenme Uriinleri Ol Global meme reddi yasayan bebek icin hangibiberon denenebilir
senaryosu
41 Beslenme Uriinleri kullanim Yerli alisan anne igin sessiz yerli siit sagma makinesi var mi
senaryosu cally < y 9
R kullanim BLW’ye yenibaslayan bebek igin tabak kasik setihangi marka
42 Beslenme Urlnleri senaryosu Global alinir
R kullanim . disarida yemek yedirmek icin taginabilir yerlimama sandalyesi
43 Beslenme Urlnleri senaryosu Yerli Snerisi
44 Beslenme Uriinleri Ll Global gece beslenmesinde akitmayan biberon hangi marka yi
senaryosu

13.2 Takip edilen tum marka ve perakendeciler (226)

Calismada takip edilen her marka ve perakendeci, genel kesit (1.098 yanit). Oran genel kesit icindedir, Model stitunu
kapsami gosterir (0-5). %5 ve lGzeriisimler Siralamada, digerleri Takipte olarakisaretlenir. Yedi pazaryeribu dizinden

cikarilmistir; bkz. 8§3.2. Bahsedilme sayisina gore siralanmistir.

Bahsedilme Model Durum
Chicco Yabanci Marka 131377 %30, 7 5 Siralamada
Kraft TR Marka 194 %17 ,7 5 Siralamada

44 HERM.IO Herm.io AI G&érinUrlik Veritabani



<herm.io AI GGRUNURLUK RAPORU - ANNE VE BEBEK - 2026

13 - EK VE VERI 45 [ 52
(devam)
Bahsedilme Model Durum

Little Gusto TR Marka 178 %16, 2 5 Siralamada
Maxi-Cosi Yabanci Marka 165 %15,0 5 Siralamada
Kanz Yabanci Lisansl1 159 %14,5 5 Siralamada
Joie Yabanci Marka 157 %14,3 5 Siralamada
Prego TR Marka 155 %14,1 5 Siralamada
ebebek TR Perakendeci 154 %14,0 5 Siralamada
The Nest Kids TR Marka 149 %13,6 5 Siralamada
TinyLamb TR Marka 149 %13,6 5 Siralamada
Lansinoh Yabanci Marka 148 %13,5 5 Siralamada
Philips Avent Yabanci Marka 147 %13, 4 5 Siralamada
LC Waikiki TR Marka+Perak. 122 %11,1 5 Siralamada
Cybex Yabanci Marka 118 %10, 8 5 Siralamada
Inglesina Yabanci Marka 116 %10, 6 5 Siralamada
Mamajoo TR Marka 110 %10, 0 5 Siralamada
Dr. Brown's Yabanci Marka 93 %8,5 5 Siralamada
Baby Plus TR Marka 88 %8,0 5 Siralamada
Bugaboo Yabanci Marka 85 %7,7 5 Siralamada
Carter's Yabanci Lisansl1 81 %7, 4 5 Siralamada
Kitikate TR Marka 80 %7,3 5 Siralamada
Wee Baby TR Marka 75 %6, 8 5 Siralamada
Tommee Tippee Yabanci Marka 71 %6,5 5 Siralamada
Civil TR Marka 64 %5,8 5 Siralamada
NUK Yabanci Marka 58 %5,3 5 Siralamada
Elele TR Marka 57 %5,2 5 Siralamada
Bagi TR Marka 55 %5,0 5 Siralamada
Yoyko TR Marka 55 %5,0 5 Siralamada
Babyhope TR Marka 51 %4,6 5 Takipte

Panco TR Marka 51 %4, 6 5 Takipte

Medela Yabanci Marka 50 %4,6 5 Takipte

Biorganic TR Marka 47 %4,3 5 Takipte

Anex Yabanci Marka 47 %4,3 5 Takipte
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Bahsedilme Model Durum
Mamas & Papas Yabanci Marka 47 %4,3 5 Takipte
Pilsan TR Marka 46 %4, 2 5 Takipte
Pierre Cardin Yabanci Lisansl1 44 %4,0 5 Takipte
Baby2go TR Marka 42 %3,8 5 Takipte
OiOi TR Marka 41 %3,7 5 Takipte
Bambino Yabanci Lisansli 40 %3,6 4 Takipte
OshKosh Yabanci Lisansli 39 %3,6 5 Takipte
Cigit Yabanci Marka 39 %3,6 3 Takipte
gb Yabanci Marka 38 %3,5 5 Takipte
Marks & Spencer Yabanci Marka 36 %3,3 5 Takipte
idilbaby& Mamino TR Marka+Perak. 36 %3,3 4 Takipte
Organickid TR Marka 34 %3,1 3 Takipte
Stokke Yabanci Marka 33 %3,0 5 Takipte
Bebedor TR Marka 132 %2,9 5 Takipte
Koton TR Marka+Perak. 32 %2,9 5 Takipte
Tommybaby TR Marka+Perak. 31 %2,8 5 Takipte
GAP Yabanci Marka 31 %2,8 5 Takipte
Bebbek TR Marka 31 %2,8 4 Takipte
Lolly Babies TR Marka+Perak. 31 %2,8 3 Takipte
BabyMall TR Perakendeci 29 %2,6 5 Takipte
Babyzen Yabanci Marka 28 %2,6 4 Takipte
Comotomo Yabanci Marka 26 %2, 4 5 Takipte
OG Natural TR Marka 25 %2,3 5 Takipte
Naynes TR Marka 24 %2,2 3 Takipte
Civilim TR Marka 24 %2,2 5 Takipte
Minimus TR Marka 24 %2,2 3 Takipte
UPPAbaby Yabanci Marka 24 %2,2 2 Takipte
Babyjem TR Marka 23 %2,1 5 Takipte
Mothercare Yabanci Marka+Perak. 23 %2,1 3 Takipte
Nuna Yabanci Marka 23 %2,1 3 Takipte
Esas Tekstil TR Marka 22 %2,0 5 Takipte
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Bahsedilme Model Durum
Baby Jogger Yabanci Marka 21 %1,9 5 Takipte
Joolz Yabanci Marka 19 %1,7 2 Takipte
Andy TR Marka 19 %1,7 2 Takipte
Organicera TR Marka 18 %1,6 5 Takipte
Nenny Bebbek TR Marka 18 %1,6 3 Takipte
Minimono TR Marka 17 %1,6 5 Takipte
IKEA Yabanci Marka+Perak. 17 %1,6 5 Takipte
MAM Yabanci Marka 17 %1,6 5 Takipte
Sunny Baby TR Marka 17 %1,6 3 Takipte
Atelier Babbi TR Marka 16 %1,5 5 Takipte
Uni Baby TR Marka 16 %1,5 4 Takipte
Silver Cross Yabanci Marka 16 %1,5 5 Takipte
KidZee TR Marka 16 %1,5 3 Takipte
H&M Yabanci Marka+Perak. 16 %1,5 3 Takipte
WALLABY TR Marka 15 %1, 4 3 Takipte
Mayu Babys TR Marka 15 %1, 4 3 Takipte
Beren Kids TR Marka 15 %1, 4 4 Takipte
Beymen TR Marka+Perak. 15 %1, 4 3 Takipte
Okie Dokie Yabanci Marka 15 %1, 4 i3 Takipte
Burt's Bees Baby Yabanci Marka 15 %1, 4 1 Takipte
Eynbaby Bilinmiyor Marka 14 %1,3 3 Takipte
Silversun TR Marka 14 %1,3 4 Takipte
Doona Yabanci Marka 14 %1,3 4 Takipte
Mamalove TR Marka 14 %1,3 3 Takipte
Suavinex Yabanci Marka 14 %1,3 4 Takipte
Little Yucca TR Marka 14 %1,3 3 Takipte
Hanna Andersson Yabanci Marka 14 %1,3 1 Takipte
Welcome Baby TR Marka 13 %1,2 3 Takipte
Pacco Baby TR Marka 13 %1,2 5 Takipte
Kapbula TR Marka+Perak. 12 %1,1 5 Takipte
Huaav TR Marka 12 %1,1 5 Takipte
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Bahsedilme Oran Model Durum
Kinderkraft Yabanci Marka 12 %1,1 5 Takipte
Neko Slings TR Marka 12 %1,1 3 Takipte
AzizBebe TR Marka 12 %1,1 2 Takipte
PegPerego Yabanci Marka 12 %1,1 3 Takipte
Easywalker Yabanci Marka 12 %1,1 3 Takipte
Vip Bebek TR Marka 11 %1,0 4 Takipte
Tiffany TR Marka 11 %1,0 3 Takipte
OverOz TR Marka 11 %1,0 4 Takipte
M&S Yabanci Marka 11 %1,0 5 Takipte
Tum Tum Yabanci Marka 11 %1,0 3 Takipte
Babytoly Yabanci Marka 11 %1,0 5 Takipte
Beyorganik TR Marka 11 %1,0 3 Takipte
HelloBaby TR Marka 11 %1,0 4 Takipte
Renolux Yabanci Marka 11 %1,0 3 Takipte
Chakra TR Marka+Perak. 11 %1,0 3 Takipte
Boumini TR Marka 10 %0,9 3 Takipte
Fabcio TR Marka 10 %0,9 3 Takipte
Can Baby TR Marka 10 %0,9 4 Takipte
Baby Care TR Marka 10 %0,9 3 Takipte
Veksora TR Marka 10 %0,9 2 Takipte
Gezenbebe TR Marka 10 %0,9 2 Takipte
Thule Yabanci Marka 10 %0,9 2 Takipte
Britax Yabanci Marka 10 %0,9 3 Takipte
Hamilton Yabanci Marka 10 %0,9 3 Takipte
Zara Yabanci Marka 10 %0,9 2 Takipte
Mooma TR Marka+Perak. 10 %0,9 2 Takipte
Sarebaby TR Marka 9 %0,8 3 Takipte
VZN TR Marka 9 %0,8 3 Takipte
Joell TR Marka 9 %0,8 5 Takipte
Bebebao Bilinmiyor Marka 9 %0,8 4 Takipte
BevzBabv TR Marka+Perak. 9 %0,8 3 Takipte
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Bahsedilme Model Durum
SeviBebe TR Marka 9 %0,8 3 Takipte
Huggyberry TR Marka 9 %0, 8 3 Takipte
Caramell Bilinmiyor Marka 9 %0,8 3 Takipte
Mima Yabanci Marka 9 %0, 8 3 Takipte
Evenflo Yabanci Marka 9 %0,8 2 Takipte
Huma Bebe TR Marka 8 %0, 7 3 Takipte
Owli TR Marka 8 %0,7 3 Takipte
Solomombaby TR Marka 8 %0, 7 3 Takipte
Kubbe Baby TR Marka+Perak. 8 %0,7 3 Takipte
Birlik Dig Ticaret TR Marka 8 %0, 7 2 Takipte
Orfeo TR Marka 8 %0,7 1 Takipte
Colored Organics Yabanci Marka 8 %0, 7 1 Takipte
Baby Clime TR Marka 7 %0,6 4 Takipte
Meleni Baby TR Marka 7 %0, 6 3 Takipte
Sweet Baby TR Marka 7 %0,6 3 Takipte
Wefood TR Marka 7 %0, 6 3 Takipte
Babylone TR Marka+Perak. 7 %0,6 2 Takipte
Bebegold TR Marka 7 %0, 6 2 Takipte
JrLittle Baby TR Marka 7 %0,6 2 Takipte
Vitmobaby TR Marka 7 %0, 6 2 Takipte
Biokent TR Marka 7 %0,6 2 Takipte
Maiyko TR Marka 6 %0, 6 4 Takipte
Babalinbaby TR Marka 6 %0,6 3 Takipte
Minycenter TR Perakendeci 6 %0, 6 4 Takipte
Diamond Baby TR Marka 6 %0,6 2 Takipte
Mochi TR Marka+Perak. 6 %0, 6 2 Takipte
Baby Home TR Marka 6 %0,6 2 Takipte
BOB Yabanci Marka 6 %0, 6 1 Takipte
Mountain Buggy Yabanc1 Marka 6 %0,6 2 Takipte
Soul Kitchen TR Marka 6 %0, 6 2 Takipte
B&G Store TR Perakendeci 6 %0, 6 2 Takipte
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Lorelli Yabanci Marka 6 %0,6 2 Takipte
Gerber Yabanci Marka 6 %0,6 2 Takipte
Ege Bebek TR Marka 6 %0,6 1 Takipte
Benetton Yabanci Marka+Perak. 6 %0,6 1 Takipte
Mamatoyz TR Marka 5 %0,5 2 Takipte
Nenny Baby TR Marka 5 %0,5 2 Takipte
Spectra Yabanci Marka 5 %0,5 3 Takipte
Mamadusbaby TR Marka 5 %0,5 3 Takipte
Organibebe TR Perakendeci 5 %0,5 3 Takipte
Maclaren Yabanci Marka 5 %0,5 4 Takipte
Joker TR Perakendeci 5 %0,5 4 Takipte
Hipp Yabanci Marka 5 %0,5 3 Takipte
Tot's And More TR Marka+Perak. 5 %0,5 3 Takipte
Hooyo TR Marka 5 %0,5 1 Takipte
Jimmybaby Bilinmiyor Marka 5 %0,5 2 Takipte
Schafer Yabanci Marka+Perak. 5 %0,5 1 Takipte
Alkapida Bilinmiyor Marka b %0,5 2 Takipte
Roosac TR Marka+Perak. 5 %0,5 2 Takipte
Belladuri TR Marka+Perak. 5 %0,5 2 Takipte
Wellgro TR Marka+Perak. 5 %0,5 2 Takipte
SmarTrike Yabanci Marka 5 %0,5 1 Takipte
BurdaBebek A.S. TR Marka 5 %0,5 1 Takipte
Ozer Tekstil imalat TR Marka+Perak. 5 %0,5 1 Takipte
Blumi Kids TR Marka 5 %0,5 1 Takipte
Kyte Baby Yabanci Marka 5 %0,5 1 Takipte
Hafy Baby TR Marka 4 %0, 4 2 Takipte
Bumkins Yabanci Marka 4 %0, 4 2 Takipte
Madrenino TR Perakendeci 4 %0, 4 3 Takipte
BeSafe Yabanci Marka 4 %0, 4 3 Takipte
Avanchy Yabanci Marka 4 %0, 4 2 Takipte
Graco Yabanci Marka 4 %0, 4 3 Takipte
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The Babiest Bilinmiyor Marka+Perak. 4 %0, 4 2 Takipte
Phoca TR Marka 4 %0, 4 3 Takipte
Arnetta TR Marka 4 %0, 4 2 Takipte
Deux Lapins TR Marka 4 %0, 4 2 Takipte
Aldeba TR Marka 4 %0, 4 2 Takipte
Soul Kitchen Organik TR Marka 4 %0, 4 2 Takipte
Mimijumi Yabanci Marka 4 %0, 4 2 Takipte
Quinny Yabanci Marka 4 %0, 4 2 Takipte
Beneto TR Marka 4 %0, 4 2 Takipte
Defacto TR Marka+Perak. 4 %0, 4 1 Takipte
MiniBorn TR Marka 4 %0, 4 2 Takipte
ABC Design Yabanci Marka 4 %0, 4 2 Takipte
Bebesso TR Marka 4 %0, 4 1 Takipte
Bubito TR Marka 4 %0, 4 2 Takipte
Hanymish TR Marka 4 %0, 4 1 Takipte
Kate Quinn Yabanci Marka+Perak. 4 %0, 4 1 Takipte
Doddl Yabanci Marka 3 %0,3 3 Takipte
4Baby TR Marka 5 %0,3 2 Takipte
Mushie Yabanci Marka 3 %0,3 1 Takipte
Bubbico Bilinmiyor Marka 3 %0,3 2 Takipte
Organik Bahge TR Marka 3 %0,3 3 Takipte
Morelish TR Marka 3 %0,3 2 Takipte
Bamoola TR Marka 3 %0,3 2 Takipte
Pigeon Yabanci Marka 3 %0,3 2 Takipte
Bebegen TR Marka+Perak. 3 %0,3 2 Takipte
Las Vivas TR Marka 3 %0,3 2 Takipte
OG Store TR Marka+Perak. 3 %0,3 2 Takipte
BM Care Bilinmiyor Marka 3 %0,3 1 Takipte
Arikan Plastik TR Marka 3 %0,3 2 Takipte
Babysoft TR Marka 3 %0,3 2 Takipte
Bebitof TR Marka+Perak. 3] %0,3 2 Takipte
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Zezig TR Marka+Perak. 3 %0,3 1 Takipte
Bebetto TR Marka 3 %0,3 2 Takipte
Orbit Baby Yabanci Marka 3 %0,3 1 Takipte
Botti TR Perakendeci 3 %0,3 2 Takipte
BabyGiz TR Marka 3 %0,3 1 Takipte
Naturpy TR Marka 3 %0,3 1 Takipte
Humm Organic TR Marka 3 %0,3 1 Takipte

13.3 Veri erisilebilirligi

Calisma 233 marka, perakendeciveya pazaryerini takip etti; bunlarin 226’simarka ve perakendeci, 7’si pazaryeri.
Genel kesitte 30, yerlikesitte 19 ve global kesitte 37 isim %5 esigini gecti. inceleme ve yeniden tretilebilirlidi
desteklemekicin temel veri talep tzerine paylasilabilir: yanit diizeyinde marka bahsedilmeleri, dokuz kesitin baraiji
gecgen siralamalari, tam filtrelenmemis metrikler, model ve soru tard kinlimlari, global pazar kirilimi, 484 alan adinin tam
kaynak listesi, ydontem ve veri sozIigd.

Tam rakamlar tek seferlik/anlik bir turu (26 Temmuz 2026) yansitir ve 12. Bolimdeki kisitlara tabidir. Builk
(baslangig/referans) dlgimdur; calisma U¢ ayda bir tekrarlanacaktir.

13.4 Herm.io hakkinda ve agiklama

Herm.io, tlketici davranisi ve pazarlama verileri alaninda galisan bir sirkettir. Markalarin dogru musterilere ulagmasina

arastirmalarnimizin bir pargasi ve ¢ ayda bir tekrarlanan bir caligmadir.

ACIKLAMA VE TARAFSIZLIK

Hicbir marka raporda yer almak, siralamasiniylkseltmek veyaigerikte tanimlanmakigin bir 6deme yapamazya da
sponsorluk saglayamaz. Bir markanin puani bir kalite ya da glvenlik onayi dedil, yalnizca goérinlrlik olglsidir. Analizi
tarafsiz tutmakicgin Herm.io’nun kendialan adlarina yapilan tim atiflar kaynak verisinden ¢ikariimistir.

RAPOR DONEMI

Temmuz 2026 - Ug aylik serinin 1. baskisi (baslangic/referans dlgiimdi).
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