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ONEMLI BULGULAR

Bir bakista

Bu rapor, tiiketicilerin abiye, gece elbisesive davet giyim hakkinda Al asistanlarina sordugu gergek
Turkge sorulariyeniden Uretir ve bes buyUk dil modelinin her markayi ne siklikla, hangi sirayla ve kag
model genelinde andigini diger.

Trendyol ana siralamada 91,9 puanla lider; bes modelin tim yanitlarinin %47,7’sinde gorintyor. Carmen (73,4)
enylksek puanlibadimsiz marka; aradakifark 18,5 puan.

Takip edilen 191 markadan 33’li ana pazarda %5 bahsedilme esigini ge¢ti — 31yerlive yalnizca 2 yabanci
(Pronovias #14, Zara #28); bes pazaryeri/perakendeci ¢ikarildiginda yalnizca-marka gériniimine Carmen, adlL
ve AlfaBeta liderlik ediyor.

Bu, seride simdiye kadar 6l¢iilen en yerli agirlikli pazar: koken kisiti olmayan/global kesitte bahsedilmeler
%82,4 yerli/ %17,6 yabanci olarak bélintyor; yabanciisimler premium gelinlik/couture (Pronovias, Chanel, Elie
Saab, Valentino)ile Zara ve Forever New ile sinirli.

Grok acik ara en genig repertuvara sahip (yanit basina 9,9 marka); GPT-4o0-mini(3,7) ve Claude Haiku (4,1) en
dar. Arama neredeyse evrenseldi — tim yanitlarin %97,7’si web temelliydi.

Al'In bu pazarailigkin gérinim agirlikli olarak markalarin kendiweb sitelerine dayaniyor — gosterilen
kaynaklarin %65,5’i — en cok gosterilen tekil alan adiise yanitlarin %58,5’ince gdsterilen trendyol.com.

KAPSAM & YONTEM

Dikey: Abiye ve davet giyim (abiye / davet giyim) — Turkiye. Yontem: 997 yaniticeren tek seferlik/anlik bir calisma; bes
buyUk dil modeli (GPT-40-mini, Gemini, Claude, Perplexity, Grok), her biri 40 Tirkge soruyla beser kez sorgulandi. Toplama
tarihi: 4 Temmuz 2026.

BU RAPOR NASIL OKUNMALI - GORUNURLUK KALITE DEGILDIR

Burapor tek bir seyi dlger: TUrkiye’de abiye ve davet giyim hakkinda soru soruldugunda bir markanin ne siklikta, ne kadar
One ¢ikarak ve kag Al asistani genelinde anildigi. Yiksek bir puan, bu sistemlerin su anda o marka hakkinda erisilebilir bilgiye
sahip oldugu ve markayi kolayca &ne ¢ikardigi anlamina gelir; markanin daha iyi, daha sik, daha ucuz ya da daha kaliteli
oldugu anlamina gelmez. Al gorindrligu bilginin erisilebilirligini ve kesfedilebilirligini yansitir; Griin kalitesini, kalip uyumunu,
fiyativeya guvenilirligi dedil.

Anahtar terimler: Al gorindrliga, Al Gortnlrlik Puani, abiye markalari, davet giyim markalari, abiye / davet elbisesi,
yerli abiye markalari, LLM marka énerileri, ChatGPT/Gemini/Claude/Perplexity/Grok marka énerisi, Uretken Motor
Optimizasyonu (GEO).
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BOLUM 01

Yonetici Ozeti

TUrkiye abiye ve davet giyim pazarinda Al gérinUrligu

pazaryerleriliderliginde — Trendyolilk sirada — Carmenise en
gorinidrbagimsizmarka; genelraf agirlikli olarak yerli, yabanci
isimlerise yalnizca dar bir premium nigte beliriyor.

Herm.io AI GoriUnUrliUk Veritabani
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YONETICI O0zETI

Pazaryeriliderliginde, agirlikh olarak yerli bir raf

TEK CUMLELIK GZET

Tiirkiye abiye ve davet giyim pazarinda Al goriiniirliigii pazaryerleriliderliginde — Trendyol ilk, Sefamerve
Ust siralarda — Carmenise en goriiniir bagimsiz marka; genel raf agirlikl olarak yerli, yabanciisimlerise
yalnizca dar bir premium nigte beliriyor.

a Trendyol lider; Carmen en gériiniir bagimsiz marka. Trendyol ana siralamanin zirvesinde 91,9 ile yer aliyor; bes
modelin tim yanitlarinin %47,7’sinde goérinlyor. Carmen (73,4) ikincive en ylksek puanl bagimsiz marka —
aradakifark 18,5 puan. Sefamerve (64,3), adL (63,9) ve AlfaBeta (62,5) ilk besi tamamliyor.

6 Ana siralamaya 33 marka girdi. Takip edilen 191 markadan 33’0, 40 sorunun tamaminda %5’lik bahsedilme
esigini gecti — 31yerlive yalnizca 2 yabanci (Pronovias #14 ve Zara #28). Baraji gecen 33 markanin ortalama
puani52,5.

Manset rafi pazaryeri/perakendeciagirlikli. Barajigegen 33 varligin besi pazaryeri veya perakendeci —
Trendyol, Sefamerve, Modanisa, Hepsiburada ve Boyner. Bunlar ¢ikarildiginda yalnizca-marka ilk g Carmen,
adL ve AlfaBeta; asistanlar &nce bulyik pazaryerlerine, ardindan Tlrk abiye/davet uzmanlarindan olusan
klimeye yoéneliyor.

Bu, seride simdiye kadar dl¢iilen en yerli agirlikl pazar. 20 kdken kisiti olmayan (global) soruda bahsedilmeler
%82,4 yerli/ %17,6 yabanci olarak bolinlyor — Herm.io’'nun kaydettigi en yerli adirlikl kbken dengesi. Yabanci
isimler premium gelinlik/couture ¢cevresinde yogunlasiyor (Pronovias, Chanel, Elie Saab, Valentino), buna Zara
ve Forever New gibi birka¢ hizllmoda ismi ekleniyor.

Yerli raf tamamen Tiirk markalarindan olusuyor. Sorular acikga Turk/yerlimarkalariistediginde (20 yerlisoru),
barajigegen 33 markanin tamamiyerli — tek bir yabanciisim baraji gegemiyor.

Modeller ayni pazari ¢cok farkli genisliklerde goériiyor. Grok yanit basina ~9,9 farklimarka siraliyor ve Perplexity
en genis sozlige ulasiyor (154 farkli marka); GPT-40-mini (3,7) ve Claude Haiku (4,1) en secici olanlar. Buna
ragmen Trendyol bes modelin tamaminda lider.

Arama neredeyse evrenseldi. Tim yanitlarin %97,7’siweb temelliydi; bes modelin dérdi yanitlarin
~%100’Unde arama yapti, yalnizca Gemini bunun altinda kaldi (%88,8). Anlamli bir “yalnizca-hafiza” segmenti
olmadigindan bu baski web-hafiza karsilastirmasiigermiyor (Bélim 5).

Kaynaklar 6nce markalarin kendi sitelerinde. Gosterilen kaynaklarin %65,5’i markalarin kendiweb siteleri; en
cok gosterilen tekil alan adi pazaryeri trendyol.com (yanitlarin %58,5’i), ardindan bir marka siteleri duvari
(carmen.com.tr, alfa-beta.com.tr, adl.com.tr).

Neden 6nemli?

Aligveris yapanlar kesif sirecini arama motorlari ve pazaryerlerinden Al asistanlarina kaydiriyor. Bir abiye ya da davet
giyim markasinin bu asistanlarin yanitlarinda gérintip gérinmemesi, basli basina yeni bir kesif kanalina déntstyor. Bu
rapor, Turkiye abiye ve davet giyim sektorligin bu yeni “gérindrlik rafinin” ilk anlik goérdntisini (referans/baslangig)
yakaliyor. Bir hatirlatma: rakamlar gortnirligua ve bilginin erisilebilirligini anlatir — hangi markalarin eniyi oldugunu degil.
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BOLUM 02

Yontem

Bes blyUk dil modeline 40 Turkge soru beser kez — sistem
komutu olmadan — soruldu ve 997 kullanilabilir yanit Gretildi;
markalar G¢ bilesenli(45/30/25) bir puanla, ana, yerlive global
kesitlericgin ayriayri siralandi.

Herm.io AI GoriUnUrliUk Veritabani 06
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YONTEM

Calisma nasil yurutuldu

TEK CUMLELIK OZET

Bes biiytik dil modeline 40 Tirkce soru beser kez — sistem komutu olmadan — soruldu ve 997 kullanilabilir
yanit Uiretildi; markalar otomatik ¢ikarim ve insan dogrulamasiyla belirlendi, li¢ bilesenli (45/30/25) bir
puanla ana, yerli ve global kesitlerigin ayri ayn siralandi.

2.1 KAPSAM VE MODELLER

Calisma, bes blytk dil modelini 6zdes sorularla dogrudan API Gzerinden sorguladi. Tim modellere yalnizca kullanici
sorusu verildi; sistem komutu kullaniimadl, sicaklik (temperature) elle ayarlanmadi (saglayici varsayilani) ve bolge/yerel
ayar parametresi tanimlanmadi. Sorular Tirk¢e oldugundan, modeller Tirk pazariniyalnizca soru dilinden hareketle
cikarimliyor.

Web aramasi

GPT-40-mini openai/gpt-4o0-mini Etkin — web arama araci %100,0
Gemini 2.5 Flash-Lite gemini-2.5-flash-1lite Etkin — Google Arama temellendirmesi %88, 8
Claude Haiku 4.5 anthropic/claude-haiku-4.5 Etkin — web arama araci %100,0
Perplexity Sonar perplexity/sonar Herzaman arama temelli %100,0
Grok4.3 x-ai/grok-4.3 Etkin — web arama araci %99, 5

Olgek: 40 soru x 5 tekrar x 5 model = 1.000 yanit; 3 yanit hari¢ tutuldu (bos Gemini tiretimleri) ve geriye 997
kullanilabilir yanit kaldi. Tek tur, 4 Temmuz 2026. 40 soru herhangi bir rlin alt kategorisi tagsimadigricin kinlim ti¢
davranigsal tir Gzerinden okunur — kesif, dzellik ve kullanim senaryosu (14 /13 /13). Nihai marka s6zIGg: 191 varlik (158
yerli, 33 yabanci).

2.2 UC PAZAR KESITI

Bu dikey iki ayri pazar olarak dedil, ayni soru setinin (i¢ kesiti olarak okunur.

Kesit Soru Yanit Baraj Neyi yanitlar

Ana 40 (timd) 997 33  Tumsorular genelinde toplam gorinrlik

Yerli 20 yalniz TR 497 33 Soruyerlimarkaistediginde kimler aniliyor

Global 20 notr 500 32 Adilyerli-yabanci karsilastirmasi (kdken kisiti yok)
NOT

2.3 WEB ARAMASI YAPILANDIRMASI

Web aramasi bes modelin tamamina etkin bir arag olarak sunuldu; her model bunu kullanip kullanmayacadina kendisi
karar verdi (Perplexity’nin Sonar’i tasarim geregi arama temellidir). Bir yanitin web aramasina mi yoksa modelin kendi
bilgisine mi dayandigi, sagdlayicinin herhangi bir alinti/kaynak déndrlip déndirmedigine bakilarak ¢ikarsandi: kaynak
varsa “web aramas!”, yoksa “kendi bilgisi”. Bu makul bir yaklasik géstergedir; modelinic isleyisine dair dogrudan kanit
dedildir. Bu turda yanitlarin %97,7’si temellendirilmisti (bkz. Bolim 5).

07 HERM.IO Herm.io AI G&érinUrlik Veritabani
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2.4 SORULAR

40 soru, tiketicilerin abiye, gece elbisesive davet giyim hakkinda bir asistana ydneltebilecegi gergek Turkge sorgulari
yeniden Uretir — genel kesif (“abiye elbise &nerisi”), belirli 6zellikler (kumas, kalip, blytk beden, terletmeme) ve
kullanim senaryolari (digln, kina, mezuniyet, séz yemegdi). Sorular Ui¢ davranigsal tire dengeli dagitildi ve kdken
kapsamina gbre esit bdlindu. 40 sorunun 20’siyerli (agikga Turk/yerlimarkalari soruyor), 20’si global (kbken kisiti yok).
7.Bdlumdekiyerli-yabanci karsilastirmasiyalnizca 20 global soruya dayanrr.

2.5 MARKA CIKARIMI VE DOGRULAMASI

Markalar ikiagsamada cikarildi: otomatik ¢ikarim (6ne ¢ikan marka adlarive atif alan adlari, varyantlar tek bir kanonik ada
birlestirilerek) ve insan dogrulamasi (gercek markalar onaylandi, marka olmayanifadeler elendi, takma adlar
birlestirildi, her marka yerli/yabanci olarak etiketlendi). Nihai sdzlik: 191 varlik. Calisma kapsami geredi pazaryerlerive
perakendeciler (Trendyol, Hepsiburada, Modanisa, Sefamerve, Boyner) birer varlik olarak korundu; béylece raf
aligveris yapanlarin goérdigu gibi anlatilir — yalnizca marka gériinima 83.2’dedir. Kendi etiketi ve magaza agdi olan hizli
moda isimleri— Koton, LCW, Roman — marka olarak ele alinir.

KOKEN KURALTI

Bir marka Turkiye’de kurulduysa ve merkezi Tirkiye'deyse yerli; aksi halde, Tirkiye'de yaygin satilsa bile yabancidir (ér.
Zara,Mango, Pronovias, Elie Saab). Bahsedilme yanit basina bir kez sayilir (var/yok, frekans degil); konum, ilk gérinme
sirasinin karsilikli degerinin ortalamasidir (MRR); kapsam, markayi anan model sayisidir.

2.6 AI GORUNURLUK PUANI (6-100)

Puan = 0,45 x Bahsedilme + 0,30 x Konum + 0,25 x Kapsam

Bilesen Agirhik Dayanak

Bahsedilme %45 kesiticindekibahsedilme orani
Konum %30 MRR (markanin ne kadar erken anildigi)
Kapsam %25 markayianan model sayisi (0-5)

Her bilesen, ilgili kesitte baraji gecen lider marka = 100 olacak sekilde élgeklenir ve ardindan agirliklarla birlestirilir.
Baraj (=%5 kurali): yalnizca o kesitin yanitlarinin en az %5’inde anilan markalar siralanir (ana 33, yerli 33, global 32). 191
markanin tamamina ait filtrelenmemis éI¢imler 11. Blimdedir.

2.7 TARAFSIZLIK VE KENDINI HARIC TUTMA

Bu, belirlibir odak markasi olmayan, pazar geneline yénelik tarafsiz bir calismadir. Olasi ¢ikar gatismasini dnlemekigin
Herm.io’nun kendialan adlarina yapilan tim atiflar analizden dnce kaynak verisinden ¢ikarildi; béylece sirketin kendi
icerigien cok gosterilen alan adlari arasinda yer almaz ve herhangi bir rakami etkilemez.

08 HERM.IO Herm.io AI G&érinUrlik Veritabani
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BOLUM 03

Genel Gorunurluk Siralama
Tablolari

Pazaryerleriher kesitte &nde; kesitler arasindakifark onlarin
arkasinda ne oldugunda ortaya ¢ikiyor — yerliraf tamamen Turk
markalarindan olusuyor, global raf ise yabancimarkalarin
yalnizca sinirl bigimde rekabet ettigi bir yapi gdsteriyor.

Herm.io AI GoriUnUrliUk Veritabani 09
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GENEL GORUNURLUK SIRALAMA TABLOLARI

Pazaryerlerilider, markalarda Carmen onde

TEK CUMLELIK GZET

Pazaryerleri her kesitte 6nde; kesitler arasindaki fark onlarin arkasinda ne oldugunda ortaya ¢ikiyor — yerli
raf tamamen Tiirk markalarindan olusuyor, global raf ise yabanci markalarin yalnizca sinirh bigcimde
rekabet ettigi bir yapi gésteriyor. Hatirlatma: bu tablolar irlin kalitesini, kalip uyumunu, fiyatiya da
glivenilirligi degil, gorinirltgi siralar.

3.1Anasiralama tablosu — barajigegen 33 marka

TABLO 1 — AI GOGRUNURLUK PUANI (ANA) 40 soru - 997 yanit

# Marka Koéken Al Puani

1 Trendyol Yerli 91,9
2 Carmen Yerli 73,4
i3 Sefamerve Yerli 64,3
4 adL Yerli 63,9
by AlfaBeta Yerli 62,5
6 VznModa Yerli 61,7
7 Modanisa Yerli 59,2
8 Koton Yerli 56,6
9 Abiyefon Yerli 56,0
10 Hepsiburada Yerli 53,8
11 Iconas Line Yerli 53,4
12 Eser Giyim Yerli 53,1
13 ModaSelvim Yerli 53,1
14 Pronovias Yabanci 52,9
15 Roman Yerli 52,6
16 Kenzel Yerli 52,4
17 Lafaba Yerli 52,3
18 The ZKS Yerli 52,2
19 GIZIA Yerli 51,8
20 Tank Ediz Yerli 50,2
21 Rengin Yerli 50,2
22 Cengiz Aktirk Yerli 48,0
23 Lacrima Yerli 46,0
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(devam)
# Marka Koken Al Puani
24 Setre Yerli 45,8
25 EKOL Yerli 45,6
26 LCW Yerli 43,4
27 Trendyolmilla Yerli 43,3
28 Zara Yabanci 43,0
29 Boyner Yerli 42,9
30 Setrms Yerli 42,4
31 Eyyo Yerli 40,9
32 Omiirlnn Yerli 40,2
33 Hilya Keser Yerli 32,0
ORTALAMA

Barajigeg¢en 33 markanin ortalama puani: 52,5. 33 markanin 31'i bes modelin tamaminca gériliyor; tablonun tamaminda
yalnizca ikiyabanciisim var — Pronovias (#14) ve Zara (#28).

Yorum. Trendyol, bahsedilme ve kapsam bilesenlerinde en Ust seviyeye ulasiyor ve tablonun zirvesinde 91,9 ile yer
aliyor; yanitlarin %47,7’sinde gériiniyor. Carmen (73,4) ikinci — en gértinir bagimsiz marka — giicli ve genis kapsamli
bahsedilmelerle (%33,0). Sonrasinda hacimden gok konumile yikselen ikivarlik var: Sefamerve (#3) yalnizca yanitlarin
%13,0’Unde gegmesine ragmen anildiginda ¢ok erken ¢ikiyor (MRR 0,61); VznModa (#6) ise yalnizca %7,1
bahsedilmeyle baraji geciyor ama kesitteki en yliksek konum bilesenine sahip (MRR 0,67) — bu sirayi temkinli okuyun
(bkz. BoIUm10).

3.2 Yalnizca marka goriiniimu (pazaryerleri ¢ikariimig)

Yukaridakitabloda bes varlik pazaryeriveya perakendeci niteliginde — Trendyol, Sefamerve, Modanisa, Hepsiburada
ve Boyner. Aligveris yapanlarinrafi bu sekilde gérdiigiiigin manset siralamada korunurlar; ancak ¢ikarildiklarinda saf
marka-markaya goriiniim ortaya ¢ikar. (Koton, LCW ve Roman pazaryeri deg@il marka olarak ele alinir ve bu gériinimde
kalir.)

YALNIZCA MARKA ILK 10 (ANA) pazaryerleri ¢ikarildi

H# Marka Koken AARSVED ]

1 Carmen Yerli 73,4
2 adL Yerli 63,9
3 AlfaBeta Yerli 62,5
4 VznModa Yerli 61,7
5 Koton Yerli 56,6
6 Abiyefon Yerli 56,0
7 Iconas Line Yerli 53,4
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(devam)
# Marka Koéken Al Puani
8 Eser Giyim Yerli 53,1
9 ModaSelvim Yerli 53,1
10 Pronovias Yabanci 52,9

Pazaryerleri bir kenara kondugunda pazarin zirvesi Carmen, adL, AlfaBeta, VznModa ve Koton — tamamiyerli —
Pronoviasise en ylksek konumdakiyabancimarka.

3.3 Yerli siralama tablosu — baraji ge¢gen 33 marka (yalnizca Tiirk sorular)

Acikga Turk/yerlimarkalariisteyen 20 soru ayristirildiginda raf tamamen yerli hale geliyor — baraji gegcen 33 markanin

tamami Tark.
TABLO 2 — AI GORUNURLUK PUANI (YERLI) 20 soru - 497 yanit

# Marka Koéken Al Puani

1 Trendyol Yerli 85,2
2 Carmen Yerli 82,4
3 AlfaBeta Yerli 71,8
4 Sefamerve Yerli 69,5
3 adL Yerli 64,6
6 Koton Yerli 61,7
7 Modanisa Yerli 61,6
8 VznModa Yerli 60,8
9 Kenzel Yerli 60,5
10 GIZIA Yerli 59,22
4} Abiyefon Yerli 58,3
12 Eser Giyim Yerli 55,8
13 Iconas Line Yerli 54,6
14 Roman Yerli 54,3
15 ModaSelvim Yerli 53,7
16 Hepsiburada Yerli 53,1
17 Rengin Yerli 52,6
18 Lafaba Yerli 50,5
19 Lacrima Yerli 50,4
20 Yesim Gelinlik Yerli 49,6
21 Cengiz Aktlirk Yerli 49,5
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(devam)
# Marka Koken Al Puani
23 The ZKS Yerli 49,2
24 BSL Yerli 44,8
25 Eyyo Yerli 43,9
26 Trendyolmilla Yerli 42,8
27 EKOL Yerli 42,6
28 OmiirInn Yerli 40,1
29 LCW Yerli 5105
30 Hiilya Keser Yerli 37,4
31 AryaModa Yerli 34,4
52 Setrms Yerli 33,2
33 DeFacto Yerli 30,6
ORTALAMA

Barajigecen 33 yerlimarkanin ortalama puant: 52,9. 33 markanin tamami yerli — tek bir yabanciisim yerli filtresini
gegemiyor.

Yorum. Trendyol (85,2) ve Carmen (82,4) yine lider; ardindan AlfaBeta (71,8), pazaryeri Sefamerve (69,5) ve adlL (64,6)
geliyor. Yerli kesit uzmanlasmis yerliisimleri yukari tasiyor: VznModa yine konumla ytkseliyor (#8, MRR 0,70 — kesitteki
enylksek). Soru yanitizaten yerli markalarla kisitladigindan asistanlar tamamen Tirk bir liste veriyor; yabanciisimlerin
net yoklugu, modellerin “yerli” kisitini gergek bir kisit olarak tanidigini gosteriyor.
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BOLUM 04

Modeller Arasindaki Farklar

Bes modelin tamamilider konusunda hemfikir — Trendyol —

ancak geniglikte blyuk él¢tde aynisiyorlar: Grok yanit basina
~9,9 marka siraliyor ve Perplexity en genis sézllige ulaglyor, GPT-
4o-minive Claude Haiku ise 4 civarinda kaliyor.

Herm.io AI GoriUnUrliUk Veritabani 14
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MODELLER ARASINDAKI FARKLAR

Aynilider, ¢cok farkh genislik

TABLO 3 — MODEL BAZINDA WEB ARAMASI & REPERTUVAR

15 / 40

her biri ~197-200 yanit

Model WEEIEINES Farkh marka Yanit basina
GPT-40-mini %100, 0 99 3,7
Gemini 2.5 Flash-Lite %88, 8 113 6,36
Claude Haiku 4.5 %100,0 109 4,12
Perplexity Sonar %100,0 154 7,05
Grok 4.3 %99 ,5 120 9,88

Web aramasineredeyse evrenseldi: bes modelin dérdi neredeyse heryanitta arama yapti; Gemini’'de oran %88,8. En
net fark genislikte: Grok yanit basina ~9,9 marka siraliyor ve Perplexity en uzun kuyruga ulasiyor (154 farklimarka), buna
karsilik GPT-40-mini(3,7) ve Claude Haiku (4,1) cok daha secici bir marka setiveriyor. Gemini (6,4) ortada
konumlaniyor. Bu farkli yanitlama stillerine ragmen Trendyol her modelde en gok anilan varlik.

4.2 Her modelin en cok andigi markalar

Her tablo, birmodelin ~200 yanitinda en cok andigi bes varligi gdsterir (oran = o modelin yanitlarinin ylizde kaginda
marka gectigi). Trendyol bes modelin tamamindailk sirada; Carmen en tutarliikinciisim.

GPT-40-MINI

# Marka Bahsedilme Oran
il Trendyol 46 %23,0
2 adL 32 %16,0
3 Carmen 29 %14,5
4 Abiyefon 26 %13,0
5 Sefamerve 26 %13,0

GEMINI 2.5 FLASH-LITE

# Marka Bahsedilme Oran
1 Trendyol 83 %42,1
2 Carmen 77 %39,1
3 AlfaBeta 71 %36,0
4 adL 49 %24,9
5 EKOL 43 %21,8

CLAUDE HAIKU 4.5
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# Marka Bahsedilme Oran
1 Trendyol 49 %24,5
2 adL 39 %19,5
3 Carmen 31 %15, 5
4 VznModa 27 %13,5
5 Sefamerve 24 %12,0

PERPLEXITY SONAR

# Marka Bahsedilme Oran
il Trendyol 106 %53, 0
2 Carmen 73 %36,5
3 ModaSelvim 46 %23,0
4 adL 45 %22,5
5 Sefamerve 38 %19, 0
GROK 4.3
# Marka Bahsedilme Oran
1 Trendyol 192 %96, 0
2 Carmen 119 %59 ,5
3 AlfaBeta 113 %56, 5
4 Hepsiburada 91 %45, 5
5 Kenzel 87 %43,5

4.3 Pratik okuma

Hangivarliginlider oldugu alisiimadik él¢tde tutarh — Trendyol birinci, Carmen yakin takipte — ancak bir yanitta kag
marka yer aldigimodele ¢cok bagli. Grok’ta Trendyol yanitlarin %96’sinda gorinlyor ve kuyruk uzun; daha segici GPT-
40-minive Claude Haiku’da uzun kuyruk markalarin anilma ihtimali belirgin bicimde daha disuk.
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BOLUM 05

Web Aramasimi, Yerlesik
Bilgi mi: Bu Baskida Ayrim
Neden Atlaniyor

Bu turdakiyanitlarin neredeyse tamamiweb aramasi kullandigi
icin karsilastinlacak anlamli bir “yalnizca-hafiza” segmentiyok —
bu durumun kendisi de bir bulgu.
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WEB ARAMASI mi1i, YERLESIK BILGI mi

Karsilastinlacak yalnizca-hafiza segmenti yok

TEK CUMLELIK OzET

Bu turdaki yanitlarin neredeyse tamami web aramasi kullandigiicin karsilagtirilacak anlamli bir “yalnizca-
hafiza” segmenti yok — bu durumun kendisi de bir bulgu.

Herm.io’'nun baz éncekibaskilarinda web temelliyanitlarile modelin yerlesik bilgisine dayanan yanitlar ayri ayri
incelendive farkliliderler gérildi. Bu turda bdyle bir ayrim yok. 997 yanitin yaklasik %97,7’si en az bir kaynak ya da
arama sonucu dondurdu; “yerlesik bilgi” segmentiyalnizca bir avug yanittan olusuyor ve karsilastirma yapmakigin fazla
dar. Bes modelin dérdi (GPT-40-mini, Claude Haiku, Perplexity, Grok) yanitlarin %99,5-100’tnde arama yapti;
yalnizca Gemini %88,8 ile bunun altinda kaldl.

Neredeyse tim sorgular web aramasi kullandigiicin ayr bir web aramasi / yerlesik bilgi bdlim yaklasik 974
temellendirilmis yaniti yaklasik 23 temellendiriimemis yanitla karsilastiracakti — bu anlamli bir kontrast Gretmezdi — bu
nedenle bu baskida bilerek atlandi. Ana ¢ikarim su: Turkge abiye ve davet giyim sorularinda bu asistanlar neredeyse
her seferinde canliweb icerigine yéneliyor. Bu da giincel ve iyi yapilandiriimis bir web varliginin burada gérintrltkle
Ozellikle yakindaniligkili oldugunu gdsteriyor (bkz. Bolim 8).

TEMELLENDIRME ORANI

Her baskida temellendirme orani élctimeye devam edecek; yalnizca-hafiza segmenti blydrse bu karsilastirma geri
doénecek.
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Soru Tipi Sahiplig

Trendyol G¢ soru tipinin tamaminda lider; ancak takipgiler
degisiyor — adlL ac¢ik uclu kesif sorularinda gicli, pazaryeri

Hepsiburadaise ihtiyag/senaryo odakli sorularda yukari ¢ikiyor.

Herm.io AI GoriUnUrliUk Veritabani
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Trendyol her tipte lider, takip degisiyor

TEK CUMLELIK OzET

Trendyol li¢ soru tipinin tamaminda lider; ancak takipgiler degisiyor — adL acik uglu kesif sorularinda
gucll, pazaryeri Hepsiburadaise ihtiyag/senaryo odakli sorularda yukar cikiyor.

40 soru herhangi bir Grln alt kategorisi tasimadidiicin sahiplik G¢ davranissal tip Gizerinden okunur — kesif (genel “eniyi
/ 6neri”), dzellik (belirli nitelikler — terletmeme, blylk beden, belirli bir kumas veya renk) ve kullanim senaryosu (etkinlik
odakli— digin, kina gecesi, mezuniyet, s6z yemegi). Tablo her tipte en goérinlr markalari gésterir (oran = ilgili tipin
yanitlariigindeki pay).

TABLO 4 — SORU TiPINE GORE EN GORUNUR MARKALAR ilk 5 - tip ici oran
# kesif ozellik kullanim senaryosu
1 Trendyol — %43,5 Trendyol — %47,4 Trendyol — %52,6
2 adL — %41,8 Carmen — %31,4 Carmen — %32,0
i3 Carmen — %35,4 AlfaBeta — %26,5 Hepsiburada — %22,5
4 AlfaBeta — %31,1 Sefamerve — %19,7 adL — %19,1
5 Iconas Line — %20,7 ModaSelvim — %17,2 Abiyefon — %18,2

Yorum. Trendyol ¢ tipin tamaminda lider — en yliksek orani kullanicinin bir etkinlik tarif ettigi kullanim senaryosu
sorularinda aliyor (%52,6); bu sorularda asistanlar pazaryerinin listeleme genisligine yaslaniyor. Takipgiler tipe gore
dedisiyor: adL acik uglu “marka &ner” tarzi kesif sorularinda olagandisi bicimde giiclii (%41,8; Trendyol’dan sonra
ikinci), Hepsiburadaise kullanim senaryosu sorularinda tigtincu siraya ¢ikiyor (%22,5). Carmen, U¢ tipin tamaminda
ikinciveya tGglncu sirada yer alarak enistikrarli pazaryeri digrisim.
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BOLUM 07

Global Pazar: Yerlive Yabanci

Kdéken kisitiolmayan sorularda bahsedilmelerin %82,4°G yerli
markalara, yalnizca %17,6’s1yabanci markalara gidiyor —
Herm.io’nun éI¢tligu enyerliagirlikli dagiim; yabancimarkalar
premium gelinlik/couture nisinde kaliyor.
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GLOBAL PAZAR: YERLI VE YABANCI

Rafin sahibi yerli, yabanci bir nigte

TEK CUMLELIK OzET

K6ken kisiti olmayan sorularda bahsedilmelerin %82,4°G yerli markalara, yalnizca %17,6’s1 yabanci
markalara gidiyor — Herm.io’nun dl¢tiigii en yerli agirikli dagihm; yabanci markalar premium
gelinlik/couture niginde kaliyor.

Bu bdlim yalnizca kéken kisitiolmayan 20 global soruya dayanir (500 yanit) — yerli ve yabanci markalari adil bicimde

karsilastirmanin tek zemini budur.

7.1KOken payi
BAHSEDILMELERIN KOKEN PAYI global pazar - 500 yanit
Bahsedilme Farkh marka
Yerli (TR) %82, 41 2.370 117
Yabanci %17 ,59 506 il

Buradakiyerli GstlnlUk sinirl degil, belirgin: 2.370 yerlibahsedilmeye karsi 506 yabancibahsedilme. Geniglik de ayni
tabloyu gdsteriyor — global pazarda 117 farkli yerlimarka gértnirken yabanci marka sayisi 31. Yerli ve yabanci
markalarin koken kisiti olmayan rafi daha dengeli paylastigi dikeylerden farkli olarak, Turkiye abiye ve davet giyim
sorulari — soru bunu 6zellikle davet etmese bile — neredeyse tamamen yerliisimlerle yanitlaniyor.

7.2 Global pazarilk 15 marka (her koken)

TABLO 5 — GLOBAL PAZAR ILK 15 20 soru - 500 yanit
# Marka Kéken Oran Puan
1 Trendyol Yerli %49 ,2 96,2
2 Carmen Yerli %25,8 62,7
3 adL Yerli %23, 6 61,8
4 Sefamerve Yerli %6, 6 58,2
3 Pronovias Yabanci %16,0 58,1
6 Modanisa Yerli %9 ,2 56,1
7 Lafaba Yerli %17,0 55,0
8 Chanel Yabanci %5, 0 54,6
9 Tarik Ediz Yerli %11,2 53,3
10 The ZKS Yerli %9,2 53,0
11 Abiyefon Yerli %17,0 52,5
12 ModaSelvim Yerli %9,8 51,7
13 Iconas Line Yerli %14,6 51,0
14 AlfaBeta Yerli %18, 2 50,9
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(devam)
# Marka Koken Oran Puan
15 Tozlu Yerli %6,0 50,4

7.3 Oriintii: Yerli markalar rafi sahipleniyor, yabanci premium niste kaliyor

Tek tek siralama, toplam dagilimin gizledigi yapiy1 gosteriyor. Global pazarinilk G¢l yerli — Trendyol, Carmen, adL —ilk
yabanciisimise gelinlik/couture alaninda konumlanan Pronovias (#5). Diger yabancibaraj gecenler de benzer bir
hikaye anlatiyor: Chanel (#8 — nadir anillyor ama gok erken konumlandigiigin temkinli okuyun), Elie Saab ve Valentino
gibiliks/coutureisimler; buna ek olarak Zara ve Forever New gibiiki hizlimoda istisnasi. Yani kullanicr kdken kisit
olmayan bir abiye/davet giyim sorusu sordugunda yanit yerlimarkalarla bagliyor; yabanciisimler ancak st segment

gelinlik veya tasarim elbise baglaminda ekleniyor.
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BOLUM 08

Kesif Ekosistemi

Al''n bu pazarailigkin gérinimu éncelikle markalarin kendiweb
sitelerine (g&sterilen kaynaklarin %65,5’i) ve bunlarin Gzerinde en
cok gosterilen pazaryeritrendyol.com’a dayaniyor; editoryel
veya yorumiceriklerine degil.
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KESIF EKOSISTEMI - YAPAY ZEKA MARKALARI NEREDEN TANIYOR

Once markaya ait site, en listte pazaryeri

TEK CUMLELIK OzET

Al'In bu pazaraiiligkin gériinimi 6éncelikle markalarin kendi web sitelerine (g6sterilen kaynaklarin %65,5’i)
ve bunlarin lizerinde en ¢cok gdsterilen pazaryeri trendyol.com’a dayaniyor; editoryel veya yorum
iceriklerine degil.

8.1 EN COK GOSTERILEN 9 ALAN ADI

H# Alan adi Gosteren Kaynak tiirt

1 trendyol.com 583 Pazaryeri/ Perakendeci
2 carmen.com.tr 322  Markaya ait site

3 alfa-beta.com.tr 297 Markaya ait site

4 adl.com.tr 241  Markaya ait site

5 iconasline.com 191 Markaya ait site

6 abiyefon.com 178 Markaya ait site

7 lafaba.com 149 Markaya ait site

8 kenzel.com.tr 142 Markaya ait site

9 sefamerve.com 136  Pazaryeri/Perakendeci

EN COK GOSTERILEN

En cok gésterilen tekil alan adi trendyol.com (yanitlarin %58,5’ince gésterildi); hemen ardindan bir markaya ait site duvar
geliyor — carmen.com.tr, alfa-beta.com.tr, adl.com.tr,iconasline.com, abiyefon.com, lafaba.com, kenzel.com.tr —
bunlarin arasinaikinci bir pazaryeri (sefamerve.com) ve daha uzun bir alan adi kuyrugu ekleniyor. Tur genelinde modeller
355 farklialan adigdsterdi.

8.2 KAYNAK TURU DAGILIMI

Kaynak tirii Pay
Markaya ait site %65,5
Pazaryeri / Perakendeci %17,7
Diger / uzun kuyruk %13, 4
Editéryel / Medya %1,6
Sosyal medya %1,6
Forum /UGC %0,3

8.3 Markaya ait kanal bulgusu
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En belirgin 6riintl resmisiteler ve pazaryerleri etrafinda yogunlagma: atiflarin %65,5'i markalarin kendi alan adlarina, ek
%17,7’si pazaryerleri/perakendecilere gidiyor; geriye uzun kuyruk (%13,4), editéryel/medya (%1,6), sosyal medya
(%1,6) ve forum/UGC (%0, 3) icin kiiclk paylar kaliyor. Pratik okuma (bir tavsiye degil, veri érlintlisl olarak): bu pazarda
glncel ve makine tarafindan okunabilir bir marka sitesi — blytk pazaryerlerinde gérantrlikle birlikte — Al
gorinirliguyle editéryel veya yorum kapsamindan ¢ok daha yakindaniligkili gorindyor.
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BOLUM 09

Oriintiiler Ne Séyliiyor

En gérindrisimlerin G¢ ortak yéni var — bes modelin tamaminda
kapsanmak, gu¢lt bir kendi-site ve pazaryeriweb varligi, ve
bagimsiz markalarigin asistanlarin bir soruya baglayabildigi net
bir abiye/davet uzmanlgi.
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ORUNTULER NE SOYLUYOR

Bes yapisal oruntu

Bu bolim verinin tarafsiz bir okumasidir. Gortndirlikle iligkili &riintlleri betimler; bir tavsiye, hizmet veya 6neri degildir ve
gorinurlik kaliteden ayri kalr.

a Kapsam temel bir kosul gibi calisiyor. Ana pazarda barajigegen 33 markanin 31'ibes modelin tamaminda
goruntyor. Yalnizca G¢ ya da dort modelde gorilen markalar (Trendyolmilla, Hilya Keser) biylk 6l¢ide bu
nedenle daha asadida konumlaniyor — en gérintr markalarin ortak noktasi genis model kapsami.

e Bahsedilme ve konum farkli seylerdir. Bazi varliklar sik ama geg aniliyor (Trendyol, Hepsiburada — yiiksek
bahsedilme, disik MRR); bazilar nadirama ¢ok erken aniliyor (Sefamerve, VznModa, Eser Giyim — diistk
bahsedilme, cok yiiksek MRR). Bir marka %5 barajini esas olarak konum ve kapsam sayesinde gecebilir; “sik
anilmak” ve “erken anilmak” ayri sinyallerdir.

Web varligi baskin senaryoyla 6rtiisliyor. Yanitlarin %97,7’siweb aramasina dayanirken ve en biyk kaynak
tlrleri markaya ait ile pazaryeri siteleriyken (birlesik pay ~%83), glincel ve yapilandiriimig bir web varligi bu
pazarda gérunurlikle en yakindaniligkili faktér olarak okunuyor.

pazaryerlerinige¢emiyor; ancak Carmen tim pazarda ikinci siraya yerleserek ve yalnizca-marka gérinimuine
liderlik ederek bir uzmanin her modelde ve her soru tipinde glcli gériinebildigini gdsteriyor. Bir markanin
baglami, genel sirasi kadar 6nemili.

Kéken burada tartismali degil, yerli agirlikli. Abiye ve davet giyim neredeyse tamamen Turk isimleriyle
yanitlaniyor (global pazar bahsedilmelerinin 9%82,4°1). Yabanci gérintrlik gergcek ama dar — premium gelinlik
ve couture. Yerli/global farki, asistanlarin “yerli” talebini ayirt edebildigini gdsteriyor; global dengedeki glgli
yerlilik bu nedenle teknik bir artefakt degil, gercek bir pazar sinyali.

° Raf pazaryeriliderliginde ama bagimsiz marka da liderlik edebilir. Genel tabloda hicbir bagimsiz marka

Bir marka veride kendini nasil konumlandirabilir?

Veriseti(talep Uzerine paylasllir) Gzerinden bir marka sirayla dért seye bakabilir: bes modelin tamaminda gérintp
gorinmedigi; kendikesitinde ne siklikla anildigi; anildiginda ne kadar erken ¢iktidi; ve hangi modelde ya da soru
tipinde en zayif oldugu. Bu okumalar gérintrliik agiginin nerede oldugunu gésterir; Grininiyi olup olmadidi hakkinda
hikidm vermez.
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Kisitlar ve Notlar

Bu, tek bir Tirkge dikeyin tek bir zamandaki fotografidir; rakamlar
asagidakikisitlarla birlikte okunmalidir.
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KISITLAR VE NOTLAR

Bulgular nasil okunmali

30

Tek seferlik, anlik 6lgiim. 4 Temmuz 2026’da tek turda toplandi — bir anlik gérintd, bir egilim degil. Builk
(referans/baslangi¢) baskidir; G¢ aylik baskilar trend analizinimimkin kilacaktir.

Kiiclik drneklemde konum sigsmesi. Birka¢ marka %5 barajini, zayif bahsedilmeye ragmen esas olarak konum ve
kapsam sayesinde aslyor (6r. ana ve yerli kesitlerde VznModa, global kesitte Chanel). Bu siralari temkinli okuyun.

Kiiclik puan farklan anlamli degildir. Her tablonun kalabalik ortasinda bir-iki puanlik farklar agiryorumlanmamal;
yalnizca buytk farklar (Trendyol’un Gstlnltigu gibi) daha dayaniklidir.

Goriiniirliik kalite degildir. Bu rapor yalnizca bahsediime ve konumu élger. Bir markanin olumlu anlatilip
anlatiimadigini, bir 6nerinin dogru olup olmadigini veya Urlndniyi olup olmadigini degerlendirmez. Bir puan bir onay
degildir.

Modeller olasiliksaldir. Aynisoru farkliyanitlar Gretebilir; bes tekrar bunu azaltirama ortadan kaldirmaz.

Web aramasi anlik kosullara baglidir — élgiim aninda indekslenen ve sunulanigerik. “Web aramasi / yerlesik bilgi”
ayrimi, yanitla birlikte bir kaynak dénip dénmedigine dayali yaklasik bir gdstergedir.

Hatirlama yerine hassasiyet 6ncelendi. Marka eslestirmesiyanlis pozitifieri azaltacak sekilde temkinliyapildi;
dolaylianilan markalar eksik sayilmis olabilir. Duygu/sentiment katmani yoktur — ¢alisma yalnizca niceldir.

Kaynak tiirii dagilimi heuristiktir. Alan adi tirleri otomatik siniffandirildi (markaya ait site, alan adiyla marka
eslestirilerek tespit edildi); dagiimi gdsterge niteliginde okuyun. Kaynak kapsamimodele gére de dedisir ve
Gemini’nin gercek kaynak alan adlariyénlendirme URL’lerinden dedil, arama sonucu basliklarindan okunur.

Koken siniflandirmasi yorum igerir. Bir marka yalnizca Trkiye’de kurulmussa ve merkezi Tlrkiye'deyse yerli sayildi;
Tarkiye’de yaygin satilan baziisimler yabanci kékenlidir.

Pazaryerleri/perakendeciler kapsam geregi varlik olarak dahil edildi (Trendyol, Hepsiburada, Modanisa,
Sefamerve, Boyner); dogrudan markalardan farkli rekabet ettikleriicin §3.2 yalnizca marka gérinimund verir.
Koton, LCW ve Roman marka olarak ele alindi.

Cikti uzunlugu limitleri ve model siirlimleri degiskendir ve hizla glncelligini yitirir; bulgular 2. Bolimdeki strimlere
ve Temmuz 2026 élciim anina 6zguddr.
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Ek ve Veri

Galismanin 40 sorusu, takip edilen 191 markanin tamami, veri
erisilebilirligi ve Herm.io hakkinda.
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EK VE VERI

11.1Tum sorular (40) ve kategorileri

Calismada kullanilan 40 sorunun tamami. Kapsam: 20 yerli (yerlimarkalari sorar), 20 global (kdken kisiti yok).

# Tip Kapsam Soru (Tirkge)

1 kesif global abiye elbise 6nerisi

2 kesif global eniyi abiye markalar

3 kesif global davet elbisesi nereden alinir

4 kesif global sik gece elbisesi hangi markaiyi

5 kesif global mezuniyet elbisesi markalari

6 kesif global diiglin misafiriicin elbise nereden bakilir

7 kesif global tesettlir abiye hangisiteden alinir

8 kesif yerli iyi bir yerli abiye markasivar mi

9 kesif yerli tirk mali davet elbisesi 6nerir misin

10 kesif yerli yerli tesettlr abiye nereden alinir

11 kesif yerli yerlimezuniyet elbisesi dnerisi

12 kesif yerli Tirk markalarindan sik gece elbisesi

13 kesif yerli kaliteli yerli abiye nereden bakayim

14 kesif yerli davet elbisesiicin yerlimarka arlyorum

15 ozellik global uygun fiyatli kaliteli abiye

16 ozellik global saten abiye hangi markaiiyi

17 ozellik global zayIf gosteren abiye elbise dnerisi

18 ozellik global gobek ve basen kapatan abiye nereden alinir
19 ozellik global bliylik beden abiye glizel duran markalar
20 ozellik global kisa boylularigin abiye 6nerisi

21 ozellik global yazin terletmeyen abiye elbise

22 ozellik yerli uygun fiyatl yerli abiye markasi

23 ozellik yerli yerli saten abiye ariyorum

24 ozellik yerli tiirk mah biiylik beden abiye 6nerisi

25 ozellik yerli ic gbstermeyen astarli yerli abiye nereden alinir
26 ozellik yerli kalitelikumash yerli davet elbisesi

27 ozellik yerli yerlitesettiir abiye zayif gosteren modeller
28 kullanim senaryosu global arkadasimin kir diigiinii icin elbise dnerisi
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# Tip Kapsam Soru (Tirkge)

29 kullanim senaryosu global salon diigiiniinde giymelik uzun abiye

30 kullanim senaryosu global nikahicin sade beyaz elbise nereden alinir

31 kullanim senaryosu global kina gecesiigin kirmizi elbise 6nerisi

32 kullanim senaryosu global oglumun mezuniyetinde giyecegim sik elbise

33 kullanim senaryosu global hamile abiye nereden bulunur

34 kullanim senaryosu yerli yerlimarkalardan mezuniyet elbisesi bakiyorum

35 kullanim senaryosu yerli turk mali kina elbisesi 6nerir misin

36 kullanim senaryosu yerli yerlimarkadan anne abiyesi ariyorum

37 kullanim senaryosu yerli evde sozigin sade yerli elbise

38 kullanim senaryosu yerli tesettlrli biriigin yerli diiglin abiyesi

39 kullanim senaryosu yerli yerlimarka kisa mezuniyet elbisesi

40 kullanim senaryosu yerli Turk markalarindan nikah sonrasi yemek elbisesi

Dagilim: 14 kesif, 13 6zellik, 13 kullanim senaryosu; 20 yerli (yalnizca Tirk) ve 20 global (kdken kisiti yok).

11.2 Takip edilen tum markalar (191)

Asagidakitablo, calismada takip edilen 191 markanin tamamini listeler (158 yerli, 33 yabanci), ana pazardaki
bahsedilme sayisina gére siralanmistir. Oran ana pazarigindedir; >%5 markalar Siralamada olarak isaretlenir.

Marka Kéken Bahs. Oran Model Durum

Trendyol Yerli 476 47.74% 5 Siralamada
Carmen Yerli 329 33.00% 5 Siralamada
AlfaBeta Yerli 250 25.08% 5 Siralamada
adL Yerli 233 23.37% 5 Siralamada
Abiyefon Yerli 168 16.85% 5 Siralamada
Hepsiburada Yerli 159 15.95% 5 Siralamada
IconasLine Yerli 156 15.65% 5 Siralamada
Kenzel Yerli 141 14.14% 5 Siralamada
Koton Yerli 133 13.34% 5 Siralamada
Rengin Yerli 132 13.24% 5 Siralamada
Modanisa Yerli 131 13.14% 5 Siralamada
Sefamerve Yerli 130 13.04% 5 Siralamada
ModaSelvim Yerli 118 11.84% 5 Siralamada
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Marka Koéken Bahs. Oran Model Durum
Lafaba Yerli 114 11.43% 5 Siralamada
Cengiz Aktlirk Yerli 106 10.63% 5 Siralamada
GIZIA Yerli 97 9.73% 5 Siralamada
LCW Yerli 95 9.53% 5 Siralamada
EKOL Yerli 94 9.43% 5 Siralamada
Pronovias Yabanci 90 9.03% 5 Siralamada
Lacrima Yerli 88 8.83% 5 Siralamada
Trendyolmilla Yerli 88 8.83% 4 Siralamada
The ZKS Yerli 77 7.72% 5 Siralamada
Hilya Keser Yerli 72 7.22% 3 Siralamada
Tank Ediz Yerli 72 7.22% 5 Siralamada
VznModa Yerli 71 7.12% 5 Siralamada
Boyner Yerli 64 6.42% 5 Siralamada
Zara Yabanci 64 6.42% 5 Siralamada
Eser Giyim Yerli 9% 5.32% 5 Siralamada
Eyyo Yerli 52 5.22% 5 Siralamada
Setre Yerli 52 5.22% 5 Siralamada
Setrms Yerli 51 5.12% 5 Siralamada
OmiirInn Yerli 50 5.02% 5 Siralamada
DeFacto Yerli 49 4.91% 5 Takip
Dekolte Yerli 46 4.61% 5 Takip
AryaModa Yerli 44 4.41% 5 Takip

BSL Yerli 44 4.41% 5 Takip
Yesim Gelinlik Yerli 43 4.31% 5 Takip
ModaZehrada Yerli 40 4.01% 5 Takip
Ardanewline Yerli 39 3.91% 5 Takip
Modacadiri.com Yerli 39 3.91% 5 Takip
TuvidXXL Yerli 37 3.71% 5 Takip

Tozlu Yerli 35 3.51% 5 Takip
esergiyim.com.tr Yerli 35 3.51% 4 Takip
Bevvoalu Yerli 34 3.41% 3 Takio
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Marka Koéken Bahs. Oran Model Durum
Forever New Yabanci 33 3.31% 5 Takip
Aysa Tekin Yerli 32 3.21% 4 Takip
Pazarium Yerli 30 3.01% 5 Takip
Pierre Cardin Yabanci 30 3.01% 5 Takip
Elie Saab Yabanci 28 2.81% 5 Takip
Nurmelek Yerli 28 2.81% 4 Takip
Kiyafet Sepeti Yerli 27 2.71% 5 Takip
Tesetturisland Yerli 27 2.71% 4 Takip
Valentino Yabanci 27 2.71% 5 Takip
Esma Karadag Yerli 26 2.61% 3 Takip
Nursenamoda Yerli 26 2.61% 4 Takip
Chanel Yabanci 25 2.51% 4 Takip
Nefeli Store Yerli 24 2.41% 5 Takip
Oleg Cassini Yabanci 23 2.31% 2 Takip
PodyumPlus Yerli 23 2.31% 4 Takip
Seref Vural Yerli 23 2.31% 5 Takip
Dior Yabanci 21 2.11% 4 Takip
Marchesa Yabanci 21 2.11% 4 Takip
Saygi Giyim Yerli 21 2.11% 3 Takip
Beymen Yerli 20 2.01% 2 Takip
Givenchy Yabanci 20 2.01% 4 Takip
Mango Yabanci 20 2.01% 5 Takip
Nursena Moda Yerli 20 2.01% 4 Takip
Denizbutik Yerli 19 1.91% 4 Takip
Hirrem Alding Yerli 19 1.91% 4 Takip
limio Yerli 19 1.91% 5 Takip
Invidiaxclsv Yerli 19 1.91% 4 Takip
Accort Yerli 18 1.81% 3 Takip
Manuka Yerli 18 1.81% 3 Takip
Nur Karaata Yerli 18 1.81% 4 Takip
Sarar Yerli 18 1.81% 5 Takio
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Marka Kéken Bahs. Oran Model Durum
hm.com Yabanci 18 1.81% 4 Takip
Hiseyin Bastiirk Yerli 17 1.71% 3 Takip
Armani Privé Yabanci 16 1.60% 3 Takip
By Saygi Giyim Yerli 16 1.60% 3 Takip
Vakko Yerli 16 1.60% 5 Takip
Sule Giyim Yerli 16 1.60% 4 Takip
Dekolte Shop Yerli 15 1.50% 5 Takip
Egelin Yerli 15 1.50% 5 Takip
Hanezza Yerli 15 1.50% 3] Takip
Giorgio Armani Privé Yabanci 14 1.40% 3 Takip
Gokge Moda Evi Yerli 14 1.40% 3 Takip
Zuhair Murad Yabanc1 14 1.40% 4 Takip
GILLA'S QUEEN Yerli 13 1.30% 5 Takip
Olaabiye Yerli 13 1.30% 4 Takip
Styling Park Yerli 13 1.30% 3 Takip
Abiyenial Yerli 12 1.20% 2 Takip
HEPDOLU Yerli 12 1.20% 3 Takip
Lamia Giyim Yerli 12 1.20% 3 Takip
Machka Yerli 12 1.20% 3 Takip
Modavina Yerli 12 1.20% 3 Takip
Network Yerli 12 1.20% 4 Takip
ipekyol Yerli 12 1.20% 4 Takip
Lilas XXL Yerli 11 1.10% 3 Takip
Senanur Yerli 11 1.10% 3 Takip
ZenaFashion Yerli 11 1.10% 3 Takip
Amine Hima Yerli 10 1.00% 3 Takip
Dilekyaldiz Yerli 10 1.00% 3 Takip
Dreamon Yerli 10 1.00% 2 Takip
Elben Moda Yerli 10 1.00% 3 Takip
Love My Body Yerli 10 1.00% 1 Takip
MeaaButik Yerli 10 1.00% 2 Takio
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Marka Koéken SELEN Oran Model Durum
Meliha Tarhanaci Yerli 10 1.00% 2 Takip
Nefelistore Yerli 10 1.00% 2 Takip
SpringStore Yerli 10 1.00% 1 Takip
Tubabutik Yerli 10 1.00% 3 Takip
Zenabiyem Yerli 10 1.00% 2 Takip
Aryamoda Yerli 9 0.90% 2 Takip
Ladyspecial Yerli 9 0.90% &) Takip
Moda Celikler Yerli 9 0.90% 3 Takip
Ruris Yerli 9 0.90% i3 Takip
Segil Store Yerli 9 0.90% 1 Takip
Tarzkadin Yerli 9 0.90% 2 Takip
Tommy Hilfiger Yabanci 9 0.90% 3 Takip
Zileyha Kuru Yerli 9 0.90% 2 Takip
Azazie Yabanci 8 0.80% 2 Takip
Cercistr Yerli 8 0.80% 1 Takip
Davetcokelbisemyok Yerli 8 0.80% 2 Takip
Haza Moda Yerli 8 0.80% 1 Takip
LentaModa Yerli 8 0.80% 1 Takip
Nurtuba Yerli 8 0.80% 3 Takip
Tiara Yerli 8 0.80% 3 Takip
ASOS Yabanci 7 0.70% 4 Takip
AbiyeElbisecim Yerli 7 0.70% 2 Takip
Aker Yerli 7 0.70% 2 Takip
Arzukaprol Yerli 7 0.70% 5] Takip
Karaca Yerli 7 0.70% 2 Takip
Musemma Yerli 7 0.70% 2 Takip
Opera Pasaji Yerli 7 0.70% 2 Takip
Shein Yabanci 7 0.70% 2 Takip
Armani Exchange Yabanci 6 0.60% 2 Takip
Beyliss Yerli 6 0.60% 2 Takip
Explosion Yerli 6 0.60% 2 Takio
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Marka Kéken Bahs. Oran Model Durum
Karl Lagerfeld Yabanci 6 0.60% 2 Takip
Modailgi Yerli 6 0.60% 3 Takip
Pepe Jeans Yabanci 6 0.60% 3 Takip
Spazio Yerli 6 0.60% 3 Takip
Tofisa Yerli 6 0.60% 2 Takip
Armine Yerli 5 0.50% 3 Takip
Behice Saglam Yerli 5 0.50% 2 Takip
David's Bridal Yabanci 5 0.50% 1 Takip
Hiima Store Yerli 5 0.50% 1 Takip
JULYTWO Yabanc1 5 0.50% 1 Takip
Lentamoda Yerli 5 0.50% 1 Takip
Leyuze Boutique Yerli 5 0.50% 1 Takip
Modasena Yerli 5 0.50% 1 Takip
Newyorkdress Yabanci 5 0.50% 1 Takip
Nihan Yerli 5 0.50% 2 Takip
OscardelaRenta Yabanci 5 0.50% 2 Takip
Patirti Yerli 5 0.50% 3 Takip
Paulmark Yerli 5 0.50% 1 Takip
Piennar Yerli 5 0.50% 1 Takip
Yusemtesettur.com Yerli 5 0.50% 1 Takip
Al Tatari Yerli 4 0.40% 1 Takip
Dodysdresses Yabanci 4 0.40% 1 Takip
Faik S6nmez Yerli 4 0.40% 3 Takip
Hanimefendiabiye Yerli 4 0.40% 2 Takip
JC Penney Yabanc1 4 0.40% il Takip
KOZAC Yerli 4 0.40% 1 Takip
Mervems.com Yerli 4 0.40% 1 Takip
Moda Babil Yerli 4 0.40% 1 Takip
ModaMerve Yerli 4 0.40% 1 Takip
Modatalika Yerli 4 0.40% 2 Takip
Monowella Yerli 4 0.40% 3 Takio
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Marka Kéken Bahs. Oran Model Durum
Pinar Sems Yerli 4 0.40% i Takip
Tugba Yerli 4 0.40% 2 Takip
Twist Yerli 4 0.40% 2 Takip
Wholeskop Yerli 4 0.40% 2 Takip
4. Yesim Gelinlik Yerli 3 0.30% 1 Takip
Alisse nuerA Yerli 3 0.30% 2 Takip
Askin Goksu Yerli 3 0.30% 2 Takip
Bezen Store Yerli 3 0.30% 1 Takip
Deep Atelier Yerli 3 0.30% 1 Takip
Exquise Yabanc1 5] 0.30% 1 Takip
Hamit Bey Yerli i3] 0.30% 1 Takip
Jovani Yabanc1 i3 0.30% 1 Takip
Kayra Yerli 3 0.30% 2 Takip
Mercimsfancy Yerli 3 0.30% 3] Takip
Michelle Mason Yabanci &) 0.30% 1 Takip
Modavitrini Yerli 3 0.30% 2 Takip
My Rental Dress Yerli 3 0.30% 1 Takip
Neva Style Yerli 3 0.30% 1 Takip
Next Turkey Yabanci i3] 0.30% 1 Takip
Suvari Yerli 3 0.30% 1 Takip
Tutku Moda Yerli 3 0.30% 2 Takip
Wejaar Yerli 3 0.30% il Takip

11.3 Veri erisilebilirligi

Calisma 191 markayi takip etti; bunlardan 33’0 ana pazarda %5 esigini gecti(yerli kesitte 33, global kesitte 32 marka
baraji gecti). incelemeyi ve yeniden tretimi desteklemek igin temel veri talep lizerine paylasilabilir: yanit diizeyinde
marka bahsedilmeleri, U¢ kesitin baraji gegen siralamalari, filtrelenmemis marka metrikleri, model ve soru tipi kirilimlari,
global pazar kirilimi, en cok gosterilen kaynak alan adlariile ydntem ve veri s6zI0g 0.

Tum rakamlar tek seferlik bir turu (4 Temmuz 2026) yansitir ve 10. BélUimdeki kisitlara tabidir. Bu, ilk (referans/baslangig)
6lcimdur; calisma Ug ayda bir tekrarlanacaktir.
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11.4 Herm.io hakkinda & aciklama

Herm.io bir tiiketici davranisi ve pazarlama verisi sirketidir. insanlarin markalari nasil kesfettigini ve sectiginiinceler;
boylece markalarin dodru musterilere ulasmasina yardimci olacak pazaricgorileri Gretir. Bu rapor kamuya acik
arastirmalarimizin pargasidir ve (¢ ayda bir tekrarlanan bir calismadir.

ACIKLAMA & TARAFSIZLIK

Herm.io SEO veya GEO (arama/Al siralama) hizmeti satmaz ve bu rapor bdyle bir hizmet dnermez. Higcbir marka rapora
dahil edilmek, siralanmak veya anlatiimak icin &deme yapmadi; bir markanin puani bir onay ya da kalite hikma dedil,
yalnizca goérundirlik dl¢isidur. Analizin nesnel kalmasiigin Herm.io’nun kendi alan adlarina yapilan tim atifiar kaynak
verisinden ¢ikarildi.

RAPOR DONEMI

Temmuz 2026 - Ug aylik serinin 1. Baskisi (referans/baglangig).
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